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FLASH ‐ 256  
“SUSTAINABLE CONSUMPTION & 

PRODUCTION” 
 

Q1. B’mod ġenerali, kemm taf dwar l‐impatt ambjentali tal‐prodotti li tixtri u tuża? 

[READ OUT – ONLY ONE ANSWER POSSIBLE] 

-     Jien konxju ħafna...................................................................................................... 4 

-     Naf dwar l-impatti li huma l-iktar sinifikanti............................................................ 3 

-     Naf ftit dwar dan....................................................................................................... 2 

-     Ma naf xejn............................................................................................................... 1 

-     [Ma nafx/Bla risposta] .............................................................................................. 9 

 

Q2. Kemm huma mportanti dawn l‐aspetti li ġejjin meta tkun qed tieħu deċiżjoni fuq liema 
prodotti  ser  tixtri?  Importanti  ħafna,  pjuttost  importanti,  pjuttost mhux  importanti, 
mhux importanti xejn? 

[READ OUT – ONE ANSWER PER LINE] 

- Importanti ħafna ........................................4 

- Pjuttost importanti.....................................3 

- Pjuttost mhux importanti...........................2 

- Mhux importanti xejn................................1 

- [Ma nafx/Bla risposta]...............................9 

 

A. L-impatt tal-prodott fuq l-ambjent 4 3 2 1 9 

B. Il-prezz tal-prodott 4 3 2 1 9 

C. Il-kwalita’ tal-prodott 4 3 2 1 9 

D. Il-marka, l-isem tal-marka tal-prodott 4 3 2 1 9 

 

Q3. Xi prodotti għandhom tikketta ekoloġika li jiċċertifika li jħarsu l‐ambjent Liema stqarrija 
tikkaratteriżżak bl‐aħjar mod? 

[READ OUT – ONLY ONE ANSWER POSSIBLE] 



- It-tikketta ekoloġika għanda rwol importanti fid-deċiżjonijiet tiegħi ta’ x’nixtri ............ 1 

- It-tikketta ekoloġika m’għandhiex rwol importanti fid-deċiżjonijiet tiegħi ta’ x’nixtri .  2 

- Jien qatt ma nagħti kas tat-tikketti ................................................................................... 3 

- [Ma nafx/Bla risposta]...................................................................................................... 9 

 

Q4.  It‐tikketti  ambjentali  għandhom  ikunu  fil‐qosor.    Mil‐lista  li  se  naqralek,  liema 
informazzjoni dwar l‐ambjent hija l‐iktar importanti li tkun fuq it‐tikketta?  

[READ OUT – ROTATE – ONLY ONE ANSWER POSSIBLE] 

- Konferma li l-prodott ġej minn sorsi li jħarsu lill-ambjent .......................................... 1 

- Konferma li l-ippakkjar jaqbel ma’ l-ambjent ............................................................. 2 

- L-ammont totali ta’ emissjonijiet ta’ gassijiet b’effett serra (greenhouse gas) li joħloq 

dan il-prodott................................................................................................................... 3 

- Jekk il-prodott jistax jiġi riċiklat / jerga’ jintuża .......................................................... 4 

- [Ma nafx/Bla risposta] .................................................................................................. 9 

 

 

L‐ammont totali ta’ emissjonijiet b’effett ta’ serra li joħloq il‐prodott, 
direttament jew indirettament, jissejjaħ il‐marka karbonika ta’ prodott.  Din 
tikkalkula l‐impatt fuq l‐ambjent mill‐produzzjoni, bejgħ u l‐użu tal‐prodott, u 
b’mod partikolari il‐bidla fil‐klima. (SHOULD BE READ BEFORE FOR Q5) 
 

Q5. Tikketta li turi l‐marka tal‐karbonju ta’ prodott għandha tkun obbligatorja fil‐futur?  

[READ OUT – ONLY ONE ANSWER POSSIBLE] 

- Iva................................................................................................................................. 1 

- Le, għandha tkun fuq bażi volontarja ........................................................................... 2 

- Il-marka tal-karbonju ta’ prodott ma tinteressanix ....................................................... 3  

- [Ma nafx/Bla risposta] .................................................................................................. 9 

 

 
Q6.  Liema  hu  l‐aħjar  mod  kif  il‐bejjiegħa  bl‐imnut  jistgħu  jikkontribwixxu  għal 
promozzjoni ta’ prodotti li jħarsu l‐ambjent? 

[READ OUT – ROTATE – ONLY ONE ANSWER POSSIBLE] 



- Jipprovdu informazzjoni aħjar lill-konsumaturi ........................................................... 1 

- Ikun hemm promozzjonijiet regolari fil-ħwienet tagħhom li jiffokaw fuq prodotti li 

jħarsu l-ambjent........................................................................................................... 2 

- Ikollhom fil-ħwienet tagħhom sezzjoni ekologika li jkun fiha biss prodotti li jħarsu l-

ambjent........................................................................................................................ 3 

- Tiżdied il-viżibiltà fuq l-ixkaffef ta’ prodotti li jħarsu l-ambjent ................................. 4 

- [Ma nafx/Bla risposta] .................................................................................................. 9 

 

 

Q7. X’tip  ta’  sistema  ta’  tassazzjoni  għandhom  jikkunsidraw  l‐awtoritajiet pubbliċi  sabiex 
jippromwovu prodotti li jħarsu l‐ambjent...?   

[READ OUT – ONLY ONE ANSWER POSSIBLE] 

- … Li jitnaqqsu t-taxxi fuq prodotti li iktar iħarsu l-ambjent ....................................... 1 

-  … Li jiżdiedu t-taxxi fuq prodotti li jagħmlu ħsara lill-ambjent ................................. 2 

- … Taħlita tat-tnejn flimkien ......................................................................................... 3 

- [Li tiġi introdotta sistema ta’ tassazzjoni għall-promozzjoni tal-prodotti li jħarsu l-

ambjent m’hijiex idea tajba]........................................................................................ 4 

- [Ma nafx/Bla risposta] .................................................................................................. 9 

 

 

Q8.  Fil‐fehma  tiegħek,  liema minn  dawn  l‐azzjonijiet  li  ġejjin  ikollha  l‐ikbar  impatt  biex 
jissolvew problemi ambjentali? 

[Interviewer, if respondents asks: “Modi ta’ trasport sostenibbli” huma 
mezzi tat‐trasport li ma jikkawżawx ħsara/jagħmlu inqas ħsara lill‐
ambjent (e.ż. jarmu inqas gassijiet b’effetti serra, jużaw riżorsi li jiġġeddu 
eċċ), u għalhekk jippromwovu żvilupp sostenibbli u jikkontribwixxu għal‐
ġlieda kontra l‐bidla tal‐klima. Xi eżempji rejali tal‐ħajja huma: li wieħed 
jaqbad it‐tren minflok l‐ajruplan meta jkun qed isiefer, li wieħed imur 
għax‐xogħol bir‐rota jew trasport pubbliku u mhux bil‐karozza jew car 
sharing] 

[READ OUT –  ROTATE –  ONLY ONE ANSWER POSSIBLE] 



- Ix-xiri ta’ prodotti li huma ipproduċuti b’mod li ma jagħmilx ħsara ekologika ........... 1 

- Ix-xiri ta’ apparat domestiku li huwa effiċjenti fl-użu tal-enerġija............................... 2 

- Li jsiru sforzi biex jintuża inqas ilma ........................................................................... 3 

- Li tiġi minimizata l-ħela u li jsir ir-riċiklaġġ ................................................................ 4 

- Li tivvjagga inqas u jiġu adottati modi ta’ trasport sostenibbli..................................... 5 

- [Ma nafx/Bla risposta] .................................................................................................. 9 

 

 

L‐Eko‐tikketta tal‐UE (il‐Fjura) hija skema ta’ ċertifikazzjoni li tgħin lill‐
konsumaturi Ewropej jagħrfu prodotti u servizzi ekologici li iktar iħarsu l‐
ambjent. (SHOULD BE READ BEFORE FOR Q9) 

 

Q9. Inti konxju tal‐Fjura, s‐simbolu tal‐Eko‐tikketta tal‐UE? 

[READ OUT – ONLY ONE ANSWER POSSIBLE] 

- Rajtha jew smajt biha u xtrajt prodotti b’din it-tikketta ................................................... 1 

- Rajtha jew smajt biha imma ma xtrajtx prodotti b’din it-tikketta .................................... 2  

- La qatt rajtha u l-anqas smajt biha ................................................................................... 3  

- [Ma nafx/Bla risposta]...................................................................................................... 9  

 

 

Q10. Kemm għandek  fiduċja  f’dak  li  jgħidu  l‐produtturi dwar  l‐osservanza ambjentali  tal‐
prodotti tagħhom? 

[Interviewer: “Osservanza ambjentali ta’ prodott” = kemm imur tajjeb jew 
ħażin prodott minn aspett ambjentali. Dan jinkludi l‐marka 
ekoloġika/karbonika tal‐prodott, il‐ħarsien tal‐ambjent tal‐produzzjoni, 
id‐distribuzzjoni/bejgħ, l‐użu tal‐prodott u l‐possibiltà li jerġa jiġi 
wżat/riċiklat] 

[READ OUT – ONLY ONE ANSWER POSSIBLE] 

-Fiduċja sħiħa.................................................................................................................. 4 

-Pjuttost għandi fiduċja ................................................................................................... 3 

-Pjuttost m’għandix fiduċja............................................................................................. 2 

-M’għandi l-ebda fiduċja ................................................................................................ 1 

- [Ma nafx/Bla risposta] .................................................................................................. 9  

 

 

Q11.  Liema  stqarrija  tirrefletti  l‐iktar  l‐opinjoni  tiegħek  dwar  l‐irrapportar  kurrenti mill‐
kumpaniji  dwar l‐osservanza ambjentali u soċjali tagħhom stess? 



[READ OUT – ONLY ONE ANSWER POSSIBLE] 

- Jien għandi fiduċja fir-rapporti tal-kumpaniji dwar l-osservazzjoni ambjentali u soċjali 

tagħhom stess .............................................................................................................. 1 

- Jien m’għandix  fiduċja fir-rapporti li jagħmlu l-kumpaniji dwar l-osservazzjoni 

ambjentali u soċjali tagħhom stess .............................................................................. 2 

- Ma jinteressawnix ir-rapporti li jagħmlu l-kumpaniji dwar l-osservanza ambjentali u 

soċjali tagħhom ........................................................................................................... 3 

- [Ma nafx/Bla risposta] .................................................................................................. 9  

 

 

Q12. Meta tixtri prodotti  li  jużaw  l‐elettriku (bħal televixins  jew kompjuters)  jew bil‐fjuwil 
(bħal  bojlers  jew  karrozzi)  inti  tqis  kemm  ikunu  effiċjenti  fl‐użu  tal‐enerġija? 
Prodott li huwa effiċjenti fl‐użu tal‐enerġija huwa wieħed li jista’ jagħmel l‐istess 
biċċa xogħol bħal prodott ieħor imma juża inqas enerġija biex jagħmilha. 

[READ OUT – ONLY ONE ANSWER POSSIBLE] 

-Dejjem ........................................................................................................................... 4 

-Il-biċċa l-kbira tad-drabi, spiss ...................................................................................... 3 

-Rari ................................................................................................................................ 2 

-Kwazi qatt...................................................................................................................... 1 

- [Ma nafx/Bla risposta] .................................................................................................. 9  

 

 

Q13.    Ġie  propost  mill‐UE  li  l‐bejjiegħa  bl‐imnut  volontarjament  jiżviluppaw  kodici  ta’ 
kondotta ambjentali Liema fehma hija l‐eqreb lejn kif taħsibha int? 

[READ OUT – ONLY ONE ANSWER POSSIBLE] 

 
- Naħseb li hija idea tajba................................................................................................ 3 

- Il-bejjiegħa bl-imnut diġa qegħdin jagħmlu ħafna għall-ambjent u  kodiċi ta’ mġiba 

volontarja m’huwiex meħtieġ...................................................................................... 2 

- Ikun aħjar jekk isiru liġijiet li jorbtu lil dak li jkun milli kodiċi ta’ mġiba volontarju.. 1 

- [Ma nafx/Bla risposta] .................................................................................................. 9  

 

 

D1.   Sess   

 [DO NOT ASK ‐ MARK APPROPRIATE] 

‐ [1]  Raġel 



‐ [2]  Mara 

D2.  Kemm għandek żmien? 

‐ [_][_] sena 

‐ [00]  [REFUSAL/NO ANSWER] 

D3.  Kemm kellek żmien meta waqaft l‐edukazzjoni full‐time tiegħek?  

[WRITE IN THE AGE WHEN EDUCATION WAS TERMINATED] 

‐ [_][_] ....................................................................................................... sena 

‐ [00 ] ......................................................... [STILL IN FULL TIME EDUCATION] 

‐ [ 0 1 ] ............................................. [NEVER BEEN IN FULL TIME EDUCATION] 

‐ [ 9 9 ] ........................................................................ [REFUSAL/NO ANSWER] 

D4.  Sa fejn jikkonċerna l‐impjieg kurrenti tiegħek, tgħid li inti taħdem għal rasek (self‐
employed), int impjegat, ħaddiem manwali jew tgħid li int mingħajr attivita 
professjonali? Dan ifisser li inti .... 

[IF A RESPONSE TO THE MAIN CATEGORY IS GIVEN, READ OUT THE RESPECTIVE SUB‐
CATEGORIES] 

- Self-employed 

  i.e. :  - farmer, forester, fisherman ................................................................................ 11 
 - owner of a shop, craftsman ............................................................................... 12 
 - professional (lawyer, medical practitioner, accountant, architect,...) ................ 13 
 - manager of a company ...................................................................................... 14 
 - other ................................................................................................................... 15 

- Employee  

  i.e. :  - professional (employed doctor, lawyer, accountant, architect) ......................... 21 
  - general management, director or top management.......................................... 22 
  - middle management .......................................................................................... 23 
  - Civil servant........................................................................................................ 24 
  - office clerk .......................................................................................................... 25 
  - other employee (salesman, nurse, etc...) .......................................................... 26 
  - other ................................................................................................................... 27 

- Manual worker 
  i.e. :   - supervisor / foreman (team manager, etc...) .................................................... 31 
  - Manual worker.................................................................................................... 32 
  - unskilled manual worker .................................................................................... 33 
  - other ................................................................................................................... 34 

- Without a professional activity 

  i.e. :  - looking after the home ....................................................................................... 41 
  - student (full time)................................................................................................ 42 



  - retired ................................................................................................................ 43 
  - seeking a job ...................................................................................................... 44 
  - other ................................................................................................................... 45 

 - [Rifjut] .................................................................................................................................. 99 

 

D6.  Inti tgħid li toqgħod f’.....? 

‐ zona metropolitana ......................................................................................1 

‐ belt ohra/centru urban.................................................................................2 

‐ zona rurali.....................................................................................................3 

‐ [Rifjut]...........................................................................................................9 

 


