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Bei dieser Publikation und dem zugehörigen Datensatz handelt es sich um Daten der German 

Longitudinal Election Study (GLES), die von GESIS in Kooperation mit der Deutschen Gesellschaft 

für Wahlforschung (DGfW) herausgegeben werden. Vor der Veröffentlichung werden die Daten 

sorgfältig geprüft. Leider kann es trotz gründlicher Überprüfung der Daten passieren, dass Fehler in 

den Datensätzen unentdeckt bleiben. Fallen diese zu einem späteren Zeitpunkt auf, werden sie 

dokumentiert (Errata-Liste im Datenbestandskatalog, www.gesis.org/dbk) und zeitnah behoben.  

Um hochqualitative Datensätze zur Verfügung stellen zu können, freuen wir uns über Ihre Mithilfe. 

Wenn Ihnen bei Ihrer Arbeit mit den GLES-Daten ein Fehler auffällt, helfen Sie uns sehr, wenn Sie 

eine kurze E-Mail an gles@gesis.org schicken. Bitte schicken Sie uns zusätzlich zu der Beschreibung 

des Fehlers auch die Studiennummer (ZA-Nummer) sowie die Versionsnummer des Datensatzes. 

Wir empfehlen, stets mit der aktuellen Version der GLES-Daten zu arbeiten. Sie können diese 

unkompliziert über den Datenbestandskatalog herunterladen. Die Links zum direkten Download 

finden Sie auch auf den Seiten der GLES bei GESIS (www.gesis.org/gles).  

Um einen Überblick über die tatsächliche Nutzung der Daten zu erhalten, bitten wir Sie um eine kurze 

Mitteilung bei Veröffentlichungen, die Daten der GLES verwenden (bibliographische Angaben, 

Studiennummer des verwendeten Datensatzes). Veröffentlichungen, die vollständig oder teilweise auf 

Daten der GLES beruhen, werden in der offiziellen Bibliographie der GLES aufgeführt. Wenn es sich 

dabei um Konferenzpapiere o.ä. handelt, die nur schwer zugänglich sind, freuen wir uns über die 

Überlassung eines Exemplars bzw. eines PDF-Dokuments. 

Kontakt 

GESIS – Leibniz-Institut für Sozialwissenschaften 

Postfach 12 21 55 

68072 Mannheim 

E-Mail: gles@gesis.org  

Wird in Publikationen auf Daten der GLES zurückgegriffen, bitten wir diese wie folgt zu zitieren: 

Rattinger, Hans; Roßteutscher, Sigrid; Schmitt-Beck, Rüdiger; Weßels, Bernhard; Wolf, 

Christof; Scherer, Philipp; Bytzek, Evelyn; Bieber, Ina (2014): Langfrist-Medienagenda-

Analyse (GLES). GESIS Datenarchiv, Köln. ZA5323 Datenfile Version 2.0.0, 

doi:10.4232/1.11866. 
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Abbildung 1: Medienauswahl und Erhebungszeitraum - beispielhafte Darstellung für 2011 
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Tabelle 1: Auswahl der relevanten Ressorts 
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Tabelle 2a: Nicht aufgenommene Rubriken – unabhängig vom Presseerzeugnis 

  



8 German Longitudinal Election Study: Langfrist-Medienagenda-Analyse 

Tabelle 2b: Nicht aufgenommene Rubriken – abhängig vom Presseerzeugnis 
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Tabelle 3: Erhebungszeiträume der Langzeit-Medienagenda-Analyse  
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Tabelle 4: Kennwerte des analysierten Pressekorpus 
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Tabelle 5: Inhaltliche Erläuterung der Themencodes (cat1100 - cat4200) 
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Tabelle 6: Im Datensatz enthaltene Variablen 
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http://www.gles.eu/
http://www.dgfw.info/
http://www.gesis.org/gles
http://www.uni-frankfurt.de/
http://www.uni-mannheim.de/
http://www.wzb.eu/


Methodenbericht 33 

 

   

 


