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DENNE UNDERS®GELSE VEDRORER VIRKSOMHEDER, DER OPERERER BADE PA DET DANSKE OG DET EUROPEISKE MARKED. FORMALET ER AT
UNDERS®GE SALG OG REKLAME I VIRKSOMHEDER I EU.

1.

l A) ER DERES VIRKSOMHEDS SALG OG/ELLER MARKEDSFORING RETTET DIREKTE MOD PRIVATFORBRUGERE? I

JA..... e IR

NEJ..... esessenseassanans R T TR

VED IKKE/INTET SVAR...ccceecrerocnasoosoecansnnuaasnnsatasasssassnaascnnasssnnancannasn
BASE: NEJ, EL. VED IKKE I A.

l TAK FORDI DE DELTOG |

2.

lB) HVAD ER DERES STILLING I VIRKSOMHEDEN? J

DIREKT®R, ADMINISTRERENDE DIREKTOR.....ceceensscncocnancercanccscanascnssassaccannnsas 25 1
CHEF M. ANSVARSOMRADE INDEN FOR MARKETING, SALG, PRu...ccecrecncannnccaccccannnnuannns 2

ANDET ... 0ovcocossauasaccnnonscnnnsccccasasconsscnasanaanceannnsssennnansasnnsassasastae 3

BASE: ANDET I B.

[ TAK FORDI DE DELTOG |

3.

I D1. HVOR MANGE FASTANSATTE HAR DERES VIRKSOMHED I DANMARK? I
INT.: HVIS FERRE END 10 ELLER VED IKKE AFSLUT INTERVIEW.

HVIS VED IKKE TAST 99999.
KUN FASTANSATTE SKAL TELLES MED. HVIS VIRKSOMHEDEN OPERERER MED DELTIDSANSATTE, SA BED RESPONDENTEN OM AT

OMREGNE ANTALLET TIL FULDTIDSANSATTE
EENEEN

BASE: UNDER 10 ANSATTE EL. VED IKKE

[ TAK FORDI DE DELTOG ]
4.
| D2. 1 HVOR MANGE EU-LANDE, UDOVER DANMARK, HAR DERES VIRKSOMHED BUTIKKER, FILIALER ELLER KONTORER? |
INT.:NOTERES N@JAGTIGT, HVIS VED IKKE/INTET SVAR BRUGES KODE 99
*
5.

I D3. ER DERES VIRKSOMHED.... . I

EN SELVSTENDIG VIRKSOMHED....cc0esvnsoraccancacsaasccsassacscascsccncanceancancanncncan 9% 1
MODERSELSKAB FOR EN INTERNATIONAL VIRKSOMHEDSKONCERN...::eceecveccccoccnunnncnacccnnes 2

MEDLEM AF EN INTERNATIONAL VIRKSOMHEDSKONCERN, SOM HAR TILLADELSE FRA MODERSELSKABET
TIL AT SELGE TIL OG RETTE REKLAMER IMOD FORBRUGERE, DER BOR 1 ANDRE EU-LANDE..........

MEDLEM AF EN INTERNATIONAL VIRKSOMHEDSKONCERN, SOM IKKE HAR TILLADELSE FRA
EWERSELSKABET TIL AT SELGE TIL OG RETTE REKLAMER IMOD FORBRUGERE, DER BOR I ANDRE EU-

BASE: D3 SVAR 4.

| 7aK For01 DE DELTOG |

BASE: VIRKSOMHEDEN HAR INGEN FILIALER 1 ANDRE EU-LANDE.

1 DENNE UNDERS®GELSE VIL VI SE PA SALGS- OG REKLAMEAKTIVITET PA TVERS AF LANDEGRENSER. DVS. SALG TIL ELLER
REKLAME RETTET IMOD PERSONER, SOM ER BOSIDDENDE 1 ANDRE EULANDE.
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BASE: VIRKSOMHEDEN HAR FILIALER I EU-LANDE

DENNE UNDERS®GELSE VIL VI SE PA SALGS- OG REKLAMEAKTIVITET PA TVERS AF LANDEGRENSER FOR ALLE DE ENKELTE
VIRKSOMHEDER, DER ER MEDLEM AF DERES KONCERN.
SALG PA TVERS AF LANDEGRENSER VIL SIGE, AT FORBRUGEREN ER BOSIDDENDE I ET ANDET EU-LAND END DET LAND DEN SELGENDE
VIRKSOMHED LIGGER I, DEN SELGENDE VIRKSOMHED SKAL NATURLIGVIS VERE MEDLEM AF DERES KONCERN.
EEgké:g::;éXlTET PA TVERS AF LANDEGRENSER ER REKLAMER,

SOM HAR TIL FORMAL AT FREMME SALG PA TVARS AF

TIL AT BEGYNDE MED VIL JEG SPSRGE DEM OM DERES MENING OM DE VANSKELIGHEDER, MAN KAN OPLEVE 1 FORBINDELSE MED SALGS-
OG REKLAMEAKTIVITETER INDEN FOR EU OG OM UDVIKLINGEN FREMOVER.

6.

LANDEGRANSER SIDEN UDVIKLINGEN AF INTERNETTET OG E-HANDEL INDEN FOR EU?

1A. FORST; VIL DE SIGE AT DERES VIRKSOMHED ER BLEVET MERE INTERESSERET I AT FREMME SALG PA TVERS AF

7 - H

1
MEJ...cov00cmensscencencnancances sesserasesenacacsososanssesssbettsaantsaassernnannunns 2
3

VED IKKE/INTET SVAR..ccccven.. cesessscscnessessssattsseestsesscntescstsvisasnanaanadns

SIDEN INDFORELSEN AF EURCSEDLER OG —MONTER I 12 AF EU-LANDENE?

1B. VIL DE SIGE AT DERES VIRKSOMHED ER BLEVET MERE INTERESSERET 1 AT FREMME SALG PA TVERS AF LANDEGRENSER

P £ |

1 2

VED IKKE/INTET SVAR.....cccuccaccancasnnanasusonsnssasesssccsssatsosnassnnnns cesasesas 3

DER ER STADIG EN REKKE FAKTORER,
REKLAMEAKTIVITETER INDEN FOR EU.

DER KAN GORE DET SPECIELT VANSKELIGT FOR DEM AT UDVIKLE DERES SALGS- OG

10.

l 2A. VIL DE F. EKS. SIGE AT SPROGFORSKELLE ER FAKTORER, SOM ER....

W s W -

MEGET VIGTIG.sscsensecacsancnscssasansnssosnncnnsesnsnsacancnacnsnnnnnsnnsnsnnansncsss O

RIMELIG VIGTIG.csceccuscnnsocacsonsonscenessnrnnnnns teesssssasanscssaaneanan cnseasasae
IKKE SERLIGT VIGTIGececvonracrascnscarsccscsnsnracnanncacanacanacna resnaans seseanscaas
SLET IKKE VIGTIG I RELATION TIL UDVIKLINGEN AF DERES SALGS- OG REKLAMEAKTIVITETER.....
VED IKKE/INTET SVAR...c.ssvveanacan e

l 28. VIL DE F. EKS. SIGE AT DET AT DANMARK OG EUROLANDENE HAR FORSKELLIG VALUTA ER FAKTORER, SOM ER.... I

MEGET VIGTIG...vcucesoocancnncasasccacsvaccsassasnassasassassnsascnscannnnsnnnasansens U5

RIMELIG VIGTIG.uerecnnssccocasnncceasasuccnscancassnsosssnsassssanscsssnssssonvnssnnons

IKKE SERLIGT VIGTIG..ccceaccsacnccacesscscnsvcncsuasnnnnnsanssnsanonssannssnnnonnnns .o
SLET IKKE VIGTIG I RELATION TIL UDVIKLINGEN AF DERES SALGS- OG REKLAMEAKTIVITETER.....
VED IKKE/INTET SVAR...ccccscevncrossacsccocsscscscanannscossansssssnsnsennsnnsnsnnsnna

m > W N -

MARKEDSFORING, REKLAME OG BESKYTTELSE AF FORBRUGERNE ER FAKTORER, SOM ER....

2C. VIL DE F. EKS. SIGE AT DET AT VERE UNDERLAGT DE ENKELTE LANDES FORSKELLIGE BESTEMMELSER INDEN FOR

MEGET VIGTIG..cccueerccsncrasancnnscasoanonansoncssonnsacnsasasasanaassnsonaccncsasaas 102

RIMELIG VIGTIG.......... sesecsessacecsastenaetseatectas et stsenotetssnanracnsnnnaasans
IKKE SERLIGT VIGTIG....cucvvecceancuancncancacscasassovsssosansasnasvescsncnnnancnnnns
SLET IKKE VIGTIG I RELATION TIL UDVIKLINGEN AF DERES SALGS- OG REKLAMEAKTIVITETER.....
VED IKKE/INTET SVAR....ccuceucccransnnsnannannuaconssaccosasnsaossssasacsassansssassans

s~ NN -

© Gallup A/S

Side: 2



1.

2D. VIL DE F. EKS. SIGE AT DET AT VERE UNDERLAGT DE ENKELTE LANDES FORSKELLIGE MOMS- OG SKATTEBESTEMMELSER
ER FAKTORER, SOM ER....

MEGET VIGTIG.......... teeeseisecesrsecasinaresretannssetsesennstanann e L E
RIMELIG VIGTIG..ccncvveserncnnannarnnnaas cuvesonneveanns cassasstctcsveccsacnaarsancnas
IKKE SERLIGT VIGTIG..ecsucesesanncsnnrasscssonnnsasanssnasacasasconnnscaancsncncansnas
SLET IKKE VIGTIG I RELATION TIL UDVIKLINGEN AF DERES SALGS- OG REKLAMEAKTIVITETER.....
VED IKKE/INTET SVAR........... eresestesetesistetectcncitcatacnnnnancsentasanannannThas

w s N

12.

2E. VIL DE F. EKS. SIGE AT EN @GET RISIKO FOR SVINDEL OG UBETALTE FORDRINGER I FORBINDELSE MED SALG PA
TVERS AF LANDEGRENSER ER FAKTORER, SOM ER....

MEGET VIGTIG..c.cuoveuccccccoensconocnsnsnncananansaanccsescscssnssscsonsencnacassassss 122 1

RIMELIG VIGTIG. . cuvrcaccaccaccaccncnassnonsasacncsatocsossusossuoccncassasascsnnnannes

2
IKKE SERLIGT VIGTIG.ceveeocecnnosnncnnancnnancsaasasnnansnccanarnsssssssscnsnsannsnsnns 3
SLET IKKE VIGTIG I RELATION TIL UDVIKLINGEN AF DERES SALGS- OG REKLAMEAKTIVITETER..... 4
VED IKKE/INTET SVAR...cicciecocrcesancantaaasssnssancssnssosnasnnnnsannnnnnnssnsansans 5
13.

2F. VIL DE F. EKS. SIGE AT STORRE VANSKELIGHEDER VED AT BEHANDLE KLAGER OG TVISTER PA TVERS AF
LANDEGRANSER ER FAKTORER, SOM ER....

MEGET VIGTIG....ccenutucncucccotcassassasancansssssnosansansccsnsnonnnnsonsassoncnnane 135 1

RIMELIG VIGTIG..ccueccesnoresnonacan Cisessctaisssassasessassesststssstseannarinnennnns

IKKE SERLIGT VIGTIG.:saveeseerenscencscnnacacaannas tessasensecccnssstescancanconcnnone
SLET IKKE VIGTIG I RELATION TIL UDVIKLINGEN AF DERES SALGS- OG REKLAMEAKTIVITETER.....
VED IKKE/INTET SVAR....svetscsancnnsessosscesssossensescestasascatnnanncannsancancannes

Wi N

14.

26G. VIL DE F. EKS. SIGE AT STPRRE VANSKELIGHEDER VED AT SIKRE EN EFFEKTIV SERVICE EFTER SALG PA TVERS AF
LANDEGRENSER ER FAKTORER, SOM ER....

MEGET VIGTIG.euccevecosoceccsansonsonsnaseannscnscnsssacscacsecsssusasannnanaccnsaasas 142 1
RIMELIG VIGTIG........ veansasensenne Srssseesascesisccacesssasassectesetttatantannasnen 2
IKKE SARLIGT VIGTIG..coeuavecencencansnornesusscecnscssvacesocsccnccnnannnsanscoscanas 3
SLET IKKE VIGTIG I RELATION TIL UDVIKLINGEN AF DERES SALGS- OG REKLAMEAKTIVITETER..... 4
VED IKKE/INTET SVAR.ccotcncsanannncnnsnnsananaanasascasascncsosssscssosssacannnncanses 5

I DER ER EN REKKE TILTAG DER VILLE KUNNE GORE UDVIKLINGEN AF DERES SALGS- OG REKLAMEAKTIVITETER INDEN FOR EU LETTERE. I

15.

3A. DET KUNNE F. EKS. VERE AT VIRKSOMHEDERNE FAR BEDRE INFORMATION OM AL LOVGIVNING, DER VEDRERER
FORBRUGERBESKYTTELSE 1 DE ANDRE EU-LANDE.
VILLE DETTE TILTAG EFTER DERES MENING VARE...
I FORHOLD TIL AT GORE DET LETTERE FOR DEM AT SELGE ELLER REKLAMERE PA TVERS AF LANDEGRANSER.
MEGET EFFEKTIVT.covevnennnrecncncancnsancauancsasnnanannnnnanncnnsnssncsnssnnnnssnaane 195 1
RIMELIG EFFEKTIVT . ccivescarnenesncsnancasaccnsncenssonsencnscsscacssssasacansnnnnannns 2
RIMELIG INEFFEKTIVT...cueersstensosseccasonsvesscansancancscassnacananasansonnnssacnns 3
FULDSTANDIG INEFFEKTIVT..ovverencaanennnaaanans N 4

5

VED IKKE/INTET SVAR.....ccucscoconnsassatcesossnsoscnsncsqanaacaanacnansnncsnsancnesas

16.

3B. DET KUNNE F. EKS. VERE AT EUROEN BLIVER INDF@RT I DANMARK.
VILLE DETTE TILTAG EFTER DERES MENING VARE...

1 FORHOLD TIL AT GORE DET LETTERE FOR DEM AT SELGE ELLER REKLAMERE PA TVERS AF LANDEGRENSER.
MEGET EFFEKTIVT...cocncencccnnencnsannas e [ 1 |
RIMELIG EFFEKTIVT..cccevecenncananccasannnns cseccaassascase esssasassesasssritancenans . 2
RIMELIG INEFFEKTIVT..cecvnnencananans seensencacans eeccasansaaas B T P 3
FULDSTANDIG INEFFEKTIVT . ccuoeiavcacenccncoseccscannansonsanssncnssssnsssascnccnsasons 4
VED IKKE/INTET SVAR...cccetevtncnancnanncnnanacnasancsnsnsancnannasasssssossesscsannas 5

© Gallup A/S Side: 3



17.

18.

19.

AF DE KLAGER OG TVISTER PA TVERS AF LANDEGRENSER.
VILLE DETTE TILTAG EFTER DERES MENING VARE...

3C. DET KUNNE F. EKS. VERE AT DER BLIVER ETABLERET UAFHENGIGE FORLIGS- OG VOLDGIFTSNEVN, DER KAN TAGE SIG

1 FORHOLD TIL AT GORE DET LETTERE FOR DEM AT SELGE ELLER REKLAMERE PA TVARS AF LANDEGRANSER.

MEGET EFFEKTIVT..c.vceeesscennnerncnccsorsasnassnccscssnnscancanncnnnnas svesvonscarane 172 1
RIMELIG EFFEKTIVT............. cecesssssnaanannnans cesacsmssnncans e 2
RIMELIG INEFFEKTIVT........... eseesssssnsasesncsanantcannananans cseescssssrescccconans 3
FULDSTENDIG INEFFEKTIVT..ccccvenecnanncnnancananancans A 4
VED IKKE/INTET SVAR....... esesessenamsennsnsacanTEsasnatasnattatannsaseeasnubunanen N 5

VILLE DETTE TILTAG EFTER DERES MENING VERE...

3D. DET KUNNE F. EKS. VERE AT ALLE UNDERLAGDE SIG EN FELLES EUROPEISK KODEKS OM FAIR FORRETNINGSFORELSE
SOM SIKREDE AT DE ENKELTE EU-LANDESFORSKELLIGE BESTEMMELSER OM BESKYTTELSE AF FORBRUGERNE BLEV OVERHOLDf.

1 FORHOLD TIL AT GORE DET LETTERE FOR DEM AT SELGE ELLER REKLAMERE PA TVERS AF LANDEGRENSER.
MEGET EFFEKTIVT..ciuunoccceccccaccasacsecsnanonanacnsascnnnacnnsensannsssensannncnanns 182 1
RIMELIG EFFEKTIVT....ccunnnns sectsersesssrecnnnanns ceaccnsanes cssascanascensasnvennenn
RIMELIG INEFFEKTIVT......... eesssessasssesataNcsss Nt s AN R s anansaRIRansoensnsnnas
FULDSTANDIG INEFFEKTIVT..c.uunvavenonnssnscsansccaccacensanssnanncassscassssnnsnonnnons

2
3
4
VED IKKE/INTET SVAR......cccescesenonsnncsccnnnsensanancansassanrasnncassssnsescccnnns 5

3E. DET KUNNE F. EKS. VERE HARMONISERING AF DE ENKELTE LANDES BESTEMMELSER I FORHOLD TIL
REKLAMEVIRKSOMHED, MARKEDSF@RING OG ANDRE BESTEMMELSER, DER VEDRORER FORBRUGERBESKYTTELSE.
VILLE DETTE TILTAG EFTER DERES MENING VERE...

1 FORHOLD TIL AT GORE DET LETTERE FOR DEM AT SELGE ELLER REKLAMERE PA TVERS AF LANDEGRENSER.
MEGET EFFEKTIVT..c.cccccanceccaastansoncncancancnasnsnnnnnannns e [

RIMELIG EFFEKTIVTeueunceccaccecncceacsacnssanncnsssensansonssnssnsnsssesasasanssaasanns 2
RIMELIG INEFFEKTIVT .vveerennccnncseannusasonsaussnersosoncsososscnssnsasanannanns sares 3
FULDSTANDIG INEFFEKTIVT..ccvencnnnannncaas cessevssamsensmaane ceeessasrsscane esssesnsas 4
VED IKKE/INTET SVAR....c.ccrensnnnanoncnarannnns sesassesasuscassansanrnessennnnnsensoe 5

BASE: VIRKSOMHEDEN HAR INGEN FILIALER I ANDRE EU-LANDE.

LAD

0S NU SE PA DEN SALGSAKTIVITET DE HAR OPLEVET INDEN FOR DE SENESTE 12 MANEDER, HVOR DER ER HANDLET PA TVARS
AF LANDEGRENSER, DVS. HVOR DE HAR SOLGT TIL PERSONER, DER ER BOSIDDENDE I ANDRE EULANDE.

BASE: HVIS VIRKSOMHEDEN HAR FILIALER I ANDRE EU-LANDE.

LAD

0S NU SE PA DEN SALGSAKTIVITET DE HAR OPLEVET INDEN FOR DE SENESTE 12 MANEDER, HVOR DER ER HANDLET PA TVERS
AF  LANDEGRENSER, DVS. HVOR FORBRUGER ER BOSIDDENDE 1 ET ANDET EULAND END DET LAND DEN SELGENDE VIRKSOMHED LIGGER

20.

AF LANDEGRENSER?

4. HVOR STOR DEL AF DERES SALG VIA INTERNETTET TIL FORBRUGERE INDEN FOR EU VIL DE MENE, ER SALG PA TVERS

INT.: LES OP FOR AT FA RESPONDENTEN TIL AT KOMME MED ET OVERSLAG, OGSA SELVOM DET ER NOGET UNBJAGTIGT, OG

NOTER DET NEDENFOR.
HVIS VED IKKE/INTET SVAR, PRV AT FORESLA F@LGENDE:

HAR DE INGEN IDE OM HVOR MEGET DET ER? ER DET CA. INGENTING? OMKRING1X? OMKRING 2X? OMKRING 3%? OMKRING 5%?

OMKRING 10%? OMKRING 15%? OMKRING 20%? OMKRING 25%? OSV.

HVIS VIRKSOMHEDEN IKKE SELGER VIA INTERNETTET BRUG KODE 888
HVIS VED IKKE/INTET SVAR BRUG KODE 999

% AF VIRKSOMHEDENS SALG VIA INTERNETTET TIL EUFORBRUGERE INDEN FOR DE SENESTE 12 MANEDER.

[::[:]::] 20:

I DU HAR ANGIVET ET IKKE VALIDT TAL — PRV IGEN
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21.

22.

23.

24.

5. HVOR STOR DEL AF DERES SALG VIA POSTORDRE, DIRECT- ELLER TELEMARKETING TIL FORBRUGERE INDEN FOR EU VIL
DE MENE, ER SALG PA TVERS AF LANDEGRENSER?

INT.: LES OP FOR AT FA RESPONDENTEN TIL AT XOMME MED ET OVERSLAG, OGSA SELVOM DET ER NOGET UN®JAGTIGT, OG
NOTER DET NEDENFOR.

HVIS VED IKKE/INTET SVAR, PRV AT FORESLA FOLGENDE:
HAR DE INGEN IDE OM HVOR MEGET DET ER? ER DET CA. INGENTING? OMKRING 1%X? OMKRING 2%? OMKRING 3%? OMKRING 5%?
OMKRING 10%? OMKRING 15%? OMKRING 20X? OMKRING 25%? OSV.

HVIS VIRKSOMHEDEN IKKE SELGER VIA POSTORDRE, DIRECT- ELLER TELEMARKETING BRUG KODE B88
HVIS VED IKKE/INTET SVAR BRUG KODE 999

ﬁngRVIRKSGlHEDENS SALG VIA POSTORDRE, DIRECT- ELLER TELEMARKETING TIL EU-FORBRUGERE INDEN FOR DE SENESTE 12

D:Ij 21:

BU HAR ANGIVET ET IKKE VALIDT TAL — PR@V IGEN I

6. HVOR STOR DEL AF DERES D®RSALG, ALTSA SALG VIA REPRESENTANT, TIL FORBRUGERE INDEN FOR EU VIL DE MENE ER
SALG PA TVERS AF LANDEGRENSER?

INT.: LES OP FOR AT FA RESPONDENTEN TIL AT KOMME MED ET OVERSLAG, OGSA SELVOM DET ER NOGET UNGJAGTIGT, OG
NOTER DET NEDENFOR.

HVIS VED IKKE/INTET SVAR, PR@V AT FORESLA FOLGENDE:
HAR DE INGEN IDE OM HVOR MEGET DET ER? ER DET CA. INGENTING? OMKRING 1X? OMKRING 2X? OMKRING 3%? OMKRING 5%X?
OMKRING 10%X? OMKRING 15X? OMKRING 20%? OMKRING 25X? OSV.

HVIS VIRKSOMHEDEN IKKE SELGER VIA REPRESENTANT BRUG KODE 888
HVIS VED IKKE/INTET SVAR BRUG KODE 999

% AF VIRKSOMHEDENS DORSALG INDEN FOR DE SENESTE 12 MANEDER

mj 22:

I DU HAR ANGIVET ET IKKE VALIDT TAL — PR@V IGEN I

7. HVOR STOR DEL AF DERES DETAILSALG 1 BUTIKKER TIL FORBRUGERE INDEN FOR EU VIL DE MENE ER SALG PA TVARS
AF LANDEGRENSER?

INT.: LES OP FOR AT FA RESPONDENTEN TIL AT KOMME MED ET OVERSLAG, OGSA SELVOM DET ER NOGET UN®JAGTIGT, OG
NOTER DET NEDENFOR.

HVIS VED IKKE/INTET SVAR, PROV AT FORESLA FOLGENDE: HAR DE INGEN IDE OM HVOR MEGET DET ER? ER DET CA.
éggENTING? OMKRING 1X? OMKRING 2%? OMKRING 3%? OMKRING 5%7 OMKRING 10%? OMKRING 15%? OMKRING 20X? OMKRING 25%7

HVIS VIRKSOMHEDEN IKKE SELGER DETAIL/I BUTIKKER BRUG KODE 888
HVIS VED IKKE/INTET SVAR BRUG KODE 999

X AF VIRKSOMHEDENS DETAILSALG I BUTIKKER INDEN FOR DE SENESTE 12 MANEDER

™

LDU HAR ANGIVET ET IKKE VALIDT TAL — PR@V IGEN I

8. NAR DE SER PA DERES SAMLEDE SALG TIL PRIVATFORBRUGERE, HVOR STOR EN PROCENTDEL BLIVER SOLGT PA TVERS AF
LANDEGRENSER?

INT.: LES OP FOR AT FA RESPONDENTEN TIL AT KOMME MED ET OVERSLAG, OGSA SELVOM DET ER NOGET UNGJAGTIGT, OG
NOTER DET NEDENFOR.

HVIS VED IKKE/INTET SVAR, PR@V AT FORESLA FOLGENDE:

HAR DE INGEN IDE OM HVOR MEGET DET ER? ER DET CA. INGENTING? OMKRING 1%? OMKRING 2%? OMKRING 3%? OMKRING 5%?
OMKRING 10%? OMKRING 15X7 OMKRING 20X? OMKRING 25%? OSV.

HVIS VED IKKE/INTET SVAR BRUG KODE 999

% AF VIRKSOMHEDENS SAMLEDE SALG TIL PRIVATFORBRUGERE INDEN FOR DE SENESTE 12 MANEDER

m] 24:

l DU HAR ANGIVET ET IKKE VALIDT TAL — PR@V 1GEN l
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I LAD OS NU SNAKKE OM DERES MARKEDSFORINGS OG REKLAMEAKTIVITETER INDEN FOR DE SENESTE 12 MANEDER.

-

25,

26.

27.

SALG PA TVERS AF LANDEGRENSER?

9. HVOR STOR EN PROCENTDEL AF DERES SAMLEDE MARKEDSFORINGSOG REKLAMEBUDGET HAR DE SAT AF TIL AT FREMME

INT.: LES OP FOR AT FA RESPONDENTEN TIL AT KOMME MED ET OVERSLAG, OGSA SELVOM DET ER NOGET UNBJAGTIGT, OG

NOTER DET NEDENFOR.
HVIS VED IKKE/INTET SVAR, PROV AT FORESLA FOLGENDE:

HAR DE INGEN IDE OM HVOR MEGET DET ER? ER DET CA. INGENTING? OMKRING 1%? OMKRING 2X? OMKRING 3%? OMKRING 5%?

OMKRING 10%? OMKRING 15X? OMKRING 20%? OMKRING 25X? OSV

HVIS DER IKKE ER NOGET BUDGET FOR PROMOVERING AF SALG PA TVERS AF LANDEGRENSER BRUG KODE 0

HVIS VED IKKE/INTET SVAR R KODE 999
% AF DET SAMLEDE "PRIVATFORBRUGER" MARKEDSF@RINGSOG REKLAMEBUDGET.

1°

IADU HAR ANGIVET ET IKKE VALIDT TAL — PR®V IGEN

_

MARKEDSFBRINGSBUDGET, BER ER SAT AF TIL Af FREMME SALG PA TVERS AF LANDEGRENSER...

10. HVIS DE NU FORESTILLEDE DEM, AT ALLE BESTEMMELSER VEDRORENDE REKLAME- OG MARKEDSF@RINGSPRAKSIS SAMT
ANDRE BESTEMMELSER VEDRGRENDE BESKYTTELSE AF FORBRUGEREN BLEV FULDSTANDIG HARMONISERET I DE 15 EULANDE.

HVIS DET VAR TILFELDET, HVAD VILLE DER SA, EFTER DERES MENING, SKE MED DEN ANDEL AF DERES REKLAME- 0G

INT: LES OP.

VILLE STIGE MEGET.c.cuvetcecccccsansonsonsocnossnnunncascscascncssssccnscassnnnnnonens 208 1

VILLE STIGE LIDT.uuecuvareccnccaccesoncnonncsassosssaansassasssnaaanssosccncnnnssonnns
VILLE VERE UENDRET....ccivecencenccronnnccccnennooccncnsnnsascssannsnssssasannnnsonsnn
VILLE FALDE LIDT, ELLER...cceveuvcarcnsnarvcncncnnunnsnsncssncanna sescarnncensecsnnnnn
VILLE FALDE MEGET...cccecemeannnna D e
VED IKKE/INTET SVAR...... GesecsecssrusiaciaarenRssesesacnesnossanncasasanan R uEs e
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