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Zur Beachtung bei Veréffentlichungen

Alle Forschungsarbeiten, die sich auf vom ZENTRALARCHIV
bereitgestellte Daten beziehen, sollten sich an nachstehender
Zitierweise orientieren. Die jeweils zutreffenden Angaben
sollten entsprechend eingesetzt werden:
Die Daten (und Tabellen), die iIn diesem Beitrag (Buch,
Artikel, Manuskript) benutzt werden, wurden (zum Teil)
vom ZENTRALARCHIV FUR EMPIRISCHE SOZIALFORSCHUNG, Uni-
versitat zu Koéln, zuganglich gemacht. Die Daten fir die
Studie ... (Titel der Studie) wurden erhoben von ...
(Name(n) der Forscher und des Instituts der Primar-
forschung). Sie wurden vom ZENTRALARCHIV FUR EMPIRISCHE
SOZIALFORSCHUNG (ZA) fur die Analyse aufbereitet und
dokumentiert. Weder die vorgenannten Personen und Institute
noch das ZENTRALARCHIV tragen irgendeine Verantwortung fir
die Analyse oder Interpretation der Daten in diesem Beitrag-.
Um einen Uberblick Uber die tatsachliche Benutzung unseres
Institutes zu erhalten, bitten wir auRerdem um Uberlassung
von zwei Forschungsberichten aus jedem Projekt, das auf Be-
stande des ZENTRALARCHIVs zuriickgreift. Die Berichte sollten
dem ZENTRALARCHIV spatestens einen Monat nach Fertigstellung

zugehen.
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Dialoge 3 (Orientierungen in Gesellschaft, Konsum, Werbung
und Lifestyle)
ZA-NR. 1946 Zugang: A ZA-KAT. 50

Erhebungszeitraum
Februar 1990 bis April 1990

Primarforscher
INFRATEST, Minchen;
STERN, Gruner + Jahr, Hamburg

Datenerhebung
INFRATEST, Minchen

Inhalt
Gesellschaftliche Orientierung, Konsumverhalten,
Einstellung zur Werbung und Lebensstil.
Themen: Lebensgefihl in der Bundesrepublik;
Reisetatigkeit; Geschaftsreisen ins In- und Ausland sowie
dabei benutztes Verkehrsmittel; Kreditkarte, Euroscheck,
Reisescheck oder Bargeld als Zahlungsmittel bei
Auslandsreisen; branchenspezifische und
produktspezifische Landerkompetenzen sowie
Kaufbereitschaft fiur ausgewahlte Produkte aus diesen
Landern; Image ausgewahlter europdischer Lander sowie der
USA und Japans; detaillierte Erfassung der Akzeptanz in-
und auslandischer Produkte wie Lebensmittel, Bekleidung,
Kosmetika, Elektrogerate, Mobel, Sportartikel, Uhren,
Autos und Dienstleistungen; Einstellung zur Werbung
(Skala); Qualitatsanspriche an ausgewahlte Produkte;
Einflisse auf die eigene Kaufentscheidung; Billigkauf;
Erlebniskauf; Impulskauf; Kompetenz beim Warenkauf und
Informiertheit Uber Testergebnisse; eigene
Meinungsfihrerschaft beim Warenkauf; Bedeutung von
ZweckmaRigkeit und Exklusivitat beim Kauf; detaillierte
Erfassung von Art und Umfang gelesener Zeitschriften und
Zeitungen; Fernsehgewohnheiten; Mediennutzung; wichtigste
gesellschaftliche Ziele und personliche
Problemlésungsbeitrage (Skalen); gesellschaftliches
Engagement; Identifikation mit der Region der Nation,
Europa und der ganzen Welt; nationales oder
internationales BewuRtsein; Fremdsprachenkenntnis;
Orientierung an deutschen Qualitatsvorschriften oder an
Preisvorteilen; Charakterisierung eines positiv
bewerteten Unternehmens und Interesse an
Unternehmenswerbung (Skala); umweltfreundliches und
naturbewultes Verhalten (Skala); Schadstoffentlastung und
Energiesparen im Haushalt; Boykottverhalten als
Verbraucher; Einstellung zu naturbewul3ten
Korperpflegemitteln; eigene Beitrége zur
Schadstoffentlastung im StralRenverkehr;
Selbsteinschatzung des allgemeinen Gesundheitszustands;
Verhalten bei kleineren Beschwerden und Haufigkeit
sportlicher Betatigung; Probleme mit Allergien;
Einstellung zum Essen (Skala); Grad des personlichen
Interesses an der Europédischen Gemeinschaft; Hoffnungen
und Befiirchtungen beziglich des europaischen Binnenmarkts
1992; Besitz und Anschaffungsplane fur die néchsten
Jahre; Wohnstatus; Gartenbesitz; Beschaftigung einer
Haushaltshilfe; Anwesenheit zu Hause in den letzten drei
Tagen.
Zusatzlich verkodet wurden: Tag des Interviews;
Interviewdatum; Barttrager.
In der schriftlichen Befragung wurden folgende Fragen
gestellt: Detaillierte Erfassung von Lebensgewohnheiten
und Lebensstil; Einstellung zu Freizeit und Urlaub
(Skala); Einstellung zur Arbeit und Arbeitsorientierung
(Skala); Charakterisierung der eigenen Persodnlichkeit und
Erlebnisfahigkeit (Skala); Trendsensibilitat und
Individualitat; Lebensorientierungen; Wichtigkeit
personlicher Werte und Leitlinien (Skalen); Gottesglauben
und Glaubensinhalte; Besitz und Beschaffungsplane fir
langlebige Wirtschaftsgliter sowie Konten bzw.
Versicherungen im Ausland; PKW-Besitz und eigene
Fahrpraxis.
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Grundgesamtheit und Auswahl
Untersuchungsgebiet: BRD einschl. West-Berlin
Mehrstufig geschichtete Zufallsauswahl (ADM-Mastersample)
von Personen im Alter von 18 bis 70 Jahren, die in
Privathaushalten lebten

Erhebungsverfahren
Mindliche und schriftliche Befragung mit standardisiertem
Fragebogen

Datensatz
Anzahl der Einheiten: 5518
Anzahl der Variablen: 1119
Einfachlochung
OSIRIS, SPSSX-Setup

Weitere Hinweise
Die beiden Vorgangerstudien Dialoge 1 und 2 sind unter
den ZA-Studien-Nrn. 1390 (fir 1982) und 1597 (fur 1985)
archiviert.
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Hinweise zur Benutzung des Codeplanes

Im wesentlichen folgt das Codebuch dem Originalfragebogen.
Zum Verstandnis der Codebuchangaben bitten wir den Benutzer,
die Erléuterungen am Beispiel einer Variablen zu beachten.
Die Zahlenangaben in den spitzen Klammern < > beziehen sich
auf die Erlauterungen, die diesem Beispiel folgen.

Sie erscheinen nicht im Codebuch.

Beispiel
<1> <2> <1>
V8 - Zahlungsmittel: Bargeld - REF NR.0008
<4> <5> <3> <13>
Position 14 Karte FWi: O
Feldlange 1 Spalte Fw2: 9
<6>
F.3(d) Benutzte Zahlungsmittel:
Bargeld
<7> <Vollstandiger Fragetext F.3> ABS. % 3699
<8> <9> <10> <11> <12>
1. jJa 3547 64.28 95.89
2. nein 152 2.75 4.11
9. KA 77 1.40 .
0. TNZ (Code 4,5,9 in F.2) 1742 31.57 -

5518 100.00 100.00
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Erlauterungen

<1>

<2>

<3>

<4>

<5>

<6>

<7>

<8>

<9>

<10>

<11>
<12>

<13>

Jeder Frageeinheit der Studie ist eine Variablen- und
eine Referenznummer eindeutig zugeordnet.

Die maximal 24-stellige Etikette der Variablen stellt
den semantischen Bezug her zwischen dem Codebuch und der
OSIRIS- bzw. SPSS-Systemdatei .

In den Feldern FW1 und FW2 werden die fehlenden Werte
ausgewiesen.

"FW1'" gibt einen explizit definierten einzelnen Wert an.
"Fw2'" definiert einen Wertebereich. Alle Werte, die
grolRer oder gleich der angegebenen Zahl sind, liegen

in dem Bereich der fehlenden Werte.

Wenn keine Zahlen angegeben sind, sind fur die betref-
fende Variable keine fehlenden Werte (FW1 und/oder FW2)
definiert.

"POSITION™ gibt an, an welcher Stelle die betreffende
Variable im OSIRIS-Datensatz beginnt.

"FELDLANGE™ beschreibt die Anzahl der Stellen der be-
treffenden Variable.

"KARTE™ und "'SPALTE"™ beschreiben die Position der Varia-
blen im card-image-Datensatz (Jeweils 80-stellige Satze
im Lochkartenformat) der Studie.

An dieser Stelle steht der vollstandige Fragetext aus
den Originalunterlagen der Studie, einschlielllich der
Intervieweranweisungen oder sonstiger Kommentare. Die
Notation bleibt soweit wie moglich erhalten.
Umstrukturierungen des Codeplans und damit auch Veran-
derungen der Textabfolge werden in einzelnen Fallen
vorgenommen und dienen der leichteren Handhabung der
Daten fur Analysezwecke.

Die Archivkommentare, Hinweise des Bearbeiters der Studie
fir den Benutzer, stehen in spitzen Klammern < > vor-
nehmlich an dieser Stelle. Wenn sie im Bereich der Frage-
oder Antworttexte erforderlich werden, sind sie durch
diese Klammern gekennzeichnet.

Hier stehen die explizit im Datensatz vorhandenen Code-
positionen der einzelnen Antwortkategorien. Die Codewerte
gelten sowohl fiur die Positionsangabe <4> als auch fur
die Karten- und Spaltenangabe <5> im Kopf der Variablen.
Die Antworttexte werden aus den Originalunterlagen ent-
nommen. Falls eine Umstrukturierung des Codeplanes erfor-
derlich war, werden die Antworttexte erganzt bzw. neue
hinzugefugt.

Die absoluten Haufigkeiten beziehen sich auf die Fall-
zahl im ungewichteten Datensatz.

Die prozentualen Haufigkeiten an dieser Stelle beziehen
sich auf die ungewichtete Gesamtzahl der Falle.

Die prozentualen Haufigkeiten an dieser Stelle errechnen
sich auf der Basis der analysefahigen ungewichteten Ge-
samtheit, d.h. die Gesamtzahl der Falle wird um die An-
zahl der Falle vermindert, auf die die Bedingungen der
fehlenden Werte FW1 und FW2 zutreffen.

"DEZ.STELLEN" gibt die Anzahl der fir diese Variable
definierten Dezimalstellen an.

"MEHRFACHNENN.: n" gibt die Anzahl der Nennungen auf eine
Frage an, die im Codebuch zu einer Variablen zusammenge-
falt sind. Im Datensatz hingegen sind die Mehrfachnen-
nungsvariablen einzeln vorhanden und ansprechbar. In

der Dokumentation kommt die Zusammenfassung der Variablen
dadurch zum Ausdruck, dalR“die absoluten Haufigkeiten

auf der Ebene der einzelnen Antwortkategorien uber alle
definierten Nennungen addiert werden. Dadurch wéchst die
Basis, auf der sich die relativen Haufigkeiten <11> im
Codebuch errechnen, auf ein n-faches der Grundgesamtheit.
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Vi Studiennummer S1946 Ref.Nr.: 1

Position: 1

Lange: 4

ZA-Studiennummer 1946

V2 Befragtennummer Ref.Nr.: 2

Position: 5

Lange: 4

Befragtennummer

V3 Lebensgefihl in der BRD Ref.Nr.: 3

Position: 9 Fwi: 9

Lange: 1

Infratest fihrt zur Zeit in der gesamten Bundesrepublik eine

grofangelegte Befragung durch.

Sie soll ein reprasentatives Bild geben von den Lebensgewohn-

heiten und den Einstellungen der Bevolkerung und deren Ansich-

ten Uber wichtige Fragen des Lebens und unserer Zeit.

Weil das Thema sehr umfangreich ist, dauert das Interview et-

was langer als sonst. Ich richte mich mit dem Termin gerne

nach lhren Winschen.

F.1 Wenn Sie einmal an das Leben bei uns in der Bundesrepu-

blik denken: Wie wohl fiuhlen Sie sich eigentlich hier in der

Bundesrepublik Deutschland? Wirden Sie sagen ...

(Int.: Vorgaben vorlesen)
Ungewichtet % N=
Abs. % 5501

1. ausgesprochen wohl 2026 36.72 36.83

2. ziemlich wohl 2916 52.85 53.01

3. weill nicht so recht 316 5.73 5.74

4. nicht so wohl 195 3.53 3.54

5. ausgesprochen unwohl 48 0.87 0.87

9. KA 17 0.31 -
5518 100.00 100.00

V4 letzte Auslandsreise Ref.Nr.: 4

Position: 10 Fwi: 9

Lange: 1

F.2 Wann haben Sie zuletzt eine Auslandsreise mit mindestens

einer Ubernachtung gemacht, egal, ob privat oder geschaftlich?

(Int.: Vorgaben vorlesen)
Ungewichtet % N=
Abs. % 5505

1. in diesem Jahr (1990) 675 12.23 12.26

2. im letzten Jahr (1989) 2443 44.27 44.38

3. vor zwei Jahren (1988) 658 11.92 11.95

4_ langer her 1303 23.61 23.67

5. noch nie 426 7.72 7.74

9. KA 13 0.24 -
5518 100.00 100.00



ZA-Nr. 1946 Dialoge 111 (1991)

Seite 7

V5 Zahlungsm.: Kreditkarte

Ref.Nr.: 5

Position: 11 Fwi: O
Lange: 1 Fw2: 9

F.3 (Falls die/der Befragte in den letzten Jahren eine Aus-

landsreise gemacht hat)

Welche Zahlungsmittel haben Sie da benutzt?

F.3(a) Kreditkarte

1. ja
2. nein

9. KA
0. TNZ (Code 4,5,9 in F.2)

Ungewichtet % N=
Abs. % 3358

437 7.92 13.01
2921 52.94 86.99

418 7.58 -
1742 31.57 -

5518 100.00 100.00

V6 Zahlungsm. : Euroschecks

Ref.Nr.: 6

Position: 12 Fwi: O
Lange: 1 Fw2: 9

F.3(b) Benutzte Zahlungsmittel: Euroschecks

<Vollstandiger Fragetext F.3>

1. ja
2. nein

9. KA
0. TNZ (Code 4,5,9 in F.2)

Ungewichtet % N=
Abs. % 3486

1692 30.66 48.54
1794 32.51 51.46

290 5.26 -
1742 31.57 -

5518 100.00 100.00

V7 Zahlungsm. : Reiseschecks

Ref.Nr.: 7

Position: 13 Fwi: O
Lange: 1 Fw2: 9

F.3(c) Benutzte Zahlungsmittel: Reiseschecks

<Vollstandiger Fragetext F.3>

1. ja
2. nein

9. KA
0. TNZ (Code 4,5,9 in F.2)

Ungewichtet % N=
Abs. % 3355

411 7.45 12.25
2944 53.35 87.75

421 7.63 -
1742 31.57 -

5518 100.00 100.00
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V8 Zahlungsmittel: Bargeld Ref.Nr.: 8

Position: 14 Fwi: O
Lange: 1 Fw2: 9

F.3(d) Benutzte Zahlungsmittel: Bargeld

<Vollstandiger Fragetext F.3>

Ungewichtet % N=
Abs. % 3699
1. ja 3547 64.28 95.89
2. nein 152 2.75 4.11
9. KA 77 1.40 -
0. TNZ (Code 4,5,9 in F.2) 1742 31.57 -
5518 100.00 100.00
V9 Fremdsprache: Englisch Ref.Nr.: 9
Position: 15 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.4A Welche der folgenden vier Fremdsprachen sprechen Sie -
egal wie gut - oder sprechen Sie keine von diesen vier
Sprachen?
(Int.: Vorgaben bitte vorlesen! Antwort im Schema markieren!)
F.4A(1) Ja, spreche Englisch
Ungewichtet % N=
Abs. % 3470
1. genannt 3376 61.18 97.29
0. nicht genannt 94 1.70 2.71
8. keine davon 2043 37.02 -
9. KA 5 0.09 -
5518 100.00 100.00
V1o Fremdsprache:Franzésisch Ref.Nr.: 10
Position: 16 Fwi: 9
Léange: 1 Fw2: 8
F.4A(2) Ja, spreche Franzoésisch
<Vollsténdiger Fragetext F._4A>
Ungewichtet % N=
Abs. % 3470
1. genannt 1308 23.70 37.69
0. nicht genannt 2162 39.18 62.31
8. keine davon 2043 37.02 -
9. KA 5 0.09 -
5518 100.00 100.00
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Vi1 Fremdsprache: Italienisch Ref.Nr.: 11

Position: 17 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.4A(3) Ja, spreche ltalienisch

<Vollstandiger Fragetext F._4A>

Ungewichtet % N=
Abs. % 3470
1. genannt 374 6.78 10.78
0. nicht genannt 3096 56.11 89.22
8. keine davon 2043 37.02 8
9. KA 5 0.09 -
5518 100.00 100.00
vi2 Fremdsprache: Spanisch Ref.Nr.: 12
Position: 18 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.4A(4) Ja, spreche Spanisch
<Vollstandiger Fragetext F.4A>
Ungewichtet % N=
Abs. % 3470
1. genannt 310 5.62 8.93
0. nicht genannt 3160 57.27 91.07
8. keine davon 2043 37.02 -
9. KA 5 0.09 -
5518 100.00 100.00
V13  wie gut Englisch Ref.Nr.: 13
Position: 19 Fwi: O
Lange: 1 Fw2: 9
F.4B (Falls die/der Befragte eine Fremdsprache spricht)
Und wie gut sprechen Sie diese Sprache? Sagen Sie mir bitte
anhand dieser Liste hier, welcher Buchstabe am ehesten fir
Sie zutrifft.
(Int_: FUr jede genannte Fremdsprache weiterfragen. Liste 4B
vorlegen! Nur eine Nennung pro Sprache)
F.4B(1) Englisch
Ungewichtet % N=
Abs. % 3360
1. A kann in dieser Sprache Uber schwierige Themen und 560 10.15 16.67
Sachverhalte sprechen
2. B kann an einer angeregten Unterhaltung teilnehmen 816 14.79 24.29
3. C Kann eine einfache Unterhaltung fihren 1437 26.04 42.77
4. D kann Bestellungen im Restaurant aufgeben, meine Win- 547 9.91 16.28
sche auflern
9. KA 16 0.29 -
0. TNZ (Code 0,8,9 in F.4A) 2142 38.82 8
5518 100.00 100.00
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V14  wie gut Franzésisch Ref.Nr.: 14
Position: 20 Fwi: O
Lange: 1 Fw2: 9
F.4B(2) Wie gut sprechen Sie franzésisch?
<Vollstandiger Fragetext F._4B>
Ungewichtet % N=
Abs. % 1294
1. A kann in dieser Sprache uUber schwierige Themen und 112 2.03 8.66
Sachverhalte sprechen
2. B kann an einer angeregten Unterhaltung teilnehmen 185 3.35 14.30
3. C Kann eine einfache Unterhaltung fuhren 550 9.97 42.50
4_. D kann Bestellungen im Restaurant aufgeben, meine Win- 447 8.10 34.54
sche &auBern
9. KA 14 0.25 -
0. TNZ (Code 0,8,9 in F.4A) 4210 76.30 -
5518 100.00 100.00
V15  wie gut Italienisch Ref.Nr.: 15
Position: 21 Fwi: O
Lange: 1 Fw2: 9
F.4B(3) Wie gut sprechen Sie italienisch?
<Vollstandiger Fragetext F.4B>
Ungewichtet % N=
Abs. % 368
1. A kann in dieser Sprache uUber schwierige Themen und 25 0.45 6.79
Sachverhalte sprechen
2. B kann an einer angeregten Unterhaltung teilnehmen 43 0.78 11.68
3. C Kann eine einfache Unterhaltung fihren 125 2.27 33.97
4_ D kann Bestellungen im Restaurant aufgeben, meine Win- 175 3.17 47.55
sche &auBern
9. KA 6 0.11 -
0. TNZ (Code 0,8,9 in F.4A) 5144 93.22 -
5518 100.00 100.00
V16  wie gut Spanisch Ref.Nr.: 16
Position: 22 Fwi: O
Lange: 1 Fw2: 9
F.4B(4) Wie gut sprechen Sie spanisch?
<Vollstandiger Fragetext F.4B>
Ungewichtet % N=
Abs. % 305
1. A kann in dieser Sprache uUber schwierige Themen und 32 0.58 10.49
Sachverhalte sprechen
2. B kann an einer angeregten Unterhaltung teilnehmen 24  0.43 7.87
3. C Kann eine einfache Unterhaltung fihren 108 1.96 35.41
4. D kann Bestellungen im Restaurant aufgeben, meine Win- 141 2.56 46.23
sche &auBern
9. KA 5 0.09 -
0. TNZ (Code 0,8,9 in F.4A) 5208 94.38 -
5518 100.00 100.00
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17 Spirituosen: BRD Ref_Nr.: 17
v p

Position: 23 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5 Bei fast allen Produkten und Dienstleistungen kann man
schon heute zwischen Angeboten aus den verschiedensten Her-
kunftslandern wahlen. Kreuzen Sie bitte auf den beiden Seiten
fir jeden Bereich an, aus welchem Land oder welchen Landern da
Angebote fir Sie iIn Frage kommen.

(Int.: Mehrfachnennungen méglich! Fragebogen uUbergeben und
Liste 5 vom Befragten selbst ausfillen lassen)

F.5(al) Fdr mich kommen Angebote in Frage aus der BRD:
Spirituosen/Schnaps

Ungewichtet % N=
Abs. % 4081
1. genannt 3457 62.65 84.71
0. nicht genannt 624 11.31 15.29
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 1299 23.54 -
9. KA 138 2.50 -
5518 100.00 100.00
V18  Spirituosen: Frankreich Ref.Nr.: 18
Position: 24 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(a2) Angebote, die in Frage kommen aus Frankreich: Spiri-
tuosen/Schnaps
<Vollstédndiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 4081
1. genannt 1557 28.22 38.15
0. nicht genannt 2524 45.74 61.85
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 1299 23.54 -
9. KA 138 2.50 -

5518 100.00 100.00

V19  Spirituosen: Italien Ref_Nr.: 19

Position: 25 Fwi: 9
Léange: 1 Fw2: 8

F.5(a3) Angebote, die in Frage kommen aus ltalien: Spirituo-
sen/Schnaps

<Vollstandiger Fragetext F.5>

Ungewichtet % N=

Abs. % 4081
1. genannt 1029 18.65 25.21
0. nicht genannt 3052 55.31 74.79
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 1299 23.54 8
9. KA 138 2.50 -

5518 100.00 100.00
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V20  Spirituosen: Spanien Ref.Nr.: 20

Position: 26 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(a4) Angebote, die in Frage kommen aus Spanien: Spirituo-
sen/Schnaps

<Vollstédndiger Fragetext F.5>

Ungewichtet % N=
Abs. % 4081
1. genannt 829 15.02 20.31
0. nicht genannt 3252 58.93 79.69
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 1299 23.54 -
9. KA 138 2.50 -
5518 100.00 100.00
V21  Spirituosen: GroRbritann Ref.Nr.: 21
Position: 27 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(a5) Angebote, die in Frage kommen aus GroRbritannien:
Spirituosen/Schnaps
<Vollstandiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 4081
1. genannt 589 10.67 14.43
0. nicht genannt 3492 63.28 85.57
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 1299 23.54 -
9. KA 138 2.50 -
5518 100.00 100.00
V22  Spirituosen: Skandinav. Ref._Nr.: 22
Position: 28 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(a6) Angebote, die in Frage kommen aus Skandinavien/Dane-
mark: Spirituosen/Schnaps
<Vollstédndiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 4081
1. genannt 366 6.63 8.97
0. nicht genannt 3715 67.33 91.03
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 1299 23.54 -
9. KA 138 2.50 8

5518 100.00 100.00
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V23  Spirituosen: Benelux Ref.Nr.: 23

Position: 29 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(a7) Angebote, die in Frage kommen aus Holland, Belgien,
Luxemburg: Spirituosen/Schnaps

<Vollstédndiger Fragetext F.5>

Ungewichtet % N=
Abs. % 4081
1. genannt 318 5.76 7.79
0. nicht genannt 3763 68.19 92.21
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 1299 23.54 -
9. KA 138 2.50 -
5518 100.00 100.00
V24 Spirituosen: Schweiz Ref.Nr.: 24
Position: 30 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(a8) Angebote, die in Frage kommen aus der Schweiz: Spiri-
tuosen/Schnaps
<Vollstandiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 4081
1. genannt 260 4.71 6.37
0. nicht genannt 3821 69.25 93.63
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 1299 23.54 -
9. KA 138 2.50 -
5518 100.00 100.00
V25  Spirituosen: Osterreich Ref.Nr.: 25
Position: 31 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(a9) Angebote, die in Frage kommen aus Osterreich: Spiri-
tuosen/Schnaps
<Vollstédndiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 4081
1. genannt 590 10.69 14.46
0. nicht genannt 3491 63.27 85.54
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 1299 23.54 -
9. KA 138 2.50 8
5518 100.00 100.00



ZA-Nr. 1946 Dialoge 111 (1991) Seite

14

V26  Spirituosen: DDR Ref.Nr.: 26

Position: 32 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(al0) Angebote, die in Frage kommen aus der DDR: Spiri-
tuosen/Schnaps

<Vollstédndiger Fragetext F.5>

Ungewichtet % N=
Abs. % 4081
1. genannt 156 2.83 3.82
0. nicht genannt 3925 71.13 96.18
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 1299 23.54 -
9. KA 138 2.50 -
5518 100.00 100.00
V27  Spirituosen: Osteuropa Ref.Nr.: 27
Position: 33 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(all) Angebote, die in Frage kommen aus Osteuropa, Polen,
UDSSR, CSSR, Ungarn ect.: Spirituosen/Schnaps
<Vollstandiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 4081
1. genannt 432 7.83 10.59
0. nicht genannt 3649 66.13 89.41
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 1299 23.54 -
9. KA 138 2.50 -
5518 100.00 100.00
V28  Spirituosen: USA Ref.Nr.: 28
Position: 34 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(al2) Angebote, die in Frage kommen aus USA: Spirituosen/
Schnaps
<Vollstédndiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 4081
1. genannt 370 6.71 9.07
0. nicht genannt 3711 67.25 90.93
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 1299 23.54 -
9. KA 138 2.50 8

5518 100.00 100.00
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V29  Spirituosen: Japan Ref.Nr.: 29

Position: 35 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(al3) Angebote, die in Frage kommen aus Japan: Spiritu-
osen/Schnaps

<Vollstédndiger Fragetext F.5>

Ungewichtet % N=
Abs. % 4081
1. genannt 107 1.94 2.62
0. nicht genannt 3974 72.02 97.38
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 1299 23.54 -
9. KA 138 2.50 -
5518 100.00 100.00
V30  Spirituosen: Sidostasien Ref.Nr.: 30
Position: 36 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(al4) Angebote, die in Frage kommen aus Sudostasien, Ko-
rea, Thailand, Hongkong: Spirituosen/Schnaps
<Vollstandiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 4081
1. genannt 96 1.74 2.35
0. nicht genannt 3985 72.22 97.65
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 1299 23.54 -
9. KA 138 2.50 -
5518 100.00 100.00
V31  Bier: BRD Ref.Nr.: 31
Position: 37 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(b1) Angebote, die in Frage kommen aus der BRD: Bier
<Vollstandiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 4771
1. genannt 4729 85.70 99.12
0. nicht genannt 42 0.76 0.88
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 642 11.63 -
9. KA 105 1.90 -

5518 100.00 100.00
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V32  Bier: Frankreich

Ref_Nr.: 32

Position:
Lange:

38 Fwi: 9
1 Fw2: 8

F.5(b2) Angebote, die in Frage kommen aus Frankreich: Bier

<Vollstandiger Fragetext F.5>

Ungewichtet % N=
Abs. % 4771
1. genannt 92 1.67 1.93
0. nicht genannt 4679 84.80 98.07
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 642 11.63 8
9. KA 105 1.90 -
5518 100.00 100.00
V33  Bier: Italien Ref.Nr.: 33
Position: 39 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(b3) Angebote, die in Frage kommen aus ltalien: Bier
<Vollstandiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 4771
1. genannt 61 1.11 1.28
0. nicht genannt 4710 85.36 98.72
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 642 11.63 -
9. KA 105 1.90 -
5518 100.00 100.00
V34  Bier: Spanien Ref.Nr.: 34
Position: 40 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(b4) Angebote, die in Frage kommen aus Spanien: Bier
<Vollstandiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 4771
1. genannt 50 0.91 1.05
0. nicht genannt 4721 85.56 98.95
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 642 11.63 8
9. KA 105 1.90 -

5518 100.00 100.00
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V35 Bier: GroRbritannien Ref.Nr.: 35

Position: 41 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(b5) Angebote, die in Frage kommen aus GrofRbritannien:
Bier

<Vollstédndiger Fragetext F.5>

Ungewichtet % N=
Abs. % 4771
1. genannt 110 1.99 2.31
0. nicht genannt 4661 84.47 97.69
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 642 11.63 -
9. KA 105 1.90 -
5518 100.00 100.00
V36  Bier: Skandinavien Ref.Nr.: 36
Position: 42 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(b6) Angebote, die in Frage kommen aus Skandinavien/Dane-
mark: Bier
<Vollstandiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 4771
1. genannt 167 3.03 3.50
0. nicht genannt 4604 83.44 96.50
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 642 11.63 -
9. KA 105 1.90 -
5518 100.00 100.00
V37  Bier: Benelux Ref.Nr.: 37
Position: 43 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(b7) Angebote, die in Frage kommen aus Holland, Belgien,
Luxemburg: Bier
<Vollstédndiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 4771
1. genannt 110 1.99 2.31
0. nicht genannt 4661 84.47 97.69
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 642 11.63 -
9. KA 105 1.90 8

5518 100.00 100.00
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1er: chwelz erT.Nr.:
V38  Bi Schwei Ref.N 38

Position: 44 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(b8) Angebote, die in Frage kommen aus der Schweiz: Bier

<Vollstandiger Fragetext F.5>

Ungewichtet % N=
Abs. % 4771
1. genannt 45 0.82 0.94
0. nicht genannt 4726 85.65 99.06
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 642 11.63 8
9. KA 105 1.90 -
5518 100.00 100.00
V39  Bier: Osterreich Ref.Nr.: 39
Position: 45 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(b9) Angebote, die in Frage kommen aus Osterreich: Bier
<Vollstandiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 4771
1. genannt 89 1.61 1.87
0. nicht genannt 4682 84.85 98.13
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 642 11.63 -
9. KA 105 1.90 -
5518 100.00 100.00
V40  Bier: DDR Ref.Nr.: 40
Position: 46 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(b10) Angebote, die in Frage kommen aus der DDR: Bier
<Vollstandiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 4771
1. genannt 56 1.01 1.17
0. nicht genannt 4715 85.45 98.83
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 642 11.63 8
9. KA 105 1.90 -

5518 100.00 100.00
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V41  Bier: Osteuropa

Ref_Nr.: 41

Position: 47 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(bl11) Angebote, die in Frage kommen aus Osteuropa, Polen,

UDSSR, CSSR, Ungarn ect.: Bier

<Vollstédndiger Fragetext F.5>

1. genannt
0. nicht genannt

8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht
9. KA

Ungewichtet % N=
Abs. % 4771

73 1.32 1.53
4698 85.14 98.47

642 11.63 -
105 1.90 -

5518 100.00 100.00

V42  Bier: USA

Ref.Nr.: 42

Position: 48 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(b12) Angebote, die in Frage kommen aus USA: Bier

<Vollstédndiger Fragetext F.5>

1. genannt
0. nicht genannt

8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht
9. KA

Ungewichtet % N=
Abs. % 4771

48 0.87 1.01
4723 85.59 98.99

642 11.63 -
105 1.90 -

5518 100.00 100.00

V43  Bier: Japan

Ref_Nr.: 43

Position: 49 Fwi: 9
Léange: 1 Fw2: 8

F.5(b13) Angebote, die in Frage kommen aus Japan: Bier

<Vollstédndiger Fragetext F.5>

1. genannt
0. nicht genannt

8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht
9. KA

Ungewichtet % N=
Abs. % 4771

27 0.49 0.57
4744 85.97 99.43

642 11.63 -
105 1.90 -

5518 100.00 100.00
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V44  Bier: Sudostasien Ref.Nr.: 44

Position: 50 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(b14) Angebote, die in Frage kommen aus Siudostasien, Ko-
rea, Thailand, Hongkong: Bier

<Vollstédndiger Fragetext F.5>

Ungewichtet % N=
Abs. % 4771
1. genannt 31 0.56 0.65
0. nicht genannt 4740 85.90 99.35
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 642 11.63 -
9. KA 105 1.90 -
5518 100.00 100.00
V45  Wein-Sekt: BRD Ref.Nr.: 45
Position: 51 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(cl) Angebote, die in Frage kommen aus der BRD: Wein/Sekt
<Vollstédndiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 4902
1. genannt 4003 72.54 81.66
0. nicht genannt 899 16.29 18.34
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 515 9.33 -
9. KA 101 1.83 -
5518 100.00 100.00
V46  Wein-Sekt: Frankreich Ref_Nr.: 46
Position: 52 Fwi: 9
Léange: 1 Fw2: 8
F.5(c2) Angebote, die in Frage kommen aus Frankreich: Wein/
Sekt
<Vollstandiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 4902
1. genannt 2548 46.18 51.98
0. nicht genannt 2354 42.66 48.02
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 515 9.33 8
9. KA 101 1.83 -

5518 100.00 100.00
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47 Wein-Sekt: Italien Ref_Nr.: 47
V.

Position: 53 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(c3) Angebote, die in Frage kommen aus ltalien: Wein/Sekt

<Vollstandiger Fragetext F.5>

Ungewichtet % N=
Abs. % 4902
1. genannt 1941 35.18 39.60
0. nicht genannt 2961 53.66 60.40
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 515 9.33 8
9. KA 101 1.83 -
5518 100.00 100.00
V48  Wein-Sekt: Spanien Ref.Nr.: 48
Position: 54 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(c4) Angebote, die in Frage kommen aus Spanien: Wein/Sekt
<Vollstandiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 4902
1. genannt 897 16.26 18.30
0. nicht genannt 4005 72.58 81.70
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 515 9.33 -
9. KA 101 1.83 -
5518 100.00 100.00
V49  Wein-Sekt: GroRbritann. Ref.Nr.: 49
Position: 55 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(c5) Angebote, die in Frage kommen aus Grolbritannien:
Wein/Sekt
<Vollstédndiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 4902
1. genannt 57 1.03 1.16
0. nicht genannt 4845 87.80 98.84
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 515 9.33 -
9. KA 101 1.83 8

5518 100.00 100.00
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M50  Wein-Sekt: Skandinavien Ref.Nr.: 50

Position: 56 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(c6) Angebote, die in Frage kommen aus Skandinavien/Dane-
mark: Wein/Sekt

<Vollstédndiger Fragetext F.5>

Ungewichtet % N=
Abs. % 4902
1. genannt 55 1.00 1.12
0. nicht genannt 4847 87.84 98.88
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 515 9.33 -
9. KA 101 1.83 -
5518 100.00 100.00
V51  Wein-Sekt: Benelux Ref.Nr.: 51
Position: 57 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(c7) Angebote, die in Frage kommen aus Holland, Belgien,
Luxemburg: Wein/Sekt
<Vollstandiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 4902
1. genannt 67 1.21 1.37
0. nicht genannt 4835 87.62 98.63
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 515 9.33 -
9. KA 101 1.83 -
5518 100.00 100.00
V52  Wein-Sekt: Schweiz Ref.Nr.: 52
Position: 58 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(c8) Angebote, die in Frage kommen aus der Schweiz: Wein/
Sekt
<Vollstédndiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 4902
1. genannt 105 1.90 2.14
0. nicht genannt 4797 86.93 97.86
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 515 9.33 -
9. KA 101 1.83 8

5518 100.00 100.00
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V53  Wein-Sekt: Osterreich Ref.Nr.: 53

Position: 59 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(c9) Angebote, die in Frage kommen aus Osterreich: Wein/
Sekt

<Vollstédndiger Fragetext F.5>

Ungewichtet % N=
Abs. % 4902
1. genannt 375 6.80 7.65
0. nicht genannt 4527 82.04 92.35
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 515 9.33 -
9. KA 101 1.83 -
5518 100.00 100.00
V54  Wein-Sekt: DDR Ref.Nr.: 54
Position: 60 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(c10) Angebote, die in Frage kommen aus der DDR: Wein/
Sekt
<Vollstandiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 4902
1. genannt 65 1.18 1.33
0. nicht genannt 4837 87.66 98.67
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 515 9.33 -
9. KA 101 1.83 -
5518 100.00 100.00
V55 Wein-Sekt: Osteuropa Ref.Nr.: 55
Position: 61 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(cl1l) Angebote, die in Frage kommen aus Osteuropa, Polen,
UDSSR, CSSR, Ungarn ect.: Wein/Sekt
<Vollstédndiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 4902
1. genannt 271 4.91 5.53
0. nicht genannt 4631 83.93 94.47
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 515 9.33 -
9. KA 101 1.83 8

5518 100.00 100.00
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V56 Wein-Sekt: USA Ref.Nr.: 56

Position: 62 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(c12) Angebote, die in Frage kommen aus USA: Wein/Sekt

<Vollstandiger Fragetext F.5>

Ungewichtet % N=

Abs. % 4902
1. genannt 98 1.78 2.00
0. nicht genannt 4804 87.06 98.00
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 515 9.33 .
9. KA 101 1.83 .

5518 100.00 100.00

V57  Wein-Sekt: Japan Ref.Nr.: 57

Position: 63 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(c13) Angebote, die in Frage kommen aus Japan: Wein/Sekt

<Vollstandiger Fragetext F.5>

Ungewichtet % N=

Abs. % 4902
1. genannt 47 0.85 0.96
0. nicht genannt 4855 87.98 99.04
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 515 9.33 -
9. KA 101 1.83 -

5518 100.00 100.00

V58 Wein-Sekt: Sildostasien Ref._Nr.: 58

Position: 64 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(c14) Angebote, die in Frage kommen aus Sudostasien, Ko-
rea, Thailand, Hongkong: Wein/Sekt

<Vollstédndiger Fragetext F.5>

Ungewichtet % N=

Abs. % 4902
1. genannt 44 0.80 0.90
0. nicht genannt 4858 88.04 99.10
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 515 9.33 -
9. KA 101 1.83 8

5518 100.00 100.00
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V59  alkoholfrei: BRD Ref.Nr.: 59

Position: 65 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(d1) Angebote, die in Frage kommen aus der BRD: Alkohol-
freie Getrénke

<Vollstédndiger Fragetext F.5>

Ungewichtet % N=
Abs. % 5245
1. genannt 5162 93.55 98.42
0. nicht genannt 83 1.50 1.58
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 138 2.50 -
9. KA 135 2.45 -
5518 100.00 100.00
V60  alkoholfrei: Frankreich Ref.Nr.: 60
Position: 66 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(d2) Angebote, die in Frage kommen aus Frankreich: Alko-
holfreie Getranke
<Vollstandiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5245
1. genannt 382 6.92 7.28
0. nicht genannt 4863 88.13 92.72
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 138 2.50 -
9. KA 135 2.45 -
5518 100.00 100.00
V61  alkoholfrei: Italien Ref.Nr.: 61
Position: 67 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(d3) Angebote, die in Frage kommen aus ltalien: Alkohol-
freie Getranke
<Vollstédndiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5245
1. genannt 321 5.82 6.12
0. nicht genannt 4924 89.24 93.88
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 138 2.50 -
9. KA 135 2.45 8

5518 100.00 100.00
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V62 alkoholfrei: Spanien Ref_Nr.: 62

Position: 68 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(d4) Angebote, die in Frage kommen aus Spanien: Alkohol-
freie Getrénke

<Vollstédndiger Fragetext F.5>

Ungewichtet % N=
Abs. % 5245
1. genannt 259 4.69 4.94
0. nicht genannt 4986 90.36 95.06
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 138 2.50 -
9. KA 135 2.45 .
5518 100.00 100.00
V63  alkoholfrei: GroRbritann Ref_Nr.: 63
Position: 69 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(d5) Angebote, die in Frage kommen aus GroRbritannien: Al-
koholfreie Getrénke
<Vollstandiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5245
1. genannt 196 3.55 3.74
0. nicht genannt 5049 91.50 96.26
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 138 2.50 -
9. KA 135 2.45 -
5518 100.00 100.00
V64  alkoholfrei: Skandinav. Ref.Nr.: 64
Position: 70 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(d6) Angebote, die in Frage kommen aus Skandinavien/Dane-
mark: Alkoholfreie Getrénke
<Vollstédndiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5245
1. genannt 169 3.06 3.22
0. nicht genannt 5076 91.99 96.78
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 138 2.50 -
9. KA 135 2.45 8

5518 100.00 100.00
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V65  alkoholfrei: Benelux Ref.Nr.: 65

Position: 71 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(d7) Angebote, die in Frage kommen aus Holland, Belgien,
Luxemburg: Alkoholfreie Getranke

<Vollstédndiger Fragetext F.5>

Ungewichtet % N=
Abs. % 5245
1. genannt 246 4._46 4.69
0. nicht genannt 4999 90.59 95.31
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 138 2.50 -
9. KA 135 2.45 8
5518 100.00 100.00
V66  alkoholfrei: Schweiz Ref.Nr.: 66
Position: 72 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(d8) Angebote, die in Frage kommen aus der Schweiz: Alko-
holfreie Getranke
<Vollstandiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5245
1. genannt 193 3.50 3.68
0. nicht genannt 5052 91.55 96.32
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 138 2.50 -
9. KA 135 2.45 -
5518 100.00 100.00
V67  alkoholfrei: Osterreich Ref.Nr.: 67
Position: 73 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(d9) Angebote, die in Frage kommen aus Osterreich: Alko-
holfreie Getranke
<Vollstédndiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5245
1. genannt 223 4.04 4.25
0. nicht genannt 5022 91.01 95.75
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 138 2.50 -
9. KA 135 2.45 8

5518 100.00 100.00
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V68  alkoholfrei: DDR Ref.Nr.: 68

Position: 74 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(d10) Angebote, die in Frage kommen aus der DDR: Alkohol-
freie Getrénke

<Vollstédndiger Fragetext F.5>

Ungewichtet % N=
Abs. % 5245
1. genannt 128 2.32 2.44
0. nicht genannt 5117 92.73 97.56
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 138 2.50 -
9. KA 135 2.45 .
5518 100.00 100.00
V69  alkoholfrei: Osteuropa Ref.Nr.: 69
Position: 75 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(d11) Angebote, die in Frage kommen aus Osteuropa, Polen,
UDSSR, CSSR, Ungarn ect.: Alkoholfreie Getrénke
<Vollstandiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5245
1. genannt 109 1.98 2.08
0. nicht genannt 5136 93.08 97.92
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 138 2.50 -
9. KA 135 2.45 -
5518 100.00 100.00
V70  alkoholfrei: USA Ref.Nr.: 70
Position: 76 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(d12) Angebote, die in Frage kommen aus USA: Alkoholfreie
Getranke
<Vollstédndiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5245
1. genannt 287 5.20 5.47
0. nicht genannt 4958 89.85 94.53
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 138 2.50 -
9. KA 135 2.45 8

5518 100.00 100.00
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V71 alkoholfrei: Japan

Ref . Nr.: 71

Position: 77 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(d13) Angebote, die in Frage kommen aus Japan: Alkohol-

freie Getranke

<Vollstédndiger Fragetext F.5>

1. genannt
0. nicht genannt

8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht
9. KA

Ungewichtet % N=
Abs. % 5245

100 1.81 1.91
5145 93.24 98.09

138 2.50 -
135 2.45 -

5518 100.00 100.00

V72  alkoholfrei: Sudostasien

Ref.Nr.: 72

Position: 78 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(d14) Angebote, die in Frage kommen aus Sudostasien, Ko-

rea, Thailand, Hongkong: Alkoholfreie Getrénke

<Vollstandiger Fragetext F.5>

1. genannt
0. nicht genannt

8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht
9. KA

Ungewichtet % N=
Abs. % 5245

95 1.72 1.81
5150 93.33 98.19

138 2.50 -
135 2.45 -

5518 100.00 100.00

V73  Obst-Gemiilse: BRD

Ref.Nr.: 73

Position: 79 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(el) Angebote, die in Frage kommen aus der BRD: Obst/

Gemuse

<Vollstédndiger Fragetext F.5>

1. genannt
0. nicht genannt

8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht
9. KA

Ungewichtet % N=
Abs. % 5306

4710 85.36 88.77
596 10.80 11.23

110 1.99 -
102 1.85 -

5518 100.00 100.00
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V74  Obst-Gemilse: Frankreich Ref.Nr.: 74

Position: 80 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(e2) Angebote, die in Frage kommen aus Frankreich: Obst/
Gemuse

<Vollstédndiger Fragetext F.5>

Ungewichtet % N=
Abs. % 5306
1. genannt 1694 30.70 31.93
0. nicht genannt 3612 65.46 68.07
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 110 1.99 -
9. KA 102 1.85 -
5518 100.00 100.00
V75  Obst-Gemiise: Italien Ref.Nr.: 75
Position: 81 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(e3) Angebote, die in Frage kommen aus lItalien: Obst/
Gemuse
<Vollstandiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5306
1. genannt 2995 54.28 56.45
0. nicht genannt 2311 41.88 43.55
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 110 1.99 -
9. KA 102 1.85 -
5518 100.00 100.00
V76  Obst-Gemiise: Spanien Ref.Nr.: 76
Position: 82 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(e4) Angebote, die in Frage kommen aus Spanien: Obst/
Gemuse
<Vollstédndiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5306
1. genannt 2954 53.53 55.67
0. nicht genannt 2352 42.62 44.33
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 110 1.99 -
9. KA 102 1.85 8
5518 100.00 100.00
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V77  Obst-Gemiise: GroRbritann Ref.Nr.: 77

Position: 83 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(e5) Angebote, die in Frage kommen aus GrofRbritannien:
Obst/Gemise

<Vollstédndiger Fragetext F.5>

Ungewichtet % N=
Abs. % 5306
1. genannt 177 3.21 3.34
0. nicht genannt 5129 92.95 96.66
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 110 1.99 -
9. KA 102 1.85 -
5518 100.00 100.00
V78  Obst-Gemiise: Skandinav. Ref.Nr.: 78
Position: 84 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(e6) Angebote, die in Frage kommen aus Skandinavien/Dane-
mark: Obst/Gemiuse
<Vollstandiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5306
1. genannt 276 5.00 5.20
0. nicht genannt 5030 91.16 94.80
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 110 1.99 -
9. KA 102 1.85 -
5518 100.00 100.00
V79  Obst-Gemiise: Benelux Ref.Nr.: 79
Position: 85 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(e7) Angebote, die in Frage kommen aus Holland, Belgien,
Luxemburg: Obst/Gemise
<Vollstédndiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5306
1. genannt 2421 43.87 45.63
0. nicht genannt 2885 52.28 54.37
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 110 1.99 -
9. KA 102 1.85 8

5518 100.00 100.00
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V80  Obst-Gemiise: Schweiz Ref.Nr.: 80

Position: 86 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(e8) Angebote, die in Frage kommen aus der Schweiz: Obst/
Gemuse

<Vollstédndiger Fragetext F.5>

Ungewichtet % N=
Abs. % 5306
1. genannt 281 5.09 5.30
0. nicht genannt 5025 91.07 94.70
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 110 1.99 -
9. KA 102 1.85 -
5518 100.00 100.00
V81  Obst-Gemiise: Osterreich Ref_Nr.: 81
Position: 87 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(e9) Angebote, die in Frage kommen aus Osterreich: Obst/
Gemuse
<Vollstandiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5306
1. genannt 367 6.65 6.92
0. nicht genannt 4939 89.51 93.08
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 110 1.99 -
9. KA 102 1.85 -
5518 100.00 100.00
V82  Obst-Gemiilse: DDR Ref.Nr.: 82
Position: 88 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(el0) Angebote, die in Frage kommen aus der DDR: Obst/
Gemuse
<Vollstédndiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5306
1. genannt 162 2.94 3.05
0. nicht genannt 5144 93.22 96.95
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 110 1.99 -
9. KA 102 1.85 8
5518 100.00 100.00
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V83 Obst-Gemise: Osteuropa

Ref_Nr.: 83

Position: 89 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(ell) Angebote, die in Frage kommen aus Osteuropa, Polen,

UDSSR, CSSR, Ungarn ect.: Obst/Gemise

<Vollstédndiger Fragetext F.5>

1. genannt
0. nicht genannt

8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht
9. KA

Ungewichtet % N=
Abs. % 5306

256 4.64 4.82
5050 91.52 95.18

110 1.99 -
102 1.85 -

5518 100.00 100.00

V84  Obst-Gemilse: USA

Ref.Nr.: 84

Position: 20 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(el2) Angebote, die in Frage kommen aus USA: Obst/Gemise

<Vollstédndiger Fragetext F.5>

1. genannt
0. nicht genannt

8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht
9. KA

Ungewichtet % N=
Abs. % 5306

289 5.24 5.45
5017 90.92 94.55

110 1.99 -
102 1.85 -

5518 100.00 100.00

V85  Obst-Gemilse: Japan

Ref_Nr.: 85

Position: 91 Fwi: 9
Léange: 1 Fw2: 8

F.5(el3) Angebote, die in Frage kommen aus Japan: Obst/

Gemuse

<Vollstandiger Fragetext F.5>

1. genannt
0. nicht genannt

8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht
9. KA

Ungewichtet % N=
Abs. % 5306

142 2.57 2.68
5164 93.58 97.32

110 1.99 -
102 1.85 -

5518 100.00 100.00



ZA-Nr. 1946 Dialoge 111 (1991) Seite 34

V86  Obst-Gemiise: Siidostasien Ref.Nr.: 86

Position: 92 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(el4) Angebote, die in Frage kommen aus Siudostasien, Ko-
rea, Thailand, Hongkong: Obst/Gemise

<Vollstédndiger Fragetext F.5>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5306
1. genannt 321 5.82 6.05
0. nicht genannt 4985 90.34 93.95
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 110 1.99 -
9. KA 102 1.85 -

5518 100.00 100.00

V87  Kase: BRD Ref.Nr.: 87

Position: 93 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(f1) Angebote, die in Frage kommen aus der BRD: Kase

<Vollstédndiger Fragetext F.5>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5286
1. genannt 4375 79.29 82.77
0. nicht genannt 911 16.51 17.23
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 157 2.85 -
9. KA 75 1.36 -

5518 100.00 100.00

V88  Kase: Frankreich Ref.Nr_: 88

Position: 94 Fwi: 9
Léange: 1 Fw2: 8

F.5(f2) Angebote, die in Frage kommen aus Frankreich: Kase

<Vollstédndiger Fragetext F.5>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5286
1. genannt 2625 47.57 49.66
0. nicht genannt 2661 48.22 50.34
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 157 2.85 -
9. KA 75 1.36 8

5518 100.00 100.00
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V89  Kase: Italien Ref.Nr.: 89
Position: 95
Lange: 1
F.5(f3) Angebote, die in Frage kommen aus ltalien: Kase
<Vollstandiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5286
1. genannt 805 14.59 15.23
0. nicht genannt 4481 81.21 84.77
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 157 2.85 8
9. KA 75 1.36 -
5518 100.00 100.00
M90  Kase: Spanien Ref.Nr.: 90
Position: 96
Lange: 1
F.5(f4) Angebote, die in Frage kommen aus Spanien: Kase
<Vollstandiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5286
1. genannt 176 3.19 3.33
0. nicht genannt 5110 92.61 96.67
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 157 2.85 -
9. KA 75 1.36 -
5518 100.00 100.00
YEH Kase: GroRbritannien Ref_Nr.: 91
Position: 97
Lange: 1
F_.5(f5) Angebote, die in Frage kommen aus Groflbritannien:
Kase
<Vollstédndiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5286
1. genannt 117 2.12 2.21
0. nicht genannt 5169 93.68 97.79
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 157 2.85 -
9. KA 75 1.36 8

5518 100.00 100.00
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V92  Kase: Skandinavien Ref.Nr.: 92

Position: 98 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(f6) Angebote, die in Frage kommen aus Skandinavien/Dane-
mark: Kése

<Vollstédndiger Fragetext F.5>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5286
1. genannt 641 11.62 12.13
0. nicht genannt 4645 84.18 87.87
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 157 2.85 -
9. KA 75 1.36 -

5518 100.00 100.00

V93  Kase: Benelux Ref.Nr.: 93

Position: 99 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(f7) Angebote, die in Frage kommen aus Holland, Belgien,
Luxemburg: Kése

<Vollstandiger Fragetext F.5>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5286
1. genannt 3252 58.93 61.52
0. nicht genannt 2034 36.86 38.48
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 157 2.85 -
9. KA 75 1.36 -

5518 100.00 100.00

V94  K&se: Schweiz Ref.Nr.: 94

Position: 100 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(f8) Angebote, die in Frage kommen aus der Schweiz: Kase

<Vollstandiger Fragetext F.5>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5286
1. genannt 1669 30.25 31.57
0. nicht genannt 3617 65.55 68.43
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 157 2.85 8
9. KA 75 1.36 -

5518 100.00 100.00
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V95 Kase: Osterreich

Ref_Nr.: 95

Position: 101 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(f9) Angebote, die in Frage kommen aus Osterreich: Kase

<Vollstandiger Fragetext F.5>

1. genannt
0. nicht genannt

8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht
9. KA

Ungewichtet % N=
Abs. % 5286

312 5.65 5.90
4974 90.14 94.10

157 2.85 -
75 1.36 -

5518 100.00 100.00

V96  Kase: DDR

Ref.Nr.: 96

Position: 102 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(f10) Angebote, die in Frage kommen aus der DDR: Kése

<Vollstandiger Fragetext F.5>

1. genannt
0. nicht genannt

8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht
9. KA

Ungewichtet % N=
Abs. % 5286

61 1.11 1.15
5225 94.69 98.85

157 2.85 -
75 1.36 -

5518 100.00 100.00

V97  K&ase: Osteuropa

Ref.Nr.: 97

Position: 103 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F_5(f11) Angebote, die in Frage kommen aus Osteuropa, Polen,

UDSSR, CSSR, Ungarn ect.: Kase

<Vollstédndiger Fragetext F.5>

1. genannt
0. nicht genannt

8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht
9. KA

Ungewichtet % N=
Abs. % 5286

71 1.29 1.34
5215 94.51 98.66

157 2.85 -
75 1.36 -

5518 100.00 100.00
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M98  Kase: USA Ref.Nr.: 98

Position: 104 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(f12) Angebote, die in Frage kommen aus USA: Kase

<Vollstandiger Fragetext F.5>

Ungewichtet % N=
Abs. % 5286
1. genannt 57 1.03 1.08
0. nicht genannt 5229 94.76 98.92
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 157 2.85 8
9. KA 75 1.36 -
5518 100.00 100.00
M99  Kase: Japan Ref.Nr.: 99
Position: 105 FWi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(f13) Angebote, die in Frage kommen aus Japan: Kéase
<Vollstandiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5286
1. genannt 42 0.76 0.79
0. nicht genannt 5244 95.03 99.21
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 157 2.85 -
9. KA 75 1.36 -
5518 100.00 100.00
V100 K&se: Sludostasien Ref.Nr.: 100
Position: 106 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(f14) Angebote, die in Frage kommen aus Sudostasien, Ko-
rea, Thailand, Hongkong: Kase
<Vollstédndiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5286
1. genannt 41 0.74 0.78
0. nicht genannt 5245 95.05 99.22
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 157 2.85 -
9. KA 75 1.36 8

5518 100.00 100.00
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V101 Fleisch: BRD Ref.Nr.: 101
Position: 107 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(gl) Angebote, die in Frage kommen aus der BRD: Fleisch/
Geflugel/Wurstwaren
<Vollstédndiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5225
1. genannt 5163 93.57 98.81
0. nicht genannt 62 1.12 1.19
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 188 3.41 -
9. KA 105 1.90 -
5518 100.00 100.00
V102 Fleisch: Frankreich Ref_Nr.: 102
Position: 108 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(g2) Angebote, die in Frage kommen aus Frankreich:
Fleisch/Geflugel/Wurstwaren
<Vollstandiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5225
1. genannt 503 9.12 9.63
0. nicht genannt 4722 85.57 90.37
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 188 3.41 -
9. KA 105 1.90 -
5518 100.00 100.00
V103 Fleisch: Italien Ref.Nr.: 103
Position: 109 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(g3) Angebote, die in Frage kommen aus ltalien: Fleisch/
Geflugel/Wurstwaren
<Vollstédndiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5225
1. genannt 298 5.40 5.70
0. nicht genannt 4927 89.29 94.30
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 188 3.41 -
9. KA 105 1.90 8

5518 100.00 100.00
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V104 Fleisch: Spanien Ref.Nr.: 104

Position: 110 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(g4) Angebote, die in Frage kommen aus Spanien: Fleisch/
Geflugel/Wurstwaren

<Vollstédndiger Fragetext F.5>

Ungewichtet % N=
Abs. % 5225
1. genannt 133 2.41 2.55
0. nicht genannt 5092 92.28 97.45
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 188 3.41 -
9. KA 105 1.90 -
5518 100.00 100.00
V105 Fleisch: GroRbritannien Ref.Nr.: 105
Position: 111 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(g5) Angebote, die in Frage kommen aus GroRbritannien:
Fleisch/Geflugel/Wurstwaren
<Vollstandiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5225
1. genannt 105 1.90 2.01
0. nicht genannt 5120 92.79 97.99
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 188 3.41 -
9. KA 105 1.90 -
5518 100.00 100.00
V106 Fleisch: Skandinavien Ref_Nr.: 106
Position: 112 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(g6) Angebote, die in Frage kommen aus Skandinavien/Dane-
mark: Fleisch/Geflugel/Wurstwaren
<Vollstédndiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5225
1. genannt 200 3.62 3.83
0. nicht genannt 5025 91.07 96.17
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 188 3.41 -
9. KA 105 1.90 8

5518 100.00 100.00
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V107 Fleisch: Benelux

Ref._Nr.: 107

Position: 113 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(g7) Angebote, die in Frage kommen aus Holland, Belgien,

Luxemburg: Fleisch/Geflugel/Wurstwaren

<Vollstédndiger Fragetext F.5>

1. genannt
0. nicht genannt

8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht
9. KA

Ungewichtet % N=
Abs. % 5225

580 10.51 11.10
4645 84.18 88.90

188 3.41 -
105 1.90 -

5518 100.00 100.00

V108 Fleisch: Schweiz

Ref.Nr.: 108

Position: 114 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(g8) Angebote, die in Frage kommen aus der Schweiz:
Fleisch/Geflugel/Wurstwaren

<Vollstandiger Fragetext F.5>

1. genannt
0. nicht genannt

8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht
9. KA

Ungewichtet % N=
Abs. % 5225

193 3.50 3.69
5032 91.19 96.31

188 3.41 -
105 1.90 -

5518 100.00 100.00

V109 Fleisch: Osterreich

Ref.Nr.: 109

Position: 115 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(g9) Angebote, die in Frage kommen aus Osterreich:
Fleisch/Geflugel/Wurstwaren

<Vollstédndiger Fragetext F.5>

1. genannt
0. nicht genannt

8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht
9. KA

Ungewichtet % N=
Abs. % 5225

165 2.99 3.16
5060 91.70 96.84

188 3.41 -
105 1.90 -

5518 100.00 100.00
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V110 Fleisch: DDR Ref.Nr.: 110
Position: 116 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(g10) Angebote, die in Frage kommen aus der DDR: Fleisch/
Geflugel/Wurstwaren
<Vollstédndiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5225
1. genannt 107 1.94 2.05
0. nicht genannt 5118 92.75 97.95
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 188 3.41 -
9. KA 105 1.90 -
5518 100.00 100.00
V111 Fleisch: Osteuropa Ref.Nr.: 111
Position: 117 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(gll) Angebote, die in Frage kommen aus Osteuropa, Polen,
UDSSR, CSSR, Ungarn ect.: Fleisch/Gefliugel/Wurstwaren
<Vollstandiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5225
1. genannt 382 6.92 7.31
0. nicht genannt 4843 87.77 92.69
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 188 3.41 -
9. KA 105 1.90 -
5518 100.00 100.00
V112 Fleisch: USA Ref.Nr.: 112
Position: 118 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(g12) Angebote, die in Frage kommen aus USA: Fleisch/
Geflugel/Wurstwaren
<Vollstédndiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5225
1. genannt 125 2.27 2.39
0. nicht genannt 5100 92.42 97.61
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 188 3.41 -
9. KA 105 1.90 8

5518 100.00 100.00
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V113 Fleisch: Japan Ref.Nr.: 113

Position: 119 FW1:
Lange: 1 FW2:

9

8
F.5(g13) Angebote, die in Frage kommen aus Japan: Fleisch/
Geflugel/Wurstwaren

<Vollstédndiger Fragetext F.5>

Ungewichtet % N=
Abs. % 5225
1. genannt 40 0.72 0.77
0. nicht genannt 5185 93.97 99.23
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 188 3.41 -
9. KA 105 1.90 -
5518 100.00 100.00
V114 Fleisch: Sidostasien Ref.Nr.: 114
Position: 120 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(gl14) Angebote, die in Frage kommen aus Sudostasien, Ko-
rea, Thailand, Hongkong: Fleisch/Geflugel/Wurstwaren
<Vollstandiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5225
1. genannt 37 0.67 0.71
0. nicht genannt 5188 94.02 99.29
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 188 3.41 -
9. KA 105 1.90 -
5518 100.00 100.00
V115 SiuBwaren: BRD Ref_Nr.: 115
Position: 121 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(hl1) Angebote, die in Frage kommen aus der BRD: Schoko-
laden/SiRwaren
<Vollstédndiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5092
1. genannt 4879 88.42 95.82
0. nicht genannt 213 3.86 4.18
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 320 5.80 -
9. KA 106 1.92 8

5518 100.00 100.00
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V116 SuBwaren: Frankreich Ref.Nr.: 116

Position: 122 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(h2) Angebote, die in Frage kommen aus Frankreich: Schoko-
laden/SiRwaren

<Vollstédndiger Fragetext F.5>

Ungewichtet % N=
Abs. % 5092
1. genannt 314 5.69 6.17
0. nicht genannt 4778 86.59 93.83
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 320 5.80 -
9. KA 106 1.92 -
5518 100.00 100.00
V117 SuBwaren: lItalien Ref.Nr.: 117
Position: 123 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(h3) Angebote, die in Frage kommen aus lItalien: Schoko-
laden/SiuRwaren
<Vollstandiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5092
1. genannt 207 3.75 4._.07
0. nicht genannt 4885 88.53 95.93
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 320 5.80 -
9. KA 106 1.92 -
5518 100.00 100.00
V118 SiuBwaren: Spanien Ref_Nr.: 118
Position: 124 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(h4) Angebote, die in Frage kommen aus Spanien: Schoko-
laden/SiRwaren
<Vollstédndiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5092
1. genannt 123 2.23 2.42
0. nicht genannt 4969 90.05 97.58
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 320 5.80 -
9. KA 106 1.92 8
5518 100.00 100.00
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V119 SuBwaren: GroRbritannien Ref.Nr_: 119

Position: 125 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(h5) Angebote, die in Frage kommen aus GrofRbritannien:
Schokoladen/SiuRRwaren

<Vollstédndiger Fragetext F.5>

Ungewichtet % N=
Abs. % 5092
1. genannt 188 3.41 3.69
0. nicht genannt 4904 88.87 96.31
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 320 5.80 -
9. KA 106 1.92 -
5518 100.00 100.00
V120 SuRwaren: Skandinavien Ref_Nr.: 120
Position: 126 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(h6) Angebote, die in Frage kommen aus Skandinavien/Dane-
mark: Schokoladen/SuRwaren
<Vollstandiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5092
1. genannt 194 3.52 3.81
0. nicht genannt 4898 88.76 96.19
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 320 5.80 -
9. KA 106 1.92 -
5518 100.00 100.00
V121 SuBwaren: Benelux Ref_Nr.: 121
Position: 127 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(h7) Angebote, die in Frage kommen aus Holland, Belgien,
Luxemburg: Schokoladen/SuRRwaren
<Vollstédndiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5092
1. genannt 547 9.91 10.74
0. nicht genannt 4545 82.37 89.26
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 320 5.80 -
9. KA 106 1.92 8
5518 100.00 100.00
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V122 SuBwaren: Schweiz Ref.Nr.: 122

Position: 128 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(h8) Angebote, die in Frage kommen aus der Schweiz:
Schokoladen/SiuRRwaren

<Vollstédndiger Fragetext F.5>

Ungewichtet % N=
Abs. % 5092
1. genannt 1432 25.95 28.12
0. nicht genannt 3660 66.33 71.88
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 320 5.80 -
9. KA 106 1.92 -
5518 100.00 100.00
V123 SuRwaren: Osterreich Ref_Nr.: 123
Position: 129 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(h9) Angebote, die in Frage kommen aus Osterreich: Schoko-
laden/SiuRwaren
<Vollstandiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5092
1. genannt 302 5.47 5.93
0. nicht genannt 4790 86.81 94.07
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 320 5.80 -
9. KA 106 1.92 -
5518 100.00 100.00
V124 SiuBwaren: DDR Ref.Nr.: 124
Position: 130 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(h10) Angebote, die in Frage kommen aus der DDR: Schokola-
den/SiRwaren
<Vollstédndiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5092
1. genannt 7 1.40 1.51
0. nicht genannt 5015 90.88 98.49
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 320 5.80 -
9. KA 106 1.92 8
5518 100.00 100.00
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V125 SiuRBwaren: Osteuropa Ref.Nr.: 125

Position: 131 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(h11) Angebote, die in Frage kommen aus Osteuropa, Polen,
UDSSR, CSSR, Ungarn ect.: Schokoladen/SiuRwaren

<Vollstédndiger Fragetext F.5>

Ungewichtet % N=
Abs. % 5092
1. genannt 67 1.21 1.32
0. nicht genannt 5025 91.07 98.68
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 320 5.80 -
9. KA 106 1.92 -
5518 100.00 100.00
V126 SuRwaren: USA Ref.Nr.: 126
Position: 132 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(h12) Angebote, die in Frage kommen aus USA: Schokoladen/
SuRwaren
<Vollstandiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5092
1. genannt 128 2.32 2.51
0. nicht genannt 4964 89.96 97.49
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 320 5.80 -
9. KA 106 1.92 -
5518 100.00 100.00
V127 SiuBwaren: Japan Ref_Nr.: 127
Position: 133 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(h13) Angebote, die in Frage kommen aus Japan: Schokola-
den/SiRwaren
<Vollstédndiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5092
1. genannt 56 1.01 1.10
0. nicht genannt 5036 91.26 98.90
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 320 5.80 -
9. KA 106 1.92 8
5518 100.00 100.00
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V128 SuBwaren: Siudostasien

Ref.Nr.: 128

Position: 134
Lange: 1

Fwi: 9
Fw2: 8

F.5(h14) Angebote, die in Frage kommen aus Sidostasien, Ko-

rea, Thailand, Hongkong: Schokoladen/SuRwaren

<Vollstédndiger Fragetext F.5>

Ungewichtet % N=
Abs. % 5092
1. genannt 59 1.07 1.16
0. nicht genannt 5033 91.21 98.84
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 320 5.80 -
9. KA 106 1.92 -
5518 100.00 100.00
V129 Kleidung: BRD Ref_Nr.: 129
Position: 135 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(1) Angebote, die in Frage kommen aus der BRD: Mode/
Kleidung
<Vollstandiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5325
1. genannt 5010 90.79 94.08
0. nicht genannt 315 5.71 5.92
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 100 1.81 -
9. KA 93 1.69 -
5518 100.00 100.00
V130 Kleidung: Frankreich Ref_Nr.: 130
Position: 136 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(J2) Angebote, die in Frage kommen aus Frankreich: Mode/
Kleidung
<Vollstédndiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5325
1. genannt 1451 26.30 27.25
0. nicht genannt 3874 70.21 72.75
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 100 1.81 -
9. KA 93 1.69 8
5518 100.00 100.00
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131 Kleidung: ltalien Ref.Nr.: 131
v g

Position: 137 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(3) Angebote, die in Frage kommen aus ltalien: Mode/Klei-
dung

<Vollstédndiger Fragetext F.5>

Ungewichtet % N=
Abs. % 5325
1. genannt 2113 38.29 39.68
0. nicht genannt 3212 58.21 60.32
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 100 1.81 -
9. KA 93 1.69 -
5518 100.00 100.00
V132 Kleidung: Spanien Ref.Nr.: 132
Position: 138 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(J4) Angebote, die in Frage kommen aus Spanien: Mode/Klei-
dung
<Vollstandiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5325
1. genannt 326 5.91 6.12
0. nicht genannt 4999 90.59 93.88
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 100 1.81 -
9. KA 93 1.69 -
5518 100.00 100.00
V133 Kleidung: GroRbritannien Ref_Nr.: 133
Position: 139 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(J5) Angebote, die in Frage kommen aus Grolbritannien:
Mode/Kleidung
<Vollstédndiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5325
1. genannt 409 7.41 7.68
0. nicht genannt 4916 89.09 92.32
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 100 1.81 -
9. KA 93 1.69 8

5518 100.00 100.00
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V134 Kleidung: Skandinavien Ref.Nr.: 134

Position: 140 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(J6) Angebote, die in Frage kommen aus Skandinavien/Dane-
mark: Mode/Kleidung

<Vollstédndiger Fragetext F.5>

Ungewichtet % N=
Abs. % 5325
1. genannt 198 3.59 3.72
0. nicht genannt 5127 92.91 96.28
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 100 1.81 -
9. KA 93 1.69 -
5518 100.00 100.00
V135 Kleidung: Benelux Ref.Nr.: 135
Position: 141 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(J7) Angebote, die in Frage kommen aus Holland, Belgien,
Luxemburg: Mode/Kleidung
<Vollstandiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5325
1. genannt 234 4.24 4_.39
0. nicht genannt 5091 92.26 95.61
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 100 1.81 -
9. KA 93 1.69 -
5518 100.00 100.00
V136 Kleidung: Schweiz Ref.Nr.: 136
Position: 142 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(J8) Angebote, die in Frage kommen aus der Schweiz: Mode/
Kleidung
<Vollstédndiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5325
1. genannt 232 4.20 4.36
0. nicht genannt 5093 92.30 95.64
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 100 1.81 -
9. KA 93 1.69 8

5518 100.00 100.00
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V137 Kleidung: Osterreich Ref_Nr.: 137
Position: 143 Fwi: 9

Lange: 1 Fw2: 8

F.5(J9) Angebote, die in Frage kommen aus Osterreich: Mode/

Kleidung

<Vollstédndiger Fragetext F.5>

1. genannt
0. nicht genannt

8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht
9. KA

Ungewichtet % N=
Abs. % 5325

244  4.42 4.58
5081 92.08 95.42

100 1.81 -
93 1.69 -

5518 100.00 100.00

V138 Kleidung: DDR

Ref.Nr.: 138

Position: 144 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(J10) Angebote, die in Frage kommen aus der DDR: Mode/

Kleidung

<Vollstandiger Fragetext F.5>

1. genannt
0. nicht genannt

8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht
9. KA

Ungewichtet % N=
Abs. % 5325

182 3.30 3.42
5143 93.20 96.58

100 1.81 -
93 1.69 -

5518 100.00 100.00

V139 Kleidung: Osteuropa

Ref.Nr.: 139

Position: 145 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(J11) Angebote, die in Frage kommen aus Osteuropa, Polen,

UDSSR, CSSR, Ungarn ect.: Mode/Kleidung

<Vollstédndiger Fragetext F.5>

1. genannt
0. nicht genannt

8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht
9. KA

Ungewichtet % N=
Abs. % 5325

151 2.74 2.84
5174 93.77 97.16

100 1.81 -
93 1.69 -

5518 100.00 100.00
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V140 Kleidung: USA Ref.Nr.: 140

Position: 146 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(J12) Angebote, die in Frage kommen aus USA: Mode/Klei-
dung

<Vollstédndiger Fragetext F.5>

Ungewichtet % N=
Abs. % 5325
1. genannt 426 7.72 8.00
0. nicht genannt 4899 88.78 92.00
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 100 1.81 -
9. KA 93 1.69 -
5518 100.00 100.00
V141 Kleidung: Japan Ref_Nr.: 141
Position: 147 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(J13) Angebote, die in Frage kommen aus Japan: Mode/Klei-
gung
<Vollstandiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5325
1. genannt 183 3.32 3.44
0. nicht genannt 5142 93.19 96.56
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 100 1.81 -
9. KA 93 1.69 -
5518 100.00 100.00
V142 Kleidung: Siudostasien Ref_Nr.: 142
Position: 148 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(J14) Angebote, die in Frage kommen aus Sudostasien, Ko-
rea, Thailand, Hongkong: Mode/Kleidung
<Vollstédndiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5325
1. genannt 440 7.97 8.26
0. nicht genannt 4885 88.53 91.74
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 100 1.81 -
9. KA 93 1.69 8

5518 100.00 100.00
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V143 Schuhe: BRD Ref.Nr.: 143

Position: 149 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(k1) Angebote, die in Frage kommen aus der BRD: Schuhe

<Vollstandiger Fragetext F.5>

Ungewichtet % N=
Abs. % 5372
1. genannt 4848 87.86 90.25
0. nicht genannt 524  9.50 9.75
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 63 1.14 8
9. KA 83 1.50 -
5518 100.00 100.00
V144 Schuhe: Frankreich Ref.Nr.: 144
Position: 150 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(k2) Angebote, die in Frage kommen aus Frankreich: Schuhe
<Vollstandiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5372
1. genannt 596 10.80 11.09
0. nicht genannt 4776 86.55 88.91
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 63 1.14 -
9. KA 83 1.50 -
5518 100.00 100.00
V145 Schuhe: Italien Ref.Nr.: 145
Position: 151 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(k3) Angebote, die in Frage kommen aus ltalien: Schuhe
<Vollstandiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5372
1. genannt 2784 50.45 51.82
0. nicht genannt 2588 46.90 48.18
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 63 1.14 8
9. KA 83 1.50 -
5518 100.00 100.00



ZA-Nr. 1946 Dialoge 111 (1991) Seite 54

V146 Schuhe: Spanien Ref.Nr.: 146

Position: 152 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(k4) Angebote, die in Frage kommen aus Spanien: Schuhe

<Vollstandiger Fragetext F.5>

Ungewichtet % N=
Abs. % 5372
1. genannt 303 5.49 5.64
0. nicht genannt 5069 91.86 94.36
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 63 1.14 8
9. KA 83 1.50 -
5518 100.00 100.00
V147 Schuhe: GroRbritannien Ref_Nr.: 147
Position: 153 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(k5) Angebote, die in Frage kommen aus Grofbritannien:
Schuhe
<Vollstédndiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5372
1. genannt 215 3.90 4.00
0. nicht genannt 5157 93.46 96.00
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 63 1.14 -
9. KA 83 1.50 -
5518 100.00 100.00
V148 Schuhe: Skandinavien Ref.Nr.: 148
Position: 154 Fwi: 9
Léange: 1 Fw2: 8
F.5(k6) Angebote, die in Frage kommen aus Skandinavien/Dane-
mark: Schuhe
<Vollstandiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5372
1. genannt 151 2.74 2.81
0. nicht genannt 5221 94.62 97.19
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 63 1.14 8
9. KA 83 1.50 -
5518 100.00 100.00
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V149 Schuhe: Benelux Ref.Nr_: 149
Position: 155 Fwi: 9

Lange: 1 Fw2: 8

F.5(k7) Angebote, die in Frage kommen aus Holland, Belgien,

Luxemburg: Schuhe

<Vollstédndiger Fragetext F.5>

1. genannt
0. nicht genannt

8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht
9. KA

Ungewichtet % N=
Abs. % 5372

155 2.81 2.89
5217 94.55 97.11

63 1.14 -
83 1.50 -

5518 100.00 100.00

V150 Schuhe: Schweiz

Ref.Nr.: 150

Position: 156 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(k8) Angebote, die in Frage kommen aus der Schweiz: Schuhe

<Vollstédndiger Fragetext F.5>

1. genannt
0. nicht genannt

8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht
9. KA

Ungewichtet % N=
Abs. % 5372

181 3.28 3.37
5191 94.07 96.63

63 1.14 -
83 1.50 -

5518 100.00 100.00

V151 Schuhe: Osterreich

Ref_Nr.: 151

Position: 157 Fwi: 9
Léange: 1 Fw2: 8

F.5(k9) Angebote, die in Frage kommen aus Osterreich: Schuhe

<Vollstédndiger Fragetext F.5>

1. genannt
0. nicht genannt

8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht
9. KA

Ungewichtet % N=
Abs. % 5372

170 3.08 3.16
5202 94.27 96.84

63 1.14 -
83 1.50 -

5518 100.00 100.00
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V152 Schuhe: DDR

Ref_Nr.: 152

Position: 158 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(k10) Angebote, die in Frage kommen aus der DDR: Schuhe

<Vollstandiger Fragetext F.5>

1. genannt
0. nicht genannt

8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht
9. KA

Ungewichtet % N=
Abs. % 5372

125 2.27 2.33
5247 95.09 97.67

63 1.14 -
83 1.50 -

5518 100.00 100.00

V153 Schuhe: Osteuropa

Ref.Nr.: 153

Position: 159 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(k11) Angebote, die in Frage kommen aus Osteuropa, Pole
UDSSR, CSSR, Ungarn ect.: Schuhe

n,

<Vollstédndiger Fragetext F.5>

1. genannt
0. nicht genannt

8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht
9. KA

Ungewichtet % N=
Abs. % 5372

107 1.94 1.99
5265 95.42 98.01

63 1.14 -
83 1.50 -

5518 100.00 100.00

V154 Schuhe: USA

Ref_Nr.: 154

Position: 160 Fwi: 9
Léange: 1 Fw2: 8

F.5(k12) Angebote, die in Frage kommen aus USA: Schuhe

<Vollstédndiger Fragetext F.5>

1. genannt
0. nicht genannt

8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht
9. KA

Ungewichtet % N=
Abs. % 5372

211  3.82 3.93
5161 93.53 96.07

63 1.14 -
83 1.50 -

5518 100.00 100.00
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V155 Schuhe: Japan

Ref._Nr.: 155

Position: 161 FW1:
Lange: 1 FW2:

9
8
F.5(k13) Angebote, die in Frage kommen aus Japan: Schuhe

<Vollstandiger Fragetext F.5>

1. genannt
0. nicht genannt

8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht
9. KA

Ungewichtet % N=
Abs. % 5372

116 2.10 2.16
5256 95.25 97.84

63 1.14 -
83 1.50 -

5518 100.00 100.00

V156 Schuhe: Siidostasien

Ref.Nr.: 156

Position: 162 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(k14) Angebote, die in Frage kommen aus Sudostasien, Ko-

rea, Thailand, Hongkong: Schuhe

<Vollstédndiger Fragetext F.5>

1. genannt
0. nicht genannt

8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht
9. KA

Ungewichtet % N=
Abs. % 5372

200 3.62 3.72
5172 93.73 96.28

63 1.14 -
83 1.50 -

5518 100.00 100.00

V157 Uhren: BRD

Ref_Nr.: 157

Position: 163 Fwi: 9
Léange: 1 Fw2: 8

F.5(11) Angebote, die in Frage kommen aus der BRD: Uhren

<Vollstédndiger Fragetext F.5>

1. genannt
0. nicht genannt

8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht
9. KA

Ungewichtet % N=
Abs. % 4918

3991 72.33 81.15
927 16.80 18.85

535 9.70 -
65 1.18 -

5518 100.00 100.00
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V158 Uhren: Frankreich

Ref.Nr.: 158

Position: 164
Lange: 1

F.5(12) Angebote, die in Frage kommen aus Frankreich: Uhren

<Vollstandiger Fragetext F.5>

Ungewichtet % N=
Abs. % 4918
1. genannt 208 3.77 4.23
0. nicht genannt 4710 85.36 95.77
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 535 9.70 8
9. KA 65 1.18 -
5518 100.00 100.00
V159 Uhren: Italien Ref.Nr.: 159
Position: 165
Lange: 1
F.5(13) Angebote, die in Frage kommen aus ltalien: Uhren
<Vollstandiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 4918
1. genannt 184 3.33 3.74
0. nicht genannt 4734 85.79 96.26
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 535 9.70 -
9. KA 65 1.18 -
5518 100.00 100.00
V160 Uhren: Spanien Ref.Nr.: 160
Position: 166
Lange: 1
F.5(14) Angebote, die in Frage kommen aus Spanien: Uhren
<Vollstandiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 4918
1. genannt 90 1.63 1.83
0. nicht genannt 4828 87.50 98.17
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 535 9.70 8
9. KA 65 1.18 -
5518 100.00 100.00
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161 Uhren: GrofRbritannien Ref.Nr.: 161
v

Position: 167 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(15) Angebote, die in Frage kommen aus GrofRbritannien:
Uhren

<Vollstédndiger Fragetext F.5>

Ungewichtet % N=
Abs. % 4918
1. genannt 101 1.83 2.05
0. nicht genannt 4817 87.30 97.95
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 535 9.70 -
9. KA 65 1.18 -
5518 100.00 100.00
V162 Uhren: Skandinavien Ref.Nr.: 162
Position: 168 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(16) Angebote, die in Frage kommen aus Skandinavien/Dane-
mark: Uhren
<Vollstandiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 4918
1. genannt 93 1.69 1.89
0. nicht genannt 4825 87.44 98.11
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 535 9.70 -
9. KA 65 1.18 -
5518 100.00 100.00
V163 Uhren: Benelux Ref.Nr.: 163
Position: 169 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(17) Angebote, die in Frage kommen aus Holland, Belgien,
Luxemburg: Uhren
<Vollstédndiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 4918
1. genannt 101 1.83 2.05
0. nicht genannt 4817 87.30 97.95
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 535 9.70 -
9. KA 65 1.18 8

5518 100.00 100.00
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164 Uhren: Schweiz Ref_Nr.: 164
v

Position: 170 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(18) Angebote, die in Frage kommen aus der Schweiz: Uhren

<Vollstandiger Fragetext F.5>

Ungewichtet % N=
Abs. % 4918
1. genannt 2273 41.19 46.22
0. nicht genannt 2645 47.93 53.78
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 535 9.70 8
9. KA 65 1.18 -
5518 100.00 100.00
V165 Uhren: Osterreich Ref._Nr.: 165
Position: 171 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(19) Angebote, die in Frage kommen aus Osterreich: Uhren
<Vollstandiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 4918
1. genannt 111 2.01 2.26
0. nicht genannt 4807 87.11 97.74
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 535 9.70 -
9. KA 65 1.18 -
5518 100.00 100.00
V166 Uhren: DDR Ref.Nr.: 166
Position: 172 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(110) Angebote, die in Frage kommen aus der DDR: Uhren
<Vollstandiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 4918
1. genannt 100 1.81 2.03
0. nicht genannt 4818 87.31 97.97
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 535 9.70 8
9. KA 65 1.18 -

5518 100.00 100.00
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V167 Uhren: Osteuropa

Ref.Nr.: 167

Position: 173 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(I11) Angebote, die in Frage kommen aus Osteuropa, Polen,

UDSSR, CSSR, Ungarn ect.: Uhren

<Vollstédndiger Fragetext F.5>

1. genannt
0. nicht genannt

8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht
9. KA

Ungewichtet % N=
Abs. % 4918

68 1.23 1.38
4850 87.89 98.62

535 9.70 -
65 1.18 -

5518 100.00 100.00

V168 Uhren: USA

Ref.Nr.: 168

Position: 174 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(112) Angebote, die in Frage kommen aus USA: Uhren

<Vollstédndiger Fragetext F.5>

1. genannt
0. nicht genannt

8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht
9. KA

Ungewichtet % N=
Abs. % 4918

178 3.23 3.62
4740 85.90 96.38

535 9.70 -
65 1.18 -

5518 100.00 100.00

V169 Uhren: Japan

Ref_Nr.: 169

Position: 175 Fwi: 9
Léange: 1 Fw2: 8

F.5(113) Angebote, die in Frage kommen aus Japan: Uhren

<Vollstédndiger Fragetext F.5>

1. genannt
0. nicht genannt

8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht
9. KA

Ungewichtet % N=
Abs. % 4918

893 16.18 18.16
4025 72.94 81.84

535 9.70 -
65 1.18 -

5518 100.00 100.00
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V170 Uhren: Sidostasien Ref.Nr_: 170

Position: 176 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(114) Angebote, die in Frage kommen aus Siudostasien, Ko-
rea, Thailand, Hongkong: Uhren

<Vollstédndiger Fragetext F.5>

Ungewichtet % N=
Abs. % 4918
1. genannt 293 5.31 5.96
0. nicht genannt 4625 83.82 94.04
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 535 9.70 -
9. KA 65 1.18 -
5518 100.00 100.00
V171  Sportartikel: BRD Ref.Nr.: 171
Position: 177 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(ml) Angebote, die in Frage kommen aus der BRD: Sportar-
tikel/-gerate
<Vollstandiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 3684
1. genannt 3504 63.50 95.11
0. nicht genannt 180 3.26 4.89
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 1734 31.42 -
9. KA 100 1.81 -
5518 100.00 100.00
V172 Sportartikel: Frankreich Ref_Nr.: 172
Position: 178 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(m2) Angebote, die in Frage kommen aus Frankreich: Sport-
artikel/-gerate
<Vollstédndiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 3684
1. genannt 291 5.27 7.90
0. nicht genannt 3393 61.49 92.10
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 1734 31.42 -
9. KA 100 1.81 8

5518 100.00 100.00



ZA-Nr. 1946 Dialoge 111 (1991) Seite 63

V173 Sportartikel: Italien Ref.Nr.: 173

Position: 179 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(m3) Angebote, die in Frage kommen aus ltalien: Sport-
artikel/-gerate

<Vollstédndiger Fragetext F.5>

Ungewichtet % N=
Abs. % 3684
1. genannt 309 5.60 8.39
0. nicht genannt 3375 61.16 91.61
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 1734 31.42 -
9. KA 100 1.81 -
5518 100.00 100.00
V174 Sportartikel: Spanien Ref.Nr.: 174
Position: 180 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(m4) Angebote, die in Frage kommen aus Spanien: Sport-
artikel/-gerate
<Vollstandiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 3684
1. genannt 107 1.94 2.90
0. nicht genannt 3577 64.82 97.10
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 1734 31.42 -
9. KA 100 1.81 -
5518 100.00 100.00
V175 Sportartikel: GroRbrit. Ref_Nr.: 175
Position: 181 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(m5) Angebote, die in Frage kommen aus Groflbritannien:
Sportartikel/-gerate
<Vollstédndiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 3684
1. genannt 157 2.85 4.26
0. nicht genannt 3527 63.92 95.74
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 1734 31.42 -
9. KA 100 1.81 8
5518 100.00 100.00
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V176 Sportartikel: Skandinav. Ref.Nr.: 176

Position: 182 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(m6) Angebote, die in Frage kommen aus Skandinavien/Dane-
mark: Sportartikel/-geréte

<Vollstédndiger Fragetext F.5>

Ungewichtet % N=
Abs. % 3684
1. genannt 139 2.52 3.77
0. nicht genannt 3545 64.24 96.23
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 1734 31.42 -
9. KA 100 1.81 -
5518 100.00 100.00
V177 Sportartikel: Benelux Ref.Nr.: 177
Position: 183 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(m7) Angebote, die in Frage kommen aus Holland, Belgien,
Luxemburg: Sportartikel/-gerate
<Vollstandiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 3684
1. genannt 121 2.19 3.28
0. nicht genannt 3563 64.57 96.72
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 1734 31.42 -
9. KA 100 1.81 -
5518 100.00 100.00
V178 Sportartikel: Schweiz Ref_Nr.: 178
Position: 184 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(m8) Angebote, die in Frage kommen aus der Schweiz: Sport-
artikel/-gerate
<Vollstédndiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 3684
1. genannt 183 3.32 4.97
0. nicht genannt 3501 63.45 95.03
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 1734 31.42 -
9. KA 100 1.81 8

5518 100.00 100.00
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V179 Sportartikel: Osterreich Ref.Nr_: 179

Position: 185 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(m9) Angebote, die in Frage kommen aus Osterreich: Sport-
artikel/-gerate

<Vollstédndiger Fragetext F.5>

Ungewichtet % N=
Abs. % 3684
1. genannt 264 4.78 7.17
0. nicht genannt 3420 61.98 92.83
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 1734 31.42 -
9. KA 100 1.81 -
5518 100.00 100.00
V180 Sportartikel: DDR Ref_Nr.: 180
Position: 186 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(m10) Angebote, die in Frage kommen aus der DDR: Sportar-
tikel/-gerate
<Vollstandiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 3684
1. genannt 91 1.65 2.47
0. nicht genannt 3593 65.11 97.53
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 1734 31.42 -
9. KA 100 1.81 -
5518 100.00 100.00
V181 Sportartikel: Osteuropa Ref_Nr.: 181
Position: 187 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(m11) Angebote, die in Frage kommen aus Osteuropa, Polen,
UDSSR, CSSR, Ungarn ect.: Sportartikel/-geréte
<Vollstédndiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 3684
1. genannt 79 1.43 2.14
0. nicht genannt 3605 65.33 97.86
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 1734 31.42 -
9. KA 100 1.81 8

5518 100.00 100.00
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V182 Sportartikel: USA Ref_.Nr.: 182

Position: 188 FW1:
Lange: 1 FW2:

9

8
F.5(m12) Angebote, die in Frage kommen aus USA: Sportartikel/
-gerate

<Vollstédndiger Fragetext F.5>

Ungewichtet % N=
Abs. % 3684
1. genannt 495 8.97 13.44
0. nicht genannt 3189 57.79 86.56
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 1734 31.42 -
9. KA 100 1.81 -
5518 100.00 100.00
V183 Sportartikel: Japan Ref_Nr.: 183
Position: 189 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(m13) Angebote, die in Frage kommen aus Japan: Sportarti-
kel/-gerate
<Vollstandiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 3684
1. genannt 243 4.40 6.60
0. nicht genannt 3441 62.36 93.40
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 1734 31.42 -
9. KA 100 1.81 -
5518 100.00 100.00
V184 Sportartikel:Sidostasien Ref.Nr.: 184
Position: 190 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(m14) Angebote, die in Frage kommen aus Sudostasien, Ko-
rea, Thailand, Hongkong: Sportartikel/-gerate
<Vollstédndiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 3684
1. genannt 189 3.43 5.13
0. nicht genannt 3495 63.34 94.87
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 1734 31.42 -
9. KA 100 1.81 8

5518 100.00 100.00



ZA-Nr. 1946 Dialoge 111 (1991) Seite 67

V185 Kosmetik: BRD Ref.Nr.: 185

Position: 191 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(nl1) Angebote, die in Frage kommen aus der BRD: Kosmetik,
Koérper-, Haarpflege

<Vollstédndiger Fragetext F.5>

Ungewichtet % N=
Abs. % 5002
1. genannt 4683 84.87 93.62
0. nicht genannt 319 5.78 6.38
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 416 7.54 -
9. KA 100 1.81 -
5518 100.00 100.00
V186 Kosmetik: Frankreich Ref.Nr.: 186
Position: 192 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(n2) Angebote, die in Frage kommen aus Frankreich: Kosme-
tik, Korper-, Haarpflege
<Vollstandiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5002
1. genannt 1520 27.55 30.39
0. nicht genannt 3482 63.10 69.61
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 416  7.54 -
9. KA 100 1.81 -
5518 100.00 100.00
V187 Kosmetik: Italien Ref.Nr.: 187
Position: 193 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(n3) Angebote, die in Frage kommen aus ltalien: Kosmetik,
Kérper-, Haarpflege
<Vollstédndiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5002
1. genannt 350 6.34 7.00
0. nicht genannt 4652 84.31 93.00
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 416  7.54 -
9. KA 100 1.81 8

5518 100.00 100.00
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V188 Kosmetik: Spanien Ref.Nr.: 188

Position: 194 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(n4) Angebote, die in Frage kommen aus Spanien: Kosmetik,
Koérper-, Haarpflege

<Vollstédndiger Fragetext F.5>

Ungewichtet % N=
Abs. % 5002
1. genannt 115 2.08 2.30
0. nicht genannt 4887 88.56 97.70
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 416 7.54 -
9. KA 100 1.81 -
5518 100.00 100.00
V189 Kosmetik: GroRbritannien Ref_Nr.: 189
Position: 195 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(n5) Angebote, die in Frage kommen aus GroRbritannien:
Kosmetik, Korper-, Haarpflege
<Vollstandiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5002
1. genannt 135 2.45 2.70
0. nicht genannt 4867 88.20 97.30
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 416 7.54 -
9. KA 100 1.81 -
5518 100.00 100.00
V190 Kosmetik: Skandinavien Ref_Nr.: 190
Position: 196 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(n6) Angebote, die in Frage kommen aus Skandinavien/Dane-
mark: Kosmetik, Korper-, Haarpflege
<Vollstédndiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5002
1. genannt 90 1.63 1.80
0. nicht genannt 4912 89.02 98.20
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 416 7.54 -
9. KA 100 1.81 8
5518 100.00 100.00
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V191 Kosmetik: Benelux Ref_Nr.: 191

Position: 197 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(n7) Angebote, die in Frage kommen aus Holland, Belgien,
Luxemburg: Kosmetik, Korper-, Haarpflege

<Vollstédndiger Fragetext F.5>

Ungewichtet % N=
Abs. % 5002
1. genannt 96 1.74 1.92
0. nicht genannt 4906 88.91 98.08
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 416 7.54 -
9. KA 100 1.81 -
5518 100.00 100.00
V192 Kosmetik: Schweiz Ref.Nr.: 192
Position: 198 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(n8) Angebote, die in Frage kommen aus der Schweiz: Kosme-
tik, Korper-, Haarpflege
<Vollstandiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5002
1. genannt 173 3.14 3.46
0. nicht genannt 4829 87.51 96.54
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 416 7.54 -
9. KA 100 1.81 -
5518 100.00 100.00
V193 Kosmetik: Osterreich Ref_Nr.: 193
Position: 199 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(n9) Angebote, die in Frage kommen aus Osterreich: Kosme-
tik, Korper-, Haarpflege
<Vollstédndiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5002
1. genannt 112 2.03 2.24
0. nicht genannt 4890 88.62 97.76
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 416 7.54 -
9. KA 100 1.81 8
5518 100.00 100.00
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V194 Kosmetik: DDR Ref.Nr.: 194

Position: 200 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(n10) Angebote, die in Frage kommen aus der DDR: Kosmetik,
Koérper-, Haarpflege

<Vollstédndiger Fragetext F.5>

Ungewichtet % N=
Abs. % 5002
1. genannt 44  0.80 0.88
0. nicht genannt 4958 89.85 99.12
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 416 7.54 -
9. KA 100 1.81 .
5518 100.00 100.00
V195 Kosmetik: Osteuropa Ref_Nr.: 195
Position: 201 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(nl11) Angebote, die in Frage kommen aus Osteuropa, Polen,
UDSSR, CSSR, Ungarn ect.: Kosmetik, Korper-, Haarpflege
<Vollstandiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5002
1. genannt 42 0.76 0.84
0. nicht genannt 4960 89.89 99.16
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 416 7.54 -
9. KA 100 1.81 -
5518 100.00 100.00
V196 Kosmetik: USA Ref.Nr.: 196
Position: 202 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(n12) Angebote, die in Frage kommen aus USA: Kosmetik,
Kérper-, Haarpflege
<Vollstédndiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5002
1. genannt 211 3.82 4.22
0. nicht genannt 4791 86.82 95.78
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 416 7.54 -
9. KA 100 1.81 8
5518 100.00 100.00
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V197 Kosmetik: Japan

Ref._Nr.: 197

Position: 203 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(n13) Angebote, die in Frage kommen aus Japan: Kosmetik,

Koérper-, Haarpflege

<Vollstédndiger Fragetext F.5>

1. genannt
0. nicht genannt

8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht
9. KA

Ungewichtet % N=
Abs. % 5002

65 1.18 1.30
4937 89.47 98.70

416 7.54 -
100 1.81 -

5518 100.00 100.00

V198 Kosmetik: Sudostasien

Ref.Nr.: 198

Position: 204 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(n14) Angebote, die in Frage kommen aus Sudostasien, Ko-

rea, Thailand, Hongkong: Kosmetik, Korper-, Haarpflege

<Vollstandiger Fragetext F.5>

1. genannt
0. nicht genannt

8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht
9. KA

Ungewichtet % N=
Abs. % 5002

57 1.03 1.14
4945 89.62 98.86

416 7.54 -
100 1.81 -

5518 100.00 100.00

V199 Duftwasser: BRD

Ref.Nr.: 199

Position: 205 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(0l1) Angebote, die in Frage kommen aus der BRD: Duft-

wasser, Eau de Toilette/Parfum

<Vollstédndiger Fragetext F.5>

1. genannt
0. nicht genannt

8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht
9. KA

Ungewichtet % N=
Abs. % 4546

3588 65.02 78.93
958 17.36 21.07

851 15.42 -
121 2.19 -

5518 100.00 100.00
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V200 Duftwasser: Frankreich Ref.Nr.: 200

Position: 206 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(02) Angebote, die in Frage kommen aus Frankreich: Duft-
wasser, Eau de Toilette/Parfum

<Vollstédndiger Fragetext F.5>

Ungewichtet % N=
Abs. % 4546
1. genannt 2583 46.81 56.82
0. nicht genannt 1963 35.57 43.18
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 851 15.42 -
9. KA 121 2.19 .
5518 100.00 100.00
V201 Duftwasser: Italien Ref_Nr.: 201
Position: 207 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(03) Angebote, die in Frage kommen aus ltalien: Duftwas-
ser, Eau de Toilette/Parfum
<Vollstandiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 4546
1. genannt 445 8.06 9.79
0. nicht genannt 4101 74.32 90.21
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 851 15.42 -
9. KA 1212 2.19 -
5518 100.00 100.00
V202 Duftwasser: Spanien Ref_Nr.: 202
Position: 208 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(04) Angebote, die in Frage kommen aus Spanien: Duftwas-
ser, Eau de Toilette/Parfum
<Vollstédndiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 4546
1. genannt 126 2.28 2.77
0. nicht genannt 4420 80.10 97.23
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 851 15.42 -
9. KA 121 2.19 8

5518 100.00 100.00
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V203 Duftwasser: GroRbritann.

Ref._Nr.: 203

Position: 209 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(05) Angebote, die in Frage kommen aus GrofRbritannien:

Duftwasser, Eau de Toilette/Parfum

<Vollstédndiger Fragetext F.5>

1. genannt
0. nicht genannt

8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht
9. KA

Ungewichtet % N=
Abs. % 4546

97 1.76 2.13
4449 80.63 97.87

851 15.42 -
121 2.19 -

5518 100.00 100.00

V204 Duftwasser: Skandinavien

Ref.Nr.: 204

Position: 210 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(06) Angebote, die in Frage kommen aus Skandinavien/Dane-

mark: Duftwasser, Eau de Toilette/Parfum

<Vollstandiger Fragetext F.5>

1. genannt
0. nicht genannt

8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht
9. KA

Ungewichtet % N=
Abs. % 4546

66 1.20 1.45
4480 81.19 98.55

851 15.42 -
121 2.19 -

5518 100.00 100.00

V205 Duftwasser: Benelux

Ref.Nr.: 205

Position: 211 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(0o7) Angebote, die in Frage kommen aus Holland, Belgien,

Luxemburg: Duftwasser, Eau de Toilette/Parfum

<Vollstédndiger Fragetext F.5>

1. genannt
0. nicht genannt

8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht
9. KA

Ungewichtet % N=
Abs. % 4546

74 1.34 1.63
4472 81.04 98.37

851 15.42 -
121 2.19 -

5518 100.00 100.00
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V206 Duftwasser: Schweiz Ref.Nr.: 206

Position: 212 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(08) Angebote, die in Frage kommen aus der Schweiz: Duft-
wasser, Eau de Toilette/Parfum

<Vollstédndiger Fragetext F.5>

Ungewichtet % N=
Abs. % 4546
1. genannt 108 1.96 2.38
0. nicht genannt 4438 80.43 97.62
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 851 15.42 -
9. KA 121 2.19 .
5518 100.00 100.00
V207 Duftwasser: Osterreich Ref_Nr.: 207
Position: 213 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(09) Angebote, die in Frage kommen aus Osterreich: Duft-
wasser, Eau de Toilette/Parfum
<Vollstandiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 4546
1. genannt 72 1.30 1.58
0. nicht genannt 4474 81.08 98.42
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 851 15.42 -
9. KA 1212 2.19 -
5518 100.00 100.00
V208 Duftwasser: DDR Ref.Nr.: 208
Position: 214 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(010) Angebote, die in Frage kommen aus der DDR: Duft-
wasser, Eau de Toilette/Parfum
<Vollstédndiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 4546
1. genannt 43 0.78 0.95
0. nicht genannt 4503 81.61 99.05
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 851 15.42 -
9. KA 121 2.19 8

5518 100.00 100.00
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V209 Duftwasser: Osteuropa

Ref._Nr.: 209

Position: 215 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(0l11) Angebote, die in Frage kommen aus Osteuropa, Polen,
UDSSR, CSSR, Ungarn ect.: Duftwasser, Eau de Toilette/Parfum

<Vollstédndiger Fragetext F.5>

1. genannt
0. nicht genannt

8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht
9. KA

Ungewichtet % N=
Abs. % 4546

37 0.67 0.81
4509 81.71 99.19

851 15.42 -
121 2.19 -

5518 100.00 100.00

V210 Duftwasser: USA

Ref.Nr.: 210

Position: 216 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(012) Angebote, die in Frage kommen aus USA: Duftwasser,

Eau de Toilette/Parfum

<Vollstandiger Fragetext F.5>

1. genannt
0. nicht genannt

8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht
9. KA

Ungewichtet % N=
Abs. % 4546

170 3.08 3.74
4376 79.30 96.26

851 15.42 -
121 2.19 -

5518 100.00 100.00

V211 Duftwasser: Japan

Ref.Nr.: 211

Position: 217 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(013) Angebote, die in Frage kommen aus Japan: Duftwasser,

Eau de Toilette/Parfum

<Vollstédndiger Fragetext F.5>

1. genannt
0. nicht genannt

8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht
9. KA

Ungewichtet % N=
Abs. % 4546

64 1.16 1.41
4482 81.23 98.59

851 15.42 -
121 2.19 -

5518 100.00 100.00
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V212 Duftwasser: Sidostasien

Ref.Nr.: 212

Position: 218 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(014) Angebote, die in Frage kommen aus Siudostasien, Ko-
rea, Thailand, Hongkong: Duftwasser, Eau de Toilette/Parfim

<Vollstédndiger Fragetext F.5>

1. genannt
0. nicht genannt

8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht
9. KA

Ungewichtet % N=
Abs. % 4546

44 0.80 0.97
4502 81.59 99.03

851 15.42 -
121 2.19 -

5518 100.00 100.00

V213 elektr. G.: BRD

Ref.Nr.: 213

Position: 219 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(pl) Angebote, die in Frage kommen aus der BRD: Elektri-

sche Haushaltsgeréte

<Vollstandiger Fragetext F.5>

1. genannt
0. nicht genannt

8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht
9. KA

Ungewichtet % N=
Abs. % 5108

5010 90.79 98.08
98 1.78 1.92

312 5.65 -
98 1.78 -

5518 100.00 100.00

V214 elektr. G.: Frankreich

Ref.Nr.: 214

Position: 220 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(p2) Angebote, die in Frage kommen aus Frankreich: Elek-

trische Haushaltsgerate

<Vollstédndiger Fragetext F.5>

1. genannt
0. nicht genannt

8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht
9. KA

Ungewichtet % N=
Abs. % 5108

235 4.26 4.60
4873 88.31 95.40

312 5.65 -
98 1.78 -

5518 100.00 100.00
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V215 elektr. G.: Italien Ref.Nr.: 215

Position: 221 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(p3) Angebote, die in Frage kommen aus ltalien: Elektri-
sche Haushaltsgerate

<Vollstédndiger Fragetext F.5>

Ungewichtet % N=
Abs. % 5108
1. genannt 144 2.61 2.82
0. nicht genannt 4964 89.96 97.18
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 312 5.65 -
9. KA 98 1.78 -
5518 100.00 100.00
V216 elektr. G.: Spanien Ref.Nr.: 216
Position: 222 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(p4) Angebote, die in Frage kommen aus Spanien: Elektri-
sche Haushaltsgeréte
<Vollstandiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5108
1. genannt 72 1.30 1.41
0. nicht genannt 5036 91.26 98.59
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 312 5.65 -
9. KA 98 1.78 -
5518 100.00 100.00
V217 elektr. G.: GroRbritann. Ref_Nr.: 217
Position: 223 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F_5(p5) Angebote, die in Frage kommen aus Grolbritannien:
Elektrische Haushaltsgerate
<Vollstédndiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5108
1. genannt 111 2.01 2.17
0. nicht genannt 4997 90.56 97.83
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 312 5.65 -
9. KA 98 1.78 8
5518 100.00 100.00
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V218 elektr. G.: Skandinavien Ref.Nr.: 218

Position: 224 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(p6) Angebote, die in Frage kommen aus Skandinavien/Dane-
mark: Elektrische Haushaltsgerate

<Vollstédndiger Fragetext F.5>

Ungewichtet % N=
Abs. % 5108
1. genannt 108 1.96 2.11
0. nicht genannt 5000 90.61 97.89
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 312 5.65 -
9. KA 98 1.78 -
5518 100.00 100.00
V219 elektr. G.: Benelux Ref_Nr.: 219
Position: 225 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(p7) Angebote, die in Frage kommen aus Holland, Belgien,
Luxemburg: Elektrische Haushaltsgerate
<Vollstandiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5108
1. genannt 231 4.19 4.52
0. nicht genannt 4877 88.38 95.48
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 312 5.65 -
9. KA 98 1.78 -
5518 100.00 100.00
V220 elektr. G.: Schweiz Ref.Nr.: 220
Position: 226 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(p8) Angebote, die in Frage kommen aus der Schweiz: Elek-
trische Haushaltsgerate
<Vollstédndiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5108
1. genannt 146 2.65 2.86
0. nicht genannt 4962 89.92 97.14
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 312 5.65 -
9. KA 98 1.78 8

5518 100.00 100.00
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V221 elektr. G.: Osterreich

Ref_Nr.: 221

Position: 227 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(p9) Angebote, die in Frage kommen aus Osterreich:

trische Haushaltsgerate

Elek-

<Vollstédndiger Fragetext F.5>

1. genannt
0. nicht genannt

8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht
9. KA

Ungewichtet % N=
Abs. % 5108

98 1.78 1.92
5010 90.79 98.08

312 5.65 -
98 1.78 -

5518 100.00 100.00

V222 elektr. G.: DDR

Ref.Nr.: 222

Position: 228 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(p10) Angebote, die in Frage kommen aus der DDR: Elek-

trische Haushaltsgerate

<Vollstandiger Fragetext F.5>

1. genannt
0. nicht genannt

8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht
9. KA

Ungewichtet % N=
Abs. % 5108

113 2.05 2.21
4995 90.52 97.79

312 5.65 -
98 1.78 -

5518 100.00 100.00

V223 elektr. G.: Osteuropa

Ref.Nr.: 223

Position: 229 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(p11) Angebote, die in Frage kommen aus Osteuropa, Polen,

UDSSR, CSSR, Ungarn ect.: Elektrische Haushaltsgerate

<Vollstédndiger Fragetext F.5>

1. genannt
0. nicht genannt

8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht
9. KA

Ungewichtet % N=
Abs. % 5108

54 0.98 1.06
5054 91.59 098.94

312 5.65 -
98 1.78 -

5518 100.00 100.00
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V224 elektr. G.: USA

Ref_Nr.: 224

Position: 230 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(p1l2) Angebote, die in Frage kommen aus USA: Elektrische

Haushaltsgerate

<Vollstédndiger Fragetext F.5>

1. genannt
0. nicht genannt

8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht
9. KA

Ungewichtet % N=
Abs. % 5108

259 4.69 5.07
4849 87.88 94.93

312 5.65 -
98 1.78 -

5518 100.00 100.00

V225 elektr. G.: Japan

Ref.Nr.: 225

Position: 231 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(p13) Angebote, die in Frage kommen aus Japan: Elektrische

Haushaltsgerate

<Vollstandiger Fragetext F.5>

1. genannt
0. nicht genannt

8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht
9. KA

Ungewichtet % N=
Abs. % 5108

973 17.63 19.05
4135 74.94 80.95

312 5.65 -
98 1.78 -

5518 100.00 100.00

V226 elektr. G.: Sudostasien

Ref.Nr.: 226

Position: 232 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(p14) Angebote, die in Frage kommen aus Sudostasien, Ko-

rea, Thailand, Hongkong: Elektrische Haushaltsgerate

<Vollstédndiger Fragetext F.5>

1. genannt
0. nicht genannt

8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht
9. KA

Ungewichtet % N=
Abs. % 5108

239 4.33 4.68
4869 88.24 95.32

312 5.65 -
98 1.78 -

5518 100.00 100.00
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N227 TV, Video: BRD Ref._Nr.: 227

Position: 233 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(ql) Angebote, die in Frage kommen aus der BRD: Hifi-Ge-
rate, Fernseher, Videorecorder

<Vollstédndiger Fragetext F.5>

Ungewichtet % N=
Abs. % 5066
1. genannt 4389 79.54 86.64
0. nicht genannt 677 12.27 13.36
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 386 7.00 -
9. KA 66 1.20 8
5518 100.00 100.00
V228 TV, Video: Frankreich Ref.Nr.: 228
Position: 234 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(q2) Angebote, die in Frage kommen aus Frankreich: Hifi-
Gerate, Fernseher, Videorecorder
<Vollstandiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5066
1. genannt 108 1.96 2.13
0. nicht genannt 4958 89.85 97.87
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 386 7.00 -
9. KA 66 1.20 -
5518 100.00 100.00
V229 TV, Video: Italien Ref.Nr.: 229
Position: 235 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(g3) Angebote, die in Frage kommen aus ltalien: Hifi-Ge-
rate, Fernseher, Videorecorder
<Vollstédndiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5066
1. genannt 71 1.29 1.40
0. nicht genannt 4995 90.52 98.60
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 386 7.00 -
9. KA 66 1.20 8
5518 100.00 100.00
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V230 TV, Video: Spanien Ref.Nr.: 230

Position: 236 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(q4) Angebote, die in Frage kommen aus Spanien: Hifi-Ge-
rate, Fernseher, Videorecorder

<Vollstédndiger Fragetext F.5>

Ungewichtet % N=
Abs. % 5066
1. genannt 51 0.92 1.01
0. nicht genannt 5015 90.88 98.99
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 386 7.00 -
9. KA 66 1.20 .
5518 100.00 100.00
V231 TV, Video: GroRbritann. Ref.Nr.: 231
Position: 237 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(g5) Angebote, die in Frage kommen aus GroRbritannien:
Hifi-Gerate, Fernseher, Videorecorder
<Vollstandiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5066
1. genannt 106 1.92 2.09
0. nicht genannt 4960 89.89 97.91
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 386 7.00 -
9. KA 66 1.20 -
5518 100.00 100.00
V232 TV, Video: Skandinavien Ref.Nr.: 232
Position: 238 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(g6) Angebote, die in Frage kommen aus Skandinavien/Dane-
mark: Hifi-Gerate, Fernseher, Videorecorder
<Vollstédndiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5066
1. genannt 81 1.47 1.60
0. nicht genannt 4985 90.34 98.40
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 386 7.00 -
9. KA 66 1.20 8

5518 100.00 100.00
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V233 TV, Video: Benelux Ref.Nr.: 233
Position: 239 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(q7) Angebote, die in Frage kommen aus Holland, Belgien,
Luxemburg: Hifi-Gerate, Fernseher, Videorecorder
<Vollstédndiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5066
1. genannt 193 3.50 3.81
0. nicht genannt 4873 88.31 96.19
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 386 7.00 -
9. KA 66 1.20 .
5518 100.00 100.00
V234 TV, Video: Schweiz Ref.Nr.: 234
Position: 240 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(g8) Angebote, die in Frage kommen aus der Schweiz: Hifi-
Gerate, Fernseher, Videorecorder
<Vollstandiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5066
1. genannt 87 1.58 1.72
0. nicht genannt 4979 90.23 98.28
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 386 7.00 -
9. KA 66 1.20 -
5518 100.00 100.00
V235 TV, Video: Osterreich Ref.Nr.: 235
Position: 241 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(q9) Angebote, die in Frage kommen aus Osterreich: Hifi-
Gerate, Fernseher, Videorecorder
<Vollstédndiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5066
1. genannt 56 1.01 1.11
0. nicht genannt 5010 90.79 98.89
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 386 7.00 -
9. KA 66 1.20 8

5518 100.00 100.00
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N236 TV, Video: DDR Ref.Nr.: 236

Position: 242 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(q10) Angebote, die in Frage kommen aus der DDR: Hifi-
Gerate, Fernseher, Videorecorder

<Vollstédndiger Fragetext F.5>

Ungewichtet % N=
Abs. % 5066
1. genannt 51 0.92 1.01
0. nicht genannt 5015 90.88 98.99
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 386 7.00 -
9. KA 66 1.20 8
5518 100.00 100.00
V237 TV, Video: Osteuropa Ref.Nr.: 237
Position: 243 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(gll) Angebote, die in Frage kommen aus Osteuropa, Polen,
UDSSR, CSSR, Ungarn ect.: Hifi-Gerate, Fernseher, Videorecor-
der
<Vollstédndiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5066
1. genannt 41 0.74 0.81
0. nicht genannt 5025 91.07 99.19
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 386 7.00 -
9. KA 66 1.20 -
5518 100.00 100.00
V238 TV, Video: USA Ref.Nr.: 238
Position: 244 Fwi: 9
Léange: 1 Fw2: 8
F.5(g12) Angebote, die in Frage kommen aus USA: Hifi-Gerate,
Fernseher, Videorecorder
<Vollstandiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5066
1. genannt 382 6.92 7.54
0. nicht genannt 4684 84.89 92.46
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 386 7.00 8
9. KA 66 1.20 -
5518 100.00 100.00



ZA-Nr. 1946 Dialoge 111 (1991) Seite 85

V239 TV, Video: Japan Ref.Nr.: 239

Position: 245 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(q13) Angebote, die in Frage kommen aus Japan: Hifi-Gera-
te, Fernseher, Videorecorder

<Vollstédndiger Fragetext F.5>

Ungewichtet % N=
Abs. % 5066
1. genannt 2667 48.33 52.65
0. nicht genannt 2399 43.48 47.35
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 386 7.00 -
9. KA 66 1.20 8
5518 100.00 100.00
V240 TV, Video: Siidostasien Ref.Nr.: 240
Position: 246 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(gl14) Angebote, die in Frage kommen aus Siudostasien, Ko-
rea, Thailand, Hongkong: Hifi-Gerate, Fernseher, Videorecorder
<Vollstandiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5066
1. genannt 363 6.58 7.17
0. nicht genannt 4703 85.23 92.83
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 386 7.00 -
9. KA 66 1.20 -
5518 100.00 100.00
V241 Computer: BRD Ref.Nr.: 241
Position: 247 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(rl) Angebote, die in Frage kommen aus der BRD: Computer
<Vollstandiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 2346
1. genannt 1760 31.90 75.02
0. nicht genannt 586 10.62 24.98
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 2989 54.17 8
9. KA 183 3.32 -
5518 100.00 100.00
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V242 Computer: Frankreich Ref.Nr.: 242

Position: 248 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(r2) Angebote, die in Frage kommen aus Frankreich: Com-
puter

<Vollstédndiger Fragetext F.5>

Ungewichtet % N=
Abs. % 2346
1. genannt 52 0.94 2.22
0. nicht genannt 2294 41.57 97.78
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 2989 b54.17 -
9. KA 183 3.32 -
5518 100.00 100.00
V243 Computer: Italien Ref.Nr.: 243
Position: 249 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(r3) Angebote, die in Frage kommen aus lItalien: Computer
<Vollstédndiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 2346
1. genannt 46 0.83 1.96
0. nicht genannt 2300 41.68 98.04
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 2989 b54.17 -
9. KA 183 3.32 -
5518 100.00 100.00
V244  Computer: Spanien Ref.Nr.: 244
Position: 250 Fwi: 9
Léange: 1 Fw2: 8
F.5(r4) Angebote, die in Frage kommen aus Spanien: Computer
<Vollstédndiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 2346
1. genannt 33 0.60 1.41
0. nicht genannt 2313 41.92 98.59
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 2989 54.17 -
9. KA 183 3.32 -

5518 100.00 100.00
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V245 Computer: GroRbritannien Ref.Nr_: 245

Position: 251 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(r5) Angebote, die in Frage kommen aus GrofRbritannien:
Computer

<Vollstédndiger Fragetext F.5>

Ungewichtet % N=
Abs. % 2346
1. genannt 76 1.38 3.24
0. nicht genannt 2270 41.14 96.76
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 2989 b54.17 -
9. KA 183 3.32 -
5518 100.00 100.00
V246 Computer: Skandinavien Ref_Nr.: 246
Position: 252 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(r6) Angebote, die in Frage kommen aus Skandinavien/Dane-
mark: Computer
<Vollstandiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 2346
1. genannt 41 0.74 1.75
0. nicht genannt 2305 41.77 98.25
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 2989 54.17 -
9. KA 183 3.32 -
5518 100.00 100.00
V247 Computer: Benelux Ref_Nr.: 247
Position: 253 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(r7) Angebote, die in Frage kommen aus Holland, Belgien,
Luxemburg: Computer
<Vollstédndiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 2346
1. genannt 45 0.82 1.92
0. nicht genannt 2301 41.70 98.08
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 2989 54.17 -
9. KA 183 3.32 8
5518 100.00 100.00
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V248 Computer: Schweiz

Ref.Nr.: 248

Position: 254 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(r8) Angebote, die in Frage kommen aus der Schweiz: Com-

puter

<Vollstédndiger Fragetext F.5>

1. genannt
0. nicht genannt

8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht
9. KA

Ungewichtet % N=
Abs. % 2346

45 0.82 1.92
2301 41.70 98.08

2989 54.17 -
183 3.32 -

5518 100.00 100.00

V249 Computer: Osterreich

Ref.Nr.: 249

Position: 255 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(r9) Angebote, die in Frage kommen aus Osterreich: Com-

puter

<Vollstandiger Fragetext F.5>

1. genannt
0. nicht genannt

8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht
9. KA

Ungewichtet % N=
Abs. % 2346

36 0.65 1.53
2310 41.86 98.47

2989 54.17 -
183 3.32 -

5518 100.00 100.00

V250 Computer: DDR

Ref.Nr.: 250

Position: 256 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(r10) Angebote, die in Frage kommen aus der DDR: Com-
puter

<Vollstédndiger Fragetext F.5>

1. genannt
0. nicht genannt

8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht
9. KA

Ungewichtet % N=
Abs. % 2346

35 0.63 1.49
2311 41.88 98.51

2989 54.17 -
183 3.32 -

5518 100.00 100.00
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V251 Computer: Osteuropa Ref_Nr.: 251
Position: 257 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(rll) Angebote, die in Frage kommen aus Osteuropa, Polen,
UDSSR, CSSR, Ungarn ect.: Computer
<Vollstédndiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 2346
1. genannt 25 0.45 1.07
0. nicht genannt 2321 42.06 98.93
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 2989 b54.17 -
9. KA 183 3.32 -
5518 100.00 100.00
V252 Computer: USA Ref_Nr.: 252
Position: 258 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(r12) Angebote, die in Frage kommen aus USA: Computer
<Vollstédndiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 2346
1. genannt 615 11.15 26.21
0. nicht genannt 1731 31.37 73.79
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 2989 b54.17 -
9. KA 183 3.32 -
5518 100.00 100.00
V253 Computer: Japan Ref_Nr.: 253
Position: 259 Fwi: 9
Léange: 1 Fw2: 8
F.5(r13) Angebote, die in Frage kommen aus Japan: Computer
<Vollstédndiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 2346
1. genannt 1250 22.65 53.28
0. nicht genannt 1096 19.86 46.72
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 2989 54.17 -
9. KA 183 3.32 8

5518 100.00

100.00
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V254 Computer: Sidostasien Ref_Nr.: 254

Position: 260 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(r14) Angebote, die in Frage kommen aus Siudostasien, Ko-
rea, Thailand, Hongkong: Computer

<Vollstédndiger Fragetext F.5>

Ungewichtet % N=
Abs. % 2346
1. genannt 188 3.41 8.01
0. nicht genannt 2158 39.11 91.99
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 2989 b54.17 -
9. KA 183 3.32 -
5518 100.00 100.00
V255 Foto: BRD Ref.Nr.: 255
Position: 261 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(s1) Angebote, die in Frage kommen aus der BRD: Fotokame-
ras und Zubeho6r
<Vollstandiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 4103
1. genannt 2722 49.33 66.34
0. nicht genannt 1381 25.03 33.66
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 1290 23.38 -
9. KA 125 2.27 -
5518 100.00 100.00
V256 Foto: Frankreich Ref.Nr.: 256
Position: 262 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(s2) Angebote, die in Frage kommen aus Frankreich: Foto-
kameras und Zubehor
<Vollstédndiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 4103
1. genannt 53 0.96 1.29
0. nicht genannt 4050 73.40 98.71
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 1290 23.38 -
9. KA 125 2.27 8
5518 100.00 100.00
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V257 Foto: Italien Ref.Nr.: 257

Position: 263 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(s3) Angebote, die in Frage kommen aus ltalien: Fotokame-
ras und Zubehor

<Vollstédndiger Fragetext F.5>

Ungewichtet % N=

Abs. % 4103
1. genannt 44  0.80 1.07
0. nicht genannt 4059 73.56 98.93
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 1290 23.38 -
9. KA 125 2.27 -

5518 100.00 100.00

V258 Foto: Spanien Ref.Nr.: 258

Position: 264 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(s4) Angebote, die in Frage kommen aus Spanien: Fotokame-
ras und Zubeho6r

<Vollstandiger Fragetext F.5>

Ungewichtet % N=

Abs. % 4103
1. genannt 39 0.71 0.95
0. nicht genannt 4064 73.65 99.05
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 1290 23.38 -
9. KA 125 2.27 -

5518 100.00 100.00

V259 Foto: GroRbritannien Ref_Nr.: 259

Position: 265 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(s5) Angebote, die in Frage kommen aus Grolbritannien:
Fotokameras und Zubehor

<Vollstédndiger Fragetext F.5>

Ungewichtet % N=

Abs. % 4103
1. genannt 47 0.85 1.15
0. nicht genannt 4056 73.50 98.85
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 1290 23.38 -
9. KA 125 2.27 .

5518 100.00 100.00
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V260 Foto: Skandinavien Ref.Nr.: 260

Position: 266 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(s6) Angebote, die in Frage kommen aus Skandinavien/Dane-
mark: Fotokameras und Zubehdr

<Vollstédndiger Fragetext F.5>

Ungewichtet % N=
Abs. % 4103
1. genannt 46 0.83 1.12
0. nicht genannt 4057 73.52 98.88
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 1290 23.38 -
9. KA 125 2.27 .
5518 100.00 100.00
V261 Foto: Benelux Ref_Nr.: 261
Position: 267 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(s7) Angebote, die in Frage kommen aus Holland, Belgien,
Luxemburg: Fotokameras und Zubehdr
<Vollstandiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 4103
1. genannt 43 0.78 1.05
0. nicht genannt 4060 73.58 98.95
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 1290 23.38 -
9. KA 125 2.27 -
5518 100.00 100.00
V262 Foto: Schweiz Ref.Nr.: 262
Position: 268 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(s8) Angebote, die in Frage kommen aus der Schweiz: Foto-
kameras und Zubehor
<Vollstédndiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 4103
1. genannt 68 1.23 1.66
0. nicht genannt 4035 73.12 98.34
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 1290 23.38 -
9. KA 125 2.27 8

5518 100.00 100.00
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V263 Foto: Osterreich

Ref._Nr.: 263

Position: 269 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(s9) Angebote, die in Frage kommen aus Osterreich: Foto-

kameras und Zubehor

<Vollstédndiger Fragetext F.5>

1. genannt
0. nicht genannt

8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht
9. KA

Ungewichtet % N=
Abs. % 4103

38 0.69 0.93
4065 73.67 99.07

1290 23.38 -
125 2.27 -

5518 100.00 100.00

V264 Foto: DDR

Ref.Nr.: 264

Position: 270 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(s10) Angebote, die in Frage kommen aus der DDR: Foto-

kameras und Zubehdr

<Vollstandiger Fragetext F.5>

1. genannt
0. nicht genannt

8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht
9. KA

Ungewichtet % N=
Abs. % 4103

140 2.54 3.41
3963 71.82 96.59

1290 23.38 -
125 2.27 -

5518 100.00 100.00

V265 Foto: Osteuropa

Ref.Nr.: 265

Position: 271 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(s11l) Angebote, die in Frage kommen aus Osteuropa, Polen,

UDSSR, CSSR, Ungarn ect.: Fotokameras und Zubehoér

<Vollstédndiger Fragetext F.5>

1. genannt
0. nicht genannt

8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht
9. KA

Ungewichtet % N=
Abs. % 4103

43 0.78 1.05
4060 73.58 98.95

1290 23.38 -
125 2.27 -

5518 100.00 100.00
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V266 Foto: USA Ref.Nr.: 266

Position: 272 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(s12) Angebote, die in Frage kommen aus USA: Fotokameras
und Zubeho6r

<Vollstédndiger Fragetext F.5>

Ungewichtet % N=
Abs. % 4103
1. genannt 230 4.17 5.61
0. nicht genannt 3873 70.19 94.39
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 1290 23.38 -
9. KA 125 2.27 .
5518 100.00 100.00
V267 Foto: Japan Ref.Nr.: 267
Position: 273 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(s13) Angebote, die in Frage kommen aus Japan: Fotokameras
und Zubeho6r
<Vollstandiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 4103
1. genannt 2600 47.12 63.37
0. nicht genannt 1503 27.24 36.63
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 1290 23.38 -
9. KA 125 2.27 -
5518 100.00 100.00
V268 Foto: Sludostasien Ref.Nr.: 268
Position: 274 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(s14) Angebote, die in Frage kommen aus Sudostasien, Ko-
rea, Thailand, Hongkong: Fotokameras und Zubehér
<Vollstédndiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 4103
1. genannt 206 3.73 5.02
0. nicht genannt 3897 70.62 94.98
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 1290 23.38 -
9. KA 125 2.27 8

5518 100.00 100.00
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V269 Mébel: BRD Ref.Nr.: 269

Position: 275 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(tl) Angebote, die in Frage kommen aus der BRD: Mobel/
Einrichtung

<Vollstédndiger Fragetext F.5>

Ungewichtet % N=
Abs. % 4970
1. genannt 4777 86.57 96.12
0. nicht genannt 193 3.50 3.88
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 453 8.21 -
9. KA 95 1.72 -
5518 100.00 100.00
V270 Mo6bel: Frankreich Ref.Nr.: 270
Position: 276 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(t2) Angebote, die in Frage kommen aus Frankreich: Mobel/
Einrichtung
<Vollstandiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 4970
1. genannt 208 3.77 4.19
0. nicht genannt 4762 86.30 95.81
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 453 8.21 -
9. KA 95 1.72 -
5518 100.00 100.00
V271 Mo6bel: Italien Ref.Nr.: 271
Position: 277 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(t3) Angebote, die in Frage kommen aus ltalien: Mobel/
Einrichtung
<Vollstédndiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 4970
1. genannt 335 6.07 6.74
0. nicht genannt 4635 84.00 93.26
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 453 8.21 -
9. KA 95 1.72 8
5518 100.00 100.00
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V272  Mobel: Spanien Ref.Nr.: 272

Position: 278 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(t4) Angebote, die in Frage kommen aus Spanien: Mdbel/
Einrichtung

<Vollstédndiger Fragetext F.5>

Ungewichtet % N=
Abs. % 4970
1. genannt 112 2.03 2.25
0. nicht genannt 4858 88.04 97.75
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 453 8.21 -
9. KA 95 1.72 .
5518 100.00 100.00
V273  Mobel: GroRbritannien Ref_Nr.: 273
Position: 279 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(t5) Angebote, die in Frage kommen aus GroRbritannien:
M6bel/Einrichtung
<Vollstandiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 4970
1. genannt 137 2.48 2.76
0. nicht genannt 4833 87.59 97.24
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 453 8.21 -
9. KA 95 1.72 -
5518 100.00 100.00
V274 Mb6bel: Skandinavien Ref.Nr.: 274
Position: 280 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(t6) Angebote, die in Frage kommen aus Skandinavien/Dane-
mark: Mobel/Einrichtung
<Vollstédndiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 4970
1. genannt 769 13.94 15.47
0. nicht genannt 4201 76.13 84.53
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 453 8.21 -
9. KA 95 1.72 8

5518 100.00 100.00
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V275 Mobel: Benelux Ref.Nr.: 275

Position: 281 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(t7) Angebote, die in Frage kommen aus Holland, Belgien,
Luxemburg: Moébel/Einrichtung

<Vollstédndiger Fragetext F.5>

Ungewichtet % N=
Abs. % 4970
1. genannt 183 3.32 3.68
0. nicht genannt 4787 86.75 96.32
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 453 8.21 -
9. KA 95 1.72 -
5518 100.00 100.00
V276 Mobel: Schweiz Ref.Nr.: 276
Position: 282 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(t8) Angebote, die in Frage kommen aus der Schweiz: Mobel/
Einrichtung
<Vollstandiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 4970
1. genannt 102 1.85 2.05
0. nicht genannt 4868 88.22 97.95
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 453 8.21 -
9. KA 95 1.72 -
5518 100.00 100.00
V277 Mbbel: Osterreich Ref.Nr.: 277
Position: 283 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(t9) Angebote, die in Frage kommen aus Osterreich: Mobel/
Einrichtung
<Vollstédndiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 4970
1. genannt 114 2.07 2.29
0. nicht genannt 4856 88.00 97.71
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 453 8.21 -
9. KA 95 1.72 8
5518 100.00 100.00
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V278 Mébel: DDR Ref.Nr.: 278

Position: 284 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(t10) Angebote, die in Frage kommen aus der DDR: Mobel/
Einrichtung

<Vollstédndiger Fragetext F.5>

Ungewichtet % N=
Abs. % 4970
1. genannt 167 3.03 3.36
0. nicht genannt 4803 87.04 96.64
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 453 8.21 -
9. KA 95 1.72 .
5518 100.00 100.00
V279 Mobel: Osteuropa Ref.Nr.: 279
Position: 285 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(tl11) Angebote, die in Frage kommen aus Osteuropa, Polen,
UDSSR, CSSR, Ungarn ect.: Mobel/Einrichtung
<Vollstandiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 4970
1. genannt 88 1.59 1.77
0. nicht genannt 4882 88.47 98.23
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 453 8.21 -
9. KA 95 1.72 -
5518 100.00 100.00
V280 Mo6bel: USA Ref.Nr.: 280
Position: 286 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(t12) Angebote, die in Frage kommen aus USA: Mobel/Ein-
richtung
<Vollstédndiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 4970
1. genannt 74 1.34 1.49
0. nicht genannt 4896 88.73 98.51
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 453 8.21 -
9. KA 95 1.72 8
5518 100.00 100.00
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V281 Mobel: Japan

Ref._Nr.: 281

Position: 287 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(t13) Angebote, die in Frage kommen aus Japan: Mobel/

Einrichtung

<Vollstédndiger Fragetext F.5>

1. genannt
0. nicht genannt

8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht
9. KA

Ungewichtet % N=
Abs. % 4970

85 1.54 1.71
4885 88.53 98.29

453 8.21 -
95 1.72 -

5518 100.00 100.00

V282 Mobel: Sidostasien

Ref.Nr.: 282

Position: 288 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(t14) Angebote, die in Frage kommen aus Sudostasien, Ko-

rea, Thailand, Hongkong: Mobel/Einrichtung

<Vollstandiger Fragetext F.5>

1. genannt
0. nicht genannt

8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht
9. KA

Ungewichtet % N=
Abs. % 4970

49 0.89 0.99
4921 89.18 99.01

453  8.21 -
95 1.72 -

5518 100.00 100.00

V283 Auto: BRD

Ref.Nr.: 283

Position: 289 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(ul) Angebote, die in Frage kommen aus der BRD: Auto

<Vollstandiger Fragetext F.5>

1. genannt
0. nicht genannt

8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht
9. KA

Ungewichtet % N=
Abs. % 4732

4263 77.26 90.09
469 8.50 9.91

701 12.70 -
85 1.54 -

5518 100.00 100.00
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V284 Auto: Frankreich Ref.Nr.: 284
Position: 290 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(u2) Angebote, die in Frage kommen aus Frankreich: Auto
<Vollstandiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 4732
1. genannt 658 11.92 13.91
0. nicht genannt 4074 73.83 86.09
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 701 12.70 8
9. KA 85 1.54 -
5518 100.00 100.00
V285 Auto: Italien Ref.Nr.: 285
Position: 291 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(u3) Angebote, die in Frage kommen aus ltalien: Auto
<Vollstandiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 4732
1. genannt 444 8.05 9.38
0. nicht genannt 4288 77.71 90.62
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 701 12.70 -
9. KA 85 1.54 -
5518 100.00 100.00
V286 Auto: Spanien Ref.Nr.: 286
Position: 292 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(u4) Angebote, die in Frage kommen aus Spanien: Auto
<Vollstandiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 4732
1. genannt 74 1.34 1.56
0. nicht genannt 4658 84.41 98.44
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 701 12.70 8
9. KA 85 1.54 -

5518 100.00

100.00
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V287 Auto: GroRbritannien Ref.Nr.: 287

Position: 293 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(u5) Angebote, die in Frage kommen aus GroRbritannien:
Auto

<Vollstédndiger Fragetext F.5>

Ungewichtet % N=
Abs. % 4732
1. genannt 121 2.19 2.56
0. nicht genannt 4611 83.56 97.44
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 701 12.70 -
9. KA 85 1.54 -
5518 100.00 100.00
V288 Auto: Skandinavien Ref_Nr.: 288
Position: 294 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(u6) Angebote, die in Frage kommen aus Skandinavien/Dane-
mark: Auto
<Vollstandiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 4732
1. genannt 142 2.57 3.00
0. nicht genannt 4590 83.18 97.00
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 701 12.70 -
9. KA 85 1.54 -
5518 100.00 100.00
V289 Auto: Benelux Ref.Nr.: 289
Position: 295 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(u7) Angebote, die in Frage kommen aus Holland, Belgien,
Luxemburg: Auto
<Vollstédndiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 4732
1. genannt 43 0.78 0.91
0. nicht genannt 4689 84.98 99.09
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 701 12.70 -
9. KA 85 1.54 8

5518 100.00 100.00
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V290 Auto: Schweiz Ref.Nr.: 290

Position: 296 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(u8) Angebote, die in Frage kommen aus der Schweiz: Auto

<Vollstandiger Fragetext F.5>

Ungewichtet % N=
Abs. % 4732
1. genannt 33 0.60 0.70
0. nicht genannt 4699 85.16 99.30
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 701 12.70 8
9. KA 85 1.54 -
5518 100.00 100.00
V291 Auto: Osterreich Ref.Nr.: 291
Position: 297 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(u9) Angebote, die in Frage kommen aus Osterreich: Auto
<Vollstandiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 4732
1. genannt 33 0.60 0.70
0. nicht genannt 4699 85.16 99.30
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 701 12.70 -
9. KA 85 1.54 -
5518 100.00 100.00
V292 Auto: DDR Ref.Nr.: 292
Position: 298 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(ul0) Angebote, die in Frage kommen aus der DDR: Auto
<Vollstandiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 4732
1. genannt 25 0.45 0.53
0. nicht genannt 4707 85.30 99.47
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 701 12.70 8
9. KA 85 1.54 -
5518 100.00 100.00
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V293 Auto: Osteuropa

Ref_Nr.: 293

Position: 299 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(ull) Angebote, die in Frage kommen aus Osteuropa, Polen,

UDSSR, CSSR, Ungarn ect.: Auto

<Vollstédndiger Fragetext F.5>

1. genannt
0. nicht genannt

8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht
9. KA

Ungewichtet % N=
Abs. % 4732

38 0.69 0.80
4694 85.07 99.20

701 12.70 -
85 1.54 -

5518 100.00 100.00

V294 Auto: USA

Ref.Nr.: 294

Position: 300 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(ul2) Angebote, die in Frage kommen aus USA: Auto

<Vollstédndiger Fragetext F.5>

1. genannt
0. nicht genannt

8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht
9. KA

Ungewichtet % N=
Abs. % 4732

176 3.19 3.72
4556 82.57 96.28

701 12.70 -
85 1.54 -

5518 100.00 100.00

V295 Auto: Japan

Ref_Nr.: 295

Position: 301 Fwi: 9
Léange: 1 Fw2: 8

F.5(ul3) Angebote, die in Frage kommen aus Japan: Auto

<Vollstédndiger Fragetext F.5>

1. genannt
0. nicht genannt

8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht
9. KA

Ungewichtet % N=
Abs. % 4732

1179 21.37 24.92
3553 64.39 75.08

701 12.70 -
85 1.54 -

5518 100.00 100.00
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V296 Auto: Sidostasien Ref.Nr.: 296

Position: 302 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(ul4) Angebote, die in Frage kommen aus Siudostasien, Ko-
rea, Thailand, Hongkong: Auto

<Vollstédndiger Fragetext F.5>

Ungewichtet % N=

Abs. % 4732
1. genannt 57 1.03 1.20
0. nicht genannt 4675 84.72 98.80
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 701 12.70 -
9. KA 85 1.54 -

5518 100.00 100.00

V297 Reisen: BRD Ref_Nr.: 297

Position: 303 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(vl) Dienstleistungen, die in Frage kommen aus der BRD:
Reiseveranstalter

<Vollstandiger Fragetext F.5>

Ungewichtet % N=

Abs. % 4079
1. genannt 3993 72.36 97.89
0. nicht genannt 86 1.56 2.11
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 1325 24.01 -
9. KA 114 2.07 -

5518 100.00 100.00

V298 Reisen: Frankreich Ref_Nr.: 298

Position: 304 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(v2) Dienstleistungen, die In Frage kommen aus Frankreich:
Reiseveranstalter

<Vollstédndiger Fragetext F.5>

Ungewichtet % N=

Abs. % 4079
1. genannt 173 3.14 4.24
0. nicht genannt 3906 70.79 95.76
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 1325 24.01 -
9. KA 114 2.07 8

5518 100.00 100.00
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V299 Reisen: Italien Ref.Nr.: 299
Position: 305 Fwi: 9

Lange: 1 Fw2: 8

F.5(v3) Dienstleistungen, die in Frage kommen aus ltalien: ise-

ReiseReiseveranstalter

<Vollstédndiger Fragetext F.5>

Ungewichtet % N=
Abs. % 4079
1. genannt 144 2.61 3.53
0. nicht genannt 3935 71.31 96.47
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 1325 24.01 -
9. KA 114 2.07 .
5518 100.00 100.00
V300 Reisen: Spanien Ref.Nr.: 300
Position: 306 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(v4) Dienstleistungen, die In Frage kommen aus Spanien:
Reiseveranstalter
<Vollstandiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 4079
1. genannt 143 2.59 3.51
0. nicht genannt 3936 71.33 96.49
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 1325 24.01 -
9. KA 114 2.07 -
5518 100.00 100.00
V301 Reisen: GroRbritannien Ref_Nr.: 301
Position: 307 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(v5) Dienstleistungen, die In Frage kommen aus Grolbri-
tannien: Reiseveranstalter
<Vollstédndiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 4079
1. genannt 154 2.79 3.78
0. nicht genannt 3925 71.13 96.22
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 1325 24.01 -
9. KA 114 2.07 8
5518 100.00 100.00
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302 Reisen: Skandinavien Ref_Nr.: 302
Vv

Position: 308 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(v6) Dienstleistungen, die in Frage kommen aus Skandina-
vien/Danemark: Reiseveranstalter

<Vollstédndiger Fragetext F.5>

Ungewichtet % N=
Abs. % 4079
1. genannt 210 3.81 5.15
0. nicht genannt 3869 70.12 94.85
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 1325 24.01 -
9. KA 114 2.07 .
5518 100.00 100.00
V303 Reisen: Benelux Ref_Nr.: 303
Position: 309 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(v7) Dienstleistungen, die in Frage kommen aus Holland,
Belgien, Luxemburg: Reiseveranstalter
<Vollstandiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 4079
1. genannt 199 3.61 4.88
0. nicht genannt 3880 70.32 95.12
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 1325 24.01 -
9. KA 114 2.07 -
5518 100.00 100.00
V304 Reisen: Schweiz Ref.Nr.: 304
Position: 310 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(v8) Dienstleistungen, die in Frage kommen aus der
Schweiz: Reiseveranstalter
<Vollstédndiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 4079
1. genannt 166 3.01 4.07
0. nicht genannt 3913 70.91 95.93
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 1325 24.01 -
9. KA 114 2.07 8

5518 100.00 100.00
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V305 Reisen: Osterreich Ref.Nr.: 305

Position: 311 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(v9) Dienstleistungen, die in Frage kommen aus Osterreich:
Reiseveranstalter

<Vollstédndiger Fragetext F.5>

Ungewichtet % N=
Abs. % 4079
1. genannt 135 2.45 3.31
0. nicht genannt 3944 71.48 96.69
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 1325 24.01 -
9. KA 114 2.07 .
5518 100.00 100.00
V306 Reisen: DDR Ref_Nr.: 306
Position: 312 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(v10) Dienstleistungen, die in Frage kommen aus der DDR:
Reiseveranstalter
<Vollstandiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 4079
1. genannt 68 1.23 1.67
0. nicht genannt 4011 72.69 98.33
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 1325 24.01 -
9. KA 114 2.07 -
5518 100.00 100.00
V307 Reisen: Osteuropa Ref_Nr.: 307
Position: 313 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(v11l) Dienstleistungen, die in Frage kommen aus Osteuropa,
Polen, UDSSR, CSSR, Ungarn ect.: Reiseveranstalter
<Vollstédndiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 4079
1. genannt 74 1.34 1.81
0. nicht genannt 4005 72.58 98.19
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 1325 24.01 -
9. KA 114 2.07 8

5518 100.00 100.00
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V308 Reisen: USA Ref_Nr.: 308

Position: 314 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(v12) Dienstleistungen, die in Frage kommen aus USA:
Reiseveranstalter

<Vollstédndiger Fragetext F.5>

Ungewichtet % N=
Abs. % 4079
1. genannt 173 3.14 4.24
0. nicht genannt 3906 70.79 95.76
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 1325 24.01 -
9. KA 114 2.07 .
5518 100.00 100.00
V309 Reisen: Japan Ref_Nr.: 309
Position: 315 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(v13) Dienstleistungen, die in Frage kommen aus Japan:
Reiseveranstalter
<Vollstandiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 4079
1. genannt 72 1.30 1.77
0. nicht genannt 4007 72.62 98.23
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 1325 24.01 -
9. KA 114 2.07 -
5518 100.00 100.00
V310 Reisen: Siudostasien Ref_Nr.: 310
Position: 316 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(v14) Dienstleistungen, die in Frage kommen aus Sudost-
asien, Korea, rea, Thailand, Hongkong: Reiseveranstalter
<Vollstédndiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 4079
1. genannt 66 1.20 1.62
0. nicht genannt 4013 72.73 98.38
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 1325 24.01 -
9. KA 114 2.07 8

5518 100.00 100.00
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V311 Fluggesellschaft: BRD Ref_Nr.: 311

Position: 317 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(wl) Dienstleistungen, die in Frage kommen aus der BRD:
Fluggesellschaften

<Vollstédndiger Fragetext F.5>

Ungewichtet % N=
Abs. % 3667
1. genannt 3481 63.08 94.93
0. nicht genannt 186 3.37 5.07
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 1709 30.97 -
9. KA 142 2.57 .
5518 100.00 100.00
V312 Flugges.: Frankreich Ref_Nr.: 312
Position: 318 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(w2) Dienstleistungen, die in Frage kommen aus Frankreich:
Fluggesel lschaften
<Vollstandiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 3667
1. genannt 440 7.97 12.00
0. nicht genannt 3227 58.48 88.00
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 1709 30.97 -
9. KA 142 2.57 -
5518 100.00 100.00
V313 Flugges.: Italien Ref.Nr.: 313
Position: 319 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(w3) Dienstleistungen, die In Frage kommen aus ltalien:
Fluggesellschaften
<Vollstédndiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 3667
1. genannt 313 5.67 8.54
0. nicht genannt 3354 60.78 91.46
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 1709 30.97 -
9. KA 142 2.57 8

5518 100.00 100.00
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V314 Flugges.: Spanien Ref.Nr.: 314

Position: 320 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(w4) Dienstleistungen, die in Frage kommen aus Spanien:
Fluggesellschaften

<Vollstédndiger Fragetext F.5>

Ungewichtet % N=
Abs. % 3667
1. genannt 334 6.05 9.11
0. nicht genannt 3333 60.40 90.89
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 1709 30.97 -
9. KA 142 2.57 .
5518 100.00 100.00
V315 Flugges.: GroRbritannien Ref_Nr.: 315
Position: 321 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(w5) Dienstleistungen, die in Frage kommen aus Grolbri-
tannien: Fluggesellschaften
<Vollstandiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 3667
1. genannt 486 8.81 13.25
0. nicht genannt 3181 57.65 86.75
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 1709 30.97 -
9. KA 142 2.57 -
5518 100.00 100.00
V316 Flugges.: Skandinavien Ref_Nr.: 316
Position: 322 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F_.5(w6) Dienstleistungen, die in Frage kommen aus Skandina-
vien/Danemark: Fluggesellschaften
<Vollstédndiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 3667
1. genannt 325 5.89 8.86
0. nicht genannt 3342 60.57 91.14
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 1709 30.97 -
9. KA 142 2.57 8
5518 100.00 100.00
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V317 Flugges.: Benelux Ref_Nr.: 317

Position: 323 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(w7) Dienstleistungen, die in Frage kommen aus Holland,
Belgien, Luxemburg: Fluggesellschaften

<Vollstédndiger Fragetext F.5>

Ungewichtet % N=
Abs. % 3667
1. genannt 336 6.09 9.16
0. nicht genannt 3331 60.37 90.84
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 1709 30.97 -
9. KA 142 2.57 .
5518 100.00 100.00
V318 Flugges.: Schweiz Ref.Nr.: 318
Position: 324 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(w8) Dienstleistungen, die in Frage kommen aus der
Schweiz: Fluggesellschaften
<Vollstandiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 3667
1. genannt 422 7.65 11.51
0. nicht genannt 3245 58.81 88.49
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 1709 30.97 -
9. KA 142 2.57 -
5518 100.00 100.00
V319 Flugges.: Osterreich Ref_Nr.: 319
Position: 325 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(w9) Dienstleistungen, die in Frage kommen aus Osterreich:
Fluggesellschaften
<Vollstédndiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 3667
1. genannt 205 3.72 5.59
0. nicht genannt 3462 62.74 94.41
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 1709 30.97 -
9. KA 142 2.57 8
5518 100.00 100.00
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V320 Flugges.: DDR Ref.Nr.: 320

Position: 326 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(w10) Dienstleistungen, die in Frage kommen aus der DDR:
Fluggesellschaften

<Vollstédndiger Fragetext F.5>

Ungewichtet % N=
Abs. % 3667
1. genannt 140 2.54 3.82
0. nicht genannt 3527 63.92 96.18
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 1709 30.97 -
9. KA 142 2.57 .
5518 100.00 100.00
V321 Flugges.: Osteuropa Ref_Nr.: 321
Position: 327 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(wll) Dienstleistungen, die in Frage kommen aus Osteuropa,
Polen, UDSSR, CSSR, Ungarn ect.: Fluggesellschaften
<Vollstandiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 3667
1. genannt 174 3.15 4.75
0. nicht genannt 3493 63.30 95.25
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 1709 30.97 -
9. KA 142 2.57 -
5518 100.00 100.00
V322 Flugges.: USA Ref.Nr.: 322
Position: 328 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(wl12) Dienstleistungen, die in Frage kommen aus USA:
Fluggesellschaften
<Vollstédndiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 3667
1. genannt 694 12.58 18.93
0. nicht genannt 2973 53.88 81.07
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 1709 30.97 -
9. KA 142 2.57 8
5518 100.00 100.00
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V323 Flugges.: Japan Ref.Nr.: 323

Position: 329 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(wl13) Dienstleistungen, die in Frage kommen aus Japan:
Fluggesellschaften

<Vollstédndiger Fragetext F.5>

Ungewichtet % N=
Abs. % 3667
1. genannt 212 3.84 5.78
0. nicht genannt 3455 62.61 94.22
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 1709 30.97 -
9. KA 142 2.57 .
5518 100.00 100.00
V324 Flugges.: Sudostasien Ref.Nr.: 324
Position: 330 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(wl14) Dienstleistungen, die in Frage kommen aus Siudost-
asien, Korea, rea, Thailand, Hongkong: Fluggesellschaften
<Vollstandiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 3667
1. genannt 210 3.81 5.73
0. nicht genannt 3457 62.65 94.27
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 1709 30.97 -
9. KA 142 2.57 -
5518 100.00 100.00
V325 Bankverbindung: BRD Ref_Nr.: 325
Position: 331 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(x1) Dienstleistungen, die In Frage kommen aus der BRD:
Bankverbindungen/Geldanlage
<Vollstédndiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5146
1. genannt 5116 92.71 99.42
0. nicht genannt 30 0.54 0.58
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 298 5.40 -
9. KA 74 1.34 8

5518 100.00 100.00
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V326 Bankverb.: Frankreich Ref_Nr.: 326

Position: 332 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(x2) Dienstleistungen, die in Frage kommen aus Frankreich:
Bankverbindungen/Geldanlage

<Vollstédndiger Fragetext F.5>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5146
1. genannt 54 0.98 1.05
0. nicht genannt 5092 92.28 98.95
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 298 5.40 -
9. KA 74 1.34 -

5518 100.00 100.00

V327 Bankverb.: Italien Ref_Nr.: 327

Position: 333 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(x3) Dienstleistungen, die In Frage kommen aus ltalien:
Bankverbindungen/Geldanlage

<Vollstandiger Fragetext F.5>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5146
1. genannt 35 0.63 0.68
0. nicht genannt 5111 92.62 99.32
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 298 5.40 -
9. KA 74 1.34 -

5518 100.00 100.00

V328 Bankverb.: Spanien Ref_Nr.: 328

Position: 334 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(x4) Dienstleistungen, die In Frage kommen aus Spanien:
Bankverbindungen/Geldanlage

<Vollstédndiger Fragetext F.5>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5146
1. genannt 36 0.65 0.70
0. nicht genannt 5110 92.61 99.30
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 298 5.40 -
9. KA 74 1.34 .

5518 100.00 100.00
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V329 Bankverb.: GroRbritann. Ref_Nr.: 329

Position: 335 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(x5) Dienstleistungen, die in Frage kommen aus GroRbri-
tannien: Bankverbindungen/Geldanlage

<Vollstédndiger Fragetext F.5>

Ungewichtet % N=
Abs. % 5146
1. genannt 55 1.00 1.07
0. nicht genannt 5091 92.26 98.93
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 298 5.40 -
9. KA 74 1.34 -
5518 100.00 100.00
V330 Bankverb.: Skandinavien Ref_Nr.: 330
Position: 336 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(x6) Dienstleistungen, die in Frage kommen aus Skandina-
vien/Danemark: Bankverbindungen/Geldanlagen
<Vollstandiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5146
1. genannt 37 0.67 0.72
0. nicht genannt 5109 92.59 99.28
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 298 5.40 -
9. KA 74 1.34 -
5518 100.00 100.00
V331 Bankverb.: Benelux Ref._Nr.: 331
Position: 337 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(x7) Dienstleistungen, die In Frage kommen aus Holland,
Belgien, Luxemburg: Bankverbindungen/Geldanlage
<Vollstédndiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5146
1. genannt 113 2.05 2.20
0. nicht genannt 5033 91.21 97.80
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 298 5.40 -
9. KA 74 1.34 8

5518 100.00 100.00
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V332 Bankverb.: Schweiz Ref_Nr.: 332

Position: 338 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(x8) Dienstleistungen, die in Frage kommen aus der
Schweiz: Bankverbindungen/Geldanlage

<Vollstédndiger Fragetext F.5>

Ungewichtet % N=
Abs. % 5146
1. genannt 252 4 .57 4.90
0. nicht genannt 4894 88.69 95.10
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 298 5.40 -
9. KA 74 1.34 .
5518 100.00 100.00
V333 Bankverb.: Osterreich Ref_Nr.: 333
Position: 339 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(x9) Dienstleistungen, die in Frage kommen aus Osterreich:
Bankverbindungen/Geldanlage
<Vollstandiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5146
1. genannt 60 1.09 1.17
0. nicht genannt 5086 92.17 98.83
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 298 5.40 -
9. KA 74 1.34 -
5518 100.00 100.00
V334 Bankverb.: DDR Ref.Nr.: 334
Position: 340 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(x10) Dienstleistungen, die in Frage kommen aus der DDR:
Bankverbindungen/Geldanlage
<Vollstédndiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5146
1. genannt 25 0.45 0.49
0. nicht genannt 5121 92.81 99.51
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 298 5.40 -
9. KA 74 1.34 8

5518 100.00 100.00
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V335 Bankverb.: Osteuropa

Ref._Nr.: 335

Position: 341
Lange: 1

F.5(x11) Dienstleistungen, die in Frage kommen aus Osteuropa,
Polen, UDSSR, CSSR, Ungarn ect.: Bankverbindungen/Geldanlage

<Vollstédndiger Fragetext F.5>

Ungewichtet % N=
Abs. % 5146
1. genannt 20 0.36 0.39
0. nicht genannt 5126 92.90 99.61
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 298 5.40 -
9. KA 74 1.34 .
5518 100.00 100.00
V336 Bankverb.: USA Ref.Nr.: 336
Position: 342
Lange: 1
F.5(x12) Dienstleistungen, die in Frage kommen aus USA:
Bankverbindungen/Geldanlage
<Vollstandiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5146
1. genannt 97 1.76 1.88
0. nicht genannt 5049 91.50 98.12
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 298 5.40 -
9. KA 74 1.34 -
5518 100.00 100.00
V337 Bankverb.: Japan Ref_Nr.: 337
Position: 343
Lange: 1
F.5(x13) Dienstleistungen, die in Frage kommen aus Japan:
Bankverbindungen/Geldanlage
<Vollstédndiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5146
1. genannt 38 0.69 0.74
0. nicht genannt 5108 92.57 99.26
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 298 5.40 -
9. KA 74 1.34 8
5518 100.00 100.00
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V338 Bankverb.: Siidostasien Ref_Nr.: 338

Position: 344 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(x14) Dienstleistungen, die in Frage kommen aus Sudost-
asien, Korea, rea, Thailand, Hongkong: Bankverbindungen/Geld-
anlage

<Vollstandiger Fragetext F.5>

Ungewichtet % N=
Abs. % 5146
1. genannt 19 0.34 0.37
0. nicht genannt 5127 92.91 99.63
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 298 5.40 -
9. KA 74 1.34 -
5518 100.00 100.00
V339 Versicherung: BRD Ref.Nr.: 339
Position: 345 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(yl) Dienstleistungen, die In Frage kommen aus der BRD:
Versicherungsabschlisse
<Vollstédndiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5059
1. genannt 5042 91.37 99.66
0. nicht genannt 17 0.31 0.34
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 377 6.83 -
9. KA 82 1.49 -
5518 100.00 100.00
V340 Versicherung: Frankreich Ref.Nr.: 340
Position: 346 Fwi: 9
Léange: 1 Fw2: 8
F.5(y2) Dienstleistungen, die in Frage kommen aus Frankreich:
Versicherungsabschlisse
<Vollstandiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5059
1. genannt 28 0.51 0.55
0. nicht genannt 5031 91.17 99.45
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 377 6.83 8
9. KA 82 1.49 -

5518 100.00 100.00
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V341 Versicherung: Italien Ref_Nr.: 341

Position: 347 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(y3) Dienstleistungen, die in Frage kommen aus ltalien:
Versicherungsabschlisse

<Vollstédndiger Fragetext F.5>

Ungewichtet % N=
Abs. % 5059
1. genannt 21 0.38 0.42
0. nicht genannt 5038 91.30 99.58
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 377 6.83 -
9. KA 82 1.49 -
5518 100.00 100.00
V342 Versicherung: Spanien Ref.Nr.: 342
Position: 348 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(y4) Dienstleistungen, die In Frage kommen aus Spanien:
Versicherungsabschlisse
<Vollstandiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5059
1. genannt 19 0.34 0.38
0. nicht genannt 5040 91.34 99.62
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 377 6.83 -
9. KA 82 1.49 -
5518 100.00 100.00
V343 Versicherung: GroRbrit. Ref_Nr.: 343
Position: 349 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(y5) Dienstleistungen, die In Frage kommen aus Grolbri-
tannien: Versicherungsabschlisse
<Vollstédndiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5059
1. genannt 64 1.16 1.27
0. nicht genannt 4995 90.52 98.73
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 377 6.83 -
9. KA 82 1.49 8
5518 100.00 100.00
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V344  Versicherung: Skandinav. Ref.Nr.: 344

Position: 350 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(y6) Dienstleistungen, die in Frage kommen aus Skandina-
vien/Danemark: Versicherungsabschlisse

<Vollstédndiger Fragetext F.5>

Ungewichtet % N=
Abs. % 5059
1. genannt 23 0.42 0.45
0. nicht genannt 5036 91.26 99.55
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 377 6.83 -
9. KA 82 1.49 -
5518 100.00 100.00
V345 Versicherung: Benelux Ref_Nr.: 345
Position: 351 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(y7) Dienstleistungen, die in Frage kommen aus Holland,
Belgien, Luxemburg: Versicherungsabschlisse
<Vollstandiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5059
1. genannt 30 0.54 0.59
0. nicht genannt 5029 91.14 99.41
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 377 6.83 -
9. KA 82 1.49 -
5518 100.00 100.00
V346 Versicherung: Schweiz Ref_Nr.: 346
Position: 352 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(y8) Dienstleistungen, die in Frage kommen aus der
Schweiz: Versicherungsabschlisse
<Vollstédndiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5059
1. genannt 106 1.92 2.10
0. nicht genannt 4953 89.76 97.90
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 377 6.83 -
9. KA 82 1.49 8
5518 100.00 100.00
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V347 Versicherung: Osterreich Ref_Nr.: 347

Position: 353 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(y9) Dienstleistungen, die in Frage kommen aus Osterreich:
Versicherungsabschlisse

<Vollstédndiger Fragetext F.5>

Ungewichtet % N=
Abs. % 5059
1. genannt 24 0.43 0.47
0. nicht genannt 5035 91.25 99.53
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 377 6.83 -
9. KA 82 1.49 .
5518 100.00 100.00
V348 Versicherung: DDR Ref_Nr.: 348
Position: 354 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(y10) Dienstleistungen, die in Frage kommen aus der DDR:
Versicherungsabschliusse
<Vollstandiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5059
1. genannt 11 0.20 0.22
0. nicht genannt 5048 91.48 99.78
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 377 6.83 -
9. KA 82 1.49 -
5518 100.00 100.00
V349 Versicherung: Osteuropa Ref_Nr.: 349
Position: 355 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(yl11l) Dienstleistungen, die in Frage kommen aus Osteuropa,
Polen, UDSSR, CSSR, Ungarn ect.: Versicherungsabschlisse
<Vollstédndiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5059
1. genannt 10 0.18 0.20
0. nicht genannt 5049 91.50 99.80
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 377 6.83 -
9. KA 82 1.49 8
5518 100.00 100.00
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V350 Versicherung: USA Ref.Nr.: 350

Position: 356 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.5(yl12) Dienstleistungen, die in Frage kommen aus USA:
Versicherungsabschlisse

<Vollstédndiger Fragetext F.5>

Ungewichtet % N=
Abs. % 5059
1. genannt 30 0.54 0.59
0. nicht genannt 5029 91.14 99.41
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 377 6.83 -
9. KA 82 1.49 .
5518 100.00 100.00
V351 Versicherung: Japan Ref_Nr.: 351
Position: 357 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(y13) Dienstleistungen, die in Frage kommen aus Japan:
Versicherungsabschliusse
<Vollstandiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5059
1. genannt 14 0.25 0.28
0. nicht genannt 5045 91.43 99.72
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 377 6.83 -
9. KA 82 1.49 -
5518 100.00 100.00
V352 Versicherung:Sidostasien Ref_Nr.: 352
Position: 358 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.5(yl14) Dienstleistungen, die in Frage kommen aus Sudost-
asien, Korea, rea, Thailand, Hongkong: Versicherungsabschlisse
<Vollstédndiger Fragetext F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5059
1. genannt 10 0.18 0.20
0. nicht genannt 5049 91.50 99.80
8. kaufe ich nicht/betrifft mich nicht 377 6.83 -
9. KA 82 1.49 8
5518 100.00 100.00
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V353 modern, fortsch.: BRD Ref_Nr.: 353

Position: 359 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.6 Hier ist noch eine Liste mit 9 Landern. Von welchem Land
oder welchen Landern erwarten Sie am ehesten, daR die Angebote
folgende Eigenschaften, die ich lhnen jetzt vorlesen werde,
aufweisen?

(Int.: Vorgaben bitte vorlesen! Zusatzliche Landerliste 6 vor-
legen! Mehrfachnennungen méglich)

F.6(al) BRD: Modern, fortschrittlich

Ungewichtet % N=
Abs. % 5406
1. genannt 4509 81.71 83.41
0. nicht genannt 897 16.26 16.59
8. keines davon 83 1.50 -
9. KA 29 0.53 -
5518 100.00 100.00
V354 modern: Frankreich Ref.Nr.: 354
Position: 360 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.6(a2) Angebote aus Frankreich mit den erwarteten Eigen-
schaften: Modern, fortschrittlich
<Vollstandiger Fragetext F.6>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5406
1. genannt 1516 27.47 28.04
0. nicht genannt 3890 70.50 71.96
8. keines davon 83 1.50 -
9. KA 29 0.53 -
5518 100.00 100.00
V355 modern: Italien Ref.Nr.: 355
Position: 361 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.6(a3) Angebote aus ltalien mit den erwarteten Eigenschaf-
ten: Modern, fortschrittlich
<Vollstédndiger Fragetext F.6>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5406
1. genannt 947 17.16 17.52
0. nicht genannt 4459 80.81 82.48
8. keines davon 83 1.50 -
9. KA 29 0.53 8
5518 100.00 100.00
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V356 modern: Spanien Ref.Nr.: 356

Position: 362 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.6(a4) Angebote aus Spanien mit den erwarteten Eigenschaf-
ten: Modern, fortschrittlich

<Vollstédndiger Fragetext F.6>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5406
1. genannt 271 4.91 5.01
0. nicht genannt 5135 93.06 94.99
8. keines davon 83 1.50 -
9. KA 29 0.53 -

5518 100.00 100.00

V357 modern: GroRbritannien Ref_Nr.: 357

Position: 363 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.6(a5) Angebote aus Groflbritannien mit den erwarteten Eigen-
schaften: Modern, fortschrittlich

<Vollstandiger Fragetext F.6>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5406
1. genannt 472 8.55 8.73
0. nicht genannt 4934 89.42 91.27
8. keines davon 83 1.50 -
9. KA 29 0.53 -

5518 100.00 100.00

V358 modern: Schweiz Ref_Nr.: 358

Position: 364 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.6(a6) Angebote aus der Schweiz mit den erwarteten Eigen-
schaften: Modern, fortschrittlich

<Vollstédndiger Fragetext F.6>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5406
1. genannt 1026 18.59 18.98
0. nicht genannt 4380 79.38 81.02
8. keines davon 83 1.50 -
9. KA 29 0.53 8

5518 100.00 100.00
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V359 modern: Osterreich Ref_.Nr.: 359

Position: 365 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.6(a7) Angebote aus Osterreich mit den erwarteten Eigen-
schaften: Modern, fortschrittlich

<Vollstédndiger Fragetext F.6>

Ungewichtet % N=
Abs. % 5406
1. genannt 452 8.19 8.36
0. nicht genannt 4954 89.78 91.64
8. keines davon 83 1.50 -
9. KA 29 0.53 -
5518 100.00 100.00
V360 modern: USA Ref_Nr.: 360
Position: 366 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.6(a8) Angebote aus USA mit den erwarteten Eigenschaften:
Modern, fortschrittlich
<Vollstandiger Fragetext F.6>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5406
1. genannt 2831 51.30 52.37
0. nicht genannt 2575 46.67 47.63
8. keines davon 83 1.50 -
9. KA 29 0.53 -
5518 100.00 100.00
V361 modern: Japan Ref_Nr.: 361
Position: 367 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.6(a9) Angebote aus Japan mit den erwarteten Eigenschaften:
Modern, fortschrittlich
<Vollstédndiger Fragetext F.6>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5406
1. genannt 3053 55.33 56.47
0. nicht genannt 2353 42.64 43.53
8. keines davon 83 1.50 -
9. KA 29 0.53 8
5518 100.00 100.00
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V362 qualitativ: BRD Ref.Nr.: 362

Position: 368 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.6(b1) Angebote aus der BRD mit den erwarteten Eigenschaf-
ten: Qualitativ hochwertig

<Vollstédndiger Fragetext F.6>

Ungewichtet % N=
Abs. % 5420
1. genannt 4991 90.45 92.08
0. nicht genannt 429 7.77 7.92
8. keines davon 62 1.12 -
9. KA 36 0.65 -
5518 100.00 100.00
V363 qualitativ: Frankreich Ref.Nr.: 363
Position: 369 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.6(b2) Angebote aus Frankreich mit den erwarteten Eigen-
schaften: Qualitativ hochwertig
<Vollstandiger Fragetext F.6>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5420
1. genannt 698 12.65 12.88
0. nicht genannt 4722 85.57 87.12
8. keines davon 62 1.12 -
9. KA 36 0.65 -
5518 100.00 100.00
V364 qualitativ: Italien Ref.Nr.: 364
Position: 370 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.6(b3) Angebote aus ltalien mit den erwarteten Eigenschaf-
ten: Qualitativ hochwertig
<Vollstédndiger Fragetext F.6>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5420
1. genannt 352 6.38 6.49
0. nicht genannt 5068 91.84 93.51
8. keines davon 62 1.12 -
9. KA 36 0.65 8

5518 100.00 100.00
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V365 qualitativ: Spanien Ref.Nr.: 365
Position: 371 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.6(b4) Angebote aus Spanien mit den erwarteten Eigenschaf-
ten: Qualitativ hochwertig
<Vollstédndiger Fragetext F.6>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5420
1. genannt 113 2.05 2.08
0. nicht genannt 5307 96.18 97.92
8. keines davon 62 1.12 -
9. KA 36 0.65 -
5518 100.00 100.00
V366 qualitativ: GroRbritann. Ref.Nr.: 366
Position: 372 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.6(b5) Angebote aus Grofbritannien mit den erwarteten Eigen-
schaften: Qualitativ hochwertig
<Vollstandiger Fragetext F.6>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5420
1. genannt 357 6.47 6.59
0. nicht genannt 5063 91.75 93.41
8. keines davon 62 1.12 -
9. KA 36 0.65 -
5518 100.00 100.00
V367 qualitativ: Schweiz Ref._Nr.: 367
Position: 373 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.6(b6) Angebote aus der Schweiz mit den erwarteten Eigen-
schaften: Qualitativ hochwertig
<Vollstédndiger Fragetext F.6>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5420
1. genannt 1980 35.88 36.53
0. nicht genannt 3440 62.34 63.47
8. keines davon 62 1.12 -
9. KA 36 0.65 8

5518 100.00 100.00
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V368 qualitativ: Osterreich Ref.Nr.: 368

Position: 374 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.6(b7) Angebote aus Osterreich mit den erwarteten Eigen-
schaften: Qualitativ hochwertig

<Vollstédndiger Fragetext F.6>

Ungewichtet % N=
Abs. % 5420
1. genannt 378 6.85 6.97
0. nicht genannt 5042 91.37 93.03
8. keines davon 62 1.12 -
9. KA 36 0.65 -
5518 100.00 100.00
V369 qualitativ: USA Ref_Nr.: 369
Position: 375 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.6(b8) Angebote aus USA mit den erwarteten Eigenschaften:
Qualitativ hochwertig
<Vollstandiger Fragetext F.6>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5420
1. genannt 1149 20.82 21.20
0. nicht genannt 4271 77.40 78.80
8. keines davon 62 1.12 -
9. KA 36 0.65 -
5518 100.00 100.00
V370 qualitativ: Japan Ref._Nr.: 370
Position: 376 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.6(b9) Angebote aus Japan mit den erwarteten Eigenschaften:
Qualitativ hochwertig
<Vollstédndiger Fragetext F.6>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5420
1. genannt 2132 38.64 39.34
0. nicht genannt 3288 59.59 60.66
8. keines davon 62 1.12 -
9. KA 36 0.65 8

5518 100.00 100.00
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exklusiv: ef_Nr.:
371 klusi BRD Ref.N 371

Position: 377 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.6(cl) Angebote aus der BRD mit den erwarteten Eigenschaf-
ten: FUr den exclusiven Geschmack

<Vollstédndiger Fragetext F.6>

Ungewichtet % N=
Abs. % 5109
1. genannt 2281 41.34 44.65
0. nicht genannt 2828 51.25 55.35
8. keines davon 341 6.18 -
9. KA 68 1.23 .
5518 100.00 100.00
V372 exklusiv: Frankreich Ref_Nr.: 372
Position: 378 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.6(c2) Angebote aus Frankreich mit den erwarteten Eigen-
schaften: Fur den exklusiven Geschmack
<Vollstandiger Fragetext F.6>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5109
1. genannt 3342 60.57 65.41
0. nicht genannt 1767 32.02 34.59
8. keines davon 341 6.18 -
9. KA 68 1.23 -
5518 100.00 100.00
V373 exklusiv: Italien Ref.Nr.: 373
Position: 379 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.6(c3) Angebote aus ltalien mit den erwarteten Eigenschaf-
ten: Fur den exklusiven Geschmack
<Vollstédndiger Fragetext F.6>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5109
1. genannt 2108 38.20 41.26
0. nicht genannt 3001 54.39 58.74
8. keines davon 341 6.18 -
9. KA 68 1.23 8
5518 100.00 100.00
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V374 exklusiv: Spanien Ref_.Nr.: 374
Position: 380 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.6(c4) Angebote aus Spanien mit den erwarteten Eigenschaf-
ten: Fur den exklusiven Geschmack
<Vollstédndiger Fragetext F.6>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5109
1. genannt 182 3.30 3.56
0. nicht genannt 4927 89.29 96.44
8. keines davon 341 6.18 -
9. KA 68 1.23 .
5518 100.00 100.00
V375 exklusiv: GroRbritannien Ref.Nr.: 375
Position: 381 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.6(c5) Angebote aus Groflbritannien mit den erwarteten Eigen-
schaften: Fur den exklusiven Geschmack
<Vollstandiger Fragetext F.6>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5109
1. genannt 298 5.40 5.83
0. nicht genannt 4811 87.19 94.17
8. keines davon 341 6.18 -
9. KA 68 1.23 -
5518 100.00 100.00
V376 exklusiv: Schweiz Ref_Nr.: 376
Position: 382 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.6(c6) Angebote aus der Schweiz mit den erwarteten Eigen-
schaften: FUr den exklusiven Geschmack
<Vollstédndiger Fragetext F.6>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5109
1. genannt 1047 18.97 20.49
0. nicht genannt 4062 73.61 79.51
8. keines davon 341 6.18 -
9. KA 68 1.23 8

5518 100.00 100.00
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V377 exklusiv: Osterreich

Ref_Nr.: 377

Position: 383 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.6(c7) Angebote aus Osterreich mit den erwarteten Eigen-

schaften: FiUr den exklusiven Geschmack

<Vollstédndiger Fragetext F.6>

1. genannt
0. nicht genannt

8. keines davon
9. KA

Ungewichtet % N=
Abs. % 5109

143 2.59 2.80
4966 90.00 97.20

341 6.18 -
68 1.23 -

5518 100.00 100.00

V378 exklusiv: USA

Ref.Nr.: 378

Position: 384 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.6(c8) Angebote aus USA mit den erwarteten Eigenschaften:

Fir den exklusiven Geschmack

<Vollstandiger Fragetext F.6>

1. genannt
0. nicht genannt

8. keines davon
9. KA

Ungewichtet % N=
Abs. % 5109

461 8.35 9.02
4648 84.23 90.98

341 6.18 -
68 1.23 -

5518 100.00 100.00

V379 exklusiv: Japan

Ref.Nr.: 379

Position: 385 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.6(c9) Angebote aus Japan mit den erwarteten Eigenschaften:

Fir den exklusiven Geschmack

<Vollstédndiger Fragetext F.6>

1. genannt
0. nicht genannt

8. keines davon
9. KA

Ungewichtet % N=
Abs. % 5109

291 5.27 5.70
4818 87.31 94.30

341 6.18 -
68 1.23 -

5518 100.00 100.00
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380 umweltfreundlich: BRD Ref_.Nr.: 380
Vv

Position: 386 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.6(d1) Angebote aus der BRD mit den erwarteten Eigenschaf-
ten: Umweltfreundlich

<Vollstédndiger Fragetext F.6>

1. genannt
0. nicht genannt

Ungewichtet % N=
Abs. % 4407

3881 70.33 88.06
526 9.53 11.94

8. keines davon 1059 19.19 -
9. KA 52 0.94 .

5518 100.00 100.00
V381 umweltfr.: Frankreich Ref_Nr.: 381

Position: 387 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.6(d2) Angebote aus Frankreich mit den erwarteten Eigen-
schaften: Umweltfreundlich

<Vollstandiger Fragetext F.6>

1. genannt
0. nicht genannt

Ungewichtet % N=
Abs. % 4407

214 3.88 4.86
4193 75.99 95.14

8. keines davon 1059 19.19 -
9. KA 52 0.94 .

5518 100.00 100.00
V382 umweltfr.: Italien Ref.Nr.: 382

Position: 388 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.6(d3) Angebote aus ltalien mit den erwarteten Eigenschaf-
ten: Umweltfreundlich

<Vollstédndiger Fragetext F.6>

1. genannt
0. nicht genannt

8. keines davon
9. KA

Ungewichtet % N=
Abs. % 4407

152 2.75 3.45
4255 77.11 96.55

1059 19.19 -
52 0.94 -

5518 100.00 100.00
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V383 umweltfr.: Spanien Ref.Nr_: 383

Position: 389 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.6(d4) Angebote aus Spanien mit den erwarteten Eigenschaf-
ten: Umweltfreundlich

<Vollstédndiger Fragetext F.6>

Ungewichtet % N=
Abs. % 4407
1. genannt 107 1.94 2.43
0. nicht genannt 4300 77.93 97.57
8. keines davon 1059 19.19 -
9. KA 52 0.94 -
5518 100.00 100.00
V384 umweltfr.: GroRbritann. Ref.Nr.: 384
Position: 390 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.6(d5) Angebote aus Grollbritannien mit den erwarteten Eigen-
schaften: Umweltfreundlich
<Vollstandiger Fragetext F.6>
Ungewichtet % N=
Abs. % 4407
1. genannt 130 2.36 2.95
0. nicht genannt 4277 77.51 97.05
8. keines davon 1059 19.19 -
9. KA 52 0.94 -
5518 100.00 100.00
V385 umweltfr.: Schweiz Ref._Nr.: 385
Position: 391 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.6(d6) Angebote aus der Schweiz mit den erwarteten Eigen-
schaften: Umweltfreundlich
<Vollstédndiger Fragetext F.6>
Ungewichtet % N=
Abs. % 4407
1. genannt 1112 20.15 25.23
0. nicht genannt 3295 59.71 74.77
8. keines davon 1059 19.19 -
9. KA 52 0.94 8
5518 100.00 100.00
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V386 umweltfr.: Osterreich Ref.Nr.: 386

Position: 392 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.6(d7) Angebote aus Osterreich mit den erwarteten Eigen-
schaften: Umweltfreundlich

<Vollstédndiger Fragetext F.6>

Ungewichtet % N=

Abs. % 4407
1. genannt 577 10.46 13.09
0. nicht genannt 3830 69.41 86.91
8. keines davon 1059 19.19 -
9. KA 52 0.94 -

5518 100.00 100.00

V387 umweltfr.: USA Ref.Nr.: 387

Position: 393 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.6(d8) Angebote aus USA mit den erwarteten Eigenschaften:
Umwe ltfreundlich

<Vollstandiger Fragetext F.6>

Ungewichtet % N=

Abs. % 4407
1. genannt 961 17.42 21.81
0. nicht genannt 3446 62.45 78.19
8. keines davon 1059 19.19 -
9. KA 52 0.94 -

5518 100.00 100.00

V388 umweltfr.: Japan Ref_Nr.: 388

Position: 394 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.6(d9) Angebote aus Japan mit den erwarteten Eigenschaften:
Umweltfreundlich

<Vollstédndiger Fragetext F.6>

Ungewichtet % N=

Abs. % 4407
1. genannt 476 8.63 10.80
0. nicht genannt 3931 71.24 89.20
8. keines davon 1059 19.19 -
9. KA 52 0.94 8

5518 100.00 100.00
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V389 preisginstig: BRD Ref.Nr_: 389

Position: 395 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.6(el) Angebote aus der BRD mit den erwarteten Eigenschaf-
ten: Preisglnstig

<Vollstédndiger Fragetext F.6>

Ungewichtet % N=
Abs. % 4556
1. genannt 1874 33.96 41.13
0. nicht genannt 2682 48.60 58.87
8. keines davon 886 16.06 -
9. KA 76 1.38 -
5518 100.00 100.00
V390 preisginstig: Frankreich Ref_Nr.: 390
Position: 396 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.6(e2) Angebote aus Frankreich mit den erwarteten Eigen-
schaften: Preisglinstig
<Vollstandiger Fragetext F.6>
Ungewichtet % N=
Abs. % 4556
1. genannt 256 4.64 5.62
0. nicht genannt 4300 77.93 94.38
8. keines davon 886 16.06 -
9. KA 76 1.38 -
5518 100.00 100.00
V391 preisginstig: Italien Ref_Nr.: 391
Position: 397 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.6(e3) Angebote aus ltalien mit den erwarteten Eigenschaf-
ten: Preisgunstig
<Vollstédndiger Fragetext F.6>
Ungewichtet % N=
Abs. % 4556
1. genannt 1044 18.92 22.91
0. nicht genannt 3512 63.65 77.09
8. keines davon 886 16.06 -
9. KA 76 1.38 8
5518 100.00 100.00
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V392 preisgiinstig: Spanien Ref.Nr.: 392
Position: 398 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.6(e4) Angebote aus Spanien mit den erwarteten Eigenschaf-
ten: Preisglnstig
<Vollstédndiger Fragetext F.6>
Ungewichtet % N=
Abs. % 4556
1. genannt 1084 19.64 23.79
0. nicht genannt 3472 62.92 76.21
8. keines davon 886 16.06 -
9. KA 76 1.38 -
5518 100.00 100.00
V393 preisgiinstig: GroRbrit. Ref_Nr.: 393
Position: 399 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.6(e5) Angebote aus Grofbritannien mit den erwarteten Eigen-
schaften: Preisglinstig
<Vollstandiger Fragetext F.6>
Ungewichtet % N=
Abs. % 4556
1. genannt 109 1.98 2.39
0. nicht genannt 4447 80.59 97.61
8. keines davon 886 16.06 -
9. KA 76 1.38 -
5518 100.00 100.00
V394 preisginstig: Schweiz Ref.Nr.: 394
Position: 400 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.6(e6) Angebote aus der Schweiz mit den erwarteten Eigen-
schaften: Preisginstig
<Vollstédndiger Fragetext F.6>
Ungewichtet % N=
Abs. % 4556
1. genannt 65 1.18 1.43
0. nicht genannt 4491 81.39 98.57
8. keines davon 886 16.06 -
9. KA 76 1.38 8

5518 100.00 100.00
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V395 preisginstig: Osterreich Ref_Nr.: 395

Position: 401 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.6(e7) Angebote aus Osterreich mit den erwarteten Eigen-
schaften: Preisginstig

<Vollstédndiger Fragetext F.6>

Ungewichtet % N=
Abs. % 4556
1. genannt 305 5.53 6.69
0. nicht genannt 4251 77.04 93.31
8. keines davon 886 16.06 -
9. KA 76 1.38 -
5518 100.00 100.00
V396 preisginstig: USA Ref_Nr.: 396
Position: 402 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.6(e8) Angebote aus USA mit den erwarteten Eigenschaften:
Preisgunstig
<Vollstandiger Fragetext F.6>
Ungewichtet % N=
Abs. % 4556
1. genannt 205 3.72 4_.50
0. nicht genannt 4351 78.85 95.50
8. keines davon 886 16.06 -
9. KA 76 1.38 -
5518 100.00 100.00
V397 preisginstig: Japan Ref_Nr.: 397
Position: 403 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.6(e9) Angebote aus Japan mit den erwarteten Eigenschaften:
Preisginstig
<Vollstédndiger Fragetext F.6>
Ungewichtet % N=
Abs. % 4556
1. genannt 2463 44.64 54.06
0. nicht genannt 2093 37.93 45.94
8. keines davon 886 16.06 -
9. KA 76 1.38 8

5518 100.00 100.00
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V398 fir GenieRer: BRD Ref.Nr.: 398

Position: 404 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.6(f1) Angebote aus der BRD mit den erwarteten Eigenschaf-
ten: Etwas fiUr den Genieller

<Vollstédndiger Fragetext F.6>

Ungewichtet % N=
Abs. % 5042
1. genannt 1684 30.52 33.40
0. nicht genannt 3358 60.86 66.60
8. keines davon 391 7.09 -
9. KA 85 1.54 -
5518 100.00 100.00
V399 fiur GenieRer: Frankreich Ref_Nr.: 399
Position: 405 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.6(f2) Angebote aus Frankreich mit den erwarteten Eigen-
schaften: Etwas fur den Genieler
<Vollstandiger Fragetext F.6>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5042
1. genannt 4044 73.29 80.21
0. nicht genannt 998 18.09 19.79
8. keines davon 391 7.09 -
9. KA 85 1.54 -
5518 100.00 100.00
V400 fiur GenieRer: Italien Ref_Nr.: 400
Position: 406 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.6(f3) Angebote aus ltalien mit den erwarteten Eigenschaf-
ten: Etwas TUr den Genieler
<Vollstédndiger Fragetext F.6>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5042
1. genannt 1726 31.28 34.23
0. nicht genannt 3316 60.09 65.77
8. keines davon 391 7.09 -
9. KA 85 1.54 8
5518 100.00 100.00
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V401 fir GenieRer: Spanien Ref_Nr.: 401

Position: 407 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.6(f4) Angebote aus Spanien mit den erwarteten Eigenschaf-
ten: Etwas fiUr den Genieller

<Vollstédndiger Fragetext F.6>

Ungewichtet % N=
Abs. % 5042
1. genannt 649 11.76 12.87
0. nicht genannt 4393 79.61 87.13
8. keines davon 391 7.09 -
9. KA 85 1.54 -
5518 100.00 100.00
V402 fir GenieRer: GroRbrit. Ref_Nr.: 402
Position: 408 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.6(f5) Angebote aus Groflbritannien mit den erwarteten Eigen-
schaften: Etwas fur den Genieler
<Vollstandiger Fragetext F.6>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5042
1. genannt 129 2.34 2.56
0. nicht genannt 4913 89.04 97.44
8. keines davon 391 7.09 -
9. KA 85 1.54 -
5518 100.00 100.00
V403 fir GenieRer: Schweiz Ref_Nr.: 403
Position: 409 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.6(f6) Angebote aus der Schweiz mit den erwarteten Eigen-
schaften: Etwas fir den Genieler
<Vollstédndiger Fragetext F.6>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5042
1. genannt 908 16.46 18.01
0. nicht genannt 4134 74.92 81.99
8. keines davon 391 7.09 -
9. KA 85 1.54 8
5518 100.00 100.00
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V404 fiur GenieRer: Osterreich

Ref_Nr.: 404

Position: 410 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.6(Ff7) Angebote aus Osterreich mit den erwarteten Eigen-

schaften: Etwas fir den Genieler

<Vollstédndiger Fragetext F.6>

1. genannt
0. nicht genannt

8. keines davon
9. KA

Ungewichtet % N=
Abs. % 5042

423 7.67 8.39
4619 83.71 91.61

391 7.09 -
85 1.54 -

5518 100.00 100.00

V405 fir GenieRer: USA

Ref.Nr.: 405

Position: 411 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.6(f8) Angebote aus USA mit den erwarteten Eigenschaften:

Etwas fir den Genieller

<Vollstandiger Fragetext F.6>

1. genannt
0. nicht genannt

8. keines davon
9. KA

Ungewichtet % N=
Abs. % 5042

189 3.43 3.75
4853 87.95 96.25

391 7.09 -
85 1.54 -

5518 100.00 100.00

V406 fur GenieRer: Japan

Ref.Nr.: 406

Position: 412 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F_.6(f9) Angebote aus Japan mit den erwarteten Eigenschaften:

Etwas fir den Genieler

<Vollstédndiger Fragetext F.6>

1. genannt
0. nicht genannt

8. keines davon
9. KA

Ungewichtet % N=
Abs. % 5042

174 3.15 3.45
4868 88.22 96.55

391 7.09 -
85 1.54 -

5518 100.00 100.00
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V407 hochentwickelt: BRD Ref.Nr.: 407

Position: 413 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.6(gl) Angebote aus der BRD mit den erwarteten Eigenschaf-
ten: Hochentwickelte Technik

<Vollstédndiger Fragetext F.6>

Ungewichtet % N=
Abs. % 5430
1. genannt 4420 80.10 81.40
0. nicht genannt 1010 18.30 18.60
8. keines davon 48 0.87 -
9. KA 40 0.72 .
5518 100.00 100.00
V408 hochentwick.: Frankreich Ref_Nr.: 408
Position: 414 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.6(g2) Angebote aus Frankreich mit den erwarteten Eigen-
schaften: Hochentwickelte Technik
<Vollstandiger Fragetext F.6>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5430
1. genannt 511 9.26 9.41
0. nicht genannt 4919 89.14 90.59
8. keines davon 48 0.87 -
9. KA 40 0.72 -
5518 100.00 100.00
V409 hochentwick.: Italien Ref_Nr.: 409
Position: 415 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.6(g3) Angebote aus ltalien mit den erwarteten Eigenschaf-
ten: Hochentwickelte Technik
<Vollstédndiger Fragetext F.6>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5430
1. genannt 178 3.23 3.28
0. nicht genannt 5252 95.18 96.72
8. keines davon 48 0.87 -
9. KA 40 0.72 8
5518 100.00 100.00
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410 hochentwick.: Spanien Ref.Nr.: 410
v p

Position: 416 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.6(g4) Angebote aus Spanien mit den erwarteten Eigenschaf-
ten: Hochentwickelte Technik

<Vollstédndiger Fragetext F.6>

Ungewichtet % N=
Abs. % 5430
1. genannt 57 1.03 1.05
0. nicht genannt 5373 97.37 98.95
8. keines davon 48 0.87 -
9. KA 40 0.72 .
5518 100.00 100.00
V411 hochentwick.: GroRbrit. Ref_Nr.: 411
Position: 417 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.6(g5) Angebote aus Groflbritannien mit den erwarteten Eigen-
schaften: Hochentwickelte Technik
<Vollstandiger Fragetext F.6>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5430
1. genannt 273 4_.95 5.03
0. nicht genannt 5157 93.46 94.97
8. keines davon 48 0.87 -
9. KA 40 0.72 -
5518 100.00 100.00
V412 hochentwick.: Schweiz Ref_Nr.: 412
Position: 418 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.6(g6) Angebote aus der Schweiz mit den erwarteten Eigen-
schaften: Hochentwickelte Technik
<Vollstédndiger Fragetext F.6>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5430
1. genannt 610 11.05 11.23
0. nicht genannt 4820 87.35 88.77
8. keines davon 48 0.87 -
9. KA 40 0.72 8
5518 100.00 100.00
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V413 hochentwick.: Osterreich Ref.Nr.: 413

Position: 419 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.6(g7) Angebote aus Osterreich mit den erwarteten Eigen-
schaften: Hochentwickelte Technik

<Vollstédndiger Fragetext F.6>

Ungewichtet % N=
Abs. % 5430
1. genannt 107 1.94 1.97
0. nicht genannt 5323 96.47 98.03
8. keines davon 48 0.87 -
9. KA 40 0.72 .
5518 100.00 100.00
V414 hochentwick.: USA Ref.Nr.: 414
Position: 420 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.6(g8) Angebote aus USA mit den erwarteten Eigenschaften:
Hochentwickelte Technik
<Vollstandiger Fragetext F.6>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5430
1. genannt 2906 52.66 53.52
0. nicht genannt 2524 45.74 46.48
8. keines davon 48 0.87 -
9. KA 40 0.72 -
5518 100.00 100.00
V415 hochentwick.: Japan Ref_Nr.: 415
Position: 421 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.6(g9) Angebote aus Japan mit den erwarteten Eigenschaften:
Hochentwickelte Technik
<Vollstédndiger Fragetext F.6>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5430
1. genannt 4348 78.80 80.07
0. nicht genannt 1082 19.61 19.93
8. keines davon 48 0.87 -
9. KA 40 0.72 8
5518 100.00 100.00
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V416 raff. Design: BRD Ref.Nr.: 416

Position: 422 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.6(hl1) Angebote aus der BRD mit den erwarteten Eigenschaf-
ten: Raffiniertes Design

<Vollstédndiger Fragetext F.6>

Ungewichtet % N=
Abs. % 4971
1. genannt 1569 28.43 31.56
0. nicht genannt 3402 61.65 68.44
8. keines davon 456 8.26 -
9. KA 91 1.65 -
5518 100.00 100.00
V417 Design: Frankreich Ref_Nr.: 417
Position: 423 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.6(h2) Angebote aus Frankreich mit den erwarteten Eigen-
schaften: Raffiniertes Design
<Vollstandiger Fragetext F.6>
Ungewichtet % N=
Abs. % 4971
1. genannt 2487 45.07 50.03
0. nicht genannt 2484 45.02 49.97
8. keines davon 456  8.26 -
9. KA 91 1.65 -
5518 100.00 100.00
V418 Design: Italien Ref.Nr.: 418
Position: 424 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.6(h3) Angebote aus ltalien mit den erwarteten Eigenschaf-
ten: Raffiniertes Design
<Vollstédndiger Fragetext F.6>
Ungewichtet % N=
Abs. % 4971
1. genannt 2943 53.33 59.20
0. nicht genannt 2028 36.75 40.80
8. keines davon 456  8.26 -
9. KA 91 1.65 8
5518 100.00 100.00
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V419 Design: Spanien Ref.Nr.: 419
Position: 425 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.6(h4) Angebote aus Spanien mit den erwarteten Eigenschaf-
ten: Raffiniertes Design
<Vollstédndiger Fragetext F.6>
Ungewichtet % N=
Abs. % 4971
1. genannt 143 2.59 2.88
0. nicht genannt 4828 87.50 97.12
8. keines davon 456 8.26 -
9. KA 91 1.65 -
5518 100.00 100.00
V420 Design: GroRbritannien Ref_Nr.: 420
Position: 426 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.6(h5) Angebote aus Groflbritannien mit den erwarteten Eigen-
schaften: Raffiniertes Design
<Vollstandiger Fragetext F.6>
Ungewichtet % N=
Abs. % 4971
1. genannt 121 2.19 2.43
0. nicht genannt 4850 87.89 97.57
8. keines davon 456  8.26 -
9. KA 91 1.65 -
5518 100.00 100.00
V421 Design: Schweiz Ref.Nr.: 421
Position: 427 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.6(h6) Angebote aus der Schweiz mit den erwarteten Eigen-
schaften: Raffiniertes Design
<Vollstédndiger Fragetext F.6>
Ungewichtet % N=
Abs. % 4971
1. genannt 271 4.91 5.45
0. nicht genannt 4700 85.18 94.55
8. keines davon 456  8.26 -
9. KA 91 1.65 8

5518 100.00 100.00
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V422 Design: Osterreich

Ref._Nr.: 422

Position: 428 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.6(h7) Angebote aus Osterreich mit den erwarteten Eigen-

schaften: Raffiniertes Design

<Vollstédndiger Fragetext F.6>

1. genannt
0. nicht genannt

8. keines davon
9. KA

Ungewichtet % N=
Abs. % 4971

56 1.01 1.13
4915 89.07 98.87

456 8.26 -
91 1.65 -

5518 100.00 100.00

V423 Design: USA

Ref.Nr.: 423

Position: 429 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.6(h8) Angebote aus USA mit den erwarteten Eigenschaften:

Raffiniertes Design

<Vollstandiger Fragetext F.6>

1. genannt
0. nicht genannt

8. keines davon
9. KA

Ungewichtet % N=
Abs. % 4971

523 9.48 10.52
4448 80.61 89.48

456  8.26 -
91 1.65 -

5518 100.00 100.00

V424 Design: Japan

Ref.Nr.: 424

Position: 430 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.6(h9) Angebote aus Japan mit den erwarteten Eigenschaften:

Raffiniertes Design

<Vollstédndiger Fragetext F.6>

1. genannt
0. nicht genannt

8. keines davon
9. KA

Ungewichtet % N=
Abs. % 4971

632 11.45 12.71
4339 78.63 87.29

456  8.26 -
91 1.65 -

5518 100.00 100.00
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V425 traditionsbewuRt: BRD Ref.Nr_: 425

Position: 431 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.6(J1) Angebote aus der BRD mit den erwarteten Eigenschaf-
ten: Traditionsbewul3t

<Vollstédndiger Fragetext F.6>

Ungewichtet % N=
Abs. % 5201
1. genannt 2970 53.82 57.10
0. nicht genannt 2231 40.43 42.90
8. keines davon 261 4.73 -
9. KA 56 1.01 -
5518 100.00 100.00
V426 Tradition: Frankreich Ref.Nr.: 426
Position: 432 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.6(J2) Angebote aus Frankreich mit den erwarteten Eigen-
schaften: Traditionsbewul3t
<Vollstandiger Fragetext F.6>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5201
1. genannt 1129 20.46 21.71
0. nicht genannt 4072 73.79 78.29
8. keines davon 261  4.73 -
9. KA 56 1.01 -
5518 100.00 100.00
V427 Tradition: Italien Ref.Nr.: 427
Position: 433 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.6(J3) Angebote aus ltalien mit den erwarteten Eigenschaf-
ten: Traditionsbewul3t
<Vollstédndiger Fragetext F.6>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5201
1. genannt 674 12.21 12.96
0. nicht genannt 4527 82.04 87.04
8. keines davon 261 4.73 -
9. KA 56 1.01 8
5518 100.00 100.00
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V428 Tradition: Spanien Ref.Nr.: 428

Position: 434 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.6(J4) Angebote aus Spanien mit den erwarteten Eigenschaf-
ten: Traditionsbewul3t

<Vollstédndiger Fragetext F.6>

Ungewichtet % N=
Abs. % 5201
1. genannt 750 13.59 14.42
0. nicht genannt 4451 80.66 85.58
8. keines davon 261 4.73 -
9. KA 56 1.01 -
5518 100.00 100.00
V429 Tradition: GroRbritann. Ref.Nr.: 429
Position: 435 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.6(J5) Angebote aus Groflbritannien mit den erwarteten Eigen-
schaften: Traditionsbewul3t
<Vollstandiger Fragetext F.6>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5201
1. genannt 2173 39.38 41.78
0. nicht genannt 3028 54.87 58.22
8. keines davon 261  4.73 -
9. KA 56 1.01 -
5518 100.00 100.00
V430 Tradition: Schweiz Ref.Nr.: 430
Position: 436 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.6(J6) Angebote aus der Schweiz mit den erwarteten Eigen-
schaften: Traditionsbewul3t
<Vollstédndiger Fragetext F.6>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5201
1. genannt 1657 30.03 31.86
0. nicht genannt 3544 64.23 68.14
8. keines davon 261 4.73 -
9. KA 56 1.01 8
5518 100.00 100.00
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V431 Tradition: Osterreich Ref_Nr.: 431

Position: 437 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.6(J7) Angebote aus Osterreich mit den erwarteten Eigen-
schaften: Traditionsbewul3t

<Vollstédndiger Fragetext F.6>

Ungewichtet % N=
Abs. % 5201
1. genannt 1222 22.15 23.50
0. nicht genannt 3979 72.11 76.50
8. keines davon 261 4.73 -
9. KA 56 1.01 -
5518 100.00 100.00
V432 Tradition: USA Ref.Nr.: 432
Position: 438 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.6(J8) Angebote aus USA mit den erwarteten Eigenschaften:
Traditionsbewul3t
<Vollstandiger Fragetext F.6>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5201
1. genannt 342 6.20 6.58
0. nicht genannt 4859 88.06 93.42
8. keines davon 261  4.73 -
9. KA 56 1.01 -
5518 100.00 100.00
V433 Tradition: Japan Ref.Nr.: 433
Position: 439 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.6(J9) Angebote aus Japan mit den erwarteten Eigenschaften:
Traditionsbewul3t
<Vollstédndiger Fragetext F.6>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5201
1. genannt 653 11.83 12.56
0. nicht genannt 4548 82.42 87.44
8. keines davon 261 4.73 -
9. KA 56 1.01 8
5518 100.00 100.00
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V434 auf Produkte aufmerksam Ref.Nr.: 434

Position: 440 Fwi: 9
Lange: 1

F.7 Werbung ist, wie auch immer man zu ihr steht, Bestandteil
unserer Zeit. Hier auf dieser Liste stehen einige Aussagen zum
Thema "Werbung'. Sagen Sie mir bitte zu jeder dieser Aussagen,
ob Sie ihr - voll und ganz zustimmen, etwas zustimmen, weniger
zustimmen oder gar nicht zustimmen?

(Int_: Liste 7 vorlegen)

F.7A Durch Werbung bin ich schon haufiger auf neue Produkte,
neue ldeen aufmerksam geworden

Ungewichtet % N=
Abs. % 5499
1. stimme voll und ganz zu 1436 26.02 26.11
2. stimme etwas zu 2280 41.32 41.46
3. stimme weniger zu 1140 20.66 20.73
4. stimme gar nicht zu 643 11.65 11.69
9. KA 19 0.34 -
5518 100.00 100.00
V435 bequem informieren Ref_Nr.: 435
Position: 441 Fwi: 9
Lange: 1
F.7B Aussagen zum Thema "Werbung'": Werbung ist fir mich ein
bequemer Weg, mich Uber Produkte und Leistungen zu informieren
<Vollstandiger Fragetext F.7>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5496
1. stimme voll und ganz zu 916 16.60 16.67
2. stimme etwas zu 1708 30.95 31.08
3. stimme weniger zu 1678 30.41 30.53
4. stimme gar nicht zu 1194 21.64 21.72
9. KA 22 0.40 -
5518 100.00 100.00
V436 Bedirfnisse ernstnehmen Ref_Nr.: 436
Position: 442 Fwi: 9
Lange: 1
F.7C Aussagen zum Thema "Werbung'": Ich erwarte von Werbung,
dal sie mich und meine Bediurfnisse ernst nimmt
<Vollstandiger Fragetext F.7>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5496
1. stimme voll und ganz zu 1926 34.90 35.04
2. stimme etwas zu 1309 23.72 23.82
3. stimme weniger zu 1048 18.99 19.07
4. stimme gar nicht zu 1213 21.98 22.07
9. KA 22 0.40 8
5518 100.00 100.00
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V437 halt Verbraucher . dumm Ref_Nr.: 437

Position: 443 Fwi: 9
Lange: 1

F.7D Aussagen zum Thema "Werbung': Es gibt zuviel Werbung,
die den Verbraucher fir dumm halt

<Vollstédndiger Fragetext F.7>

Ungewichtet % N=
Abs. % 5496
1. stimme voll und ganz zu 3451 62.54 62.79
2. stimme etwas zu 1312 23.78 23.87
3. stimme weniger zu 502 9.10 9.13
4_ stimme gar nicht zu 231 4.19 4.20
9. KA 22 0.40 -
5518 100.00 100.00
V438 gute Werbung Vergniigen Ref_Nr.: 438
Position: 444 Fwi: 9
Lange: 1
F_7E Aussagen zum Thema "Werbung™: Es ist fur mich durchaus
ein Vergnigen, gut gemachte, intelligente Werbung zu sehen
<Vollstédndiger Fragetext F.7>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5496
1. stimme voll und ganz zu 2138 38.75 38.90
2. stimme etwas zu 1787 32.38 32.51
3. stimme weniger zu 971 17.60 17.67
4_ stimme gar nicht zu 600 10.87 10.92
9. KA 22 0.40 -
5518 100.00 100.00
V439 erotische Atmosphare Ref_Nr.: 439
Position: 445 Fwi: 9
Lange: 1
F_.7F Aussagen zum Thema "Werbung": Eine erotische Atmosphére
in der Werbung gefallt mir durchaus
<Vollstédndiger Fragetext F.7>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5500
1. stimme voll und ganz zu 815 14.77 14.82
2. stimme etwas zu 1819 32.96 33.07
3. stimme weniger zu 1542 27.94 28.04
4_ stimme gar nicht zu 1324 23.99 24.07
9. KA 18 0.33 -
5518 100.00 100.00
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V440 kinstlerisch, asthetisch Ref_Nr.: 440

Position: 446 Fwi: 9
Lange: 1

F.7G Aussagen zum Thema "Werbung': In der Werbung lege ich
Wert auf kinstlerische, asthetische Darstellungsformen

<Vollstédndiger Fragetext F.7>

Ungewichtet % N=
Abs. % 5493
1. stimme voll und ganz zu 1346 24.39 24.50
2. stimme etwas zu 1816 32.91 33.06
3. stimme weniger zu 1429 25.90 26.01
4_ stimme gar nicht zu 902 16.35 16.42
9. KA 25 0.45 -
5518 100.00 100.00
V441 einfach Qual.: Bier Ref.Nr.: 441
Position: 447 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.8 Die Anspriche und Verhaltensweisen der Verbraucher sind
Ja recht verschieden. Wirden Sie bitte fur jede auf der linken
Seite des Fragebogens stehende Aussage ankreuzen, bei welchen
Produkten und Dienstleistungen das flr Sie zutrifft.
(Int.: Mehrfachnennungen méglich! Fragebogen Ubergeben und
Liste 8 vom Befragten selbst ausfillen lassen!)
F.8(al) Hier habe ich relativ einfache Qualitatsanspriche:
Bier
Ungewichtet % N=
Abs. % 3364
1. genannt 1275 23.11 37.90
0. nicht genannt 2089 37.86 62.10
8. trifft auf nichts zu 1725 31.26 -
9. KA 429  7.77 -
5518 100.00 100.00
V442 einfach Qual.: Wein,Sekt Ref_Nr.: 442
Position: 448 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.8(a2) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von be-
stimmten Produkten und Dienstleistungen wie Wein und Sekt:
Hier habe ich relativ einfache Qualitétsanspriiche
<Vollstandiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 3364
1. genannt 732 13.27 21.76
0. nicht genannt 2632 47.70 78.24
8. trifft auf nichts zu 1725 31.26 8
9. KA 429  7.77 -
5518 100.00 100.00
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V443 einfach Qual.: Spirituos Ref_Nr.: 443

Position: 449 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.8(a3) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie Spirituosen und
Schnaps: Hier habe ich relativ einfache Qualitétsanspriiche

<Vollstandiger Fragetext F.8>

Ungewichtet % N=
Abs. % 3364
1. genannt 839 15.20 24.94
0. nicht genannt 2525 45.76 75.06
8. trifft auf nichts zu 1725 31.26 8
9. KA 429  7.77 -
5518 100.00 100.00
V444 einfach Qual.: alkoholfr Ref.Nr.: 444
Position: 450 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.8(a4) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie alkoholfreie Getréanke:
Hier habe ich relativ einfache Qualitétsanspriche
<Vollstandiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 3364
1. genannt 1309 23.72 38.91
0. nicht genannt 2055 37.24 61.09
8. trifft auf nichts zu 1725 31.26 -
9. KA 429  7.77 -
5518 100.00 100.00
V445 einfach Qual.: Kéase Ref.Nr.: 445
Position: 451 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.8(a5) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie Kase: Hier habe ich re-
lativ einfache Qualitatsanspriche
<Vollstandiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 3364
1. genannt 693 12.56 20.60
0. nicht genannt 2671 48.41 79.40
8. trifft auf nichts zu 1725 31.26 8
9. KA 429  7.77 -

5518 100.00 100.00
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V446 einfach Qual.: Kosmetik Ref_Nr.: 446

Position: 452 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.8(a6) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie Kosmetik, Kbrper-,
Haarpflege: Hier habe ich relativ einfache Qualitatsanspriche

<Vollstandiger Fragetext F.8>

Ungewichtet % N=

Abs. % 3364
1. genannt 1024 18.56 30.44
0. nicht genannt 2340 42.41 69.56
8. trifft auf nichts zu 1725 31.26 -
9. KA 429  7.77 -

5518 100.00 100.00

V447 einfach Qual.: Mode Ref.Nr.: 447

Position: 453 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.8(a7) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie Mode, Kleidung, Schuhe:
Hier habe ich relativ einfache Qualitétsanspriche

<Vollstandiger Fragetext F.8>

Ungewichtet % N=

Abs. % 3364
1. genannt 817 14.81 24.29
0. nicht genannt 2547 46.16 75.71
8. trifft auf nichts zu 1725 31.26 -
9. KA 429  7.77 -

5518 100.00 100.00

V448 einfach Qual.: Uhren Ref_Nr.: 448

Position: 454 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.8(a8) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie Uhren und Schmuck:
Hier habe ich relativ einfache Qualitétsanspriiche

<Vollstandiger Fragetext F.8>

Ungewichtet % N=

Abs. % 3364
1. genannt 848 15.37 25.21
0. nicht genannt 2516 45.60 74.79
8. trifft auf nichts zu 1725 31.26 8
9. KA 429  7.77 -

5518 100.00 100.00
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V449 einfach Qual.: Foto Ref.Nr.: 449

Position: 455 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.8(a9) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie Fotokameras und Zube-
hoér: Hier habe ich relativ einfache Qualitatsanspriiche

<Vollstandiger Fragetext F.8>

Ungewichtet % N=
Abs. % 3364
1. genannt 571 10.35 16.97
0. nicht genannt 2793 50.62 83.03
8. trifft auf nichts zu 1725 31.26 8
9. KA 429  7.77 -
5518 100.00 100.00
V450 einfach Qual.: elektr.G. Ref_Nr.: 450
Position: 456 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.8(al0) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von be-
stimmten Produkten und Dienstleistungen wie elektrische Haus-
haltsgerdte: Hier habe ich relativ einfache Qualitatsanspriche
<Vollstandiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 3364
1. genannt 369 6.69 10.97
0. nicht genannt 2995 54.28 89.03
8. trifft auf nichts zu 1725 31.26 -
9. KA 429  7.77 -
5518 100.00 100.00
V451 einfach Qual.: Mébel Ref.Nr.: 451
Position: 457 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.8(all) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von be-
stimmten Produkten und Dienstleistungen wie Mobel und Einrich-
tung: Hier habe ich relativ einfache Qualitatsanspriche
<Vollstandiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 3364
1. genannt 434 7.87 12.90
0. nicht genannt 2930 53.10 87.10
8. trifft auf nichts zu 1725 31.26 8
9. KA 429  7.77 -

5518 100.00 100.00
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V452 einfach Qual.: Hifi, TV Ref.Nr.: 452

Position: 458 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.8(al2) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von be-
stimmten Produkten und Dienstleistungen wie Hifi-, Video- und
Fernsehgerate: Hier habe ich relativ einfache Qualitatsan-
spriche

<Vollstédndiger Fragetext F.8>

Ungewichtet % N=
Abs. % 3364
1. genannt 351 6.36 10.43
0. nicht genannt 3013 54.60 89.57
8. trifft auf nichts zu 1725 31.26 -
9. KA 429  7.77 -
5518 100.00 100.00
V453 einfach Qual.: Auto Ref_Nr.: 453
Position: 459 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.8(al3) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von be-
stimmten Produkten und Dienstleistungen wie Autos: Hier habe
ich relativ einfache Qualitatsanspriiche
<Vollstédndiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 3364
1. genannt 566 10.26 16.83
0. nicht genannt 2798 50.71 83.17
8. trifft auf nichts zu 1725 31.26 -
9. KA 429  7.77 -
5518 100.00 100.00
V454 einfach Qual.: Reisen Ref.Nr.: 454
Position: 460 Fwi: 9
Léange: 1 Fw2: 8
F.8(al4) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von be-
stimmten Produkten und Dienstleistungen wie Reiseangebote,
Hotels: Hier habe ich relativ einfache Qualitatsanspriiche
<Vollstédndiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 3364
1. genannt 598 10.84 17.78
0. nicht genannt 2766 50.13 82.22
8. trifft auf nichts zu 1725 31.26 -
9. KA 429  7.77 -

5518 100.00 100.00
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V455 gehoben Qual.: Bier Ref.Nr_: 455

Position: 461 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.8(bl) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie Bier: Hier habe ich
mittlere bis gehobene Qualitatsanspriche

<Vollstandiger Fragetext F.8>

Ungewichtet % N=
Abs. % 4996
1. genannt 1936 35.09 38.75
0. nicht genannt 3060 55.45 61.25
8. trifft auf nichts zu 348 6.31 -
9. KA 174 3.15 -
5518 100.00 100.00
V456 gehoben Qual.: Wein,Sekt Ref_Nr.: 456
Position: 462 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.8(b2) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie Wein und Sekt: Hier ha-
be ich mittlere bis gehobene Qualitatsanspriche
<Vollstandiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 4996
1. genannt 2436 44.15 48.76
0. nicht genannt 2560 46.39 51.24
8. trifft auf nichts zu 348 6.31 -
9. KA 174 3.15 -
5518 100.00 100.00
V457 gehoben Qual.: Spirituos Ref_Nr.: 457
Position: 463 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.8(b3) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie Spirituosen, Schnaps:
Hier habe ich mittlere bis gehobene Qualitatsanspriche
<Vollstandiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 4996
1. genannt 1721 31.19 34.45
0. nicht genannt 3275 59.35 65.55
8. trifft auf nichts zu 348 6.31 8
9. KA 174 3.15 -

5518 100.00 100.00
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V458 gehoben Qual.: alkoholfr Ref.Nr._: 458

Position: 464 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.8(b4) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie alkoholfreie Getrénke:
Hier habe ich mittlere bis gehobene Qualitatsanspriiche

<Vollstandiger Fragetext F.8>

Ungewichtet % N=
Abs. % 4996
1. genannt 1928 34.94 38.59
0. nicht genannt 3068 55.60 61.41
8. trifft auf nichts zu 348 6.31 -
9. KA 174 3.15 -
5518 100.00 100.00
V459 gehoben Qual.: Kase Ref_Nr.: 459
Position: 465 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.8(b5) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie Kase: Hier habe ich
mittlere bis gehobene Qualitdtsanspriche
<Vollstandiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 4996
1. genannt 2417 43.80 48.38
0. nicht genannt 2579 46.74 51.62
8. trifft auf nichts zu 348 6.31 -
9. KA 174 3.15 -
5518 100.00 100.00
V460 gehoben Qual.: Kosmetik Ref_Nr.: 460
Position: 466 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.8(b6) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie Kosmetik, Kérper-,
Haarpflege: Hier habe ich mittlere bis gehobene Qualititsan-
spriche
<Vollstédndiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 4996
1. genannt 1977 35.83 39.57
0. nicht genannt 3019 54.71 60.43
8. trifft auf nichts zu 348 6.31 -
9. KA 174 3.15 8
5518 100.00 100.00
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V461 gehoben Qual.: Mode Ref.Nr.: 461
Position: 467 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.8(b7) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie Mode, Kleidung, Schuhe:
Hier habe ich mittlere bis gehobene Qualitatsanspriiche
<Vollstandiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 4996
1. genannt 2450 44.40 49.04
0. nicht genannt 2546 46.14 50.96
8. trifft auf nichts zu 348 6.31 -
9. KA 174 3.15 -
5518 100.00 100.00
V462 gehoben Qual.: Uhren Ref_Nr.: 462
Position: 468 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.8(b8) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie Uhren, Schmuck: Hier
habe ich mittlere bis gehobene Qualitétsanspriche
<Vollstandiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 4996
1. genannt 1863 33.76 37.29
0. nicht genannt 3133 56.78 62.71
8. trifft auf nichts zu 348 6.31 -
9. KA 174 3.15 -

5518 100.00 100.00

V463 gehoben Qual.: Foto Ref_Nr.: 463

Position: 469 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.8(b9) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie Fotokameras und Zube-
hor: Hier habe ich mittlere bis gehobene Qualitatsanspriche

<Vollstandiger Fragetext F.8>

Ungewichtet % N=

Abs. % 4996
1. genannt 1490 27.00 29.82
0. nicht genannt 3506 63.54 70.18
8. trifft auf nichts zu 348 6.31 8
9. KA 174 3.15 -

5518 100.00 100.00
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V464 gehoben Qual.: elektr.G. Ref.Nr.: 464

Position: 470 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.8(b10) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von be-
stimmten Produkten und Dienstleistungen wie elektrische Haus-
haltsgerate: Hier habe ich mittlere bis gehobene Qualitidtsan-
spriche

<Vollstédndiger Fragetext F.8>

Ungewichtet % N=
Abs. % 4996
1. genannt 1871 33.91 37.45
0. nicht genannt 3125 56.63 62.55
8. trifft auf nichts zu 348 6.31 -
9. KA 174 3.15 -
5518 100.00 100.00
V465 gehoben Qual.: Mébel Ref_Nr.: 465
Position: 471 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.8(b11l) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von be-
stimmten Produkten und Dienstleistungen wie Mdbel und Einrich-
tung: Hier habe ich mittlere bis gehobene Qualitatsanspriche
<Vollstédndiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 4996
1. genannt 1994 36.14 39.91
0. nicht genannt 3002 54.40 60.09
8. trifft auf nichts zu 348 6.31 -
9. KA 174 3.15 -
5518 100.00 100.00
V466 gehoben Qual.: Hifi, TV Ref.Nr_: 466
Position: 472 Fwi: 9
Léange: 1 Fw2: 8
F.8(b12) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von be-
stimmten Produkten und Dienstleistungen wie Hifi-, Video-,
Fernsehgerate: Hier habe ich mittlere bis gehobene Qualitats-
anspruche
<Vollstandiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 4996
1. genannt 1716 31.10 34.35
0. nicht genannt 3280 59.44 65.65
8. trifft auf nichts zu 348 6.31 8
9. KA 174 3.15 -
5518 100.00 100.00
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V467 gehoben Qual.: Auto Ref.Nr.: 467

Position: 473 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.8(b13) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von be-
stimmten Produkten und Dienstleistungen wie Autos: Hier habe
ich mittlere bis gehobene Qualitatsanspriche

<Vollstandiger Fragetext F.8>

Ungewichtet % N=
Abs. % 4996
1. genannt 1851 33.54 37.05
0. nicht genannt 3145 57.00 62.95
8. trifft auf nichts zu 348 6.31 -
9. KA 174 3.15 -
5518 100.00 100.00
V468 gehoben Qual.: Reisen Ref._Nr.: 468
Position: 474 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.8(b14) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von be-
stimmten Produkten und Dienstleistungen wie Reiseangebote,
Hotels: Hier habe ich mittlere bis gehobene Qualitatsanspriche
<Vollstandiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 4996
1. genannt 1730 31.35 34.63
0. nicht genannt 3266 59.19 65.37
8. trifft auf nichts zu 348 6.31 -
9. KA 174 3.15 -
5518 100.00 100.00
V469 hohe Qualitat: Bier Ref.Nr.: 469
Position: 475 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.8(cl) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie Bier: Hier habe ich
sehr hohe Qualitatsanspriche
<Vollstandiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 3837
1. genannt 809 14.66 21.08
0. nicht genannt 3028 54.87 78.92
8. trifft auf nichts zu 1325 24.01 8
9. KA 356 6.45 -

5518 100.00 100.00
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V470 hohe Qualitat: Wein,Sekt Ref.Nr.: 470

Position: 476 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.8(c2) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie Wein und Sekt: Hier ha-
be ich sehr hohe Qualitatsanspriche

<Vollstandiger Fragetext F.8>

Ungewichtet % N=
Abs. % 3837
1. genannt 997 18.07 25.98
0. nicht genannt 2840 51.47 74.02
8. trifft auf nichts zu 1325 24.01 8
9. KA 356 6.45 -
5518 100.00 100.00
V471 hohe Qualitat: Spirituos Ref._Nr.: 471
Position: 477 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.8(c3) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie Spirituosen, Schnaps:
Hier habe ich sehr hohe Qualité&tsanspriche
<Vollstandiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 3837
1. genannt 618 11.20 16.11
0. nicht genannt 3219 58.34 83.89
8. trifft auf nichts zu 1325 24.01 -
9. KA 356 6.45 -
5518 100.00 100.00
V472 hohe Qualitat: alkoholfr Ref.Nr.: 472
Position: 478 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.8(c4) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie alkoholfreie Getréanke:
Hier habe ich sehr hohe Qualité&tsanspriche
<Vollstandiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 3837
1. genannt 773 14.01 20.15
0. nicht genannt 3064 55.53 79.85
8. trifft auf nichts zu 1325 24.01 -
9. KA 356 6.45 -

5518 100.00 100.00
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V473 hohe Qualitat: Kase Ref.Nr.: 473

Position: 479 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.8(c5) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie Kase: Hier habe ich
sehr hohe Qualitatsanspriiche

<Vollstandiger Fragetext F.8>

Ungewichtet % N=
Abs. % 3837
1. genannt 1043 18.90 27.18
0. nicht genannt 2794 50.63 72.82
8. trifft auf nichts zu 1325 24.01 8
9. KA 356 6.45 -
5518 100.00 100.00
V474 hohe Qualitat: Kosmetik Ref.Nr.: 474
Position: 480 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.8(c6) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie Kosmetik, Kérper-,
Haarpflege: Hier habe ich sehr hohe Qualitatsanspriche
<Vollstandiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 3837
1. genannt 1031 18.68 26.87
0. nicht genannt 2806 50.85 73.13
8. trifft auf nichts zu 1325 24.01 -
9. KA 356 6.45 -
5518 100.00 100.00
V475 hohe Qualitat: Mode Ref.Nr.: 475
Position: 481 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.8(c7) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie Mode, Kleidung, Schuhe:
Hier habe ich sehr hohe Qualité&tsanspriche
<Vollstandiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 3837
1. genannt 1120 20.30 29.19
0. nicht genannt 2717 49.24 70.81
8. trifft auf nichts zu 1325 24.01 8
9. KA 356 6.45 -

5518 100.00 100.00
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V476 hohe Qualitat: Uhren Ref.Nr.: 476

Position: 482 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.8(c8) Anspriiche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie Uhren, Schmuck: Hier
habe ich sehr hohe Qualitétsanspriiche

<Vollstandiger Fragetext F.8>

Ungewichtet % N=

Abs. % 3837
1. genannt 1060 19.21 27.63
0. nicht genannt 2777 50.33 72.37
8. trifft auf nichts zu 1325 24.01 8
9. KA 356 6.45 -

5518 100.00 100.00

V477 hohe Qualitat: Foto Ref.Nr.: 477

Position: 483 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.8(c9) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie Fotokameras und Zube-
hoér: Hier habe ich sehr hohe Qualitatsanspriche

<Vollstandiger Fragetext F.8>

Ungewichtet % N=

Abs. % 3837
1. genannt 1194 21.64 31.12
0. nicht genannt 2643 47.90 68.88
8. trifft auf nichts zu 1325 24.01 -
9. KA 356 6.45 -

5518 100.00 100.00

V478 hohe Qualitat: elektr.G. Ref.Nr.: 478

Position: 484 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.8(c10) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von be-
stimmten Produkten und Dienstleistungen wie elektrische Haus-
haltsgerdte: Hier habe ich sehr hohe Qualitatsanspriche

<Vollstandiger Fragetext F.8>

Ungewichtet % N=

Abs. % 3837
1. genannt 1674 30.34 43.63
0. nicht genannt 2163 39.20 56.37
8. trifft auf nichts zu 1325 24.01 8
9. KA 356 6.45 -

5518 100.00 100.00
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V479 hohe Qualitat: Mébel Ref.Nr.: 479

Position: 485 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.8(cll) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von be-
stimmten Produkten und Dienstleistungen wie Mo6bel und Einrich-
tung: Hier habe ich sehr hohe Qualitatsanspriiche

<Vollstandiger Fragetext F.8>

Ungewichtet % N=
Abs. % 3837
1. genannt 1376 24.94 35.86
0. nicht genannt 2461 44.60 64.14
8. trifft auf nichts zu 1325 24.01 8
9. KA 356 6.45 -
5518 100.00 100.00
V480 hohe Qualitat: Hifi, TV Ref.Nr.: 480
Position: 486 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.8(c12) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von be-
stimmten Produkten und Dienstleistungen wie Hifi-, Video-,
Fernsehgerate: Hier habe ich sehr hohe Qualitatsanspriche
<Vollstandiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 3837
1. genannt 1546 28.02 40.29
0. nicht genannt 2291 41.52 59.71
8. trifft auf nichts zu 1325 24.01 -
9. KA 356 6.45 -
5518 100.00 100.00
V481 hohe Qualitat: Auto Ref.Nr.: 481
Position: 487 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.8(c13) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von be-
stimmten Produkten und Dienstleistungen wie Autos: Hier habe
ich sehr hohe Qualitétsanspriche
<Vollstandiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 3837
1. genannt 1384 25.08 36.07
0. nicht genannt 2453 44.45 63.93
8. trifft auf nichts zu 1325 24.01 8
9. KA 356 6.45 -
5518 100.00 100.00
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V482 hohe Qualitat: Reisen Ref.Nr.: 482

Position: 488 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.8(cl14) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von be-
stimmten Produkten und Dienstleistungen wie Reiseangebote,
Hotels: Hier habe ich sehr hohe Qualitatsanspriche

<Vollstandiger Fragetext F.8>

Ungewichtet % N=
Abs. % 3837
1. genannt 900 16.31 23.46
0. nicht genannt 2937 53.23 76.54
8. trifft auf nichts zu 1325 24.01 8
9. KA 356 6.45 -
5518 100.00 100.00
V483 auch exklusiv: Bier Ref_Nr.: 483
Position: 489 FWi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.8(d1) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie Bier: Hier kaufe ich
auch exklusive, teure Marken
<Vollstandiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 1960
1. genannt 123 2.23 6.28
0. nicht genannt 1837 33.29 93.72
8. trifft auf nichts zu 2896 52.48 -
9. KA 662 12.00 -
5518 100.00 100.00
V484 auch exklusiv: Wein,Sekt Ref.Nr.: 484
Position: 490 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.8(d2) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie Wein und Sekt: Hier
kaufe ich auch exklusive, teure Marken
<Vollstandiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 1960
1. genannt 341 6.18 17.40
0. nicht genannt 1619 29.34 82.60
8. trifft auf nichts zu 2896 52.48 8
9. KA 662 12.00 -

5518 100.00 100.00
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V485 auch exklusiv: Spirituos Ref.Nr_: 485
Position: 491 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.8(d3) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie Spirituosen, Schnaps:
Hier kaufe ich auch exklusive, teure Marken
<Vollstandiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 1960
1. genannt 191 3.46 9.74
0. nicht genannt 1769 32.06 90.26
8. trifft auf nichts zu 2896 52.48 -
9. KA 662 12.00 -
5518 100.00 100.00
V486 auch exklusiv: alkoholfr Ref_Nr.: 486
Position: 492 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.8(d4) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie alkoholfreie Getréanke:
Hier kaufe ich auch exklusive, teure Marken
<Vollstandiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 1960
1. genannt 109 1.98 5.56
0. nicht genannt 1851 33.54 94.44
8. trifft auf nichts zu 2896 52.48 -
9. KA 662 12.00 -

5518 100.00 100.00

V487 auch exklusiv: Kéase Ref_Nr.: 487

Position: 493 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.8(d5) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie Kase: Hier kaufe ich
auch exklusive, teure Marken

<Vollstandiger Fragetext F.8>

Ungewichtet % N=

Abs. % 1960
1. genannt 220 3.99 11.22
0. nicht genannt 1740 31.53 88.78
8. trifft auf nichts zu 2896 52.48 8
9. KA 662 12.00 -

5518 100.00 100.00
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V488 auch exklusiv: Kosmetik Ref.Nr._: 488

Position: 494 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.8(d6) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie Kosmetik, Kdrper-,
Haarpflege: Hier kaufe ich auch exklusive, teure Marken

<Vollstandiger Fragetext F.8>

Ungewichtet % N=
Abs. % 1960
1. genannt 502 9.10 25.61
0. nicht genannt 1458 26.42 74.39
8. trifft auf nichts zu 2896 52.48 -
9. KA 662 12.00 -
5518 100.00 100.00
V489 auch exklusiv: Mode Ref_Nr.: 489
Position: 495 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.8(d7) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie Mode, Kleidung, Schuhe:
Hier kaufe ich auch exklusive, teure Marken
<Vollstandiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 1960
1. genannt 595 10.78 30.36
0. nicht genannt 1365 24.74 69.64
8. trifft auf nichts zu 2896 52.48 -
9. KA 662 12.00 -
5518 100.00 100.00
V490 auch exklusiv: Uhren Ref_Nr.: 490
Position: 496 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.8(d8) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie Uhren, Schmuck: Hier
kaufe ich auch exklusive, teure Marken
<Vollstandiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 1960
1. genannt 450 8.16 22.96
0. nicht genannt 1510 27.36 77.04
8. trifft auf nichts zu 2896 52.48 8
9. KA 662 12.00 -

5518 100.00 100.00
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V491 auch exklusiv: Foto Ref.Nr.: 491

Position: 497 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.8(d9) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie Fotokameras und Zube-
hor: Hier kaufe ich auch exklusive teure Marken

<Vollstandiger Fragetext F.8>

Ungewichtet % N=
Abs. % 1960
1. genannt 321 5.82 16.38
0. nicht genannt 1639 29.70 83.62
8. trifft auf nichts zu 2896 52.48 -
9. KA 662 12.00 -
5518 100.00 100.00
V492 auch exklusiv: elektr.G. RefF_Nr.: 492
Position: 498 FWi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.8(d10) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von be-
stimmten Produkten und Dienstleistungen wie elektrische Haus-
haltsgerdte: Hier kaufe ich auch exklusive, teure Marken
<Vollstandiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 1960
1. genannt 296 5.36 15.10
0. nicht genannt 1664 30.16 84.90
8. trifft auf nichts zu 2896 52.48 -
9. KA 662 12.00 -
5518 100.00 100.00
V493 auch exklusiv: Mébel Ref_Nr.: 493
Position: 499 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.8(d11) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von be-
stimmten Produkten und Dienstleistungen wie Mdbel und Einrich-
tung: Hier kaufe ich auch exklusive, teure Marken
<Vollstandiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 1960
1. genannt 397 7.19 20.26
0. nicht genannt 1563 28.33 79.74
8. trifft auf nichts zu 2896 52.48 8
9. KA 662 12.00 -
5518 100.00 100.00
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V494 auch exklusiv: Hifi, TV Ref.Nr.: 494
Position: 500 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.8(d12) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von be-
stimmten Produkten und Dienstleistungen wie Hifi-, Video-,
Fernsehgerate: Hier kaufe ich auch exklusive, teure Marken
<Vollstandiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 1960
1. genannt 420 7.61 21.43
0. nicht genannt 1540 27.91 78.57
8. trifft auf nichts zu 2896 52.48 8
9. KA 662 12.00 -
5518 100.00 100.00
V495 auch exklusiv: Auto Ref_Nr.: 495
Position: 501 FWi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.8(d13) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von be-
stimmten Produkten und Dienstleistungen wie Autos: Hier kaufe
ich auch exklusive, teure Marken
<Vollstandiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 1960
1. genannt 312 5.65 15.92
0. nicht genannt 1648 29.87 84.08
8. trifft auf nichts zu 2896 52.48 -
9. KA 662 12.00 -
5518 100.00 100.00
V496 auch exklusiv: Reisen Ref_Nr.: 496
Position: 502 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.8(d14) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von be-
stimmten Produkten und Dienstleistungen wie Reiseangebote,
Hotels: Hier kaufe ich auch exklusive, teure Marken
<Vollstandiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 1960
1. genannt 179 3.24 9.13
0. nicht genannt 1781 32.28 90.87
8. trifft auf nichts zu 2896 52.48 8
9. KA 662 12.00 -

5518

100.00 100.00
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V497 luxurids: Bier Ref.Nr.: 497
Position: 503 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.8(el) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie Bier: Hier schatze ich
durchaus eine luxuridse, exklusive Atmosphéare
<Vollstandiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 1038
1. genannt 23 0.42 2.22
0. nicht genannt 1015 18.39 97.78
8. trifft auf nichts zu 3660 66.33 -
9. KA 820 14.86 -
5518 100.00 100.00
V498 luxurids: Wein, Sekt Ref.Nr.: 498
Position: 504 FWi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.8(e2) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie Wein und Sekt: Hier
schétze ich durchaus eine luxuritse, exklusive Atmosphéare
<Vollstandiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 1038
1. genannt 89 1.61 8.57
0. nicht genannt 949 17.20 91.43
8. trifft auf nichts zu 3660 66.33 -
9. KA 820 14.86 -

5518 100.00 100.00

V499 luxuribs: Spirituosen Ref_Nr.: 499

Position: 505 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.8(e3) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie Spirituosen, Schnaps:
Hier schatze ich durchaus eine luxuride, exklusive Atmosphére

<Vollstandiger Fragetext F.8>

Ungewichtet % N=

Abs. % 1038
1. genannt 26 0.47 2.50
0. nicht genannt 1012 18.34 97.50
8. trifft auf nichts zu 3660 66.33 8
9. KA 820 14.86 -

5518 100.00 100.00
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V500 luxuriés: alkoholfrei Ref.Nr.: 500

Position: 506 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.8(e4) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie alkoholfreie Getrénke:
Hier schatze ich durchaus eine luxuridse, exklusive Atmosphare

<Vollstandiger Fragetext F.8>

Ungewichtet % N=
Abs. % 1038
1. genannt 12 0.22 1.16
0. nicht genannt 1026 18.59 98.84
8. trifft auf nichts zu 3660 66.33 -
9. KA 820 14.86 -
5518 100.00 100.00
V501 luxurids: Kase Ref.Nr.: 501
Position: 507 FWi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.8(e5) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie Kase: Hier schatze ich
durchaus eine luxuridse, exklusive Atmosphéare
<Vollstandiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 1038
1. genannt 34 0.62 3.28
0. nicht genannt 1004 18.19 96.72
8. trifft auf nichts zu 3660 66.33 -
9. KA 820 14.86 -
5518 100.00 100.00
V502 luxurifs: Kosmetik Ref_Nr.: 502
Position: 508 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.8(e6) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie Kosmetik, Kérper-,
Haarpflege: Hier schatze ich durchaus eine luxuridse, exklusi-
ve Atmosphare
<Vollstédndiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 1038
1. genannt 140 2.54 13.49
0. nicht genannt 898 16.27 86.51
8. trifft auf nichts zu 3660 66.33 -
9. KA 820 14.86 8

5518 100.00 100.00
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V503 luxurids: Mode Ref.Nr.: 503

Position: 509 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.8(e7) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie Mode, Kleidung, Schuhe:
Hier schatze ich durchaus eine luxuridse, exklusive Atmosphare

<Vollstandiger Fragetext F.8>

Ungewichtet % N=
Abs. % 1038
1. genannt 215 3.90 20.71
0. nicht genannt 823 14.91 79.29
8. trifft auf nichts zu 3660 66.33 -
9. KA 820 14.86 -
5518 100.00 100.00
V504 luxurids: Uhren, Schmuck Ref.Nr.: 504
Position: 510 FWi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.8(e8) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie Uhren, Schmuck: Hier
schétze ich durchaus eine luxuritse, exklusive Atmosphéare
<Vollstandiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 1038
1. genannt 177 3.21 17.05
0. nicht genannt 861 15.60 82.95
8. trifft auf nichts zu 3660 66.33 -
9. KA 820 14.86 -
5518 100.00 100.00
V505 luxurifs: Fotokameras Ref_Nr.: 505
Position: 511 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.8(e9) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie Fotokameras und Zube-
hor: Hier schatze ich durchaus eine luxuriose, exklusive Atmo-
sphéare
<Vollstédndiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 1038
1. genannt 56 1.01 5.39
0. nicht genannt 982 17.80 94.61
8. trifft auf nichts zu 3660 66.33 -
9. KA 820 14.86 8

5518 100.00 100.00
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V506 luxurids: elektr.HHgerat Ref.Nr.: 506
Position: 512 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.8(el0) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von be-
stimmten Produkten und Dienstleistungen wie elektrische Haus-
haltsgerate: Hier schatze ich durchaus eine luxuriodse, exklu-
sive Atmosphare
<Vollstédndiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 1038
1. genannt 36 0.65 3.47
0. nicht genannt 1002 18.16 96.53
8. trifft auf nichts zu 3660 66.33 -
9. KA 820 14.86 -
5518 100.00 100.00
V507 luxuriés: Mébel, Einrich Ref.Nr.: 507
Position: 513 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.8(ell) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von be-
stimmten Produkten und Dienstleistungen wie Mdbel und Einrich-
tung: Hier schatze ich durchaus eine luxuridse, exklusive At-
mosphéare
<Vollstandiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 1038
1. genannt 258 4.68 24.86
0. nicht genannt 780 14.14 75.14
8. trifft auf nichts zu 3660 66.33 -
9. KA 820 14.86 -
5518 100.00 100.00
V508 luxuriés: Hifi, Video,TV Ref.Nr.: 508
Position: 514 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.8(el2) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von be-
stimmten Produkten und Dienstleistungen wie Hifi-, Video-,
Fernsehgerate: Hier schéatze ich durchaus eine luxuriése, ex-
klusive Atmosphére
<Vollstédndiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 1038
1. genannt 93 1.69 8.96
0. nicht genannt 945 17.13 91.04
8. trifft auf nichts zu 3660 66.33 -
9. KA 820 14.86 8

5518 100.00 100.00
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V509 luxurids: Auto Ref.Nr.: 509

Position: 515 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.8(el3) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von be-
stimmten Produkten und Dienstleistungen wie Autos: Hier
schatze ich durchaus eine luxuridse, exklusive Atmosphare

<Vollstandiger Fragetext F.8>

Ungewichtet % N=
Abs. % 1038
1. genannt 153 2.77 14.74
0. nicht genannt 885 16.04 85.26
8. trifft auf nichts zu 3660 66.33 -
9. KA 820 14.86 -
5518 100.00 100.00
V510 luxurids: Reisen, Hotels Ref._Nr.: 510
Position: 516 FWi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.8(el14) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von be-
stimmten Produkten und Dienstleistungen wie Reiseangebote,
Hotels: Hier schatze ich durchaus eine luxuridse, exklusive
Atmosphare
<Vollstédndiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 1038
1. genannt 380 6.89 36.61
0. nicht genannt 658 11.92 63.39
8. trifft auf nichts zu 3660 66.33 -
9. KA 820 14.86 -
5518 100.00 100.00
V511 am billigsten: Bier Ref.Nr.: 511
Position: 517 Fwi: 9
Léange: 1 Fw2: 8
F.8(f1) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie Bier: Das kaufe ich
dort, wo es am billigsten ist
<Vollstédndiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 3893
1. genannt 2124 38.49 54.56
0. nicht genannt 1769 32.06 45.44
8. trifft auf nichts zu 1331 24.12 -
9. KA 294 5.33 8

5518 100.00 100.00
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V512 am billigsten: Wein,Sekt Ref_Nr.: 512

Position: 518 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.8(f2) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie Wein und Sekt: Das kau-
fe ich dort, wo es am billigsten ist

<Vollstandiger Fragetext F.8>

Ungewichtet % N=
Abs. % 3893
1. genannt 1310 23.74 33.65
0. nicht genannt 2583 46.81 66.35
8. trifft auf nichts zu 1331 24.12 8
9. KA 294 5.33 -
5518 100.00 100.00
V513 am billigsten: Spirituos Ref_Nr.: 513
Position: 519 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.8(f3) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie Spirituosen, Schnaps:
Das kaufe ich dort, wo es am billigsten ist
<Vollstandiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 3893
1. genannt 1530 27.73 39.30
0. nicht genannt 2363 42.82 60.70
8. trifft auf nichts zu 1331 24.12 -
9. KA 294 5.33 -
5518 100.00 100.00
V514 am billigsten: alkoholfr Ref.Nr.: 514
Position: 520 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.8(f4) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie alkoholfreie Getréanke:
Das kaufe ich dort, wo es am billigsten ist
<Vollstandiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 3893
1. genannt 2411 43.69 61.93
0. nicht genannt 1482 26.86 38.07
8. trifft auf nichts zu 1331 24.12 8
9. KA 294 5.33 -

5518 100.00 100.00
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V515 am billigsten: Kase Ref.Nr.: 515

Position: 521 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.8(f5) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie Kase: Das kaufe ich
dort, wo es am billigsten ist

<Vollstandiger Fragetext F.8>

Ungewichtet % N=
Abs. % 3893
1. genannt 1445 26.19 37.12
0. nicht genannt 2448 44.36 62.88
8. trifft auf nichts zu 1331 24.12 8
9. KA 294 5.33 -
5518 100.00 100.00
V516 am billigsten: Kosmetik Ref.Nr.: 516
Position: 522 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.8(f6) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie Kosmetik, Kérper-,
Haarpflege: Das kaufe ich dort, wo es am billigsten ist
<Vollstandiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 3893
1. genannt 1367 24.77 35.11
0. nicht genannt 2526 45.78 64.89
8. trifft auf nichts zu 1331 24.12 -
9. KA 294 5.33 -
5518 100.00 100.00
V517 am billigsten: Mode Ref.Nr.: 517
Position: 523 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.8(f7) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie Mode, Kleidung, Schuhe:
Das kaufe ich dort, wo es am billigsten ist
<Vollstandiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 3893
1. genannt 959 17.38 24.63
0. nicht genannt 2934 53.17 75.37
8. trifft auf nichts zu 1331 24.12 8
9. KA 294 5.33 -

5518 100.00 100.00
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V518 am billigsten: Uhren Ref_Nr.: 518

Position: 524 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.8(f8) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie Uhren, Schmuck: Das
kaufe ich dort, wo es am billigsten ist

<Vollstandiger Fragetext F.8>

Ungewichtet % N=

Abs. % 3893
1. genannt 743 13.47 19.09
0. nicht genannt 3150 57.09 80.91
8. trifft auf nichts zu 1331 24.12 -
9. KA 294 5.33 -

5518 100.00 100.00

V519 am billigsten: Kameras Ref._Nr.: 519

Position: 525 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.8(f9) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie Fotokameras und Zube-
hor: Das kaufe ich dort, wo es am billigsten ist

<Vollstandiger Fragetext F.8>

Ungewichtet % N=

Abs. % 3893
1. genannt 744 13.48 19.11
0. nicht genannt 3149 57.07 80.89
8. trifft auf nichts zu 1331 24.12 -
9. KA 294 5.33 -

5518 100.00 100.00

V520 am billigsten: elektr.G. Ref_Nr.: 520

Position: 526 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.8(f10) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von be-
stimmten Produkten und Dienstleistungen wie elektrische Haus-
haltsgerdte: Das kaufe ich dort, wo es am billigsten ist

<Vollstandiger Fragetext F.8>

Ungewichtet % N=

Abs. % 3893
1. genannt 942 17.07 24.20
0. nicht genannt 2951 53.48 75.80
8. trifft auf nichts zu 1331 24.12 8
9. KA 294 5.33 -

5518 100.00 100.00
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V521 am billigsten: Mébel Ref.Nr.: 521

Position: 527 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.8(f11) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von be-
stimmten Produkten und Dienstleistungen wie Moébel und Einrich-
tung: Das kaufe ich dort, wo es am billigsten ist

<Vollstandiger Fragetext F.8>

Ungewichtet % N=
Abs. % 3893
1. genannt 704 12.76 18.08
0. nicht genannt 3189 57.79 81.92
8. trifft auf nichts zu 1331 24.12 8
9. KA 294 5.33 -
5518 100.00 100.00
V522 am billigsten: Hifi, TV Ref.Nr.: 522
Position: 528 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.8(f12) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von be-
stimmten Produkten und Dienstleistungen wie Hifi-, Video-,
Fernsehgerate: Das kaufe ich dort, wo es am billigsten ist
<Vollstandiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 3893
1. genannt 821 14.88 21.09
0. nicht genannt 3072 55.67 78.91
8. trifft auf nichts zu 1331 24.12 -
9. KA 294 5.33 -
5518 100.00 100.00
V523 am billigsten: Auto Ref.Nr.: 523
Position: 529 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.8(f13) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von be-
stimmten Produkten und Dienstleistungen wie Autos: Das kaufe
ich dort, wo es am billigsten ist
<Vollstandiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 3893
1. genannt 1020 18.48 26.20
0. nicht genannt 2873 52.07 73.80
8. trifft auf nichts zu 1331 24.12 8
9. KA 294 5.33 -

5518 100.00 100.00
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am 1 igsten: elsen erT_Nr_:
V524 billig Rei Ref.N 524

Position: 530 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.8(f14) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von be-
stimmten Produkten und Dienstleistungen wie Reiseangebote,
Hotels: Das kaufe ich dort, wo es am billigsten ist

<Vollstandiger Fragetext F.8>

Ungewichtet % N=
Abs. % 3893
1. genannt 853 15.46 21.91
0. nicht genannt 3040 55.09 78.09
8. trifft auf nichts zu 1331 24.12 8
9. KA 294 5.33 -
5518 100.00 100.00
V525 groRes Angebot: Bier Ref_Nr.: 525
Position: 531 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.8(gl) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie Bier: Das kaufe ich
dort, wo ich eine grolle Angebotsvielfalt habe
<Vollstandiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 4848
1. genannt 1609 29.16 33.19
0. nicht genannt 3239 58.70 66.81
8. trifft auf nichts zu 502 9.10 -
9. KA 168 3.04 -
5518 100.00 100.00
V526 groRes Angebot: Wein Ref_Nr.: 526
Position: 532 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.8(g2) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie Wein und Sekt: Das kau-
fe ich dort, wo ich eine grofRe Angebotsvielfalt habe
<Vollstandiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 4848
1. genannt 2090 37.88 43.11
0. nicht genannt 2758 49.98 56.89
8. trifft auf nichts zu 502 9.10 8
9. KA 168 3.04 -

5518 100.00 100.00
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V527 groRes Angebot: Spirit. Ref.Nr.: 527

Position: 533 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.8(g3) Anspriiche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie Spirituosen, Schnaps:
Das kaufe ich dort, wo ich eine groRe Angebotsvielfalt habe

<Vollstandiger Fragetext F.8>

Ungewichtet % N=
Abs. % 4848
1. genannt 1608 29.14 33.17
0. nicht genannt 3240 58.72 66.83
8. trifft auf nichts zu 502 9.10 -
9. KA 168 3.04 -
5518 100.00 100.00
V528 groRes Angebot:alkoholfr Ref_Nr.: 528
Position: 534 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.8(g4) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie alkoholfreie Getréanke:
Das kaufe ich dort, wo ich eine grofRe Angebotsvielfalt habe
<Vollstandiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 4848
1. genannt 1707 30.94 35.21
0. nicht genannt 3141 56.92 64.79
8. trifft auf nichts zu 502 9.10 -
9. KA 168 3.04 -
5518 100.00 100.00
V529 groRes Angebot: Kase Ref_Nr.: 529
Position: 535 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.8(g5) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie Kase: Das kaufe ich
dort, wo ich eine grofle Angebotsvielfalt habe
<Vollstandiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 4848
1. genannt 2510 45.49 51.77
0. nicht genannt 2338 42.37 48.23
8. trifft auf nichts zu 502 9.10 8
9. KA 168 3.04 -

5518 100.00 100.00
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V530 groRes Angebot: Kosmetik Ref_Nr.: 530

Position: 536 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.8(g6) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie Kosmetik, Korper-,
Haarpflege: Das kaufe ich dort, wo ich eine grofle Angebots-
vielfalt habe

<Vollstédndiger Fragetext F.8>

Ungewichtet % N=

Abs. % 4848
1. genannt 1856 33.64 38.28
0. nicht genannt 2992 54.22 61.72
8. trifft auf nichts zu 502 9.10 -
9. KA 168 3.04 -

5518 100.00 100.00

V531 groRes Angebot: Mode Ref.Nr.: 531

Position: 537 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.8(g7) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie Mode, Kleidung, Schuhe:
Das kaufe ich dort, wo ich eine groRRe Angebotsvielfalt habe

<Vollstédndiger Fragetext F.8>

Ungewichtet % N=

Abs. % 4848
1. genannt 2750 49.84 56.72
0. nicht genannt 2098 38.02 43.28
8. trifft auf nichts zu 502 9.10 -
9. KA 168 3.04 -

5518 100.00 100.00

V532 groRes Angebot: Uhren Ref_Nr.: 532

Position: 538 Fwi: 9
Léange: 1 Fw2: 8

F.8(g8) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie Uhren, Schmuck: Das
kaufe ich dort, wo ich eine grof3e Angebotsvielfalt habe

<Vollstédndiger Fragetext F.8>

Ungewichtet % N=

Abs. % 4848
1. genannt 1542 27.94 31.81
0. nicht genannt 3306 59.91 68.19
8. trifft auf nichts zu 502 9.10 -
9. KA 168 3.04 8

5518 100.00 100.00
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V533 groRes Angebot: Kameras Ref_Nr.: 533

Position: 539 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.8(g9) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie Fotokameras und Zube-
hoér: Das kaufe ich dort, wo ich eine grolle Angebotsvielfalt
habe

<Vollstédndiger Fragetext F.8>

Ungewichtet % N=
Abs. % 4848
1. genannt 1385 25.10 28.57
0. nicht genannt 3463 62.76 71.43
8. trifft auf nichts zu 502 9.10 -
9. KA 168 3.04 -
5518 100.00 100.00
V534 groRes Angebot: elektr.G Ref.Nr.: 534
Position: 540 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.8(g10) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von be-
stimmten Produkten und Dienstleistungen wie elektrische Haus-
haltsgerate: Das kaufe ich dort, wo ich eine grofe Angebots-
vielfalt habe
<Vollstandiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 4848
1. genannt 1901 34.45 39.21
0. nicht genannt 2947 53.41 60.79
8. trifft auf nichts zu 502 9.10 -
9. KA 168 3.04 -
5518 100.00 100.00
V535 groRes Angebot: Mébel Ref_Nr.: 535
Position: 541 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.8(gl1l) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von be-
stimmten Produkten und Dienstleistungen wie Mobel und Einrich-
tung: Das kaufe ich dort, wo ich eine grofe Angebotsvielfalt
habe
<Vollstédndiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 4848
1. genannt 2104 38.13 43.40
0. nicht genannt 2744 49.73 56.60
8. trifft auf nichts zu 502 9.10 -
9. KA 168 3.04 -
5518 100.00 100.00
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V536 groRes Angebot: Hifi, TV Ref.Nr.: 536

Position: 542 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.8(gl2) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von be-
stimmten Produkten und Dienstleistungen wie Hifi-, Video-,
Fernsehgerate: Das kaufe ich dort, wo ich eine grolle Angebots-
vielfalt habe

<Vollstédndiger Fragetext F.8>

Ungewichtet % N=
Abs. % 4848
1. genannt 1753 31.77 36.16
0. nicht genannt 3095 56.09 63.84
8. trifft auf nichts zu 502 9.10 -
9. KA 168 3.04 -
5518 100.00 100.00
V537 groRes Angebot: Auto Ref.Nr.: 537
Position: 543 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.8(g13) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von be-
stimmten Produkten und Dienstleistungen wie Autos: Das kaufe
ich dort, wo ich eine grofle Angebotsvielfalt habe
<Vollstédndiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 4848
1. genannt 861 15.60 17.76
0. nicht genannt 3987 72.25 82.24
8. trifft auf nichts zu 502 9.10 -
9. KA 168 3.04 -
5518 100.00 100.00
V538 groRes Angebot: Reisen Ref_Nr.: 538
Position: 544 Fwi: 9
Léange: 1 Fw2: 8
F.8(gl14) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von be-
stimmten Produkten und Dienstleistungen wie Reiseangebote,
Hotels: Das kaufe ich dort, wo ich eine grole Angebotsviel-
falt habe
<Vollstandiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 4848
1. genannt 1099 19.92 22.67
0. nicht genannt 3749 67.94 77.33
8. trifft auf nichts zu 502 9.10 8
9. KA 168 3.04 -
5518 100.00 100.00



ZA-Nr. 1946 Dialoge 111 (1991) Seite 185
V539 sehen+erleben: Bier Ref_.Nr.: 539
Position: 545 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.8(h1) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie Bier: Das kaufe ich
gerne dort, wo es viel zu sehen und zu erleben gibt
<Vollstandiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 2021
1. genannt 118 2.14 5.84
0. nicht genannt 1903 34.49 94.16
8. trifft auf nichts zu 2877 52.14 8
9. KA 620 11.24 -
5518 100.00 100.00
V540 sehen+erleben: Wein,Sekt Ref_Nr.: 540
Position: 546 FWi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.8(h2) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie Wein und Sekt: Das kau-
fe ich gerne dort, wo es viel zu sehen und zu erleben gibt
<Vollstandiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 2021
1. genannt 145 2.63 7.17
0. nicht genannt 1876 34.00 92.83
8. trifft auf nichts zu 2877 52.14 -
9. KA 620 11.24 -

5518 100.00 100.00

V541 sehenterleben: Spirituos Ref.Nr.: 541

Position: 547 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.8(h3) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie Spirituosen, Schnaps:
Das kaufe ich gerne dort, wo es viel zu sehen und zu erleben
gibt

<Vollstédndiger Fragetext F.8>

Ungewichtet % N=

Abs. % 2021
1. genannt 124 2.25 6.14
0. nicht genannt 1897 34.38 93.86
8. trifft auf nichts zu 2877 52.14 -
9. KA 620 11.24 8

5518 100.00 100.00
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V542 sehen+erleben: alkoholfr Ref_Nr.: 542
Position: 548 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.8(h4) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie alkoholfreie Getrénke:
Das kaufe ich gerne dort, wo es viel zu sehen und zu erleben
gibt
<Vollstédndiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 2021
1. genannt 121 2.19 5.99
0. nicht genannt 1900 34.43 94.01
8. trifft auf nichts zu 2877 52.14 -
9. KA 620 11.24 .
5518 100.00 100.00
V543 sehen+erleben: Kase Ref.Nr.: 543
Position: 549 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.8(h5) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie Kase: Das kaufe ich
gerne dort, wo es viel zu sehen und zu erleben gibt
<Vollstédndiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 2021
1. genannt 157 2.85 7.77
0. nicht genannt 1864 33.78 92.23
8. trifft auf nichts zu 2877 52.14 -
9. KA 620 11.24 -

5518 100.00 100.00

V544 sehen+erleben: Kosmetik Ref._Nr_: 544

Position: 550 Fwi: 9
Léange: 1 Fw2: 8

F.8(h6) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie Kosmetik, Kérper-,
Haarpflege: Das kaufe ich gerne dort, wo es viel zu sehen und
zu erleben gibt

<Vollstandiger Fragetext F.8>

Ungewichtet % N=

Abs. % 2021
1. genannt 348 6.31 17.22
0. nicht genannt 1673 30.32 82.78
8. trifft auf nichts zu 2877 52.14 8
9. KA 620 11.24 -

5518 100.00 100.00
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V545 sehen+erleben: Mode Ref.Nr.: 545
Position: 551 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.8(h7) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie Mode, Kleidung, Schuhe:
Das kaufe ich gerne dort, wo es viel zu sehen und zu erleben
gibt
<Vollstédndiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 2021
1. genannt 1042 18.88 51.56
0. nicht genannt 979 17.74 48.44
8. trifft auf nichts zu 2877 52.14 -
9. KA 620 11.24 -
5518 100.00 100.00
V546 sehenterleben: Uhren Ref.Nr.: 546
Position: 552 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.8(h8) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie Uhren, Schmuck: Das
kaufe ich gerne dort, wo es viel zu sehen und zu erleben gibt
<Vollstédndiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 2021
1. genannt 306 5.55 15.14
0. nicht genannt 1715 31.08 84.86
8. trifft auf nichts zu 2877 52.14 -
9. KA 620 11.24 -

5518 100.00 100.00

V547 sehen+erleben: Kameras Ref_Nr.: 547

Position: 553 Fwi: 9
Léange: 1 Fw2: 8

F.8(h9) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie Fotokameras und Zube-
hoér: Das kaufe ich gerne dort, wo es viel zu sehen und zu er-
leben gibt

<Vollstandiger Fragetext F.8>

Ungewichtet % N=

Abs. % 2021
1. genannt 226 4.10 11.18
0. nicht genannt 1795 32.53 88.82
8. trifft auf nichts zu 2877 52.14 8
9. KA 620 11.24 -

5518 100.00 100.00
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V548 sehen+erleben: elektr.G. Ref.Nr.: 548

Position: 554 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.8(h10) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von be-
stimmten Produkten und Dienstleistungen wie elektrische Haus-
haltsgerate: Das kaufe ich gerne dort, wo es viel zu sehen
und zu erleben gibt

<Vollstédndiger Fragetext F.8>

Ungewichtet % N=
Abs. % 2021
1. genannt 309 5.60 15.29
0. nicht genannt 1712 31.03 84.71
8. trifft auf nichts zu 2877 52.14 -
9. KA 620 11.24 -
5518 100.00 100.00
V549 sehen+erleben: Mébel Ref.Nr.: 549
Position: 555 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.8(h11l) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von be-
stimmten Produkten und Dienstleistungen wie Mdbel und Einrich-
tung: Das kaufe ich gerne dort, wo es viel zu sehen und zu er-
leben gibt
<Vollstandiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 2021
1. genannt 739 13.39 36.57
0. nicht genannt 1282 23.23 63.43
8. trifft auf nichts zu 2877 52.14 -
9. KA 620 11.24 -
5518 100.00 100.00
V550 sehenterleben: Hifi, TV Ref.Nr.: 550
Position: 556 Fwl: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.8(h12) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von be-
stimmten Produkten und Dienstleistungen wie Hifi-, Video-,
Fernsehgerate: Das kaufe ich gerne dort, wo es viel zu sehen
und zu erleben gibt
<Vollstédndiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 2021
1. genannt 385 6.98 19.05
0. nicht genannt 1636 29.65 80.95
8. trifft auf nichts zu 2877 52.14 -
9. KA 620 11.24 -
5518 100.00 100.00
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V551 sehen+erleben: Auto Ref_Nr.: 551

Position: 557 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.8(h13) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von be-
stimmten Produkten und Dienstleistungen wie Autos: Das kaufe
ich gerne dort, wo es viel zu sehen und zu erleben gibt

<Vollstandiger Fragetext F.8>

Ungewichtet % N=
Abs. % 2021
1. genannt 214 3.88 10.59
0. nicht genannt 1807 32.75 89.41
8. trifft auf nichts zu 2877 52.14 8
9. KA 620 11.24 -
5518 100.00 100.00
V552 sehen+erleben: Reisen Ref_Nr.: 552
Position: 558 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.8(h14) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von be-
stimmten Produkten und Dienstleistungen wie Reiseangebote,
Hotels: Das kaufe ich gerne dort, wo es viel zu sehen und zu
erleben gibt
<Vollstédndiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 2021
1. genannt 338 6.13 16.72
0. nicht genannt 1683 30.50 83.28
8. trifft auf nichts zu 2877 52.14 -
9. KA 620 11.24 -
5518 100.00 100.00
V553 gebe gerne Rat: Bier Ref_Nr.: 553
Position: 559 Fwi: 9
Léange: 1 Fw2: 8
F.8(J1) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie Bier: Hier kenne ich
mich aus und gebe anderen gerne einen Rat
<Vollstédndiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 2060
1. genannt 211 3.82 10.24
0. nicht genannt 1849 33.51 89.76
8. trifft auf nichts zu 2855 51.74 -
9. KA 603 10.93 8
5518 100.00 100.00
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V554 gebe gerne Rat: Wein Ref.Nr.: 554

Position: 560 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.8(2) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie Wein und Sekt: Hier
kenne ich mich aus und gebe anderen gerne einen Rat

<Vollstandiger Fragetext F.8>

Ungewichtet % N=

Abs. % 2060
1. genannt 325 5.89 15.78
0. nicht genannt 1735 31.44 84.22
8. trifft auf nichts zu 2855 51.74 8
9. KA 603 10.93 -

5518 100.00 100.00

V555 gebe gerne Rat: Spirit. Ref_Nr.: 555

Position: 561 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.8(J3) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie Spirituosen, Schnaps:
Hier kenne ich mich aus und gebe anderen gerne einen Rat

<Vollstandiger Fragetext F.8>

Ungewichtet % N=

Abs. % 2060
1. genannt 135 2.45 6.55
0. nicht genannt 1925 34.89 93.45
8. trifft auf nichts zu 2855 51.74 -
9. KA 603 10.93 -

5518 100.00 100.00

V556 gebe gerne Rat:alkoholfr Ref_Nr.: 556

Position: 562 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.8(J4) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie alkoholfreie Getréanke:
Hier kenne ich mich aus und gebe anderen gerne einen Rat

<Vollstandiger Fragetext F.8>

Ungewichtet % N=

Abs. % 2060
1. genannt 142 2.57 6.89
0. nicht genannt 1918 34.76 93.11
8. trifft auf nichts zu 2855 51.74 8
9. KA 603 10.93 -

5518 100.00 100.00
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V557 gebe gerne Rat: Kase Ref_Nr.: 557

Position: 563 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.8(5) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie Kase: Hier kenne ich
mich aus und gebe anderen gerne einen Rat

<Vollstandiger Fragetext F.8>

Ungewichtet % N=

Abs. % 2060
1. genannt 249 4.51 12.09
0. nicht genannt 1811 32.82 87.91
8. trifft auf nichts zu 2855 51.74 -
9. KA 603 10.93 -

5518 100.00 100.00

V558 gebe gerne Rat: Kosmetik Ref_Nr.: 558

Position: 564 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.8(J6) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie Kosmetik, Kérper-,
Haarpflege: Hier kenne ich mich aus und gebe anderen gerne
einen Rat

<Vollstédndiger Fragetext F.8>

Ungewichtet % N=

Abs. % 2060
1. genannt 420 7.61 20.39
0. nicht genannt 1640 29.72 79.61
8. trifft auf nichts zu 2855 51.74 -
9. KA 603 10.93 -

5518 100.00 100.00

V559 gebe gerne Rat: Mode Ref_Nr.: 559

Position: 565 Fwi: 9
Léange: 1 Fw2: 8

F.8(J7) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie Mode, Kleidung, Schuhe:
Hier kenne ich mich aus und gebe anderen gerne einen Rat

<Vollstédndiger Fragetext F.8>

Ungewichtet % N=

Abs. % 2060
1. genannt 487 8.83 23.64
0. nicht genannt 1573 28.51 76.36
8. trifft auf nichts zu 2855 51.74 -
9. KA 603 10.93 8

5518 100.00 100.00
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V560 gebe gerne Rat: Uhren Ref_Nr.: 560
Position: 566 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.8(8) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie Uhren, Schmuck: Hier
kenne ich mich aus und gebe anderen gerne einen Rat
<Vollstandiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 2060
1. genannt 158 2.86 7.67
0. nicht genannt 1902 34.47 92.33
8. trifft auf nichts zu 2855 51.74 -
9. KA 603 10.93 -
5518 100.00 100.00
V561 gebe gerne Rat: Kameras Ref_Nr.: 561
Position: 567 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.8(J9) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie Fotokameras und Zube-
hoér: Hier kenne ich mich aus und gebe anderen gerne einen Rat
<Vollstandiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 2060
1. genannt 246 4.46 11.94
0. nicht genannt 1814 32.87 88.06
8. trifft auf nichts zu 2855 51.74 -
9. KA 603 10.93 -

5518 100.00 100.00

V562 gebe gerne Rat: elektr.G Ref_Nr.: 562

Position: 568 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.8(J10) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von be-
stimmten Produkten und Dienstleistungen wie elektrische Haus-
haltsgerdte: Hier kenne ich mich aus und gebe anderen gerne
einen Rat

<Vollstédndiger Fragetext F.8>

Ungewichtet % N=

Abs. % 2060
1. genannt 312 5.65 15.15
0. nicht genannt 1748 31.68 84.85
8. trifft auf nichts zu 2855 51.74 -
9. KA 603 10.93 8

5518 100.00 100.00
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V563 gebe gerne Rat: Mobel Ref.Nr.: 563

Position: 569 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.8(11) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von be-
stimmten Produkten und Dienstleistungen wie Moébel und Einrich-
tung: Hier kenne ich mich aus und gebe anderen gerne einen Rat

<Vollstandiger Fragetext F.8>

Ungewichtet % N=
Abs. % 2060
1. genannt 273 4.95 13.25
0. nicht genannt 1787 32.38 86.75
8. trifft auf nichts zu 2855 51.74 -
9. KA 603 10.93 -
5518 100.00 100.00
V564 gebe gerne Rat: Hifi, TV Ref._Nr.: 564
Position: 570 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.8(J12) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von be-
stimmten Produkten und Dienstleistungen wie Hifi-, Video-,
Fernsehgerate: Hier kenne ich mich aus und gebe anderen gerne
einen Rat
<Vollstédndiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 2060
1. genannt 387 7.01 18.79
0. nicht genannt 1673 30.32 81.21
8. trifft auf nichts zu 2855 51.74 -
9. KA 603 10.93 -
5518 100.00 100.00
V565 gebe gerne Rat: Auto Ref_Nr.: 565
Position: 571 Fwi: 9
Léange: 1 Fw2: 8
F.8(J13) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von be-
stimmten Produkten und Dienstleistungen wie Autos: Hier kenne
ich mich aus und gebe anderen gerne einen Rat
<Vollstédndiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 2060
1. genannt 500 9.06 24.27
0. nicht genannt 1560 28.27 75.73
8. trifft auf nichts zu 2855 51.74 -
9. KA 603 10.93 8

5518 100.00 100.00
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V566 gebe gerne Rat: Reisen Ref_Nr.: 566

Position: 572 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.8(14) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von be-
stimmten Produkten und Dienstleistungen wie Reiseangebote,
Hotels: Hier kenne ich mich aus und gebe anderen gerne einen
Rat

<Vollstédndiger Fragetext F.8>

Ungewichtet % N=

Abs. % 2060
1. genannt 251 4.55 12.18
0. nicht genannt 1809 32.78 87.82
8. trifft auf nichts zu 2855 51.74 -
9. KA 603 10.93 -

5518 100.00 100.00

V567 info Warentest: Bier Ref_Nr.: 567

Position: 573 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.8(k1) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie Bier: Hier informiere
ich mich Uber Warentestergebnisse

<Vollstédndiger Fragetext F.8>

Ungewichtet % N=

Abs. % 3491
1. genannt 104 1.88 2.98
0. nicht genannt 3387 61.38 97.02
8. trifft auf nichts zu 1737 31.48 -
9. KA 290 5.26 -

5518 100.00 100.00

V568 info Warentest: Wein Ref.Nr_: 568

Position: 574 Fwi: 9
Léange: 1 Fw2: 8

F.8(k2) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie Wein und Sekt: Hier
informiere ich mich Uber Warentestergebnisse

<Vollstédndiger Fragetext F.8>

Ungewichtet % N=

Abs. % 3491
1. genannt 90 1.63 2.58
0. nicht genannt 3401 61.63 97.42
8. trifft auf nichts zu 1737 31.48 -
9. KA 290 5.26 8

5518 100.00 100.00
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V569 info Warentest: Spirit. Ref.Nr.: 569
Position: 575 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.8(k3) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie Spirituosen, Schnaps:
Hier informiere ich mich Uber Warentestergebnisse
<Vollstandiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 3491
1. genannt 58 1.05 1.66
0. nicht genannt 3433 62.21 98.34
8. trifft auf nichts zu 1737 31.48 8
9. KA 290 5.26 -
5518 100.00 100.00
V570 info Warentest:alkoholfr Ref._Nr.: 570
Position: 576 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.8(k4) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie alkoholfreie Getréanke:
Hier informiere ich mich Uber Warentestergebnisse
<Vollstandiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 3491
1. genannt 168 3.04 4.81
0. nicht genannt 3323 60.22 95.19
8. trifft auf nichts zu 1737 31.48 -
9. KA 290 5.26 -

5518 100.00 100.00

V571 info Warentest: Kase Ref._Nr.: 571

Position: 577 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.8(k5) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie Kase: Hier informiere
ich mich Uber Warentestergebnisse

<Vollstandiger Fragetext F.8>

Ungewichtet % N=

Abs. % 3491
1. genannt 103 1.87 2.95
0. nicht genannt 3388 61.40 97.05
8. trifft auf nichts zu 1737 31.48 8
9. KA 290 5.26 -

5518 100.00 100.00
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V572 info Warentest: Kosmetik Ref_Nr.: 572

Position: 578 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.8(k6) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie Kosmetik, Korper-,
Haarpflege: Hier informiere ich mich Uber Warentestergebnisse

<Vollstandiger Fragetext F.8>

Ungewichtet % N=
Abs. % 3491
1. genannt 567 10.28 16.24
0. nicht genannt 2924 52.99 83.76
8. trifft auf nichts zu 1737 31.48 -
9. KA 290 5.26 -
5518 100.00 100.00
V573 info Warentest: Mode Ref_Nr.: 573
Position: 579 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.8(k7) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie Mode, Kleidung, Schuhe:
Hier informiere ich mich Uber Warentestergebnisse
<Vollstandiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 3491
1. genannt 127 2.30 3.64
0. nicht genannt 3364 60.96 96.36
8. trifft auf nichts zu 1737 31.48 -
9. KA 290 5.26 -
5518 100.00 100.00
V574 info Warentest: Uhren Ref.Nr.: 574
Position: 580 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.8(k8) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie Uhren, Schmuck: Hier
informiere ich mich Uber Warentestergebnisse
<Vollstandiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 3491
1. genannt 321 5.82 9.20
0. nicht genannt 3170 57.45 90.80
8. trifft auf nichts zu 1737 31.48 -
9. KA 290 5.26 -
5518 100.00 100.00
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V575 info Warentest: Kameras Ref.Nr.: 575
Position: 581 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.8(k9) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie Fotokameras und Zube-
hoér: Hier informiere ich mich Uber Warentestergebnisse
<Vollstandiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 3491
1. genannt 1652 29.94 47.32
0. nicht genannt 1839 33.33 52.68
8. trifft auf nichts zu 1737 31.48 8
9. KA 290 5.26 -
5518 100.00 100.00
V576 info Warentest: elektr.G Ref.Nr.: 576
Position: 582 FWi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.8(k10) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von be-
stimmten Produkten und Dienstleistungen wie elektrische Haus-
haltsgerdte: Hier informiere ich mich Uber Warentestergebnisse
<Vollstandiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 3491
1. genannt 2620 47.48 75.05
0. nicht genannt 871 15.78 24.95
8. trifft auf nichts zu 1737 31.48 -
9. KA 290 5.26 -

5518 100.00 100.00

V577 info Warentest: Mébel Ref_Nr.: 577

Position: 583 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.8(k11l) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von be-
stimmten Produkten und Dienstleistungen wie Mobel und Einrich-
tung: Hier informiere ich mich Uber Warentestergebnisse

<Vollstandiger Fragetext F.8>

Ungewichtet % N=

Abs. % 3491
1. genannt 342 6.20 9.80
0. nicht genannt 3149 57.07 90.20
8. trifft auf nichts zu 1737 31.48 8
9. KA 290 5.26 -

5518 100.00 100.00
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V578 info Warentest: Hifi, TV Ref.Nr.: 578

Position: 584 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.8(k12) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von be-
stimmten Produkten und Dienstleistungen wie Hifi-, Video-,
Fernsehgerate: Hier informiere ich mich lUber Warentestergeb-
nisse

<Vollstédndiger Fragetext F.8>

Ungewichtet % N=
Abs. % 3491
1. genannt 2313 41.92 66.26
0. nicht genannt 1178 21.35 33.74
8. trifft auf nichts zu 1737 31.48 -
9. KA 290 5.26 -
5518 100.00 100.00
V579 info Warentest: Auto Ref.Nr.: 579
Position: 585 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.8(k13) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von be-
stimmten Produkten und Dienstleistungen wie Autos: Hier infor-
miere ich mich Uber Warentestergebnisse
<Vollstédndiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 3491
1. genannt 1365 24.74 39.10
0. nicht genannt 2126 38.53 60.90
8. trifft auf nichts zu 1737 31.48 -
9. KA 290 5.26 -
5518 100.00 100.00
V580 info Warentest: Reisen Ref_Nr.: 580
Position: 586 Fwi: 9
Léange: 1 Fw2: 8
F.8(k14) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von be-
stimmten Produkten und Dienstleistungen wie Reiseangebote,
Hotels: Hier informiere ich mich Uber Warentestergebnisse
<Vollstédndiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 3491
1. genannt 408 7.39 11.69
0. nicht genannt 3083 55.87 88.31
8. trifft auf nichts zu 1737 31.48 -
9. KA 290 5.26 8

5518 100.00 100.00
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V581 Spontaneinkauf: Bier Ref_.Nr.: 581

Position: 587 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.8(I1) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie Bier: Hier lasse ich
mich manchmal zu Spontankaufen hinreiflen

<Vollstandiger Fragetext F.8>

Ungewichtet % N=
Abs. % 2869
1. genannt 303 5.49 10.56
0. nicht genannt 2566 46.50 89.44
8. trifft auf nichts zu 2259 40.94 8
9. KA 390 7.07 -
5518 100.00 100.00
V582 Spontaneinkauf: Wein Ref._Nr.: 582
Position: 588 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.8(12) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie Wein und Sekt: Hier
lasse ich mich manchmal zu Spontankaufen hinreifien
<Vollstandiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 2869
1. genannt 540 9.79 18.82
0. nicht genannt 2329 42.21 81.18
8. trifft auf nichts zu 2259 40.94 -
9. KA 390 7.07 -
5518 100.00 100.00
V583 Spontaneinkauf: Spirit. Ref_Nr.: 583
Position: 589 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.8(13) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie Spirituosen, Schnaps:
Hier lasse ich mich manchmal zu Spontankdufen hinreif3en
<Vollstandiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 2869
1. genannt 359 6.51 12.51
0. nicht genannt 2510 45.49 87.49
8. trifft auf nichts zu 2259 40.94 8
9. KA 390 7.07 -

5518 100.00 100.00
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V584 Spontaneinkauf:alkoholfr Ref.Nr.: 584

Position: 590 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.8(14) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie alkoholfreie Getrénke:
Hier lasse ich mich manchmal zu Spontank&ufen hinreiflen

<Vollstandiger Fragetext F.8>

Ungewichtet % N=
Abs. % 2869
1. genannt 337 6.11 11.75
0. nicht genannt 2532 45.89 88.25
8. trifft auf nichts zu 2259 40.94 8
9. KA 390 7.07 -
5518 100.00 100.00
V585 Spontaneinkauf: Kase Ref._Nr.: 585
Position: 591 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.8(15) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie Kase: Hier lasse ich
mich manchmal zu Spontank&ufen hinreil3en
<Vollstandiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 2869
1. genannt 437 7.92 15.23
0. nicht genannt 2432 44.07 84.77
8. trifft auf nichts zu 2259 40.94 -
9. KA 390 7.07 -
5518 100.00 100.00
V586 Spontaneinkauf: Kosmetik Ref._Nr.: 586
Position: 592 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.8(16) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie Kosmetik, Kérper-,
Haarpflege: Hier lasse ich mich manchmal zu Spontankaufen hin-
reiflen
<Vollstédndiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 2869
1. genannt 795 14.41 27.71
0. nicht genannt 2074 37.59 72.29
8. trifft auf nichts zu 2259 40.94 -
9. KA 390 7.07 8

5518 100.00 100.00
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V587 Spontaneinkauf: Mode Ref.Nr.: 587

Position: 593 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.8(17) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie Mode, Kleidung, Schuhe:
Hier lasse ich mich manchmal zu Spontank&ufen hinreilien

<Vollstandiger Fragetext F.8>

Ungewichtet % N=
Abs. % 2869
1. genannt 1892 34.29 65.95
0. nicht genannt 977 17.71 34.05
8. trifft auf nichts zu 2259 40.94 -
9. KA 390 7.07 -
5518 100.00 100.00
V588 Spontaneinkauf: Uhren Ref._Nr.: 588
Position: 594 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.8(18) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie Uhren, Schmuck: Hier
lasse ich mich manchmal zu Spontankaufen hinreifien
<Vollstandiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 2869
1. genannt 372 6.74 12.97
0. nicht genannt 2497 45.25 87.03
8. trifft auf nichts zu 2259 40.94 -
9. KA 390 7.07 -
5518 100.00 100.00
V589 Spontaneinkauf: Kameras Ref_Nr.: 589
Position: 595 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.8(19) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie Fotokameras und Zube-
hor: Hier lasse ich mich manchmal zu Spontankaufen hinreifien
<Vollstandiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 2869
1. genannt 70 1.27 2.44
0. nicht genannt 2799 50.72 97.56
8. trifft auf nichts zu 2259 40.94 8
9. KA 390 7.07 -

5518 100.00 100.00
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V590 Spontaneinkauf: elektr.G Ref_Nr.: 590
Position: 596 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.8(110) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von be-
stimmten Produkten und Dienstleistungen wie elektrische Haus-
haltsgerate: Hier lasse ich mich manchmal zu Spontankaufen-
hinreif3en
<Vollstédndiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 2869
1. genannt 87 1.58 3.03
0. nicht genannt 2782 50.42 96.97
8. trifft auf nichts zu 2259 40.94 -
9. KA 390 7.07 -
5518 100.00 100.00
V591 Spontaneinkauf: M&bel Ref.Nr.: 591
Position: 597 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.8(111) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von be-
stimmten Produkten und Dienstleistungen wie Mdbel und Einrich-
tung: Hier lasse ich mich manchmal zu Spontankdufen hinreiflen
<Vollstédndiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 2869
1. genannt 161 2.92 5.61
0. nicht genannt 2708 49.08 94.39
8. trifft auf nichts zu 2259 40.94 -
9. KA 390 7.07 -

5518 100.00 100.00

V592 Spontaneinkauf: Hifi, TV Ref_Nr.: 592

Position: 598 Fwi: 9
Léange: 1 Fw2: 8

F.8(112) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von be-
stimmten Produkten und Dienstleistungen wie Hifi-, Video-,
Fernsehgerate: Hier lasse ich mich manchmal zu Spontankaufen
hinreilRen

<Vollstandiger Fragetext F.8>

Ungewichtet % N=

Abs. % 2869
1. genannt 83 1.50 2.89
0. nicht genannt 2786 50.49 97.11
8. trifft auf nichts zu 2259 40.94 8
9. KA 390 7.07 -

5518 100.00 100.00
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V593 Spontaneinkauf: Auto Ref_Nr.: 593

Position: 599 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.8(113) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von be-
stimmten Produkten und Dienstleistungen wie Autos: Hier lasse
ich mich manchmal zu Spontankaufen hinreiflen

<Vollstandiger Fragetext F.8>

Ungewichtet % N=
Abs. % 2869
1. genannt 53 0.96 1.85
0. nicht genannt 2816 51.03 98.15
8. trifft auf nichts zu 2259 40.94 8
9. KA 390 7.07 -
5518 100.00 100.00
V594 Spontaneinkauf: Reisen Ref._Nr.: 594
Position: 600 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.8(114) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von be-
stimmten Produkten und Dienstleistungen wie Reiseangebote,
Hotels: Hier lasse ich mich manchmal zu Spontank&ufen hin-
reiflen
<Vollstédndiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 2869
1. genannt 104 1.88 3.62
0. nicht genannt 2765 50.11 96.38
8. trifft auf nichts zu 2259 40.94 -
9. KA 390 7.07 -
5518 100.00 100.00
V595 Gutes génnen: Bier Ref_Nr.: 595
Position: 601 Fwi: 9
Léange: 1 Fw2: 8
F.8(m1) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie Bier: Hier habe ich
gern das Gefuhl, mir etwas Gutes zu gdnnen
<Vollstédndiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 3659
1. genannt 455 8.25 12.44
0. nicht genannt 3204 58.06 87.56
8. trifft auf nichts zu 1504 27.26 -
9. KA 355 6.43 8

5518 100.00 100.00



ZA-Nr. 1946 Dialoge 111 (1991) Seite 204

V596 Gutes gonnen: Wein, Sekt Ref.Nr.: 596

Position: 602 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.8(m2) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie Wein und Sekt: Hier
habe ich gern das Gefihl, mir etwas Gutes zu gonnen

<Vollstandiger Fragetext F.8>

Ungewichtet % N=

Abs. % 3659
1. genannt 1287 23.32 35.17
0. nicht genannt 2372 42.99 64.83
8. trifft auf nichts zu 1504 27.26 -
9. KA 355 6.43 -

5518 100.00 100.00

V597 Gutes gbnnen: Spirituos Ref_Nr.: 597

Position: 603 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.8(m3) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie Spirituosen, Schnaps:
Hier habe ich gern das Gefuhl, mir etwas Gutes zu gbnnen

<Vollstandiger Fragetext F.8>

Ungewichtet % N=

Abs. % 3659
1. genannt 473 8.57 12.93
0. nicht genannt 3186 57.74 87.07
8. trifft auf nichts zu 1504 27.26 -
9. KA 355 6.43 -

5518 100.00 100.00

V598 Gutes gdnnen: alkoholfr Ref_Nr.: 598

Position: 604 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.8(m4) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie alkoholfreie Getréanke:
Hier habe ich gern das Gefuhl, mir etwas Gutes zu gbnnen

<Vollstandiger Fragetext F.8>

Ungewichtet % N=

Abs. % 3659
1. genannt 298 5.40 8.14
0. nicht genannt 3361 60.91 91.86
8. trifft auf nichts zu 1504 27.26 8
9. KA 355 6.43 -

5518 100.00 100.00
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V599 Gutes gbnnen: Kase Ref.Nr.: 599

Position: 605 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.8(m5) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie Kase: Hier habe ich
gern das Gefuhl, mir etwas Gutes zu gdnnen

<Vollstandiger Fragetext F.8>

Ungewichtet % N=

Abs. % 3659
1. genannt 707 12.81 19.32
0. nicht genannt 2952 53.50 80.68
8. trifft auf nichts zu 1504 27.26 -
9. KA 355 6.43 -

5518 100.00 100.00

V600 Gutes génnen: Kosmetik Ref._Nr.: 600

Position: 606 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.8(m6) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie Kosmetik, Kérper-,
Haarpflege: Hier habe ich gern das Gefuhl, mir etwas Gutes zu
gonnen

<Vollstédndiger Fragetext F.8>

Ungewichtet % N=

Abs. % 3659
1. genannt 1045 18.94 28.56
0. nicht genannt 2614 47.37 71.44
8. trifft auf nichts zu 1504 27.26 -
9. KA 355 6.43 -

5518 100.00 100.00

V601 Gutes génnen: Mode Ref_Nr.: 601

Position: 607 Fwi: 9
Léange: 1 Fw2: 8

F.8(m7) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie Mode, Kleidung, Schuhe:
Hier habe ich gern das Gefuhl, mir etwas Gutes zu gbnnen

<Vollstédndiger Fragetext F.8>

Ungewichtet % N=

Abs. % 3659
1. genannt 1310 23.74 35.80
0. nicht genannt 2349 42.57 64.20
8. trifft auf nichts zu 1504 27.26 -
9. KA 355 6.43 -

5518 100.00 100.00
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V602 Gutes génnen: Uhren Ref.Nr.: 602

Position: 608 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.8(m8) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie Uhren, Schmuck: Hier
habe ich gern das Gefihl, mir etwas Gutes zu gonnen

<Vollstandiger Fragetext F.8>

Ungewichtet % N=
Abs. % 3659
1. genannt 542 9.82 14.81
0. nicht genannt 3117 56.49 85.19
8. trifft auf nichts zu 1504 27.26 8
9. KA 355 6.43 -
5518 100.00 100.00
V603 Gutes gdnnen: Foto Ref._Nr.: 603
Position: 609 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.8(m9) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie Fotokameras und Zube-
hor: Hier habe ich gern das Gefuhl, mir etwas Gutes zu génnen
<Vollstandiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 3659
1. genannt 196 3.55 5.36
0. nicht genannt 3463 62.76 94.64
8. trifft auf nichts zu 1504 27.26 -
9. KA 355 6.43 -
5518 100.00 100.00
V604 Gutes gdnnen: elektr.G. Ref.Nr.: 604
Position: 610 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.8(m10) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von be-
stimmten Produkten und Dienstleistungen wie elektrische Haus-
haltsgerdte: Hier habe ich gern das Gefihl, mir etwas Gutes
zu gonnen
<Vollstédndiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 3659
1. genannt 189 3.43 5.17
0. nicht genannt 3470 62.89 94.83
8. trifft auf nichts zu 1504 27.26 -
9. KA 355 6.43 8

5518 100.00 100.00
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V605 Gutes génnen: Mobel Ref.Nr.: 605

Position: 611 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.8(ml1l1l) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von be-
stimmten Produkten und Dienstleistungen wie Moébel und Einrich-
tung: Hier habe ich gern das Gefuhl, mir etwas Gutes zu génnen

<Vollstandiger Fragetext F.8>

Ungewichtet % N=
Abs. % 3659
1. genannt 538 9.75 14.70
0. nicht genannt 3121 56.56 85.30
8. trifft auf nichts zu 1504 27.26 8
9. KA 355 6.43 -
5518 100.00 100.00
V606 Gutes génnen: Hifi, TV Ref._Nr.: 606
Position: 612 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.8(m12) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von be-
stimmten Produkten und Dienstleistungen wie Hifi-, Video-,
Fernsehgerate: Hier habe ich gern das Gefuhl, mir etwas Gutes
zu goénnen
<Vollstédndiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 3659
1. genannt 357 6.47 9.76
0. nicht genannt 3302 59.84 90.24
8. trifft auf nichts zu 1504 27.26 -
9. KA 355 6.43 -
5518 100.00 100.00
V607 Gutes génnen: Auto Ref_Nr.: 607
Position: 613 Fwi: 9
Léange: 1 Fw2: 8
F.8(m13) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von be-
stimmten Produkten und Dienstleistungen wie Autos: Hier habe
ich gern das Gefuhl, mir etwas Gutes zu gbnnen
<Vollstédndiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 3659
1. genannt 390 7.07 10.66
0. nicht genannt 3269 59.24 89.34
8. trifft auf nichts zu 1504 27.26 -
9. KA 355 6.43 8
5518 100.00 100.00
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V608 Gutes gbnnen: Reisen Ref_Nr.: 608

Position: 614 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.8(m14) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von be-
stimmten Produkten und Dienstleistungen wie Reiseangebote,
Hotels: Hier habe ich gern das Gefihl, mir etwas Gutes zu

goénnen

<Vollstédndiger Fragetext F.8>

Ungewichtet % N=
Abs. % 3659
1. genannt 745 13.50 20.36
0. nicht genannt 2914 52.81 79.64
8. trifft auf nichts zu 1504 27.26 -
9. KA 355 6.43 -
5518 100.00 100.00
V609 Individuelles: Bier Ref_Nr.: 609
Position: 615 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.8(nl1) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie Bier: Hier schétze ich
das Individuelle, Besondere
<Vollstédndiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 2856
1. genannt 76 1.38 2.66
0. nicht genannt 2780 50.38 97.34
8. trifft auf nichts zu 2232 40.45 -
9. KA 430 7.79 -
5518 100.00 100.00
V610 Individuelles: Wein,Sekt Ref_Nr.: 610
Position: 616 Fwi: 9
Léange: 1 Fw2: 8
F.8(n2) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie Wein und Sekt: Hier
schatze ich das Individuelle, Besondere
<Vollstédndiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 2856
1. genannt 258 4.68 9.03
0. nicht genannt 2598 47.08 90.97
8. trifft auf nichts zu 2232 40.45 -
9. KA 430 7.79 8
5518 100.00 100.00
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V611 Individuelles: Spirituos Ref_Nr.: 611
Position: 617 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.8(n3) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie Spirituosen, Schnaps:
Hier schatze ich das Individuelle, Besondere
<Vollstandiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 2856
1. genannt 131 2.37 4._.59
0. nicht genannt 2725 49.38 95.41
8. trifft auf nichts zu 2232 40.45 8
9. KA 430 7.79 -
5518 100.00 100.00
V612 Individuelles: alkoholfr Ref._Nr.: 612
Position: 618 FWi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.8(n4) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie alkoholfreie Getréanke:
Hier schatze ich das Individuelle, Besondere
<Vollstandiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 2856
1. genannt 52 0.94 1.82
0. nicht genannt 2804 50.82 98.18
8. trifft auf nichts zu 2232 40.45 -
9. KA 430 7.79 -

5518 100.00 100.00

V613 Individuelles: Kéase Ref.Nr.: 613

Position: 619 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.8(n5) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie Kase: Hier schéatze ich
das Individuelle, Besondere

<Vollstandiger Fragetext F.8>

Ungewichtet % N=

Abs. % 2856
1. genannt 164 2.97 5.74
0. nicht genannt 2692 48.79 94.26
8. trifft auf nichts zu 2232 40.45 8
9. KA 430 7.79 -

5518 100.00 100.00
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V614 Individuelles: Kosmetik Ref_Nr.: 614

Position: 620 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.8(n6) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie Kosmetik, Korper-,
Haarpflege: Hier schatze ich das Individuelle, Besondere

<Vollstandiger Fragetext F.8>

Ungewichtet % N=
Abs. % 2856
1. genannt 451 8.17 15.79
0. nicht genannt 2405 43.58 84.21
8. trifft auf nichts zu 2232 40.45 8
9. KA 430 7.79 -
5518 100.00 100.00
V615 Individuelles: Mode Ref.Nr.: 615
Position: 621 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.8(n7) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie Mode, Kleidung, Schuhe:
Hier schatze ich das Individuelle, Besondere
<Vollstandiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 2856
1. genannt 1145 20.75 40.09
0. nicht genannt 1711 31.01 59.91
8. trifft auf nichts zu 2232 40.45 -
9. KA 430 7.79 -
5518 100.00 100.00
V616 Individuelles: Uhren Ref.Nr.: 616
Position: 622 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.8(n8) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie Uhren, Schmuck: Hier
schatze ich das Individuelle, Besondere
<Vollstandiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 2856
1. genannt 755 13.68 26.44
0. nicht genannt 2101 38.08 73.56
8. trifft auf nichts zu 2232 40.45 8
9. KA 430 7.79 -
5518 100.00 100.00
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V617 Individuelles: Kameras Ref_Nr.: 617
Position: 623 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.8(n9) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie Fotokameras und Zube-
hor: Hier schatze ich das Individuelle, Besondere
<Vollstandiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 2856
1. genannt 173 3.14 6.06
0. nicht genannt 2683 48.62 93.94
8. trifft auf nichts zu 2232 40.45 8
9. KA 430 7.79 -
5518 100.00 100.00
V618 Individuelles: elektr.G. Ref._Nr.: 618
Position: 624 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.8(n10) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von be-
stimmten Produkten und Dienstleistungen wie elektrische Haus-
haltsgerdte: Hier schatze ich das Individuelle, Besondere
<Vollstandiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 2856
1. genannt 122 2.21 4.27
0. nicht genannt 2734 49.55 95.73
8. trifft auf nichts zu 2232 40.45 -
9. KA 430 7.79 -
5518 100.00 100.00
V619 Individuelles: Mébel Ref.Nr.: 619
Position: 625 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.8(n1l1) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von be-
stimmten Produkten und Dienstleistungen wie Mobel und Einrich-
tung: Hier schétze ich das Individuelle, Besondere
<Vollstandiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 2856
1. genannt 780 14.14 27.31
0. nicht genannt 2076 37.62 72.69
8. trifft auf nichts zu 2232 40.45 8
9. KA 430 7.79 -
5518 100.00 100.00
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V620 Individuelles: Hifi, TV Ref.Nr.: 620
Position: 626 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.8(n12) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von be-
stimmten Produkten und Dienstleistungen wie Hifi-, Video-,
Fernsehgerate: Hier schatze ich das Individuelle, Besondere
<Vollstandiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 2856
1. genannt 279 5.06 9.77
0. nicht genannt 2577 46.70 90.23
8. trifft auf nichts zu 2232 40.45 8
9. KA 430 7.79 -
5518 100.00 100.00
V621 Individuelles: Auto Ref.Nr.: 621
Position: 627 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.8(n13) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von be-
stimmten Produkten und Dienstleistungen wie Autos: Hier
schatze ich das Individuelle, Besondere
<Vollstandiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 2856
1. genannt 406 7.36 14.22
0. nicht genannt 2450 44.40 85.78
8. trifft auf nichts zu 2232 40.45 -
9. KA 430 7.79 -
5518 100.00 100.00
V622 Individuelles: Reisen Ref_Nr.: 622
Position: 628 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.8(n14) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von be-
stimmten Produkten und Dienstleistungen wie Reiseangebote,
Hotels: Hier schatze ich das Individuelle, Besondere
<Vollstandiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 2856
1. genannt 578 10.47 20.24
0. nicht genannt 2278 41.28 79.76
8. trifft auf nichts zu 2232 40.45 8
9. KA 430 7.79 -

5518

100.00 100.00
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V623 neue Entwickl.: Bier Ref_Nr.: 623
Position: 629 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.8(0l1l) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie Bier: Hier interessiere
ich mich fir neue Entwicklungen/Angebote
<Vollstandiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 3767
1. genannt 91 1.65 2.42
0. nicht genannt 3676 66.62 97.58
8. trifft auf nichts zu 1455 26.37 8
9. KA 296 5.36 -
5518 100.00 100.00
V624 neue Entwickl.: Wein Ref.Nr.: 624
Position: 630 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.8(02) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie Wein und Sekt: Hier
interessiere ich mich fur neue Entwicklungen/Angebote
<Vollstandiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 3767
1. genannt 130 2.36 3.45
0. nicht genannt 3637 65.91 96.55
8. trifft auf nichts zu 1455 26.37 -
9. KA 296 5.36 -

5518 100.00 100.00

V625 neue Entwickl.: Spirit. Ref_Nr.: 625

Position: 631 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.8(03) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie Spirituosen, Schnaps:
Hier interessiere ich mich fir neue Entwicklungen/Angebote

<Vollstandiger Fragetext F.8>

Ungewichtet % N=

Abs. % 3767
1. genannt 92 1.67 2.44
0. nicht genannt 3675 66.60 97.56
8. trifft auf nichts zu 1455 26.37 8
9. KA 296 5.36 -

5518 100.00 100.00
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V626 neue Entwickl. :alkoholfr Ref_Nr.: 626
Position: 632 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.8(04) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie alkoholfreie Getrénke:
Hier interessiere ich mich fir neue Entwicklungen/Angebote
<Vollstandiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 3767
1. genannt 130 2.36 3.45
0. nicht genannt 3637 65.91 96.55
8. trifft auf nichts zu 1455 26.37 8
9. KA 296 5.36 -
5518 100.00 100.00
V627 neue Entwickl.: Kase Ref._Nr.: 627
Position: 633 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.8(05) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie Kase: Hier interessiere
ich mich fur neue Entwicklungen/Angebote
<Vollstandiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 3767
1. genannt 131 2.37 3.48
0. nicht genannt 3636 65.89 96.52
8. trifft auf nichts zu 1455 26.37 -
9. KA 296 5.36 -

5518 100.00 100.00

V628 neue Entwickl.: Kosmetik Ref_Nr.: 628

Position: 634 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.8(06) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie Kosmetik, Kérper-,
Haarpflege: Hier interessiere ich mich fur neue Entwicklungen/
Angebote

<Vollstédndiger Fragetext F.8>

Ungewichtet % N=

Abs. % 3767
1. genannt 455 8.25 12.08
0. nicht genannt 3312 60.02 87.92
8. trifft auf nichts zu 1455 26.37 -
9. KA 296 5.36 8

5518 100.00 100.00
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V629 neue Entwickl.: Mode Ref_.Nr.: 629

Position: 635 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.8(07) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie Mode, Kleidung, Schuhe:
Hier interessiere ich mich fir neue Entwicklungen/Angebote

<Vollstandiger Fragetext F.8>

Ungewichtet % N=
Abs. % 3767
1. genannt 655 11.87 17.39
0. nicht genannt 3112 56.40 82.61
8. trifft auf nichts zu 1455 26.37 -
9. KA 296 5.36 -
5518 100.00 100.00
V630 neue Entwickl.: Uhren Ref.Nr.: 630
Position: 636 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.8(08) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie Uhren, Schmuck: Hier
interessiere ich mich fur neue Entwicklungen/Angebote
<Vollstandiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 3767
1. genannt 283 5.13 7.51
0. nicht genannt 3484 63.14 92.49
8. trifft auf nichts zu 1455 26.37 -
9. KA 296 5.36 -
5518 100.00 100.00
V631 neue Entwickl.: Kameras Ref_Nr.: 631
Position: 637 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.8(09) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie Fotokameras und Zube-
hor: Hier interessiere ich mich fur neue Entwicklungen/Angebo-
te
<Vollstédndiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 3767
1. genannt 991 17.96 26.31
0. nicht genannt 2776 50.31 73.69
8. trifft auf nichts zu 1455 26.37 -
9. KA 296 5.36 8

5518 100.00 100.00
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V632 neue Entwickl.: elektr.G Ref.Nr.: 632

Position: 638 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.8(010) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von be-
stimmten Produkten und Dienstleistungen wie elektrische Haus-
haltsgerate: Hier interessiere ich mich fir neue Entwicklungen
en/Angebote

<Vollstédndiger Fragetext F.8>

Ungewichtet % N=

Abs. % 3767
1. genannt 1496 27.11 39.71
0. nicht genannt 2271 41.16 60.29
8. trifft auf nichts zu 1455 26.37 -
9. KA 296 5.36 -

5518 100.00 100.00

V633 neue Entwickl.: M&bel Ref.Nr.: 633

Position: 639 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.8(0l11l) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von be-
stimmten Produkten und Dienstleistungen wie Mdbel und Einrich-
tung: Hier interessiere ich mich fir neue Entwicklungen/Ange-
bote

<Vollstandiger Fragetext F.8>

Ungewichtet % N=

Abs. % 3767
1. genannt 464 8.41 12.32
0. nicht genannt 3303 59.86 87.68
8. trifft auf nichts zu 1455 26.37 -
9. KA 296 5.36 -

5518 100.00 100.00

V634 neue Entwickl.: Hifi, TV Ref.Nr.: 634

Position: 640 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.8(012) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von be-

stimmten Produkten und Dienstleistungen wie Hifi-, Video-,

Fernsehgerate: Hier interessiere ich mich fir neue Entwick-
lungen/Angebote

<Vollstédndiger Fragetext F.8>

Ungewichtet % N=

Abs. % 3767
1. genannt 1856 33.64 49.27
0. nicht genannt 1911 34.63 50.73
8. trifft auf nichts zu 1455 26.37 -
9. KA 296 5.36 8

5518 100.00 100.00



ZA-Nr. 1946 Dialoge 111 (1991) Seite 217

V635 neue Entwickl.: Auto Ref.Nr.: 635

Position: 641 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.8(013) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von be-
stimmten Produkten und Dienstleistungen wie Autos: Hier inte-
ressiere ich mich fir neue Entwicklungen/Angebote

<Vollstandiger Fragetext F.8>

Ungewichtet % N=
Abs. % 3767
1. genannt 1761 31.91 46.75
0. nicht genannt 2006 36.35 53.25
8. trifft auf nichts zu 1455 26.37 8
9. KA 296 5.36 -
5518 100.00 100.00
V636 neue Entwickl.: Reisen Ref._Nr.: 636
Position: 642 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.8(014) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von be-
stimmten Produkten und Dienstleistungen wie Reiseangebote,
Hotels: Hier interessiere ich mich fur neue Entwicklungen/An-
gebote
<Vollstédndiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 3767
1. genannt 496 8.99 13.17
0. nicht genannt 3271 59.28 86.83
8. trifft auf nichts zu 1455 26.37 -
9. KA 296 5.36 -
5518 100.00 100.00
V637 ZweckméRigkeit: Bier Ref.Nr.: 637
Position: 643 Fwi: 9
Léange: 1 Fw2: 8
F.8(pl) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie Bier: Hier achte ich
besonders auf ZweckmaRigkeit
<Vollstédndiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 4325
1. genannt 149 2.70 3.45
0. nicht genannt 4176 75.68 96.55
8. trifft auf nichts zu 921 16.69 -
9. KA 272 4.93 8

5518 100.00 100.00
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V638 ZweckmaBigkeit: Wein Ref.Nr.: 638

Position: 644 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.8(p2) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie Wein und Sekt: Hier
achte ich besonders auf Zweckmal3igkeit

<Vollstandiger Fragetext F.8>

Ungewichtet % N=
Abs. % 4325
1. genannt 127 2.30 2.94
0. nicht genannt 4198 76.08 97.06
8. trifft auf nichts zu 921 16.69 -
9. KA 272 4.93 -
5518 100.00 100.00
V639 ZweckmaRigkeit: Spirit. Ref.Nr.: 639
Position: 645 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.8(p3) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie Spirituosen, Schnaps:
Hier achte ich besonders auf ZweckmalRigkeit
<Vollstandiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 4325
1. genannt 114 2.07 2.64
0. nicht genannt 4211 76.31 97.36
8. trifft auf nichts zu 921 16.69 -
9. KA 272 4.93 -
5518 100.00 100.00
V640 ZweckmaBigkeit:alkoholfr Ref_Nr.: 640
Position: 646 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.8(p4) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie alkoholfreie Getréanke:
Hier achte ich besonders auf ZweckmaRigkeit
<Vollstandiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 4325
1. genannt 172 3.12 3.98
0. nicht genannt 4153 75.26 96.02
8. trifft auf nichts zu 921 16.69 -
9. KA 272 4.93 -

5518 100.00 100.00
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V641 ZweckmaRigkeit: Kase Ref.Nr.: 641

Position: 647 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.8(p5) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie Kase: Hier achte ich
besonders auf Zweckmaligkeit

<Vollstandiger Fragetext F.8>

Ungewichtet % N=
Abs. % 4325
1. genannt 138 2.50 3.19
0. nicht genannt 4187 75.88 96.81
8. trifft auf nichts zu 921 16.69 -
9. KA 272 4.93 -
5518 100.00 100.00
V642 ZweckmaRigkeit: Kosmetik Ref_Nr.: 642
Position: 648 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.8(p6) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie Kosmetik, Kérper-,
Haarpflege: Hier achte ich besonders auf ZweckmdRigkeit
<Vollstandiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 4325
1. genannt 458 8.30 10.59
0. nicht genannt 3867 70.08 89.41
8. trifft auf nichts zu 921 16.69 -
9. KA 272  4.93 -
5518 100.00 100.00
V643 ZweckmaBigkeit: Mode Ref.Nr.: 643
Position: 649 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.8(p7) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie Mode, Kleidung, Schuhe:
Hier achte ich besonders auf ZweckmaRigkeit
<Vollstandiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 4325
1. genannt 1632 29.58 37.73
0. nicht genannt 2693 48.80 62.27
8. trifft auf nichts zu 921 16.69 8
9. KA 272 4.93 -

5518 100.00 100.00
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644 ZweckmaRigkeit: Uhren Ref_Nr.: 644
v g

Position: 650 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.8(p8) Anspriiche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie Uhren, Schmuck: Hier
achte ich besonders auf Zweckmal3igkeit

<Vollstandiger Fragetext F.8>

Ungewichtet % N=
Abs. % 4325
1. genannt 452 8.19 10.45
0. nicht genannt 3873 70.19 89.55
8. trifft auf nichts zu 921 16.69 -
9. KA 272 4.93 -
5518 100.00 100.00
V645 ZweckmaRigkeit: Kameras Ref_Nr.: 645
Position: 651 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.8(p9) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie Fotokameras und Zube-
hor: Hier achte ich besonders auf ZweckméRigkeit
<Vollstandiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 4325
1. genannt 649 11.76 15.01
0. nicht genannt 3676 66.62 84.99
8. trifft auf nichts zu 921 16.69 -
9. KA 272  4.93 -
5518 100.00 100.00
V646 ZweckmaRigkeit: elektr.G Ref_Nr.: 646
Position: 652 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.8(p10) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von be-
stimmten Produkten und Dienstleistungen wie elektrische Haus-
haltsgerdte: Hier achte ich besonders auf ZweckméRigkeit
<Vollstandiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 4325
1. genannt 2111 38.26 48.81
0. nicht genannt 2214 40.12 51.19
8. trifft auf nichts zu 921 16.69 8
9. KA 272 4.93 -

5518 100.00 100.00
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V647 ZweckméRigkeit: Mobel Ref.Nr.: 647

Position: 653 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.8(pll) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von be-
stimmten Produkten und Dienstleistungen wie Moébel und Einrich-
tung: Hier achte ich besonders auf ZweckmaBRigkeit

<Vollstandiger Fragetext F.8>

Ungewichtet % N=

Abs. % 4325
1. genannt 1683 30.50 38.91
0. nicht genannt 2642 47.88 61.09
8. trifft auf nichts zu 921 16.69 -
9. KA 272 4.93 -

5518 100.00 100.00

V648 ZweckmaRigkeit: Hifi, TV Ref._Nr.: 648

Position: 654 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.8(p12) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von be-
stimmten Produkten und Dienstleistungen wie Hifi-, Video-,
Fernsehgerate: Hier achte ich besonders auf ZweckmaRigkeit

<Vollstandiger Fragetext F.8>

Ungewichtet % N=

Abs. % 4325
1. genannt 726 13.16 16.79
0. nicht genannt 3599 65.22 83.21
8. trifft auf nichts zu 921 16.69 -
9. KA 272  4.93 -

5518 100.00 100.00

V649 ZweckmaRigkeit: Auto Ref.Nr.: 649

Position: 655 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.8(p13) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von be-
stimmten Produkten und Dienstleistungen wie Autos: Hier achte
ich besonders auf Zweckmaligkeit

<Vollstandiger Fragetext F.8>

Ungewichtet % N=

Abs. % 4325
1. genannt 1406 25.48 32.51
0. nicht genannt 2919 52.90 67.49
8. trifft auf nichts zu 921 16.69 8
9. KA 272  4.93 -

5518 100.00 100.00
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V650 ZweckmaBigkeit: Reisen Ref.Nr.: 650
Position: 656 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.8(pl4) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von be-
stimmten Produkten und Dienstleistungen wie Reiseangebote,
Hotels: Hier achte ich besonders auf ZweckmaBigkeit
<Vollstandiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 4325
1. genannt 256 4.64 5.92
0. nicht genannt 4069 73.74 94.08
8. trifft auf nichts zu 921 16.69 -
9. KA 272 4.93 -
5518 100.00 100.00
V651 Design, Form: Bier Ref._Nr.: 651
Position: 657 FWi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.8(gl) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie Bier: Hier achte ich
besonders auf die Aufmachung, das Design, die Form
<Vollstandiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 3359
1. genannt 22 0.40 0.65
0. nicht genannt 3337 60.47 99.35
8. trifft auf nichts zu 1816 32.91 -
9. KA 343 6.22 -

5518 100.00 100.00

V652 Design, Form: Wein, Sekt Ref.Nr.: 652

Position: 658 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.8(g2) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie Wein und Sekt: Hier
achte ich besonders auf die Aufmachung, das Design, die Form

<Vollstandiger Fragetext F.8>

Ungewichtet % N=

Abs. % 3359
1. genannt 24 0.43 0.71
0. nicht genannt 3335 60.44 99.29
8. trifft auf nichts zu 1816 32.91 8
9. KA 343 6.22 -

5518 100.00 100.00



ZA-Nr. 1946 Dialoge 111 (1991) Seite 223
V653 Design, Form: Spirituos. Ref_Nr.: 653
Position: 659 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.8(g3) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie Spirituosen, Schnaps:
Hier achte ich besonders auf die Aufmachung, das Design, die
Form
<Vollstédndiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 3359
1. genannt 28 0.51 0.83
0. nicht genannt 3331 60.37 99.17
8. trifft auf nichts zu 1816 32.91 -
9. KA 343 6.22 -
5518 100.00 100.00
V654 Design, Form: alkoholfr. Ref.Nr.: 654
Position: 660 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.8(g4) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie alkoholfreie Getrénke:
Hier achte ich besonders auf die Aufmachung, das Design, die
Form
<Vollstandiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 3359
1. genannt 13 0.24 0.39
0. nicht genannt 3346 60.64 99.61
8. trifft auf nichts zu 1816 32.91 -
9. KA 343 6.22 -

5518 100.00 100.00

V655 Design, Form: Kése Ref._Nr.: 655

Position: 661 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.8(g5) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie Kase: Hier achte ich
besonders auf die Aufmachung, das Design, die Form

<Vollstandiger Fragetext F.8>

Ungewichtet % N=

Abs. % 3359
1. genannt 12 0.22 0.36
0. nicht genannt 3347 60.66 99.64
8. trifft auf nichts zu 1816 32.91 8
9. KA 343 6.22 -

5518 100.00 100.00
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V656 Design, Form: Kosmetik Ref.Nr.: 656

Position: 662 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.8(g6) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie Kosmetik, Korper-,
Haarpflege: Hier achte ich besonders auf die Aufmachung, das
Design, die Form

<Vollstédndiger Fragetext F.8>

Ungewichtet % N=

Abs. % 3359
1. genannt 242 4.39 7.20
0. nicht genannt 3117 56.49 92.80
8. trifft auf nichts zu 1816 32.91 -
9. KA 343 6.22 -

5518 100.00 100.00

esign, orm: ode erT.Nr.:
V657 Design, F Mod Ref.N 657

Position: 663 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.8(q7) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie Mode, Kleidung, Schuhe:
Hier achte ich besonders auf die Aufmachung, das Design, die
Form

<Vollstandiger Fragetext F.8>

Ungewichtet % N=

Abs. % 3359
1. genannt 1710 30.99 50.91
0. nicht genannt 1649 29.88 49.09
8. trifft auf nichts zu 1816 32.91 -
9. KA 343 6.22 -

5518 100.00 100.00

V658 Design, Form: Uhren Ref._Nr.: 658

Position: 664 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.8(g8) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie Uhren, Schmuck: Hier
achte ich besonders auf die Aufmachung, das Design, die Form

<Vollstandiger Fragetext F.8>

Ungewichtet % N=

Abs. % 3359
1. genannt 1145 20.75 34.09
0. nicht genannt 2214 40.12 65.91
8. trifft auf nichts zu 1816 32.91 8
9. KA 343 6.22 -

5518 100.00 100.00
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V659 Design, Form: Kameras Ref.Nr.: 659
Position: 665 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.8(q9) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von bestimm-
ten Produkten und Dienstleistungen wie Fotokameras und Zube-
hoér: Hier achte ich besonders auf die Aufmachung, das Design,
die Form
<Vollstédndiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 3359
1. genannt 165 2.99 4.91
0. nicht genannt 3194 57.88 95.09
8. trifft auf nichts zu 1816 32.91 -
9. KA 343 6.22 -
5518 100.00 100.00
V660 Design, Form: elektr. G. Ref.Nr.: 660
Position: 666 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.8(q10) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von be-
stimmten Produkten und Dienstleistungen wie elektrische Haus-
haltsgerate: Hier achte ich besonders auf die Aufmachung, das
Design, die Form
<Vollstandiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 3359
1. genannt 283 5.13 8.43
0. nicht genannt 3076 55.74 91.57
8. trifft auf nichts zu 1816 32.91 -
9. KA 343 6.22 -
5518 100.00 100.00
V661 Design, Form: Mdbel Ref.Nr.: 661
Position: 667 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.8(gll) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von be-
stimmten Produkten und Dienstleistungen wie Mdbel und Einrich-
tung: Hier achte ich besonders auf die Aufmachung, das Design,
die Form
<Vollstédndiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 3359
1. genannt 1635 29.63 48.68
0. nicht genannt 1724 31.24 51.32
8. trifft auf nichts zu 1816 32.91 -
9. KA 343 6.22 -
5518 100.00 100.00
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V662 Design, Form: Hifi, TV Ref_Nr.: 662
Position: 668 Fwi: 9

Lange: 1 Fw2: 8

F.8(ql2) Anspriche
stimmten Produkten u
Fernsehgerate: Hier
das Design, die Form

und Verhaltensweisen beim Kauf von be-
nd Dienstleistungen wie Hifi-, Video-,
achte ich besonders auf die Aufmachung,

<Vollstédndiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 3359
1. genannt 515 9.33 15.33
0. nicht genannt 2844 51.54 84.67
8. trifft auf nichts zu 1816 32.91 -
9. KA 343 6.22 -
5518 100.00 100.00
V663 Design, Form: Auto Ref.Nr.: 663
Position: 669 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.8(q13) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von be-
stimmten Produkten und Dienstleistungen wie Autos: Hier achte
ich besonders auf die Aufmachung, das Design, die Form
<Vollstédndiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 3359
1. genannt 951 17.23 28.31
0. nicht genannt 2408 43.64 71.69
8. trifft auf nichts zu 1816 32.91 -
9. KA 343 6.22 -
5518 100.00 100.00
V664 Design, Form: Reisen Ref.Nr.: 664
Position: 670 Fwi: 9
Léange: 1 Fw2: 8
F.8(gl14) Anspriche und Verhaltensweisen beim Kauf von be-
stimmten Produkten und Dienstleistungen wie Reiseangebote,
Hotels: Hier achte ich besonders auf die Aufmachung, das De-
sign, die Form
<Vollstandiger Fragetext F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 3359
1. genannt 57 1.03 1.70
0. nicht genannt 3302 59.84 98.30
8. trifft auf nichts zu 1816 32.91 -
9. KA 343 6.22 -
5518 100.00 100.00
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V665 TV-Mo-Sa: vor 13.00 Uhr Ref_Nr.: 665
Position: 671 Fwi: 9
Lange: 1
F.9 Nun habe ich eine Frage zum Fernsehen. Wenn Sie einmal an
eine normale Woche von Montag bis Samstag denken: An wie vie-
len dieser 6 Werktage sehen Sie im allgemeinen - wenn auch nur
kurz - vor 13.00 Uhr Sendungen im Fernsehen? Denken Sie dabei
bitte daran, dal der Samstag oft anders ablauft als die ande-
ren Werktage.
Und wie ist das in der Zeit von .. bis ... Uhr?
(Int.: Liste 9 vorlegen. Alle Zeiten bis nach "22.00" Uhr ab-
fragen)
F.9(a) Fernsehen vor 13.00 Uhr
Sehe im allgemeinen fern -
Ungewichtet % N=
Abs. % 5295
0. an keinem Tag 4278 77.53 80.79
1. an 1 Tag 497 9.01 9.39
2. an 2 Tagen 191 3.46 3.61
3. an 3 Tagen 118 2.14 2.23
4. an 4 Tagen 41 0.74 0.77
5. an 5 Tagen 45 0.82 0.85
6. an 6 Tagen 125 2.27 2.36
9. KA 223 4.04 -
5518 100.00 100.00
V666 TV-Mo-Sa: 13.00 - 17.00 Ref.Nr.: 666
Position: 672 Fwi: 9
Lange: 1
F.9(b) Fernsehgewohnheiten: Fernsehen von 13.00 Uhr bis 17.00
Uhr
<Vollstédndiger Fragetext F.9>
Sehe im allgemeinen fern -
Ungewichtet % N=
Abs. % 5287
0. an keinem Tag 3369 61.05 63.72
1. an 1 Tag 846 15.33 16.00
2. an 2 Tagen 486 8.81 9.19
3. an 3 Tagen 208 3.77 3.93
4. an 4 Tagen 118 2.14 2.23
5. an 5 Tagen 59 1.07 1.12
6. an 6 Tagen 201 3.64 3.80
9. KA 231  4.19 -
5518 100.00 100.00
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V667 TV-Mo-Sa: 17.00 - 17.30 Ref_Nr.: 667

Position: 673 Fwi: 9
Lange: 1

F.9(c) Fernsehgewohnheiten: Fernsehen von 17.00 Uhr bis 17.30
Uhr

<Vollstédndiger Fragetext F.9>

Sehe im allgemeinen fern -

Ungewichtet % N=
Abs. % 5288
0. an keinem Tag 2899 52.54 54.82
1. an 1 Tag 816 14.79 15.43
2. an 2 Tagen 603 10.93 11.40
3. an 3 Tagen 309 5.60 5.84
4. an 4 Tagen 197 3.57 3.73
5. an 5 Tagen 142 2.57 2.69
6. an 6 Tagen 322 5.84 6.09
9. KA 230 4.17 -
5518 100.00 100.00
V668 TV-Mo-Sa: 17.30 - 18.00 Ref_Nr.: 668
Position: 674 Fwi: 9
Lange: 1
F.9(d) Fernsehgewohnheiten: Fernsehen von 17.30 Uhr bis 18.00
Uhr
<Vollstandiger Fragetext F.9>
Sehe im allgemeinen fern -
Ungewichtet % N=
Abs. % 5312
0. an keinem Tag 2469 44.74 46.48
1. an 1 Tag 797 14.44 15.00
2. an 2 Tagen 762 13.81 14.34
3. an 3 Tagen 452 8.19 8.51
4. an 4 Tagen 250 4.53 4.71
5. an 5 Tagen 178 3.23 3.35
6. an 6 Tagen 404 7.32 7.61
9. KA 206 3.73 -
5518 100.00 100.00
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V669 TV-Mo-Sa: 18.00 - 18.30 Ref.Nr.: 669

Position: 675 Fwi: 9
Lange: 1

F.9(e) Fernsehgewohnheiten: Fernsehen von 18.00 Uhr bis 18.30
Uhr

<Vollstédndiger Fragetext F.9>

Sehe im allgemeinen fern -

Ungewichtet % N=
Abs. % 5344
0. an keinem Tag 1915 34.70 35.83
1. an 1 Tag 761 13.79 14.24
2. an 2 Tagen 788 14.28 14.75
3. an 3 Tagen 611 11.07 11.43
4. an 4 Tagen 379 6.87 7.09
5. an 5 Tagen 260 4.71 4.87
6. an 6 Tagen 630 11.42 11.79
9. KA 174 3.15 -
5518 100.00 100.00
V670 TV-Mo-Sa: 18.30 - 19.00 Ref.Nr.: 670
Position: 676 Fwi: 9
Lange: 1
F.9(f) Fernsehgewohnheiten: Fernsehen von 18.30 Uhr bis 19.00
Uhr
<Vollstandiger Fragetext F.9>
Sehe im allgemeinen fern -
Ungewichtet % N=
Abs. % 5366
0. an keinem Tag 1667 30.21 31.07
1. an 1 Tag 663 12.02 12.36
2. an 2 Tagen 727 13.18 13.55
3. an 3 Tagen 698 12.65 13.01
4. an 4 Tagen 469 8.50 8.74
5. an 5 Tagen 359 6.51 6.69
6. an 6 Tagen 783 14.19 14.59
9. KA 152 2.75 -
5518 100.00 100.00
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V671 TV-Mo-Sa: 19.00 - 19.30 Ref.Nr.: 671

Position: 677 Fwi: 9
Lange: 1

F.9(g) Fernsehgewohnheiten: Fernsehen von 19.00 Uhr bis 19.30
Uhr

<Vollstédndiger Fragetext F.9>

Sehe im allgemeinen fern -

Ungewichtet % N=
Abs. % 5415
0. an keinem Tag 950 17.22 17.54
1. an 1 Tag 329 5.96 6.08
2. an 2 Tagen 531 9.62 9.81
3. an 3 Tagen 638 11.56 11.78
4. an 4 Tagen 683 12.38 12.61
5. an 5 Tagen 625 11.33 11.54
6. an 6 Tagen 1659 30.07 30.64
9. KA 103 1.87 -
5518 100.00 100.00
V672 TV-Mo-Sa: 19.30 - 20.00 Ref.Nr.: 672
Position: 678 Fwi: 9
Lange: 1
F.9(h) Fernsehgewohnheiten: Fernsehen von 19.30 Uhr bis 20.00
Uhr
<Vollstandiger Fragetext F.9>
Sehe im allgemeinen fern -
Ungewichtet % N=
Abs. % 5436
0. an keinem Tag 822 14.90 15.12
1. an 1 Tag 308 5.58 5.67
2. an 2 Tagen 535 9.70 9.84
3. an 3 Tagen 667 12.09 12.27
4. an 4 Tagen 703 12.74 12.93
5. an 5 Tagen 676 12.25 12.44
6. an 6 Tagen 1725 31.26 31.73
9. KA 82 1.49 -
5518 100.00 100.00



ZA-Nr. 1946 Dialoge 111 (1991) Seite 231
V673 TV-Mo-Sa: 20.00 - 22.00 Ref.Nr.: 673
Position: 679 Fwi: 9
Lange: 1
F.9() Fernsehgewohnheiten: Fernsehen von 20.00 Uhr bis 22.00
Uhr
<Vollstédndiger Fragetext F.9>
Sehe im allgemeinen fern -
Ungewichtet % N=
Abs. % 5487
0. an keinem Tag 167 3.03 3.04
1. an 1 Tag 185 3.35 3.37
2. an 2 Tagen 342 6.20 6.23
3. an 3 Tagen 721 13.07 13.14
4. an 4 Tagen 820 14.86 14.94
5. an 5 Tagen 912 16.53 16.62
6. an 6 Tagen 2340 42.41 42.65
9. KA 31 0.56 -
5518 100.00 100.00
V674 TV-Mo-Sa: nach 22.00 Uhr Ref.Nr.: 674
Position: 680 Fwi: 9
Lange: 1
F.9(k) Fernsehgewohnheiten: Fernsehen nach 22.00 Uhr
<Vollstédndiger Fragetext F.9>
Sehe im allgemeinen fern -
Ungewichtet % N=
Abs. % 5403
0. an keinem Tag 847 15.35 15.68
1. an 1 Tag 918 16.64 16.99
2. an 2 Tagen 1052 19.06 19.47
3. an 3 Tagen 843 15.28 15.60
4. an 4 Tagen 604 10.95 11.18
5. an 5 Tagen 391 7.09 7.24
6. an 6 Tagen 748 13.56 13.84
9. KA 115 2.08 -
5518 100.00 100.00
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V675 wann zuletzt: ARD 1. P. Ref_Nr.: 675
Position: 681 Fwi: 9
Lange: 1
F.10 Auf diesen Kartchen stehen verschiedene Fernsehsender.
Wann haben Sie zuletzt eine Sendung von ... <Sender nennen!>
... gesehen?
Auf der Liste steht eine Zeiteinteilung, die lhnen vielleicht
helfen kann, die richtige Antwort zu finden.
(Int.: Fernsehkarten herausnehmen und Liste 10 vorlegen!
Fernsehkarten einzeln nacheinander vorlegen. Anworten im Sche-
ma markierenl)
F.10(a) ARD 1. Programm
Ungewichtet % N=
Abs. % 5420
1. innerhalb der letzten 2 Wochen 5187 94.00 95.70
2. 2 bis 4 Wochen her 116 2.10 2.14
3. langer her 107 1.94 1.97
4. noch nie gesehen 10 0.18 0.18
9. KA 98 1.78 -
5518 100.00 100.00
V676 wann zuletzt: ZDF 2. P. Ref.Nr.: 676
Position: 682 FWi: 9
Lange: 1
F.10(b) Wann haben Sie zuletzt eine Sendung vom ZDF 2. Pro-
gramm gesehen?
<Vollstédndiger Fragetext F.10>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5433
1. innerhalb der letzten 2 Wochen 5198 94.20 95.67
2. 2 bis 4 Wochen her 121 2.19 2.23
3. langer her 104 1.88 1.91
4_ noch nie gesehen 10 0.18 0.18
9. KA 85 1.54 -
5518 100.00 100.00
V677 wann zuletzt: Drittes P. Ref._Nr.: 677
Position: 683 Fwi: 9
Lange: 1
F.10(c) Wann haben Sie zuletzt eine Sendung vom Dritten Fern-
sehprogramm gesehen?
<Vollsténdiger Fragetext F.10>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5365
1. innerhalb der letzten 2 Wochen 4347 78.78 81.03
2. 2 bis 4 Wochen her 545 9.88 10.16
3. langer her 436 7.90 8.13
4. noch nie gesehen 37 0.67 0.69
9. KA 153 2.77 -
5518 100.00 100.00
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V678 wann zuletzt: RTL plus Ref_Nr.: 678

Position: 684 Fwi: 9
Lange: 1

F.10(d) Wann haben Sie zuletzt eine Sendung von RTL plus ge-
sehen?

<Vollstédndiger Fragetext F.10>

Ungewichtet % N=
Abs. % 5121
1. innerhalb der letzten 2 Wochen 2862 51.87 55.89
2. 2 bis 4 Wochen her 211 3.82 4.12
3. langer her 522 9.46 10.19
4. noch nie gesehen 1526 27.65 29.80
9. KA 397 7.19 -
5518 100.00 100.00
V679 wann zuletzt: SAT 1 Ref.Nr.: 679
Position: 685 Fwi: 9
Lange: 1
F.10(e) Wann haben Sie zuletzt eine Sendung von SAT 1 ge-
sehen?
<Vollstédndiger Fragetext F.10>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5092
1. innerhalb der letzten 2 Wochen 2590 46.94 50.86
2. 2 bis 4 Wochen her 235 4.26 4.62
3. langer her 499 9.04 9.80
4_ noch nie gesehen 1768 32.04 34.72
9. KA 426 7.72 -
5518 100.00 100.00
V680 zuletzt: ADAC Motorwelt Ref_Nr.: 680
Position: 686 Fwi: 9
Lange: 1
F.11 Auf diesen Kartchen stehen die Namen von Zeitschriften,
die jeden Monat neu erscheinen.
Wann haben sie zuletzt die einzelnen Zeitschriften in der Hand
gehabt, um darin zu blattern oder zu lesen? Sie brauchen dazu
die Kartchen nur auf dieses Blatt in die entsprechenden Felder
zu sortieren.
(Int_: Zeitschriften-Titelkarten "jeden Monat neu'" mischen und
Ubergeben! Zusatzlich Liste 11 vorlegen)
F.11(1) ADAC Motorwelt
Ungewichtet % N=
Abs. % 5396
1. innerhalb der vergangenen 12 Monate 2709 49.09 50.20
2. vor léngerer Zeit als 12 Monate 926 16.78 17.16
3. noch nie 1761 31.91 32.64
9. KA 122 2.21 8
5518 100.00 100.00
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V681 wvon 12 Ausg.: ADAC Ref_Nr.: 681
Position: 687 Fwi: 00
Lange: 2 Fw2: 99
F.12 Von diesen Zeitschriften sind in den letzten 12 Monaten,
also seit ... <Monat nennen> vor einem Jahr 12 verschiedene
Ausgaben erschienen.
Sehen Sie bitte auf diese Liste hier und sagen Sie mir, wie
viele von diesen 12 Ausgaben der Zeitschrift ... <Titel nen-
nen> ... Sie in den vergangenen 12 Monaten - lhrer Sché&tzung
nach - durchgeblattert oder gelesen haben.
(Int.: Zeitschriften-Titel, fur die It. Frage 11 "innerhalb
der letzten 12 Monate"™ angegeben wurde, nochmals einzeln nach-
einander vorlegen! Zusatzlich Liste 12 vorlegen!
Fir jeden vorgelegten Titel Frage 12 stellen! Falls kein Titel
vorhanden, weiter mit Frage 13)
F.12(1) Von 12 Ausgaben durchgeblattert oder gelesen: ADAC
Motorwelt
Ungewichtet % N=
Abs. % 2670
01. 1 Ausgabe 134 2.43 5.02
02. 2 Ausgaben 154 2.79 5.77
03. 3 Ausgaben 117 2.12 4.38
04. 4 Ausgaben 87 1.58 3.26
05. 5 Ausgaben 49 0.89 1.84
06. 6 Ausgaben 131 2.37 4.91
07. 7 Ausgaben 12 0.22 0.45
08. 8 Ausgaben 53 0.96 1.99
09. 9 Ausgaben 16 0.29 0.60
10. 10 Ausgaben 70 1.27 2.62
11. 11 Ausgaben 1 0.02 0.04
12. 12 Ausgaben 1846 33.45 69.14
99. KA 39 0.71 -
00. TNZ (Code 2,3,9 in F.11(1)) 2809 50.91 -
5518 100.00 100.00
V682 zuletzt: ART Ref.Nr.: 682
Position: 689 Fwi: 9
Lange: 1
F.11(2) In der Hand gehabt: ART
<Vollstandiger Fragetext F.11>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5244
1. innerhalb der vergangenen 12 Monate 201 3.64 3.83
2. vor langerer Zeit als 12 Monate 295 5.35 5.63
3. noch nie 4748 86.05 90.54
9. KA 274  4.97 -
5518 100.00 100.00
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V683 wvon 12 Ausg.: ART Ref.Nr.: 683

Position: 690 Fwi: 00
Lange: 2 Fw2: 99

F.12(2) Von 12 Ausgaben durchgeblattert oder gelesen: ART

<Vollsténdiger Fragetext F.12>

Ungewichtet % N=
Abs. % 194
01. 1 Ausgabe 58 1.05 29.90
02. 2 Ausgaben 40 0.72 20.62
03. 3 Ausgaben 29 0.53 14.95
04. 4 Ausgaben 14 0.25 7.22
05. 5 Ausgaben 4 0.07 2.06
06. 6 Ausgaben 15 0.27 7.73
07. 7 Ausgaben 1 0.02 0.52
08. 8 Ausgaben 2 0.04 1.03
09. 9 Ausgaben 0
10. 10 Ausgaben 1 0.02 0.52
11. 11 Ausgaben 0
12. 12 Ausgaben 30 0.54 15.46
99. KA 7 0.13 -
00. TNZ (Code 2,3,9 in F.11(2)) 5317 96.36 -
5518 100.00 100.00
V684 zuletzt: Das Beste Ref.Nr.: 684
Position: 692 Fwi: 9
Lange: 1
F.11(3) In der Hand gehabt: Das Beste
<Vollstandiger Fragetext F.11>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5331
1. innerhalb der vergangenen 12 Monate 956 17.33 17.93
2. vor langerer Zeit als 12 Monate 1836 33.27 34.44
3. noch nie 2539 46.01 47.63
9. KA 187 3.39 -
5518 100.00 100.00
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V685 von 12 Ausg.: Das Beste Ref_Nr.: 685

Position: 693 Fwi: 00
Lange: 2 Fw2: 99

F.12(3) Von 12 Ausgaben durchgeblattert oder gelesen: Das
Beste

<Vollstédndiger Fragetext F.12>

Ungewichtet % N=

Abs. % 932
01. 1 Ausgabe 143 2.59 15.34
02. 2 Ausgaben 151 2.74 16.20
03. 3 Ausgaben 126 2.28 13.52
04. 4 Ausgaben 82 1.49 8.80
05. 5 Ausgaben 34 0.62 3.65
06. 6 Ausgaben 68 1.23 7.30
07. 7 Ausgaben 11 0.20 1.18
08. 8 Ausgaben 15 0.27 1.61
09. 9 Ausgaben 7 0.13 0.75
10. 10 Ausgaben 8 0.14 0.86
11. 11 Ausgaben 1 0.02 0.11
12. 12 Ausgaben 286 5.18 30.69
99. KA 24 0.43 -
00. TNZ (Code 2,3,9 in F.11(3)) 4562 82.67 -

5518 100.00 100.00
V686 zuletzt: Bild d. Wissen. Ref.Nr.: 686
Position: 695 Fwi: 9
Lange: 1
F.11(4) In der Hand gehabt: Bild der Wissenschaft
<Vollstédndiger Fragetext F.11>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5274
1. innerhalb der vergangenen 12 Monate 369 6.69 7.00
2. vor langerer Zeit als 12 Monate 613 11.11 11.62
3. noch nie 4292 77.78 81.38
9. KA 244  4.42 -

5518 100.00 100.00
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V687 wvon 12 Ausg.: Bild der.. Ref.Nr.: 687

Position: 696 Fwi: 00
Lange: 2 Fw2: 99

F.12(4) Von 12 Ausgaben durchgeblattert oder gelesen: Bild
der Wissenschaft

<Vollstédndiger Fragetext F.12>

Ungewichtet % N=

Abs. % 358
01. 1 Ausgabe 72 1.30 20.11
02. 2 Ausgaben 71 1.29 19.83
03. 3 Ausgaben 70 1.27 19.55
04. 4 Ausgaben 32 0.58 8.94
05. 5 Ausgaben 12 0.22 3.35
06. 6 Ausgaben 20 0.36 5.59
07. 7 Ausgaben 1 0.02 0.28
08. 8 Ausgaben 10 0.18 2.79
09. 9 Ausgaben 2 0.04 0.56
10. 10 Ausgaben 7 0.13 1.96
11. 11 Ausgaben 0
12. 12 Ausgaben 61 1.11 17.04
99. KA 11  0.20 -
00. TNZ (Code 2,3,9 in F.11(4)) 5149 93.31 -

5518 100.00 100.00
V688 zuletzt: Capital Ref_Nr.: 688
Position: 698 Fwi: 9
Lange: 1
F.11(5) In der Hand gehabt: Capital
<Vollstédndiger Fragetext F.11>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5306
1. innerhalb der vergangenen 12 Monate 666 12.07 12.55
2. vor langerer Zeit als 12 Monate 766 13.88 14.44
3. noch nie 3874 70.21 73.01
9. KA 212 3.84 -

5518 100.00 100.00
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V689 wvon 12 Ausg.: Capital Ref.Nr.: 689

Position: 699 Fwi: 00
Lange: 2 Fw2: 99

F.12(5) Von 12 Ausgaben durchgeblattert oder gelesen: Capital

<Vollsténdiger Fragetext F.12>

Ungewichtet % N=

Abs. % 647
01. 1 Ausgabe 120 2.17 18.55
02. 2 Ausgaben 127 2.30 19.63
03. 3 Ausgaben 98 1.78 15.15
04. 4 Ausgaben 69 1.25 10.66
05. 5 Ausgaben 32 0.58 4.95
06. 6 Ausgaben 53 0.96 8.19
07. 7 Ausgaben 7 0.13 1.08
08. 8 Ausgaben 13 0.24 2.01
09. 9 Ausgaben 3 0.05 0.46
10. 10 Ausgaben 15 0.27 2.32
11. 11 Ausgaben 0
12. 12 Ausgaben 110 1.99 17.00
99. KA 19 0.34 -
00. TNZ (Code 2,3,9 in F.11(5)) 4852 87.93 -

5518 100.00 100.00
V690 zuletzt: Cosmopolitan Ref._Nr.: 690
Position: 701 Fwi: 9
Lange: 1
F.11(6) In der Hand gehabt: Cosmopolitan
<Vollstandiger Fragetext F.11>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5271
1. innerhalb der vergangenen 12 Monate 488 8.84 9.26
2. vor langerer Zeit als 12 Monate 567 10.28 10.76
3. noch nie 4216 76.40 79.98
9. KA 247 4.48 -

5518 100.00 100.00
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V691 wvon 12 Ausg.: Cosmopolit Ref.Nr.: 691

Position: 702 Fwi: 00
Lange: 2 Fw2: 99

F.12(6) Von 12 Ausgaben durchgeblattert oder gelesen: Cosmo-
politan

<Vollstédndiger Fragetext F.12>

Ungewichtet % N=

Abs. % 478
01. 1 Ausgabe 113 2.05 23.64
02. 2 Ausgaben 102 1.85 21.34
03. 3 Ausgaben 84 1.52 17.57
04. 4 Ausgaben 45 0.82 9.41
05. 5 Ausgaben 21 0.38 4.39
06. 6 Ausgaben 35 0.63 7.32
07. 7 Ausgaben 9 0.16 1.88
08. 8 Ausgaben 9 0.16 1.88
09. 9 Ausgaben 1 0.02 0.21
10. 10 Ausgaben 8 0.14 1.67
11. 11 Ausgaben 0
12. 12 Ausgaben 51 0.92 10.67
99. KA 10 0.18 -
00. TNZ (Code 2,3,9 in F.11(6)) 5030 91.16 -

5518 100.00 100.00
V692 zuletzt: DM Ref.Nr.: 692
Position: 704 Fwi: 9
Lange: 1
F.11(7) In der Hand gehabt: DM
<Vollstédndiger Fragetext F.11>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5291
1. innerhalb der vergangenen 12 Monate 579 10.49 10.94
2. vor langerer Zeit als 12 Monate 981 17.78 18.54
3. noch nie 3731 67.62 70.52
9. KA 227 4.11 -

5518 100.00 100.00
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V693 wvon 12 Ausg.: DM Ref.Nr.: 693

Position: 705 Fwi: 00
Lange: 2 Fw2: 99

F.12(7) Von 12 Ausgaben durchgeblattert oder gelesen: DM

<Vollsténdiger Fragetext F.12>

Ungewichtet % N=

Abs. % 561
01. 1 Ausgabe 99 1.79 17.65
02. 2 Ausgaben 144 2.61 25.67
03. 3 Ausgaben 88 1.59 15.69
04. 4 Ausgaben 60 1.09 10.70
05. 5 Ausgaben 35 0.63 6.24
06. 6 Ausgaben 44  0.80 7.84
07. 7 Ausgaben 4 0.07 0.71
08. 8 Ausgaben 5 0.09 0.89
09. 9 Ausgaben 1 0.02 0.18
10. 10 Ausgaben 7 0.13 1.25
11. 11 Ausgaben 0
12. 12 Ausgaben 74 1.34 13.19
99. KA 18 0.33 -
00. TNZ (Code 2,3,9 in F.11(7)) 4939 89.51 -

5518 100.00 100.00
V694 zuletzt: Eltern Ref.Nr.: 694
Position: 707 Fwi: 9
Lange: 1
F.11(8) In der Hand gehabt: Eltern
<Vollstandiger Fragetext F.11>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5313
1. innerhalb der vergangenen 12 Monate 740 13.41 13.93
2. vor langerer Zeit als 12 Monate 1388 25.15 26.12
3. noch nie 3185 57.72 59.95
9. KA 205 3.72 -

5518 100.00 100.00
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V695 wvon 12 Ausg.: Eltern Ref.Nr.: 695

Position: 708 Fwi: 00
Lange: 2 Fw2: 99

F.12(8) Von 12 Ausgaben durchgeblattert oder gelesen: El-
tern

<Vollstédndiger Fragetext F.12>

Ungewichtet % N=

Abs. % 724
01. 1 Ausgabe 110 1.99 15.19
02. 2 Ausgaben 108 1.96 14.92
03. 3 Ausgaben 93 1.69 12.85
04. 4 Ausgaben 63 1.14 8.70
05. 5 Ausgaben 39 0.71 5.39
06. 6 Ausgaben 83 1.50 11.46
07. 7 Ausgaben 13 0.24 1.80
08. 8 Ausgaben 23 0.42 3.18
09. 9 Ausgaben 3 0.05 0.41
10. 10 Ausgaben 19 0.34 2.62
11. 11 Ausgaben 0
12. 12 Ausgaben 170 3.08 23.48
99. KA 16 0.29 -
00. TNZ (Code 2,3,9 in F.11(8)) 4778 86.59 -

5518 100.00 100.00
V696 zuletzt: Essen & Trinken Ref.Nr.: 696
Position: 710 Fwi: 9
Lange: 1
F.11(9) In der Hand gehabt: Essen & Trinken
<Vollstédndiger Fragetext F.11>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5290
1. innerhalb der vergangenen 12 Monate 813 14.73 15.37
2. vor langerer Zeit als 12 Monate 1162 21.06 21.97
3. noch nie 3315 60.08 62.67
9. KA 228 4.13 -

5518 100.00 100.00



ZA-Nr. 1946 Dialoge 111 (1991) Seite 242

V697 wvon 12 Ausg.: Essen & Tr Ref_Nr.: 697

Position: 711 Fwi: 00
Lange: 2 Fw2: 99

F.12(9) Von 12 Ausgaben durchgeblattert oder gelesen: Essen
& Trinken

<Vollstédndiger Fragetext F.12>

Ungewichtet % N=

Abs. % 800
01. 1 Ausgabe 128 2.32 16.00
02. 2 Ausgaben 191 3.46 23.88
03. 3 Ausgaben 116 2.10 14.50
04. 4 Ausgaben 90 1.63 11.25
05. 5 Ausgaben 46 0.83 5.75
06. 6 Ausgaben 83 1.50 10.38
07. 7 Ausgaben 6 0.11 0.75
08. 8 Ausgaben 16 0.29 2.00
09. 9 Ausgaben 5 0.09 0.63
10. 10 Ausgaben 16 0.29 2.00
11. 11 Ausgaben 0
12. 12 Ausgaben 103 1.87 12.88
99. KA 13 0.24 -
00. TNZ (Code 2,3,9 in F.11(9)) 4705 85.27 -

5518 100.00 100.00
V698 zuletzt: GEO Ref_Nr.: 698
Position: 713 Fwi: 9
Lange: 1
F.11(10) In der Hand gehabt: Geo
<Vollstédndiger Fragetext F.11>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5317
1. innerhalb der vergangenen 12 Monate 1270 23.02 23.89
2. vor langerer Zeit als 12 Monate 1074 19.46 20.20
3. noch nie 2973 53.88 55.91
9. KA 201 3.64 -

5518 100.00 100.00
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V699 wvon 12 Ausg.: GEO Ref.Nr.: 699

Position: 714 Fwi: 00
Lange: 2 Fw2: 99

F.12(10) Von 12 Ausgaben durchgeblattert oder gelesen: Geo

<Vollsténdiger Fragetext F.12>

Ungewichtet % N=

Abs. % 1248
01. 1 Ausgabe 208 3.77 16.67
02. 2 Ausgaben 248 4.49 19.87
03. 3 Ausgaben 211 3.82 16.91
04. 4 Ausgaben 128 2.32 10.26
05. 5 Ausgaben 79 1.43 6.33
06. 6 Ausgaben 85 1.54 6.81
07. 7 Ausgaben 10 0.18 0.80
08. 8 Ausgaben 15 0.27 1.20
09. 9 Ausgaben 4 0.07 0.32
10. 10 Ausgaben 28 0.51 2.24
11. 11 Ausgaben 1 0.02 0.08
12. 12 Ausgaben 231 4.19 18.51
99. KA 22 0.40 -
00. TNZ (Code 2,3,9 in F.11(10)) 4248 76.98 -

5518 100.00 100.00
V700 zuletzt: Das Haus Ref.Nr.: 700
Position: 716 Fwi: 9
Lange: 1
F.11(11) In der Hand gehabt: Das Haus
<Vollstandiger Fragetext F.11>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5323
1. innerhalb der vergangenen 12 Monate 1322 23.96 24.84
2. vor langerer Zeit als 12 Monate 956 17.33 17.96
3. noch nie 3045 55.18 57.20
9. KA 195 3.53 -

5518 100.00 100.00
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V701 von 12 Ausg.: Das Haus Ref_Nr.: 701

Position: 717 Fwi: 00
Lange: 2 Fw2: 99

F.12(11) Von 12 Ausgaben durchgeblattert oder gelesen: Das
Haus

<Vollstédndiger Fragetext F.12>

Ungewichtet % N=

Abs. % 1302
01. 1 Ausgabe 124 2.25 9.52
02. 2 Ausgaben 132 2.39 10.14
03. 3 Ausgaben 123 2.23 9.45
04. 4 Ausgaben 89 1.61 6.84
05. 5 Ausgaben 58 1.05 4.45
06. 6 Ausgaben 88 1.59 6.76
07. 7 Ausgaben 11 0.20 0.84
08. 8 Ausgaben 23 0.42 1.77
09. 9 Ausgaben 5 0.09 0.38
10. 10 Ausgaben 20 0.36 1.54
11. 11 Ausgaben 2 0.04 0.15
12. 12 Ausgaben 627 11.36 48.16
99. KA 20 0.36 -
00. TNZ (Code 2,3,9 in F.11(11)) 4196 76.04 -

5518 100.00 100.00
V702 zuletzt: Impulse Ref_Nr.: 702
Position: 719 Fwi: 9
Lange: 1
F.11(12) In der Hand gehabt: Impulse
<Vollstédndiger Fragetext F.11>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5251
1. innerhalb der vergangenen 12 Monate 199 3.61 3.79
2. vor langerer Zeit als 12 Monate 287 5.20 5.47
3. noch nie 4765 86.35 90.74
9. KA 267 4.84 -

5518 100.00 100.00



ZA-Nr. 1946 Dialoge 111 (1991) Seite 245

V703 von 12 Ausg.: Impulse Ref_Nr.: 703

Position: 720 Fwi: 00
Lange: 2 Fw2: 99

F.12(12) Von 12 Ausgaben durchgeblattert oder gelesen: Impul-
se

<Vollstédndiger Fragetext F.12>

Ungewichtet % N=

Abs. % 196
01. 1 Ausgabe 31 0.56 15.82
02. 2 Ausgaben 44 0.80 22.45
03. 3 Ausgaben 23 0.42 11.73
04. 4 Ausgaben 23 0.42 11.73
05. 5 Ausgaben 7 0.13 3.57
06. 6 Ausgaben 14 0.25 7.14
07. 7 Ausgaben 3 0.05 1.53
08. 8 Ausgaben 3 0.05 1.53
09. 9 Ausgaben 1 0.02 0.51
10. 10 Ausgaben 4 0.07 2.04
11. 11 Ausgaben 0
12. 12 Ausgaben 43 0.78 21.94
99. KA 3 0.05 -
00. TNZ (Code 2,3,9 in F.11(12)) 5319 96.39 -

5518 100.00 100.00
V704 zuletzt: Maxi Ref.Nr.: 704
Position: 722 Fwi: 9
Lange: 1
F.11(13) In der Hand gehabt: Maxi
<Vollstédndiger Fragetext F.11>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5289
1. innerhalb der vergangenen 12 Monate 415 7.52 7.85
2. vor langerer Zeit als 12 Monate 447 8.10 8.45
3. noch nie 4427 80.23 83.70
9. KA 229 4.15 -

5518 100.00 100.00



ZA-Nr. 1946 Dialoge 111 (1991) Seite 246

V705 von 12 Ausg.: Maxi Ref.Nr.: 705

Position: 723 Fwi: 00
Lange: 2 Fw2: 99

F.12(13) Von 12 Ausgaben durchgeblattert oder gelesen: Maxi

<Vollsténdiger Fragetext F.12>

Ungewichtet % N=

Abs. % 403
01. 1 Ausgabe 74 1.34 18.36
02. 2 Ausgaben 78 1.41 19.35
03. 3 Ausgaben 63 1.14 15.63
04. 4 Ausgaben 42 0.76 10.42
05. 5 Ausgaben 27 0.49 6.70
06. 6 Ausgaben 43 0.78 10.67
07. 7 Ausgaben 6 0.11 1.49
08. 8 Ausgaben 11 0.20 2.73
09. 9 Ausgaben 1 0.02 0.25
10. 10 Ausgaben 11 0.20 2.73
11. 11 Ausgaben 1 0.02 0.25
12. 12 Ausgaben 46 0.83 11.41
99. KA 12 0.22 -
00. TNZ (Code 2,3,9 in F.11(13)) 5103 92.48 -

5518 100.00 100.00
V706  zuletzt: Natur Ref.Nr.: 706
Position: 725 Fwi: 9
Lange: 1
F.11(14) In der Hand gehabt: Natur
<Vollstandiger Fragetext F.11>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5285
1. innerhalb der vergangenen 12 Monate 445 8.06 8.42
2. vor langerer Zeit als 12 Monate 512 9.28 9.69
3. noch nie 4328 78.43 81.89
9. KA 233 4.22 -

5518 100.00 100.00
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V707 von 12 Ausg.: Natur Ref_Nr.: 707

Position: 726 Fwi: 00
Lange: 2 Fw2: 99

F.12(14) Von 12 Ausgaben durchgeblattert oder gelesen: Na-
tur

<Vollstédndiger Fragetext F.12>

Ungewichtet % N=

Abs. % 439
01. 1 Ausgabe 78 1.41 17.77
02. 2 Ausgaben 81 1.47 18.45
03. 3 Ausgaben 79 1.43 18.00
04. 4 Ausgaben 36 0.65 8.20
05. 5 Ausgaben 27 0.49 6.15
06. 6 Ausgaben 22 0.40 5.01
07. 7 Ausgaben 7 0.13 1.59
08. 8 Ausgaben 14 0.25 3.19
09. 9 Ausgaben 2 0.04 0.46
10. 10 Ausgaben 9 0.16 2.05
11. 11 Ausgaben 0
12. 12 Ausgaben 84 1.52 19.13
99. KA 6 0.11 -
00. TNZ (Code 2,3,9 in F.11(14)) 5073 91.94 -

5518 100.00 100.00
V708 zuletzt: Petra Ref_Nr.: 708
Position: 728 Fwi: 9
Lange: 1
F.11(15) In der Hand gehabt: Petra
<Vollstédndiger Fragetext F.11>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5287
1. innerhalb der vergangenen 12 Monate 538 9.75 10.18
2. vor langerer Zeit als 12 Monate 837 15.17 15.83
3. noch nie 3912 70.90 73.99
9. KA 231 4.19 -

5518 100.00 100.00
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V709 wvon 12 Ausg.: Petra Ref.Nr.: 709

Position: 729 Fwi: 00
Lange: 2 Fw2: 99

F.12(15) Von 12 Ausgaben durchgeblattert oder gelesen: Petra

<Vollsténdiger Fragetext F.12>

Ungewichtet % N=

Abs. % 525
01. 1 Ausgabe 98 1.78 18.67
02. 2 Ausgaben 120 2.17 22.86
03. 3 Ausgaben 82 1.49 15.62
04. 4 Ausgaben 57 1.03 10.86
05. 5 Ausgaben 37 0.67 7.05
06. 6 Ausgaben 52 0.94 9.90
07. 7 Ausgaben 8 0.14 1.52
08. 8 Ausgaben 15 0.27 2.86
09. 9 Ausgaben 1 0.02 0.19
10. 10 Ausgaben 5 0.09 0.9
11. 11 Ausgaben 0
12. 12 Ausgaben 50 0.91 9.52
99. KA 13 0.24 -
00. TNZ (Code 2,3,9 in F.11(15)) 4980 90.25 -

5518 100.00 100.00
V710 zuletzt: Playboy Ref.Nr.: 710
Position: 731 Fwi: 9
Lange: 1
F.11(16) In der Hand gehabt: Playboy
<Vollstandiger Fragetext F.11>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5295
1. innerhalb der vergangenen 12 Monate 514 9.31 9.71
2. vor langerer Zeit als 12 Monate 1221 22.13 23.06
3. noch nie 3560 64.52 67.23
9. KA 223 4.04 -

5518 100.00 100.00
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V711 wvon 12 Ausg.: Playboy Ref.Nr.: 711

Position: 732 Fwi: 00
Lange: 2 Fw2: 99

F.12(16) Von 12 Ausgaben durchgeblattert oder gelesen: Play-
boy

<Vollstédndiger Fragetext F.12>

Ungewichtet % N=

Abs. % 503
01. 1 Ausgabe 138 2.50 27.44
02. 2 Ausgaben 130 2.36 25.84
03. 3 Ausgaben 93 1.69 18.49
04. 4 Ausgaben 43 0.78 8.55
05. 5 Ausgaben 22 0.40 4.37
06. 6 Ausgaben 25 0.45 4.97
07. 7 Ausgaben 4 0.07 0.80
08. 8 Ausgaben 4 0.07 0.80
09. 9 Ausgaben 3 0.05 0.60
10. 10 Ausgaben 7 0.13 1.39
11. 11 Ausgaben 0
12. 12 Ausgaben 34 0.62 6.76
99. KA 11  0.20 -
00. TNZ (Code 2,3,9 in F.11(16)) 5004 90.69 -

5518 100.00 100.00
V712 zuletzt: P.M. Magazin Ref.Nr.: 712
Position: 734 Fwi: 9
Lange: 1
F.11(17) In der Hand gehabt: P.M. Magazin
<Vollstédndiger Fragetext F.11>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5296
1. innerhalb der vergangenen 12 Monate 562 10.18 10.61
2. vor langerer Zeit als 12 Monate 575 10.42 10.86
3. noch nie 4159 75.37 78.53
9. KA 222 4.02 -

5518 100.00 100.00
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V713 wvon 12 Ausg.: P.M. Magaz Ref.Nr.: 713

Position: 735 Fwi: 00
Lange: 2 Fw2: 99

F.12(17) Von 12 Ausgaben durchgeblattert oder gelesen: P._M.
Magazin

<Vollstédndiger Fragetext F.12>

Ungewichtet % N=

Abs. % 549
01. 1 Ausgabe 101 1.83 18.40
02. 2 Ausgaben 102 1.85 18.58
03. 3 Ausgaben 66 1.20 12.02
04. 4 Ausgaben 49 0.89 8.93
05. 5 Ausgaben 39 0.71 7.10
06. 6 Ausgaben 44  0.80 8.01
07. 7 Ausgaben 8 0.14 1.46
08. 8 Ausgaben 11 0.20 2.00
09. 9 Ausgaben 3 0.05 0.55
10. 10 Ausgaben 17 0.31 3.10
11. 11 Ausgaben 0
12. 12 Ausgaben 109 1.98 19.85
99. KA 13 0.24 -
00. TNZ (Code 2,3,9 in F.11(17)) 4956 89.82 -

5518 100.00 100.00
V714 zuletzt: Prima Ref.Nr.: 714
Position: 737 Fwi: 9
Lange: 1
F.11(18) In der Hand gehabt: Prima
<Vollstédndiger Fragetext F.11>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5267
1. innerhalb der vergangenen 12 Monate 360 6.52 6.84
2. vor langerer Zeit als 12 Monate 361 6.54 6.85
3. noch nie 4546 82.38 86.31
9. KA 251 4.55 -

5518 100.00 100.00
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V715 wvon 12 Ausg.: Prima Ref.Nr.: 715

Position: 738 Fwi: 00
Lange: 2 Fw2: 99

F.12(18) Von 12 Ausgaben durchgeblattert oder gelesen: Prima

<Vollsténdiger Fragetext F.12>

Ungewichtet % N=

Abs. % 354
01. 1 Ausgabe 70 1.27 19.77
02. 2 Ausgaben 61 1.11 17.23
03. 3 Ausgaben 55 1.00 15.54
04. 4 Ausgaben 29 0.53 8.19
05. 5 Ausgaben 20 0.36 5.65
06. 6 Ausgaben 40 0.72 11.30
07. 7 Ausgaben 3 0.05 0.85
08. 8 Ausgaben 11 0.20 3.11
09. 9 Ausgaben 1 0.02 0.28
10. 10 Ausgaben 12 0.22 3.39
11. 11 Ausgaben 0
12. 12 Ausgaben 52 0.94 14.69
99. KA 6 0.11 -
00. TNZ (Code 2,3,9 in F.11(18)) 5158 93.48 -

5518 100.00 100.00
V716 zuletzt: Schoéner Wohnen Ref.Nr.: 716
Position: 740 Fwi: 9
Lange: 1
F.11(19) In der Hand gehabt: Schéner Wohnen
<Vollstandiger Fragetext F.11>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5343
1. innerhalb der vergangenen 12 Monate 1405 25.46 26.30
2. vor langerer Zeit als 12 Monate 1303 23.61 24.39
3. noch nie 2635 47.75 49.32
9. KA 175 3.17 -

5518 100.00 100.00
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V717 wvon 12 Ausg.: Schéner W. Ref.Nr.: 717

Position: 741 Fwi: 00
Lange: 2 Fw2: 99

F.12(19) Von 12 Ausgaben durchgeblattert oder gelesen: Sché6-
ner Wohnen

<Vollstédndiger Fragetext F.12>

Ungewichtet % N=

Abs. % 1377
01. 1 Ausgabe 242 4.39 17.57
02. 2 Ausgaben 301 5.45 21.86
03. 3 Ausgaben 223  4.04 16.19
04. 4 Ausgaben 153 2.77 11.11
05. 5 Ausgaben 71 1.29 5.16
06. 6 Ausgaben 104 1.88 7.55
07. 7 Ausgaben 15 0.27 1.09
08. 8 Ausgaben 39 0.71 2.83
09. 9 Ausgaben 4 0.07 0.29
10. 10 Ausgaben 33 0.60 2.40
11. 11 Ausgaben 3 0.05 0.22
12. 12 Ausgaben 189 3.43 13.73
99. KA 28 0.51 -
00. TNZ (Code 2,3,9 in F.11(19)) 4113 74.54 -

5518 100.00 100.00
V718 zuletzt: Sports Ref.Nr.: 718
Position: 743 Fwi: 9
Lange: 1
F.11(20) In der Hand gehabt: Sports
<Vollstédndiger Fragetext F.11>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5271
1. innerhalb der vergangenen 12 Monate 323 5.85 6.13
2. vor langerer Zeit als 12 Monate 232 4.20 4.40
3. noch nie 4716 85.47 89.47
9. KA 247  4.48 -

5518 100.00 100.00
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V719 wvon 12 Ausg.: Sports Ref.Nr.: 719

Position: 744 Fwi: 00
Lange: 2 Fw2: 99

F.12(20) Von 12 Ausgaben durchgeblattert oder gelesen: Sports

<Vollsténdiger Fragetext F.12>

Ungewichtet % N=

Abs. % 313
01. 1 Ausgabe 53 0.96 16.93
02. 2 Ausgaben 59 1.07 18.85
03. 3 Ausgaben 38 0.69 12.14
04. 4 Ausgaben 24 0.43 7.67
05. 5 Ausgaben 15 0.27 4.79
06. 6 Ausgaben 28 0.51 8.95
07. 7 Ausgaben 4 0.07 1.28
08. 8 Ausgaben 10 0.18 3.19
09. 9 Ausgaben 2 0.04 0.64
10. 10 Ausgaben 10 0.18 3.19
11. 11 Ausgaben 0
12. 12 Ausgaben 70 1.27 22.36
99. KA 10 0.18 -
00. TNZ (Code 2,3,9 in F.11(20)) 5195 94.15 -

5518 100.00 100.00
V720 zuletzt: Tempo Ref.Nr.: 720
Position: 746 Fwi: 9
Lange: 1
F.11(21) In der Hand gehabt: Tempo
<Vollstandiger Fragetext F.11>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5273
1. innerhalb der vergangenen 12 Monate 335 6.07 6.35
2. vor langerer Zeit als 12 Monate 203 3.68 3.85
3. noch nie 4735 85.81 89.80
9. KA 245 4.44 -

5518 100.00 100.00
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V721 von 12 Ausg.: Tempo Ref.Nr.: 721

Position: 747 Fwi: 00
Lange: 2 Fw2: 99

F.12(21) Von 12 Ausgaben durchgeblattert oder gelesen: Tempo

<Vollsténdiger Fragetext F.12>

Ungewichtet % N=

Abs. % 325
01. 1 Ausgabe 84 1.52 25.85
02. 2 Ausgaben 64 1.16 19.69
03. 3 Ausgaben 51 0.92 15.69
04. 4 Ausgaben 37 0.67 11.38
05. 5 Ausgaben 17 0.31 5.23
06. 6 Ausgaben 24 0.43 7.38
07. 7 Ausgaben 2 0.04 0.62
08. 8 Ausgaben 7 0.13 2.15
09. 9 Ausgaben 3 0.05 0.92
10. 10 Ausgaben 5 0.09 1.54
11. 11 Ausgaben 0
12. 12 Ausgaben 31 0.56 9.54
99. KA 10 0.18 -
00. TNZ (Code 2,3,9 in F.11(21)) 5183 93.93 -

5518 100.00 100.00
V722 zuletzt: Viva Ref.Nr.: 722
Position: 749 Fwi: 9
Lange: 1
F.11(22) In der Hand gehabt: Viva
<Vollstandiger Fragetext F.11>

Ungewichtet % N=

Abs. % 4523
1. innerhalb der vergangenen 12 Monate 173 3.14 3.82
2. vor langerer Zeit als 12 Monate 137 2.48 3.03
3. noch nie 4213 76.35 93.15
9. KA 995 18.03 -

5518 100.00 100.00
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V723 wvon 12 Ausg.: Viva Ref.Nr.: 723

Position: 750 Fwi: 00
Lange: 2 Fw2: 99

F.12(22) Von 12 Ausgaben durchgeblattert oder gelesen: Viva

<Vollsténdiger Fragetext F.12>

Ungewichtet % N=
Abs. % 160
01. 1 Ausgabe 56 1.01 35.00
02. 2 Ausgaben 41 0.74 25.63
03. 3 Ausgaben 27 0.49 16.88
04. 4 Ausgaben 11 0.20 6.88
05. 5 Ausgaben 5 0.09 3.13
06. 6 Ausgaben 4 0.07 2.50
07. 7 Ausgaben 0
08. 8 Ausgaben 4 0.07 2.50
09. 9 Ausgaben 0
10. 10 Ausgaben 4 0.07 2.50
11. 11 Ausgaben 0
12. 12 Ausgaben 8 0.14 5.00
99. KA 13 0.24 -
00. TNZ (Code 2,3,9 in F.11(22)) 5345 96.86 -
5518 100.00 100.00
V724 zuletzt: Auto Motor Sp. Ref.Nr.: 724
Position: 752 Fwi: 9
Lange: 1
F.13 Auf diesen Kartchen stehen die Namen von Zeitschriften,
die alle 14 Tage neu erscheinen. Wann haben Sie zuletzt die
einzelnen Zeitschriften in der Hand gehabt, um darin zu blat-
tern oder zu lesen? Sie brauchen dazu die Kartchen nur auf
dieses Blatt in die entsprechenden Felder zu sortieren.
(Int.: Zeitschriften-Titelkarten "alle 14 Tage neu' mischen
und Ubergeben! Zusatzlich Liste 13 vorlegen)
F.13(23) Auto Motor und Sport
Ungewichtet % N=
Abs. % 5333
1. innerhalb der vergangenen 6 Monate 1058 19.17 19.84
2. vor langerer Zeit als 6 Monate 1037 18.79 19.44
3. noch nie 3238 58.68 60.72
9. KA 185 3.35 -
5518 100.00 100.00
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V725 wvon 12 Ausg.: Auto Motor Ref.Nr.: 725
Position: 753 Fwi: 00
Lange: 2 Fw2: 99
F.14 Von diesen Zeitschriften sind in den letzten 6 Monaten,
also seit ... <Monat nennen> jeweils 12 verschiedene Ausgaben
erschienen.
Sehen Sie bitte auf diese Liste hier und sagen Sie mir, wie
viele von diesen 12 Ausgaben der Zeitschrift ... <Titel nen-
nen> ... Sie in den vergangenen 6 Monaten - lhrer Schatzung
nach - durchgeblattert oder gelesen haben.
(Int.: Zeitschriften-Titel, fur die It. Frage 13 "innerhalb
der letzten 6 Monate"™ angegeben wurde, nochmals einzeln nach-
einander vorlegen!
Fir jeden vorgelegten Titel Frage 14 stellen! Falls kein Titel
vorhanden, weiter mit Frage 15)
F.14(23) Von 12 Ausgaben durchgeblattert oder gelesen: Auto
Motor und Sport
Ungewichtet % N=
Abs. % 1048
01. 1 Ausgabe 163 2.95 15.55
02. 2 Ausgaben 193 3.50 18.42
03. 3 Ausgaben 146 2.65 13.93
04. 4 Ausgaben 113 2.05 10.78
05. 5 Ausgaben 55 1.00 5.25
06. 6 Ausgaben 120 2.17 11.45
07. 7 Ausgaben 14 0.25 1.34
08. 8 Ausgaben 27 0.49 2.58
09. 9 Ausgaben 3 0.05 0.29
10. 10 Ausgaben 31 0.56 2.96
11. 11 Ausgaben 2 0.04 0.19
12. 12 Ausgaben 181 3.28 17.27
99. KA 10 0.18 -
00. TNZ (Code 2,3,9 in F.13(23)) 4460 80.83 -
5518 100.00 100.00
V726 zuletzt: Auto Zeitung Ref.Nr.: 726
Position: 755 Fwi: 9
Lange: 1
F.13(24) In der Hand gehabt: Auto Zeitung
<Vollstandiger Fragetext F.13>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5295
1. innerhalb der vergangenen 6 Monate 512 9.28 9.67
2. vor langerer Zeit als 6 Monate 792 14.35 14.96
3. noch nie 3991 72.33 75.37
9. KA 223 4.04 -
5518 100.00 100.00
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V727 wvon 12 Ausg.: Auto Zeit. Ref.Nr.: 727

Position: 756 Fwi: 00
Lange: 2 Fw2: 99

F.14(24) Von 12 Ausgaben durchgeblattert oder gelesen: Auto
Zeitung

<Vollstédndiger Fragetext F.14>

Ungewichtet % N=

Abs. % 501
01. 1 Ausgabe 78 1.41 15.57
02. 2 Ausgaben 105 1.90 20.96
03. 3 Ausgaben 75 1.36 14.97
04. 4 Ausgaben 52 0.94 10.38
05. 5 Ausgaben 18 0.33 3.59
06. 6 Ausgaben 63 1.14 12.57
07. 7 Ausgaben 9 0.16 1.80
08. 8 Ausgaben 11 0.20 2.20
09. 9 Ausgaben 1 0.02 0.20
10. 10 Ausgaben 19 0.34 3.79
11. 11 Ausgaben 3 0.05 0.60
12. 12 Ausgaben 67 1.21 13.37
99. KA 11  0.20 -
00. TNZ (Code 2,3,9 in F.13(24)) 5006 90.72 -

5518 100.00 100.00
V728 zuletzt: Brigitte Ref.Nr.: 728
Position: 758 Fwi: 9
Lange: 1
F.13(25) In der Hand gehabt: Brigitte
<Vollstédndiger Fragetext F.13>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5355
1. innerhalb der vergangenen 6 Monate 1417 25.68 26.46
2. vor langerer Zeit als 6 Monate 1497 27.13 27.96
3. noch nie 2441 44.24 45.58
9. KA 163 2.95 -

5518 100.00 100.00
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V729 wvon 12 Ausg.: Brigitte Ref.Nr.: 729

Position: 759 Fwi: 00
Lange: 2 Fw2: 99

F.14(25) Von 12 Ausgaben durchgeblattert oder gelesen: Bri-
gitte

<Vollstédndiger Fragetext F.14>

Ungewichtet % N=

Abs. % 1401
01. 1 Ausgabe 228 4.13 16.27
02. 2 Ausgaben 312 5.65 22.27
03. 3 Ausgaben 232 4.20 16.56
04. 4 Ausgaben 150 2.72 10.71
05. 5 Ausgaben 79 1.43 5.64
06. 6 Ausgaben 139 2.52 9.92
07. 7 Ausgaben 13 0.24 0.93
08. 8 Ausgaben 33 0.60 2.36
09. 9 Ausgaben 4 0.07 0.29
10. 10 Ausgaben 37 0.67 2.64
11. 11 Ausgaben 1 0.02 0.07
12. 12 Ausgaben 173 3.14 12.35
99. KA 16 0.29 -
00. TNZ (Code 2,3,9 in F.13(25)) 4101 74.32 -

5518 100.00 100.00
V730 zuletzt: Freundin Ref_Nr.: 730
Position: 761 Fwi: 9
Lange: 1
F.13(26) In der Hand gehabt: Freundin
<Vollstédndiger Fragetext F.13>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5352
1. innerhalb der vergangenen 6 Monate 1173 21.26 21.92
2. vor langerer Zeit als 6 Monate 1431 25.93 26.74
3. noch nie 2748 49.80 51.35
9. KA 166 3.01 -

5518 100.00 100.00
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V731 von 12 Ausg.: Freundin Ref_Nr.: 731

Position: 762 Fwi: 00
Lange: 2 Fw2: 99

F.14(26) Von 12 Ausgaben durchgeblattert oder gelesen: Freun-
din

<Vollstédndiger Fragetext F.14>

Ungewichtet % N=

Abs. % 1160
01. 1 Ausgabe 200 3.62 17.24
02. 2 Ausgaben 275 4.98 23.71
03. 3 Ausgaben 200 3.62 17.24
04. 4 Ausgaben 126 2.28 10.86
05. 5 Ausgaben 67 1.21 5.78
06. 6 Ausgaben 115 2.08 9.91
07. 7 Ausgaben 15 0.27 1.29
08. 8 Ausgaben 23 0.42 1.98
09. 9 Ausgaben 4 0.07 0.34
10. 10 Ausgaben 22 0.40 1.90
11. 11 Ausgaben 0
12. 12 Ausgaben 113 2.05 9.74
99. KA 13 0.24 -
00. TNZ (Code 2,3,9 in F.13(26)) 4345 78.74 -

5518 100.00 100.00
V732 zuletzt: Fiir Sie Ref.Nr.: 732
Position: 764 Fwi: 9
Lange: 1
F.13(27) In der Hand gehabt: Fir Sie
<Vollstédndiger Fragetext F.13>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5366
1. innerhalb der vergangenen 6 Monate 1138 20.62 21.21
2. vor langerer Zeit als 6 Monate 1470 26.64 27.39
3. noch nie 2758 49.98 51.40
9. KA 152 2.75 -

5518 100.00 100.00
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V733 wvon 12 Ausg.: Fir Sie Ref.Nr.: 733
Position: 765 Fwi: 00
Lange: 2 Fw2: 99
F.14(27) Von 12 Ausgaben durchgeblattert oder gelesen: Fir
Sie
<Vollstédndiger Fragetext F.14>
Ungewichtet % N=
Abs. % 1117
01. 1 Ausgabe 221 4.01 19.79
02. 2 Ausgaben 259 4.69 23.19
03. 3 Ausgaben 188 3.41 16.83
04. 4 Ausgaben 117 2.12 10.47
05. 5 Ausgaben 54 0.98 4.83
06. 6 Ausgaben 102 1.85 9.13
07. 7 Ausgaben 9 0.16 0.81
08. 8 Ausgaben 24 0.43 2.15
09. 9 Ausgaben 3 0.05 0.27
10. 10 Ausgaben 19 0.34 1.70
11. 11 Ausgaben 0
12. 12 Ausgaben 121 2.19 10.83
99. KA 21 0.38 -
00. TNZ (Code 2,3,9 in F.13(27)) 4380 79.38 -
5518 100.00 100.00
V734 zuletzt: Journal fir die Ref.Nr.: 734
Position: 767 Fwi: 9
Lange: 1
F.13(28) In der Hand gehabt: Journal fir die Frau
<Vollstédndiger Fragetext F.13>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5324
1. innerhalb der vergangenen 6 Monate 775 14.04 14.56
2. vor langerer Zeit als 6 Monate 1046 18.96 19.65
3. noch nie 3503 63.48 65.80
9. KA 194 3.52 -
5518 100.00 100.00
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V735 von 12 Ausg.: Journal Ref_Nr.: 735

Position: 768 Fwi: 00
Lange: 2 Fw2: 99

F.14(28) Von 12 Ausgaben durchgeblattert oder gelesen: Jour-
nal fur die Frau

<Vollstédndiger Fragetext F.14>

Ungewichtet % N=
Abs. % 766
01. 1 Ausgabe 157 2.85 20.50
02. 2 Ausgaben 167 3.03 21.80
03. 3 Ausgaben 123 2.23 16.06
04. 4 Ausgaben 84 1.52 10.97
05. 5 Ausgaben 44  0.80 5.74
06. 6 Ausgaben 80 1.45 10.44
07. 7 Ausgaben 10 0.18 1.31
08. 8 Ausgaben 16 0.29 2.09
09. 9 Ausgaben 1 0.02 0.13
10. 10 Ausgaben 9 0.16 1.17
11. 11 Ausgaben 0
12. 12 Ausgaben 75 1.36 9.79
99. KA 9 0.16 -
00. TNZ (Code 2,3,9 in F.13(28)) 4743 85.96 -
5518 100.00 100.00
V736 zuletzt: Auto Bild Ref.Nr.: 736
Position: 770 Fwi: 9
Lange: 1
F.15 Auf diesen Kartchen stehen die Namen von Zeitschriften,
die jede Woche neu erscheinen.
Wann haben Sie zuletzt die einzelnen Zeitschriften in der Hand
gehabt, um darin zu blattern oder zu lesen? Sie brauchen dazu
die Kartchen nur auf dieses Blatt in die entsprechenden Felder
zZu sortieren.
(Int.: Zeitschriften-Titelkarten "jede Woche neu'" mischen und
Ubergeben! Zusatzlich Liste 15 vorlegen)
F.15(29) Auto Bild
Ungewichtet % N=
Abs. % 5282
1. innerhalb der vergangenen 3 Monate 870 15.77 16.47
2. vor langer Zeit als 3 Monate 943 17.09 17.85
3. noch nie 3469 62.87 65.68
9. KA 236 4.28 -
5518 100.00 100.00
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V737 von 12 Ausg.: Auto Bild Ref_Nr.: 737
Position: 771 Fwi: 00
Lange: 2 Fw2: 99
F.16 Von diesen Zeitschriften sind in den letzten 3 Monaten,
also seit ..._<Monat nennen> jeweils 12 verscheidene Ausgaben
erschienen. Sehen Sie bitte auf diese Liste hier und sagen Sie
mir, wie viele von diesen 12 Ausgaben der Zeitschrift ... <Ti-
tel nennen> ... Sie in den vergangenen 3 Monaten - lhrer
Schatzung nach - durchgeblattert oder gelesen haben.
F.16(29) Auto Bild
Ungewichtet % N=
Abs. % 857
01. 1 Ausgabe 115 2.08 13.42
02. 2 Ausgaben 141 2.56 16.45
03. 3 Ausgaben 135 2.45 15.75
04. 4 Ausgaben 88 1.59 10.27
05. 5 Ausgaben 62 1.12 7.23
06. 6 Ausgaben 89 1.61 10.39
07. 7 Ausgaben 10 0.18 1.17
08. 8 Ausgaben 31 0.56 3.62
09. 9 Ausgaben 9 0.16 1.05
10. 10 Ausgaben 36 0.65 4.20
11. 11 Ausgaben 3 0.05 0.35
12. 12 Ausgaben 138 2.50 16.10
99. KA 13 0.24 -
00. TNZ (Code 2,3,9 in F.15(29)) 4648 84.23 -
5518 100.00 100.00
V738 zuletzt: BILD am Sonntag Ref_Nr.: 738
Position: 773 Fwi: 9
Lange: 1
F.15(30) In der Hand gehabt: BILD am Sonntag
<Vollstédndiger Fragetext F.15>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5313
1. innerhalb der vergangenen 3 Monate 1611 29.20 30.32
2. vor langerer Zeit als 3 Monate 1607 29.12 30.25
3. noch nie 2095 37.97 39.43
9. KA 205 3.72 -
5518 100.00 100.00
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V739 von 12 Ausg.: Bild am S. Ref_Nr.: 739
Position: 774 Fwi: 00
Lange: 2 Fw2: 99
F.16(30) Von 12 Ausgaben durchgeblattert oder gelesen: BILD
am Sonntag
<Vollstédndiger Fragetext F.16>
Ungewichtet % N=
Abs. % 1585
01. 1 Ausgabe 169 3.06 10.66
02. 2 Ausgaben 197 3.57 12.43
03. 3 Ausgaben 160 2.90 10.09
04. 4 Ausgaben 147 2.66 9.27
05. 5 Ausgaben 82 1.49 5.17
06. 6 Ausgaben 157 2.85 9.91
07. 7 Ausgaben 14 0.25 0.88
08. 8 Ausgaben 59 1.07 3.72
09. 9 Ausgaben 6 0.11 0.38
10. 10 Ausgaben 87 1.58 5.49
11. 11 Ausgaben 4 0.07 0.25
12. 12 Ausgaben 503 9.12 31.74
99. KA 26 0.47 -
00. TNZ (Code 2,3,9 in F.15(30)) 3907 70.80 -
5518 100.00 100.00
V740 zuletzt: BILD der Frau Ref_Nr.: 740
Position: 776 Fwi: 9
Lange: 1
F.15(31) In der Hand gehabt: BILD der Frau
<Vollstédndiger Fragetext F.15>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5283
1. innerhalb der vergangenen 3 Monate 798 14.46 15.11
2. vor langerer Zeit als 3 Monate 957 17.34 18.11
3. noch nie 3528 63.94 66.78
9. KA 235 4.26 -
5518 100.00 100.00
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V741 wvon 12 Ausg.:Bild der F. Ref.Nr.: 741

Position: 777 Fwi: 00
Lange: 2 Fw2: 99

F.16(31) Von 12 Ausgaben durchgeblattert oder gelesen: BILD
der Frau

<Vollstédndiger Fragetext F.16>

Ungewichtet % N=

Abs. % 783
01. 1 Ausgabe 68 1.23 8.68
02. 2 Ausgaben 98 1.78 12.52
03. 3 Ausgaben 99 1.79 12.64
04. 4 Ausgaben 76 1.38 9.71
05. 5 Ausgaben 35 0.63 4.47
06. 6 Ausgaben 88 1.59 11.24
07. 7 Ausgaben 6 0.11 0.77
08. 8 Ausgaben 31 0.56 3.96
09. 9 Ausgaben 3 0.05 0.38
10. 10 Ausgaben 40 0.72 5.11
11. 11 Ausgaben 1 0.02 0.13
12. 12 Ausgaben 238 4.31 30.40
99. KA 15 0.27 -
00. TNZ (Code 2,3,9 in F.15(31)) 4720 85.54 -

5518 100.00 100.00
V742 zuletzt: Bild + Funk Ref.Nr.: 742
Position: 779 Fwi: 9
Lange: 1
F.15(32) In der Hand gehabt: Bild + Funk
<Vollstédndiger Fragetext F.15>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5270
1. innerhalb der vergangenen 3 Monate 468 8.48 8.88
2. vor langerer Zeit als 3 Monate 976 17.69 18.52
3. noch nie 3826 69.34 72.60
9. KA 248 4.49 -

5518 100.00 100.00
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V743 von 12 Ausg.:Bild + Funk Ref.Nr.: 743

Position: 780 Fwi: 00
Lange: 2 Fw2: 99

F.16(32) Von 12 Ausgaben durchgeblattert oder gelesen: Bild
+ Funk

<Vollstédndiger Fragetext F.16>

Ungewichtet % N=

Abs. % 461
01. 1 Ausgabe 45 0.82 9.76
02. 2 Ausgaben 46 0.83 9.98
03. 3 Ausgaben 46 0.83 9.98
04. 4 Ausgaben 27 0.49 5.86
05. 5 Ausgaben 15 0.27 3.25
06. 6 Ausgaben 17 0.31 3.69
07. 7 Ausgaben 2 0.04 0.43
08. 8 Ausgaben 8 0.14 1.74
09. 9 Ausgaben 0
10. 10 Ausgaben 7 0.13 1.52
11. 11 Ausgaben 1 0.02 0.22
12. 12 Ausgaben 247 4.48 53.58
99. KA 7 0.13 -
00. TNZ (Code 2,3,9 in F.15(32)) 5050 91.52 -

5518 100.00 100.00
V744 zuletzt: Bunte Ref.Nr.: 744
Position: 782 Fwi: 9
Lange: 1
F.15(33) In der Hand gehabt: Bunte
<Vollstédndiger Fragetext F.15>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5319
1. innerhalb der vergangenen 3 Monate 1124 20.37 21.13
2. vor langerer Zeit als 3 Monate 2166 39.25 40.72
3. noch nie 2029 36.77 38.15
9. KA 199 3.61 -

5518 100.00 100.00
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V745 von 12 Ausg.: Bunte Ref.Nr.: 745

Position: 783 Fwi: 00
Lange: 2 Fw2: 99

F.16(33) Von 12 Ausgaben durchgeblattert oder gelesen: Bunte

<Vollstandiger Fragetext F.16>

Ungewichtet % N=

Abs. % 1100
01. 1 Ausgabe 227 4.11 20.64
02. 2 Ausgaben 237 4.30 21.55
03. 3 Ausgaben 171 3.10 15.55
04. 4 Ausgaben 126 2.28 11.45
05. 5 Ausgaben 48 0.87 4_.36
06. 6 Ausgaben 95 1.72 8.64
07. 7 Ausgaben 4 0.07 0.36
08. 8 Ausgaben 17 0.31 1.55
09. 9 Ausgaben 2 0.04 0.18
10. 10 Ausgaben 17 0.31 1.55
11. 11 Ausgaben 1 0.02 0.09
12. 12 Ausgaben 155 2.81 14.09
99. KA 24 0.43 -
00. TNZ (Code 2,3,9 in F.15(33)) 4394 79.63 -

5518 100.00 100.00
V746 zuletzt: Fernsehwoche Ref._Nr.: 746
Position: 785 Fwi: 9
Lange: 1
F.15(34) In der Hand gehabt: Fernsehwoche
<Vollstandiger Fragetext F.15>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5310
1. innerhalb der vergangenen 3 Monate 970 17.58 18.27
2. vor langerer Zeit als 3 Monate 1039 18.83 19.57
3. noch nie 3301 59.82 62.17
9. KA 208 3.77 -

5518 100.00 100.00
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V747 wvon 12 Ausg.: Fernsehw. Ref.Nr.: 747

Position: 786 Fwi: 00
Lange: 2 Fw2: 99

F.16(34) Von 12 Ausgaben durchgeblattert oder gelesen: Fern-
sehwoche

<Vollstédndiger Fragetext F.16>

Ungewichtet % N=

Abs. % 952
01. 1 Ausgabe 57 1.03 5.99
02. 2 Ausgaben 65 1.18 6.83
03. 3 Ausgaben 65 1.18 6.83
04. 4 Ausgaben 40 0.72 4.20
05. 5 Ausgaben 25 0.45 2.63
06. 6 Ausgaben 47 0.85 4.94
07. 7 Ausgaben 5 0.09 0.53
08. 8 Ausgaben 14 0.25 1.47
09. 9 Ausgaben 4 0.07 0.42
10. 10 Ausgaben 27 0.49 2.84
11. 11 Ausgaben 9 0.16 0.95
12. 12 Ausgaben 594 10.76 62.39
99. KA 18 0.33 -
00. TNZ (Code 2,3,9 in F.15(34)) 4548 82.42 -

5518 100.00 100.00
V748 zuletzt: Frau im Spiegel Ref_Nr.: 748
Position: 788 Fwi: 9
Lange: 1
F.15(35) In der Hand gehabt: Frau im Spiegel
<Vollstédndiger Fragetext F.15>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5293
1. innerhalb der vergangenen 3 Monate 523 9.48 9.88
2. vor langerer Zeit als 3 Monate 1191 21.58 22.50
3. noch nie 3579 64.86 67.62
9. KA 225 4.08 -

5518 100.00 100.00
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V749 wvon 12 Ausg.: Frau im Sp Ref.Nr.: 749

Position: 789 Fwi: 00
Lange: 2 Fw2: 99

F.16(35) Von 12 Ausgaben durchgeblattert oder gelesen: Frau
in Spiegel

<Vollstédndiger Fragetext F.16>

Ungewichtet % N=

Abs. % 513
01. 1 Ausgabe 104 1.88 20.27
02. 2 Ausgaben 92 1.67 17.93
03. 3 Ausgaben 66 1.20 12.87
04. 4 Ausgaben 42 0.76 8.19
05. 5 Ausgaben 24 0.43 4.68
06. 6 Ausgaben 47 0.85 9.16
07. 7 Ausgaben 1 0.02 0.19
08. 8 Ausgaben 15 0.27 2.92
09. 9 Ausgaben 3 0.05 0.58
10. 10 Ausgaben 8 0.14 1.56
11. 11 Ausgaben 1 0.02 0.19
12. 12 Ausgaben 110 1.99 21.44
99. KA 10 0.18 -
00. TNZ (Code 2,3,9 in F.15(35)) 4995 90.52 -

5518 100.00 100.00
V750 zuletzt: Freizeitrevue Ref.Nr.: 750
Position: 791 Fwi: 9
Lange: 1
F.15(36) In der Hand gehabt: Freizeitrevue
<Vollstédndiger Fragetext F.15>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5305
1. innerhalb der vergangenen 3 Monate 646 11.71 12.18
2. vor langerer Zeit als 3 Monate 1195 21.66 22.53
3. noch nie 3464 62.78 65.30
9. KA 213 3.86 -

5518 100.00 100.00
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V751 von 12 Ausg.:Freizeitrev Ref_Nr.: 751

Position: 792 Fwi: 00
Lange: 2 Fw2: 99

F.16(36) Von 12 Ausgaben durchgeblattert oder gelesen: Frei-
zeitrevue

<Vollstédndiger Fragetext F.16>

Ungewichtet % N=

Abs. % 635
01. 1 Ausgabe 104 1.88 16.38
02. 2 Ausgaben 98 1.78 15.43
03. 3 Ausgaben 82 1.49 12.91
04. 4 Ausgaben 56 1.01 8.82
05. 5 Ausgaben 33 0.60 5.20
06. 6 Ausgaben 61 1.11 9.61
07. 7 Ausgaben 9 0.16 1.42
08. 8 Ausgaben 17 0.31 2.68
09. 9 Ausgaben 4 0.07 0.63
10. 10 Ausgaben 20 0.36 3.15
11. 11 Ausgaben 0
12. 12 Ausgaben 151 2.74 23.78
99. KA 11  0.20 -
00. TNZ (Code 2,3,9 in F.15(36)) 4872 88.29 -

5518 100.00 100.00
V752 zuletzt: Funk Uhr Ref.Nr.: 752
Position: 794 Fwi: 9
Lange: 1
F.15(37) In der Hand gehabt: Funk Uhr
<Vollstédndiger Fragetext F.15>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5297
1. innerhalb der vergangenen 3 Monate 716 12.98 13.52
2. vor langerer Zeit als 3 Monate 1111 20.13 20.97
3. noch nie 3470 62.89 65.51
9. KA 221 4.01 -

5518 100.00 100.00



ZA-Nr. 1946 Dialoge 111 (1991) Seite 270

V753 von 12 Ausg.: Funk Uhr Ref_Nr.: 753

Position: 795 Fwi: 00
Lange: 2 Fw2: 99

F.16(37) Von 12 Ausgaben durchgeblattert oder gelesen: Funk
Uhr

<Vollstédndiger Fragetext F.16>

Ungewichtet % N=

Abs. % 701
01. 1 Ausgabe 51 0.92 7.28
02. 2 Ausgaben 68 1.23 9.70
03. 3 Ausgaben 48 0.87 6.85
04. 4 Ausgaben 45 0.82 6.42
05. 5 Ausgaben 19 0.34 2.71
06. 6 Ausgaben 39 0.71 5.56
07. 7 Ausgaben 2 0.04 0.29
08. 8 Ausgaben 13 0.24 1.85
09. 9 Ausgaben 6 0.11 0.86
10. 10 Ausgaben 21 0.38 3.00
11. 11 Ausgaben 0
12. 12 Ausgaben 389 7.05 55.49
99. KA 15 0.27 -
00. TNZ (Code 2,3,9 in F.15(37)) 4802 87.02 -

5518 100.00 100.00
V754 zuletzt: Gong Ref.Nr.: 754
Position: 797 Fwi: 9
Lange: 1
F.15(38) In der Hand gehabt: Gong
<Vollstédndiger Fragetext F.15>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5283
1. innerhalb der vergangenen 3 Monate 483 8.75 9.14
2. vor langerer Zeit als 3 Monate 1181 21.40 22.35
3. noch nie 3619 65.59 68.50
9. KA 235 4.26 -

5518 100.00 100.00
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V755 von 12 Ausg.: Gong Ref_Nr.: 755

Position: 798 Fwi: 00
Lange: 2 Fw2: 99

F.16(38) Von 12 Ausgaben durchgeblattert oder gelesen: Gong

<Vollstandiger Fragetext F.16>

Ungewichtet % N=

Abs. % 471
01. 1 Ausgabe 46 0.83 9.77
02. 2 Ausgaben 30 0.54 6.37
03. 3 Ausgaben 31 0.56 6.58
04. 4 Ausgaben 17 0.31 3.61
05. 5 Ausgaben 11 0.20 2.34
06. 6 Ausgaben 13 0.24 2.76
07. 7 Ausgaben 2 0.04 0.42
08. 8 Ausgaben 9 0.16 1.91
09. 9 Ausgaben 0
10. 10 Ausgaben 14 0.25 2.97
11. 11 Ausgaben 1 0.02 0.21
12. 12 Ausgaben 297 5.38 63.06
99. KA 12 0.22 -
00. TNZ (Code 2,3,9 in F.15(38)) 5035 91.25 -

5518 100.00 100.00
V756 zuletzt: Hbérzu Ref.Nr.: 756
Position: 800 Fwi: 9
Lange: 1
F.15(39) In der Hand gehabt: Horzu
<Vollstandiger Fragetext F.15>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5345
1. innerhalb der vergangenen 3 Monate 1384 25.08 25.89
2. vor langerer Zeit als 3 Monate 1837 33.29 34.37
3. noch nie 2124 38.49 39.74
9. KA 173 3.14 -

5518 100.00 100.00
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V757 wvon 12 Ausg.: Ho6rzu Ref.Nr.: 757

Position: 801 Fwi: 00
Lange: 2 Fw2: 99

F.16(39) Von 12 Ausgaben durchgeblattert oder gelesen: Horzu

<Vollstandiger Fragetext F.16>

Ungewichtet % N=

Abs. % 1354
01. 1 Ausgabe 83 1.50 6.13
02. 2 Ausgaben 107 1.94 7.90
03. 3 Ausgaben 89 1.61 6.57
04. 4 Ausgaben 65 1.18 4.80
05. 5 Ausgaben 31 0.56 2.29
06. 6 Ausgaben 56 1.01 4.14
07. 7 Ausgaben 7 0.13 0.52
08. 8 Ausgaben 29 0.53 2.14
09. 9 Ausgaben 4 0.07 0.30
10. 10 Ausgaben 26 0.47 1.92
11. 11 Ausgaben 3 0.05 0.22
12. 12 Ausgaben 854 15.48 63.07
99. KA 30 0.54 -
00. TNZ (Code 2,3,9 in F.15(39)) 4134 74.92 -

5518 100.00 100.00
V758 zuletzt: Kicker Sportm. Ref._Nr.: 758
Position: 803 Fwi: 9
Lange: 1
F.15(40) In der Hand gehabt: Kicker Sportmagazin
<Vollstandiger Fragetext F.15>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5250
1. innerhalb der vergangenen 3 Monate 376 6.81 7.16
2. vor langerer Zeit als 3 Monate 782 14.17 14.90
3. noch nie 4092 74.16 77.94
9. KA 268 4.86 -

5518 100.00 100.00
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V759 von 12 Ausg.: Kicker Sp. Ref_Nr.: 759

Position: 804 Fwi: 00
Lange: 2 Fw2: 99

F.16(40) Von 12 Ausgaben durchgeblattert oder gelesen: Kicker
Sportmagazin

<Vollstédndiger Fragetext F.16>

Ungewichtet % N=

Abs. % 366
01. 1 Ausgabe 40 0.72 10.93
02. 2 Ausgaben 49 0.89 13.39
03. 3 Ausgaben 42 0.76 11.48
04. 4 Ausgaben 44 0.80 12.02
05. 5 Ausgaben 30 0.54 8.20
06. 6 Ausgaben 40 0.72 10.93
07. 7 Ausgaben 3 0.05 0.82
08. 8 Ausgaben 12 0.22 3.28
09. 9 Ausgaben 2 0.04 0.55
10. 10 Ausgaben 13 0.24 3.55
11. 11 Ausgaben 2 0.04 0.55
12. 12 Ausgaben 89 1.61 24.32
99. KA 10 0.18 -
00. TNZ (Code 2,3,9 in F.15(40)) 5142 93.19 -

5518 100.00 100.00
V760 zuletzt: Neue Post Ref.Nr.: 760
Position: 806 Fwi: 9
Lange: 1
F.15(41) In der Hand gehabt: Neue Post
<Vollstédndiger Fragetext F.15>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5296
1. innerhalb der vergangenen 3 Monate 668 12.11 12.61
2. vor langerer Zeit als 3 Monate 1218 22.07 23.00
3. noch nie 3410 61.80 64.39
9. KA 222 4.02 -

5518 100.00 100.00
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V761 von 12 Ausg.: Neue Post Ref_Nr.: 761

Position: 807 Fwi: 00
Lange: 2 Fw2: 99

F.16(41) Von 12 Ausgaben durchgeblattert oder gelesen: Neue
Post

<Vollstédndiger Fragetext F.16>

Ungewichtet % N=

Abs. % 652
01. 1 Ausgabe 100 1.81 15.34
02. 2 Ausgaben 96 1.74 14.72
03. 3 Ausgaben 70 1.27 10.74
04. 4 Ausgaben 67 1.21 10.28
05. 5 Ausgaben 27 0.49 4.14
06. 6 Ausgaben 46 0.83 7.06
07. 7 Ausgaben 6 0.11 0.92
08. 8 Ausgaben 19 0.34 2.91
09. 9 Ausgaben 4 0.07 0.61
10. 10 Ausgaben 28 0.51 4.29
11. 11 Ausgaben 1 0.02 0.15
12. 12 Ausgaben 188 3.41 28.83
99. KA 16 0.29 -
00. TNZ (Code 2,3,9 in F.15(41)) 4850 87.89 -

5518 100.00 100.00
V762 zuletzt: Neue Revue Ref.Nr.: 762
Position: 809 Fwi: 9
Lange: 1
F.15(42) In der Hand gehabt: Neue Revue
<Vollstédndiger Fragetext F.15>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5306
1. innerhalb der vergangenen 3 Monate 930 16.85 17.53
2. vor langerer Zeit als 3 Monate 1760 31.90 33.17
3. noch nie 2616 47.41 49.30
9. KA 212 3.84 -

5518 100.00 100.00
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V763 von 12 Ausg.: Neue Revue Ref_Nr.: 763

Position: 810 Fwi: 00
Lange: 2 Fw2: 99

F.16(42) Von 12 Ausgaben durchgeblattert oder gelesen: Neue
Revue

<Vollstédndiger Fragetext F.16>

Ungewichtet % N=

Abs. % 910
01. 1 Ausgabe 169 3.06 18.57
02. 2 Ausgaben 152 2.75 16.70
03. 3 Ausgaben 146 2.65 16.04
04. 4 Ausgaben 95 1.72 10.44
05. 5 Ausgaben 35 0.63 3.85
06. 6 Ausgaben 90 1.63 9.89
07. 7 Ausgaben 9 0.16 0.99
08. 8 Ausgaben 28 0.51 3.08
09. 9 Ausgaben 2 0.04 0.22
10. 10 Ausgaben 21 0.38 2.31
11. 11 Ausgaben 2 0.04 0.22
12. 12 Ausgaben 161 2.92 17.69
99. KA 20 0.36 -
00. TNZ (Code 2,3,9 in F.15(42)) 4588 83.15 -

5518 100.00 100.00
V764 zuletzt: Quick Ref.Nr.: 764
Position: 812 Fwi: 9
Lange: 1
F.15(43) In der Hand gehabt: Quick
<Vollstédndiger Fragetext F.15>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5297
1. innerhalb der vergangenen 3 Monate 893 16.18 16.86
2. vor langerer Zeit als 3 Monate 2110 38.24 39.83
3. noch nie 2294 41.57 43.31
9. KA 221 4.01 -

5518 100.00 100.00
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V765 wvon 12 Ausg.: Quick Ref.Nr.: 765

Position: 813 Fwi: 00
Lange: 2 Fw2: 99

F.16(43) Von 12 Ausgaben durchgeblattert oder gelesen: Quick

<Vollstandiger Fragetext F.16>

Ungewichtet % N=

Abs. % 871
01. 1 Ausgabe 217 3.93 24.91
02. 2 Ausgaben 187 3.39 21.47
03. 3 Ausgaben 141 2.56 16.19
04. 4 Ausgaben 108 1.96 12.40
05. 5 Ausgaben 34 0.62 3.90
06. 6 Ausgaben 54 0.98 6.20
07. 7 Ausgaben 9 0.16 1.03
08. 8 Ausgaben 16 0.29 1.84
09. 9 Ausgaben 2 0.04 0.23
10. 10 Ausgaben 16 0.29 1.84
11. 11 Ausgaben 0
12. 12 Ausgaben 87 1.58 9.99
99. KA 22 0.40 -
00. TNZ (Code 2,3,9 in F.15(43)) 4625 83.82 -

5518 100.00 100.00
V766 zuletzt: Der Spiegel Ref.Nr.: 766
Position: 815 Fwi: 9
Lange: 1
F.15(44) In der Hand gehabt: Der Spiegel
<Vollstandiger Fragetext F.15>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5358
1. innerhalb der vergangenen 3 Monate 1948 35.30 36.36
2. vor langerer Zeit als 3 Monate 1583 28.69 29.54
3. noch nie 1827 33.11 34.10
9. KA 160 2.90 -

5518 100.00 100.00
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V767 von 12 Ausg.:Der Spiegel Ref_Nr.: 767

Position: 816 Fwi: 00
Lange: 2 Fw2: 99

F.16(44) Von 12 Ausgaben durchgeblattert oder gelesen: Der
Spiegel

<Vollstédndiger Fragetext F.16>

Ungewichtet % N=

Abs. % 1923
01. 1 Ausgabe 232  4.20 12.06
02. 2 Ausgaben 265 4.80 13.78
03. 3 Ausgaben 288 5.22 14.98
04. 4 Ausgaben 206 3.73 10.71
05. 5 Ausgaben 121 2.19 6.29
06. 6 Ausgaben 194 3.52 10.09
07. 7 Ausgaben 31 0.56 1.61
08. 8 Ausgaben 86 1.56 4.47
09. 9 Ausgaben 14 0.25 0.73
10. 10 Ausgaben 65 1.18 3.38
11. 11 Ausgaben 9 0.16 0.47
12. 12 Ausgaben 412 7.47 21.42
99. KA 25 0.45 -
00. TNZ (Code 2,3,9 in F.15(44)) 3570 64.70 -

5518 100.00 100.00
V768 zuletzt: Sport Bild Ref.Nr.: 768
Position: 818 Fwi: 9
Lange: 1
F.15(45) In der Hand gehabt: Sport Bild
<Vollstédndiger Fragetext F.15>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5259
1. innerhalb der vergangenen 3 Monate 400 7.25 7.61
2. vor langerer Zeit als 3 Monate 677 12.27 12.87
3. noch nie 4182 75.79 79.52
9. KA 259 4.69 -

5518 100.00 100.00
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V769 von 12 Ausg.: Sport Bild Ref_Nr.: 769

Position: 819 Fwi: 00
Lange: 2 Fw2: 99

F.16(45) Von 12 Ausgaben durchgeblattert oder gelesen: Sport
Bild

<Vollstédndiger Fragetext F.16>

Ungewichtet % N=

Abs. % 385
01. 1 Ausgabe 41 0.74 10.65
02. 2 Ausgaben 53 0.96 13.77
03. 3 Ausgaben 60 1.09 15.58
04. 4 Ausgaben 48 0.87 12.47
05. 5 Ausgaben 21 0.38 5.45
06. 6 Ausgaben 45 0.82 11.69
07. 7 Ausgaben 5 0.09 1.30
08. 8 Ausgaben 19 0.34 4.94
09. 9 Ausgaben 2 0.04 0.52
10. 10 Ausgaben 13 0.24 3.38
11. 11 Ausgaben 2 0.04 0.52
12. 12 Ausgaben 76 1.38 19.74
99. KA 15 0.27 -
00. TNZ (Code 2,3,9 in F.15(45)) 5118 92.75 -

5518 100.00 100.00
V770 zuletzt: Stern Ref.Nr.: 770
Position: 821 Fwi: 9
Lange: 1
F.15(46) In der Hand gehabt: Stern
<Vollstédndiger Fragetext F.15>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5342
1. innerhalb der vergangenen 3 Monate 2039 36.95 38.17
2. vor langerer Zeit als 3 Monate 1898 34.40 35.53
3. noch nie 1405 25.46 26.30
9. KA 176  3.19 -

5518 100.00 100.00
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V771 wvon 12 Ausg.: Stern Ref.Nr.: 771

Position: 822 Fwi: 00
Lange: 2 Fw2: 99

F.16(46) Von 12 Ausgaben durchgeblattert oder gelesen: Stern

<Vollstandiger Fragetext F.16>

Ungewichtet % N=

Abs. % 2005
01. 1 Ausgabe 266 4.82 13.27
02. 2 Ausgaben 367 6.65 18.30
03. 3 Ausgaben 291 5.27 14.51
04. 4 Ausgaben 232  4.20 11.57
05. 5 Ausgaben 119 2.16 5.94
06. 6 Ausgaben 198 3.59 9.88
07. 7 Ausgaben 26 0.47 1.30
08. 8 Ausgaben 71 1.29 3.54
09. 9 Ausgaben 6 0.11 0.30
10. 10 Ausgaben 59 1.07 2.94
11. 11 Ausgaben 5 0.09 0.25
12. 12 Ausgaben 365 6.61 18.20
99. KA 34 0.62 -
00. TNZ (Code 2,3,9 in F.15(46)) 3479 63.05 -

5518 100.00 100.00
V772 zuletzt: Tina Ref.Nr.: 772
Position: 824 Fwi: 9
Lange: 1
F.15(47) In der Hand gehabt: Tina
<Vollstandiger Fragetext F.15>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5297
1. innerhalb der vergangenen 3 Monate 866 15.69 16.35
2. vor langerer Zeit als 3 Monate 976 17.69 18.43
3. noch nie 3455 62.61 65.23
9. KA 221 4.01 -

5518 100.00 100.00
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V773 wvon 12 Ausg.: Tina Ref.Nr.: 773
Position: 825 Fwi: 00
Lange: 2 Fw2: 99
F.16(47) Von 12 Ausgaben durchgeblattert oder gelesen: Tina
<Vollstandiger Fragetext F.16>
Ungewichtet % N=
Abs. % 849
01. 1 Ausgabe 75 1.36 8.83
02. 2 Ausgaben 101 1.83 11.90
03. 3 Ausgaben 100 1.81 11.78
04. 4 Ausgaben 80 1.45 9.42
05. 5 Ausgaben 45 0.82 5.30
06. 6 Ausgaben 94 1.70 11.07
07. 7 Ausgaben 11 0.20 1.30
08. 8 Ausgaben 30 0.54 3.53
09. 9 Ausgaben 5 0.09 0.59
10. 10 Ausgaben 43 0.78 5.06
11. 11 Ausgaben 0
12. 12 Ausgaben 265 4.80 31.21
99. KA 17 0.31 -
00. TNZ (Code 2,3,9 in F.15(47)) 4652 84.31 -
5518 100.00 100.00
V774 zuletzt: TV Héren und S. Ref.Nr.: 774
Position: 827 Fwi: 9
Lange: 1
F.15(48) In der Hand gehabt: TV H6ren und Sehen
<Vollstandiger Fragetext F.15>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5316
1. innerhalb der vergangenen 3 Monate 967 17.52 18.19
2. vor langerer Zeit als 3 Monate 1170 21.20 22.01
3. noch nie 3179 57.61 59.80
9. KA 202 3.66 -
5518 100.00 100.00
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V775 wvon 12 Ausg.: TV Héren.. Ref.Nr.: 775

Position: 828 Fwi: 00
Lange: 2 Fw2: 99

F.16(4832) Von 12 Ausgaben durchgeblattert oder gelesen: TV
Horen und Sehen

<Vollstédndiger Fragetext F.16>

Ungewichtet % N=

Abs. % 940
01. 1 Ausgabe 68 1.23 7.23
02. 2 Ausgaben 80 1.45 8.51
03. 3 Ausgaben 55 1.00 5.85
04. 4 Ausgaben 39 0.71 4.15
05. 5 Ausgaben 17 0.31 1.81
06. 6 Ausgaben 38 0.69 4.04
07. 7 Ausgaben 5 0.09 0.53
08. 8 Ausgaben 19 0.34 2.02
09. 9 Ausgaben 6 0.11 0.64
10. 10 Ausgaben 16 0.29 1.70
11. 11 Ausgaben 4 0.07 0.43
12. 12 Ausgaben 593 10.75 63.09
99. KA 27 0.49 -
00. TNZ (Code 2,3,9 in F.15(48)) 4551 82.48 -

5518 100.00 100.00
V776 zuletzt: Welt am Sonntag Ref.Nr.: 776
Position: 830 Fwi: 9
Lange: 1
F.15(49) In der Hand gehabt: Welt am Sonntag
<Vollstédndiger Fragetext F.15>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5271
1. innerhalb der vergangenen 3 Monate 382 6.92 7.25
2. vor langerer Zeit als 3 Monate 988 17.91 18.74
3. noch nie 3901 70.70 74.01
9. KA 247  4.48 -

5518 100.00 100.00
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V777 von 12 Ausg.: Welt am S. Ref.Nr.: 777

Position: 831 Fwi: 00
Lange: 2 Fw2: 99

F.16(49) Von 12 Ausgaben durchgeblattert oder gelesen: Welt
am Sonntag

<Vollstédndiger Fragetext F.16>

Ungewichtet % N=
Abs. % 372
01. 1 Ausgabe 61 1.11 16.40
02. 2 Ausgaben 62 1.12 16.67
03. 3 Ausgaben 49 0.89 13.17
04. 4 Ausgaben 45 0.82 12.10
05. 5 Ausgaben 16 0.29 4.30
06. 6 Ausgaben 31 0.56 8.33
07. 7 Ausgaben 4 0.07 1.08
08. 8 Ausgaben 9 0.16 2.42
09. 9 Ausgaben 0
10. 10 Ausgaben 7 0.13 1.88
11. 11 Ausgaben 0
12. 12 Ausgaben 88 1.59 23.66
99. KA 10 0.18 -
00. TNZ (Code 2,3,9 in F.15(49)) 5136 93.08 -
5518 100.00 100.00
V778 zuletzt:Wirtschaftswoche Ref.Nr.: 778
Position: 833 Fwi: 9
Lange: 1
F.15(50) In der Hand gehabt: Wirtschaftswoche
<Vollstédndiger Fragetext F.15>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5260
1. innerhalb der vergangenen 3 Monate 317 5.74 6.03
2. vor langerer Zeit als 3 Monate 518 9.39 9.85
3. noch nie 4425 80.19 84.13
9. KA 258 4.68 -
5518 100.00 100.00
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V779 wvon 12 Ausg.:Wirtschaft. Ref.Nr.: 779

Position: 834 Fwi: 00
Lange: 2 Fw2: 99

F.16(50) Von 12 Ausgaben durchgeblattert oder gelesen: Wirt-
schaftswoche

<Vollstédndiger Fragetext F.16>

Ungewichtet % N=

Abs. % 311
01. 1 Ausgabe 46 0.83 14.79
02. 2 Ausgaben 58 1.05 18.65
03. 3 Ausgaben 44 0.80 14.15
04. 4 Ausgaben 26 0.47 8.36
05. 5 Ausgaben 25 0.45 8.04
06. 6 Ausgaben 20 0.36 6.43
07. 7 Ausgaben 3 0.05 0.96
08. 8 Ausgaben 9 0.16 2.89
09. 9 Ausgaben 3 0.05 0.96
10. 10 Ausgaben 10 0.18 3.22
11. 11 Ausgaben 0
12. 12 Ausgaben 67 1.21 21.54
99. KA 6 0.11 -
00. TNZ (Code 2,3,9 in F.15(50)) 5201 94.26 -

5518 100.00 100.00
V780 zuletzt: Die Zeit Ref_Nr.: 780
Position: 836 Fwi: 9
Lange: 1
F.15(51) In der Hand gehabt: Die Zeit
<Vollstédndiger Fragetext F.15>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5279
1. innerhalb der vergangenen 3 Monate 658 11.92 12.46
2. vor langerer Zeit als 3 Monate 788 14.28 14.93
3. noch nie 3833 69.46 72.61
9. KA 239 4.33 -

5518 100.00 100.00



ZA-Nr. 1946 Dialoge 111 (1991) Seite 284

V781 von 12 Ausg.: Die Zeit Ref_Nr.: 781

Position: 837 Fwi: 00
Lange: 2 Fw2: 99

F.16(51) Von 12 Ausgaben durchgeblattert oder gelesen: Die
Zeit

<Vollstédndiger Fragetext F.16>

Ungewichtet % N=
Abs. % 646
01. 1 Ausgabe 69 1.25 10.68
02. 2 Ausgaben 112 2.03 17.34
03. 3 Ausgaben 90 1.63 13.93
04. 4 Ausgaben 44  0.80 6.81
05. 5 Ausgaben 38 0.69 5.88
06. 6 Ausgaben 71 1.29 10.99
07. 7 Ausgaben 9 0.16 1.39
08. 8 Ausgaben 17 0.31 2.63
09. 9 Ausgaben 2 0.04 0.31
10. 10 Ausgaben 38 0.69 5.88
11. 11 Ausgaben 1 0.02 0.15
12. 12 Ausgaben 155 2.81 23.99
99. KA 12 0.22 -
00. TNZ (Code 2,3,9 in F.15(51)) 4860 88.08 -
5518 100.00 100.00
V782 zuletzt: BILD Ref.Nr.: 782
Position: 839 Fwi: 9
Lange: 1
F.17 Hier habe ich noch einige Kartchen mit den Namen von Ta-
geszeitungen. Wann zuletzt haben Sie die einzelnen Zeitungen
in der Hand gehabt, um darin zu blattern oder zu lesen? Sie
brauchen dazu die K&rtchen nur auf dieses Blatt in die ent-
sprechenden Felder zu sortieren.
(Int.: Zeitungs-Titelkarten mischen und lUbergeben! Zusatzlich
Liste 17 vorlegen)
F.17(52) BILD
Ungewichtet % N=
Abs. % 5407
1. innerhalb der vergangenen 14 Tage 2072 37.55 38.32
2. vor langerer Zeit als 14 Tage 2104 38.13 38.91
3. noch nie 1231 22.31 22.77
9. KA 111  2.01 -
5518 100.00 100.00
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V783 wvon 12 Ausg.: BILD Ref_Nr.: 783
Position: 840 Fwi: 00
Lange: 2 Fw2: 99
F.18 Von diesen Zeitungen sind in den letzten 14 Tagen je-
weils 12 verschiedene Ausgaben erschienen. Sehen Sie bitte
auf diese Liste und sagen Sie mir, wie viele von diesen 12
Ausgaben der Zeitung ... <Titel nennen> ... Sie in den ver-
gangenen 14 Tagen - lhrer Schatzung nach - durchgeblattert
oder gelesen haben.
(Int.: Zeitungs-Titel, fur die It. Frage 17 "innerhalb der
letzten 14 Tage angegeben wurde, nochmals einzeln nacheinan-
der vorlegen! Erneut zusétzlich Liste 12 vorlegen! Fur jeden
vorgelegten Titel Frage 18 stellen! Falls kein Titel vorhan-
den, weiter mit Frage 19)
F.18(52) BILD
Ungewichtet % N=
Abs. % 2043
01. 1 Ausgabe 128 2.32 6.27
02. 2 Ausgaben 193 3.50 9.45
03. 3 Ausgaben 178 3.23 8.71
04. 4 Ausgaben 137 2.48 6.71
05. 5 Ausgaben 119 2.16 5.82
06. 6 Ausgaben 199 3.61 9.74
07. 7 Ausgaben 32 0.58 1.57
08. 8 Ausgaben 90 1.63 4.41
09. 9 Ausgaben 12 0.22 0.59
10. 10 Ausgaben 154 2.79 7.54
11. 11 Ausgaben 13 0.24 0.64
12. 12 Ausgaben 788 14.28 38.57
99. KA 29 0.53 -
00. TNZ (Code 2,3,9 in F.17(52)) 3446 62.45 -
5518 100.00 100.00
V784 zuletzt: FAZ Ref.Nr.: 784
Position: 842 Fwi: 9
Lange: 1
F.17(53) In der Hand gehabt: Frankfurter Allgemeine Zeitung
<Vollstandiger Fragetext F.17>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5332
1. innerhalb der vergangenen 14 Tage 616 11.16 11.55
2. vor langerer Zeit als 14 Tage 1660 30.08 31.13
3. noch nie 3056 55.38 57.31
9. KA 186 3.37 -
5518 100.00 100.00
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V785 von 12 Ausg.: FAZ Ref_Nr.: 785

Position: 843 Fwi: 00
Lange: 2 Fw2: 99

F.18(53) Von 12 Ausgaben durchgeblattert oder gelesen: Frank-
furter Allgemeine Zeitung

<Vollstédndiger Fragetext F.18>

Ungewichtet % N=

Abs. % 605
01. 1 Ausgabe 87 1.58 14.38
02. 2 Ausgaben 108 1.96 17.85
03. 3 Ausgaben 65 1.18 10.74
04. 4 Ausgaben 58 1.05 9.59
05. 5 Ausgaben 28 0.51 4.63
06. 6 Ausgaben 57 1.03 9.42
07. 7 Ausgaben 4 0.07 0.66
08. 8 Ausgaben 17 0.31 2.81
09. 9 Ausgaben 3 0.05 0.50
10. 10 Ausgaben 21 0.38 3.47
11. 11 Ausgaben 1 0.02 0.17
12. 12 Ausgaben 156 2.83 25.79
99. KA 11  0.20 -
00. TNZ (Code 2,3,9 in F.17(53)) 4902 88.84 -

5518 100.00 100.00
V786 zuletzt: Siddeutsche Z. Ref.Nr.: 786
Position: 845 Fwi: 9
Lange: 1
F.17(54) In der Hand gehabt: Siddeutsche Zeitung
<Vollstédndiger Fragetext F.17>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5334
1. innerhalb der vergangenen 14 Tage 508 9.21 9.52
2. vor langerer Zeit als 14 Tage 1318 23.89 24.71
3. noch nie 3508 63.57 65.77
9. KA 184  3.33 -

5518 100.00 100.00



ZA-Nr. 1946 Dialoge 111 (1991) Seite 287

V787 von 12 Ausg. :Siiddeutsche Ref.Nr.: 787

Position: 846 Fwi: 00
Lange: 2 Fw2: 99

F.18(54) Von 12 Ausgaben durchgeblattert oder gelesen: Sid-
deutsche Zeitung

<Vollstédndiger Fragetext F.18>

Ungewichtet % N=

Abs. % 493
01. 1 Ausgabe 69 1.25 14.00
02. 2 Ausgaben 106 1.92 21.50
03. 3 Ausgaben 57 1.03 11.56
04. 4 Ausgaben 25 0.45 5.07
05. 5 Ausgaben 25 0.45 5.07
06. 6 Ausgaben 35 0.63 7.10
07. 7 Ausgaben 7 0.13 1.42
08. 8 Ausgaben 15 0.27 3.04
09. 9 Ausgaben 1 0.02 0.20
10. 10 Ausgaben 19 0.34 3.85
11. 11 Ausgaben 2 0.04 0.41
12. 12 Ausgaben 132 2.39 26.77
99. KA 15 0.27 -
00. TNZ (Code 2,3,9 in F.17(54)) 5010 90.79 -

5518 100.00 100.00
V788 zuletzt: Die Welt Ref_Nr.: 788
Position: 848 Fwi: 9
Lange: 1
F.17(55) In der Hand gehabt: Die Welt
<Vollstédndiger Fragetext F.17>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5328
1. innerhalb der vergangenen 14 Tage 415 7.52 7.79
2. vor langerer Zeit als 14 Tage 1495 27.09 28.06
3. noch nie 3418 61.94 64.15
9. KA 190 3.44 -

5518 100.00 100.00
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V789 von 12 Ausg.: Die Welt Ref_Nr.: 789

Position: 849 Fwi: 00
Lange: 2 Fw2: 99

F.18(55) Von 12 Ausgaben durchgeblattert oder gelesen: Die
Welt

<Vollstédndiger Fragetext F.18>

Ungewichtet % N=
Abs. % 409
01. 1 Ausgabe 72 1.30 17.60
02. 2 Ausgaben 82 1.49 20.05
03. 3 Ausgaben 48 0.87 11.74
04. 4 Ausgaben 38 0.69 9.29
05. 5 Ausgaben 20 0.36 4.89
06. 6 Ausgaben 31 0.56 7.58
07. 7 Ausgaben 8 0.14 1.96
08. 8 Ausgaben 10 0.18 2.44
09. 9 Ausgaben 0
10. 10 Ausgaben 11 0.20 2.69
11. 11 Ausgaben 1 0.02 0.24
12. 12 Ausgaben 88 1.59 21.52
99. KA 6 0.11 -
00. TNZ (Code 2,3,9 in F.17(55)) 5103 92.48 -
5518 100.00 100.00
V790 letztes Jahr: Ambiente Ref.Nr.: 790
Position: 851 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.19 Als Erganzung mochte ich auch fir die Zeitschriften auf
dieser Liste wissen: Haben Sie davon irgendwelche in den letz-
ten 12 Monaten in der Hand gehabt, um darin zu blattern oder
zu lesen? Wenn ja, welche?
(Int.: Liste 19 vorlegen)
F.19(a) Ambiente
Ungewichtet % N=
Abs. % 1839
1. genannt 268 4.86 14.57
0. nicht genannt 1571 28.47 85.43
8. nein, keine davon 3582 64.91 .
9. KA 97 1.76 -
5518 100.00 100.00
V791 letztes Jahr: Elle Ref_Nr.: 791
Position: 852 Fwi: 9
Léange: 1 Fw2: 8
F.19(B) In den letzten 12 Monaten in der Hand gehabt: Elle
<Vollsténdiger Fragetext F.19>
Ungewichtet % N=
Abs. % 1839
1. genannt 219 3.97 11.91
0. nicht genannt 1620 29.36 88.09
8. nein, keine davon 3582 64.91 -
9. KA 97 1.76 -
5518 100.00 100.00
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V792 letztes J.:Feinschmecker

Ref_Nr.: 792

Position: 853 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.19(C) In den letzten 12 Monaten in der Hand gehabt: Fein-

schmecker

<Vollstédndiger Fragetext F.19>

Ungewichtet % N=
Abs. % 1839
1. genannt 189 3.43 10.28
0. nicht genannt 1650 29.90 89.72
8. nein, keine davon 3582 64.91 .
9. KA 97 1.76 -
5518 100.00 100.00
V793 letztes J.: GEO-Special Ref.Nr.: 793
Position: 854 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.19(D) In den letzten 12 Monaten in der Hand gehabt: GEO-
Special
<Vollstandiger Fragetext F.19>
Ungewichtet % N=
Abs. % 1839
1. genannt 814 14.75 44.26
0. nicht genannt 1025 18.58 55.74
8. nein, keine davon 3582 64.91 -
9. KA 97 1.76 -
5518 100.00 100.00
V794 letztes J.: GEO-Wissen Ref.Nr.: 794
Position: 855 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F_19(E) In den letzten 12 Monaten in der Hand gehabt: GEO-
Wissen
<Vollsténdiger Fragetext F.19>
Ungewichtet % N=
Abs. % 1839
1. genannt 689 12.49 37.47
0. nicht genannt 1150 20.84 62.53
8. nein, keine davon 3582 64.91 .
9. KA 97 1.76 8
5518 100.00 100.00
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V795 letztes Jahr: Merian Ref.Nr.: 795

Position: 856 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.19(F) In den letzten 12 Monaten in der Hand gehabt: Merian

<Vollsténdiger Fragetext F.19>

Ungewichtet % N=
Abs. % 1839
1. genannt 877 15.89 47.69
0. nicht genannt 962 17.43 52.31
8. nein, keine davon 3582 64.91 -
9. KA 97 1.76 -
5518 100.00 100.00
V796 letztes Jahr: Saison Ref_Nr.: 796
Position: 857 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.19(G) 1In den letzten 12 Monaten in der Hand gehabt: Saison
<Vollstandiger Fragetext F.19>
Ungewichtet % N=
Abs. % 1839
1. genannt 73 1.32 3.97
0. nicht genannt 1766 32.00 96.03
8. nein, keine davon 3582 64.91 -
9. KA 97 1.76 -
5518 100.00 100.00
V797 letztes Jahr: Vogue Ref_Nr.: 797
Position: 858 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F_.19(H) In den letzten 12 Monaten in der Hand gehabt: Vogue
<Vollstandiger Fragetext F.19>
Ungewichtet % N=
Abs. % 1839
1. genannt 596 10.80 32.41
0. nicht genannt 1243 22.53 67.59
8. nein, keine davon 3582 64.91 .
9. KA 97 1.76 -
5518 100.00 100.00
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V798 Verstandnis f. Auslander Ref.Nr.: 798

Position: 859 Fwi: 9
Lange: 1

F.20 Jetzt mochte ich gerne lhre Meinung zu einigen Themen
erfahren, Uber die man heute haufig spricht.

Auf diesen Kartchen stehen verschiedene Ziele und Aufgaben.
Sortieren Sie die Kartchen bitte auf dieses Blatt danach, fir
wie wichtig Sie personlich die Erreichung dieses Zieles bzw.
die L6sung dieser Aufgabe halten.

(Int.: Gelben Kartensatz mischen und vorlegen! Zusatzlich
Liste 20 vorlegen!)

F.20A Mehr Verstandnis fir die Auslander in unserer Gesell-
schaft entwickeln

Ungewichtet % N=
Abs. % 5484
1. ist fur mich sehr wichtig 1424 25.81 25.97
2. ist fur mich ziemlich wichtig 2392 43.35 43.62
3. ist fur mich weniger wichtig 1315 23.83 23.98
4. ist fur mich unwichtig 353 6.40 6.44
9. KA 34 0.62 -
5518 100.00 100.00
V799 um Benachteiligte kimm. Ref_Nr.: 799
Position: 860 Fwi: 9
Lange: 1
F.20B Losung von wichtigen Aufgaben und Zielen: Sich starker
um sozial Benachteiligte (z.B. Behinderte, Arme, Alte) kimmern
<Vollstandiger Fragetext F.20>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5493
1. ist fur mich sehr wichtig 2851 51.67 51.90
2. ist fur mich ziemlich wichtig 2319 42.03 42.22
3. ist fur mich weniger wichtig 286 5.18 5.21
4. ist fUr mich unwichtig 37 0.67 0.67
9. KA 25 0.45 -
5518 100.00 100.00
V800 Férd. techn. Fortschritt Ref_Nr.: 800
Position: 861 Fwi: 9
Lange: 1
F.20C Lésung von wichtigen Aufgaben und Zielen: Forderung
des technologischen Fortschritts
<Vollstandiger Fragetext F.20>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5455
1. ist fur mich sehr wichtig 1452 26.31 26.62
2. ist fur mich ziemlich wichtig 2553 46.27 46.80
3. ist fur mich weniger wichtig 1227 22.24 22.49
4. ist fUr mich unwichtig 223 4.04 4.09
9. KA 63 1.14 -
5518 100.00 100.00
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V801 Férderung Breitensport Ref_.Nr.: 801

Position: 862 Fwi: 9
Lange: 1

F.20D Lésung von wichtigen Aufgaben und Zielen: Forderung
des Breiten- und Amateursports

<Vollstédndiger Fragetext F.20>

Ungewichtet % N=
Abs. % 5465
1. ist fur mich sehr wichtig 741 13.43 13.56
2. ist fur mich ziemlich wichtig 1858 33.67 34.00
3. ist fur mich weniger wichtig 2104 38.13 38.50
4_ ist fur mich unwichtig 762 13.81 13.94
9. KA 53 0.96 -
5518 100.00 100.00
V802 Info Gesundheitsgefahren Ref_Nr.: 802
Position: 863 Fwi: 9
Lange: 1
F_.20E Lésung von wichtigen Aufgaben und Zielen: Mehr Uber
gesundheits- und umweltgefahrdende Produkte und Zusatze auf-
klaren, informieren
<Vollstandiger Fragetext F.20>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5483
1. ist fur mich sehr wichtig 3517 63.74 64.14
2. ist fur mich ziemlich wichtig 1708 30.95 31.15
3. ist fur mich weniger wichtig 215 3.90 3.92
4. ist fUr mich unwichtig 43 0.78 0.78
9. KA 35 0.63 -
5518 100.00 100.00
V803 umweltfreundl. Produkte Ref_Nr.: 803
Position: 864 Fwi: 9
Lange: 1
F.20F Lésung von wichtigen Aufgaben und Zielen: Forderung
umwe ltfreundlicher Produkte und Verpackungen
<Vollstandiger Fragetext F.20>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5494
1. ist fur mich sehr wichtig 4068 73.72 74.04
2. ist fur mich ziemlich wichtig 1253 22.71 22.81
3. ist fur mich weniger wichtig 148 2.68 2.69
4. ist fUr mich unwichtig 25 0.45 0.46
9. KA 24 0.43 8
5518 100.00 100.00
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V804 Férd. Kunst und Kultur Ref.Nr.: 804

Position: 865 Fwi: 9
Lange: 1

F.20G Lésung von wichtigen Aufgaben und Zielen: Forderung
von Kunst und Kultur

<Vollstédndiger Fragetext F.20>

Ungewichtet % N=
Abs. % 5462
1. ist fur mich sehr wichtig 652 11.82 11.94
2. ist fur mich ziemlich wichtig 2055 37.24 37.62
3. ist fur mich weniger wichtig 2241 40.61 41.03
4_ ist fur mich unwichtig 514 9.31 9.41
9. KA 56 1.01 -
5518 100.00 100.00
V805 Leistungsdenken férdern Ref._Nr.: 805
Position: 866 Fwi: 9
Lange: 1
F.20H Lésung von wichtigen Aufgaben und Zielen: Leistungs-
denken fordern
<Vollstédndiger Fragetext F.20>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5461
1. ist fur mich sehr wichtig 869 15.75 15.91
2. ist fur mich ziemlich wichtig 2038 36.93 37.32
3. ist fir mich weniger wichtig 1911 34.63 34.99
4_ ist fur mich unwichtig 643 11.65 11.77
9. KA 57 1.03 -
5518 100.00 100.00
V806 Foérd. Besitz, Eigentum Ref.Nr.: 806
Position: 867 Fwl: 9
Lange: 1
F.20J Loésung von wichtigen Aufgaben und Zielen: Férderung
von Besitz und Eigentum
<Vollsténdiger Fragetext F.20>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5464
1. ist fur mich sehr wichtig 975 17.67 17.84
2. ist fur mich ziemlich wichtig 2273 41.19 41.60
3. ist fur mich weniger wichtig 1780 32.26 32.58
4. ist fur mich unwichtig 436 7.90 7.98
9. KA 54 0.98 -
5518 100.00 100.00
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V807 gesunde Lebensweise Ref_Nr.: 807

Position: 868 Fwi: 9
Lange: 1

F.20K Lésung von wichtigen Aufgaben und Zielen: Das Bewul3t-
sein fiUr gesunde Lebensweise starken

<Vollstédndiger Fragetext F.20>

Ungewichtet % N=
Abs. % 5481
1. ist fur mich sehr wichtig 2669 48.37 48.70
2. ist fur mich ziemlich wichtig 2290 41.50 41.78
3. ist fur mich weniger wichtig 440 7.97 8.03
4_ ist fur mich unwichtig 82 1.49 1.50
9. KA 37 0.67 -
5518 100.00 100.00
V808 VerantwortungsbewuRtsein Ref_Nr.: 808
Position: 869 Fwi: 9
Lange: 1
F.20L Lésung von wichtigen Aufgaben und Zielen: Gesellschaft-
liches Verantwortungsbewultsein in der Forschung und bei der
Entwicklung neuer Technologien fdrdern
<Vollstandiger Fragetext F.20>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5396
1. ist fur mich sehr wichtig 2224 40.30 41.22
2. ist fur mich ziemlich wichtig 2287 41.45 42.38
3. ist fur mich weniger wichtig 740 13.41 13.71
4. ist fUr mich unwichtig 145 2.63 2.69
9. KA 122 2.21 -
5518 100.00 100.00
V809 Wiedereinglied. Arb.lose Ref_Nr.: 809
Position: 870 Fwi: 9
Lange: 1
F.20M Lésung von wichtigen Aufgaben und Zielen: Wiederein-
gliederung der Arbeitslosen in das Berufsleben
<Vollstandiger Fragetext F.20>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5507
1. ist fur mich sehr wichtig 3317 60.11 60.23
2. ist fur mich ziemlich wichtig 2010 36.43 36.50
3. ist fur mich weniger wichtig 152 2.75 2.76
4. ist fUr mich unwichtig 28 0.51 0.51
9. KA 11  0.20 8
5518 100.00 100.00
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V810 Anreiz Selbstandigkeit Ref.Nr.: 810

Position: 871 Fwi: 9
Lange: 1

F.20N Lésung von wichtigen Aufgaben und Zielen: Mehr Anreize
schaffen, sich selbstandig zu machen bzw. den eigenen Betrieb
auszubauen, starker zu investieren

<Vollstandiger Fragetext F.20>

Ungewichtet % N=
Abs. % 5498
1. ist fur mich sehr wichtig 1220 22.11 22.19
2. ist fur mich ziemlich wichtig 2362 42.81 42.96
3. ist fur mich weniger wichtig 1602 29.03 29.14
4. ist fur mich unwichtig 314 5.69 5.71
9. KA 20 0.36 -
5518 100.00 100.00
V811 Weiterb. Zukunftsbranche Ref_Nr.: 811
Position: 872 Fwi: 9
Lange: 1
F.200 Losung von wichtigen Aufgaben und Zielen: Berufliche
Aus-, Weiterbildung und Umschulung auf die Zukunftsbranchen
des Arbeitsmarktes ausrichten
<Vollstédndiger Fragetext F.20>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5496
1. ist fur mich sehr wichtig 2496 45.23 45.41
2. ist fur mich ziemlich wichtig 2517 45.61 45.80
3. ist fir mich weniger wichtig 407 7.38 7.41
4_ ist fur mich unwichtig 76 1.38 1.38
9. KA 22 0.40 -
5518 100.00 100.00
V812 fir reine Luft, Béden Ref.Nr.: 812
Position: 873 Fwl: 9
Lange: 1
F_.20P Lésung von wichtigen Aufgaben und Zielen: Fur die
Reinhaltung von Luft, Bdéden und Gewassern sorgen
<Vollsténdiger Fragetext F.20>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5508
1. ist fur mich sehr wichtig 4759 86.25 86.40
2. ist fur mich ziemlich wichtig 688 12.47 12.49
3. ist fur mich weniger wichtig 47 0.85 0.85
4. ist fur mich unwichtig 14 0.25 0.25
9. KA 10 0.18 -
5518 100.00 100.00
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V813 mehr Hilfe fir 3. Welt Ref.Nr.: 813

Position: 874 Fwi: 9
Lange: 1

F.20Q Losung von wichtigen Aufgaben und Zielen: Mehr problem-
gerechte Hilfe fur die Menschen in Entwicklungslandern (3.
Welt)

<Vollstandiger Fragetext F.20>

Ungewichtet % N=
Abs. % 5494
1. ist fur mich sehr wichtig 1787 32.38 32.53
2. ist fur mich ziemlich wichtig 2546 46.14 46.34
3. ist fur mich weniger wichtig 969 17.56 17.64
4. ist fur mich unwichtig 192 3.48 3.49
9. KA 24 0.43 -
5518 100.00 100.00
V814 sparsamer mit Energie Ref.Nr.: 814
Position: 875 Fwi: 9
Lange: 1
F.20R LoOsung von wichtigen Aufgaben und Zielen: Sparsamer mit
Energievorraten und Rohstoffen umgehen
<Vollstandiger Fragetext F.20>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5503
1. ist fur mich sehr wichtig 4096 74.23 74.43
2. ist fur mich ziemlich wichtig 1257 22.78 22.84
3. ist fur mich weniger wichtig 132 2.39 2.40
4. ist fUr mich unwichtig 18 0.33 0.33
9. KA 15 0.27 -
5518 100.00 100.00
V815 iiber Suchtgefahr aufkl. Ref_Nr.: 815
Position: 876 Fwi: 9
Lange: 1
F.20S Losung von wichtigen Aufgaben und Zielen: Uber Suchtge-
fahren besser aufklaren, informieren
<Vollstandiger Fragetext F.20>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5486
1. ist fur mich sehr wichtig 3296 59.73 60.08
2. ist fur mich ziemlich wichtig 1745 31.62 31.81
3. ist fur mich weniger wichtig 375 6.80 6.84
4. ist fUr mich unwichtig 70 1.27 1.28
9. KA 32 0.58 -
5518 100.00 100.00



ZA-Nr. 1946 Dialoge 111 (1991) Seite 297

V816 Larmbelastigung mindern Ref_Nr.: 816

Position: 877 Fwi: 9
Lange: 1

F.20T Lésung von wichtigen Aufgaben und Zielen: Die Larmbe-
lastigung verringern

<Vollstédndiger Fragetext F.20>

Ungewichtet % N=
Abs. % 5498
1. ist fur mich sehr wichtig 2753 49.89 50.07
2. ist fur mich ziemlich wichtig 2040 36.97 37.10
3. ist fur mich weniger wichtig 612 11.09 11.13
4_ ist fur mich unwichtig 93 1.69 1.69
9. KA 20 0.36 -
5518 100.00 100.00
V817 starke deutsche Wirtsch. Ref._Nr.: 817
Position: 878 Fwi: 9
Lange: 1
F.20U Lésung von wichtigen Aufgaben und Zielen: Die Export-
und Wettbewerbsfahigkeit der deutschen Wirtschaft steigern
<Vollstédndiger Fragetext F.20>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5493
1. ist fur mich sehr wichtig 1583 28.69 28.82
2. ist fur mich ziemlich wichtig 2555 46.30 46.51
3. ist fir mich weniger wichtig 1163 21.08 21.17
4_ ist fur mich unwichtig 192 3.48 3.50
9. KA 25 0.45 -
5518 100.00 100.00
V818 fir Recht und Ordnung Ref._Nr.: 818
Position: 879 Fwl: 9
Lange: 1
F.20V Loésung von wichtigen Aufgaben und Zielen: Fur die Auf-
rechterhaltung von Recht und Ordnung in unserem Land sorgen
<Vollsténdiger Fragetext F.20>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5496
1. ist fur mich sehr wichtig 2449 44.38 44.56
2. ist fur mich ziemlich wichtig 2088 37.84 37.99
3. ist fur mich weniger wichtig 746 13.52 13.57
4. ist fur mich unwichtig 213 3.86 3.88
9. KA 22 0.40 -
5518 100.00 100.00
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V819 Férd. europ. Einheit Ref.Nr.: 819

Position: 880 Fwi: 9
Lange: 1

F.20W Lésung von wichtigen Aufgaben und Zielen: Forderung der
europaischen Einheit

<Vollstédndiger Fragetext F.20>

Ungewichtet % N=
Abs. % 5487
1. ist fur mich sehr wichtig 1556 28.20 28.36
2. ist fur mich ziemlich wichtig 2499 45.29 45.54
3. ist fur mich weniger wichtig 1207 21.87 22.00
4_ ist fur mich unwichtig 225 4.08 4.10
9. KA 31 0.56 -
5518 100.00 100.00
V820 Probl. Rationalisierung Ref_Nr.: 820
Position: 881 Fwi: 9
Lange: 1
F.20X Lésung von wichtigen Aufgaben und Zielen: Problemen
vorbeugen, die sich fur die Arbeitnehmer durch technische Ver-
&nderungen oder Rationalisierung am Arbeitsplatz ergeben
<Vollstandiger Fragetext F.20>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5494
1. ist fur mich sehr wichtig 2239 40.58 40.75
2. ist fur mich ziemlich wichtig 2611 47.32 47.52
3. ist fur mich weniger wichtig 561 10.17 10.21
4. ist fUr mich unwichtig 83 1.50 1.51
9. KA 24 0.43 -
5518 100.00 100.00
V821 Biirgerbeteil. Politik Ref_Nr.: 821
Position: 882 Fwi: 9
Lange: 1
F.20Y Lésung von wichtigen Aufgaben und Zielen: Starkere Be-
teiligung des Birgers an politischen Entscheidungen und Gesetz
gebung
<Vollsténdiger Fragetext F.20>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5495
1. ist fur mich sehr wichtig 1989 36.05 36.20
2. ist fur mich ziemlich wichtig 2461 44.60 44.79
3. ist fur mich weniger wichtig 905 16.40 16.47
4. ist fur mich unwichtig 140 2.54 2.55
9. KA 23  0.42 -
5518 100.00 100.00
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V822 Mann und Frau chancengl. Ref_Nr.: 822

Position: 883 Fwi: 9
Lange: 1

F.20Z Lésung von wichtigen Aufgaben und Zielen: Forderung der
Chancengleichheit von Mann und Frau in der Ausbildung und im
Berufsleben

<Vollstandiger Fragetext F.20>

Ungewichtet % N=
Abs. % 5494
1. ist fur mich sehr wichtig 2617 47.43 47.63
2. ist fur mich ziemlich wichtig 2086 37.80 37.97
3. ist fur mich weniger wichtig 671 12.16 12.21
4. ist fur mich unwichtig 120 2.17 2.18
9. KA 24 0.43 -
5518 100.00 100.00
V823 Polizeirechte ausweiten Ref_Nr.: 823
Position: 884 Fwi: 9
Lange: 1
F.20A1 Losung von wichtigen Aufgaben und Zielen: Ausweitung
der Rechte der Polizei zum Schutz des Biurgers vor Gewalt und
Kriminalitat
<Vollstédndiger Fragetext F.20>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5481
1. ist fur mich sehr wichtig 1794 32.51 32.73
2. ist fur mich ziemlich wichtig 1843 33.40 33.63
3. ist fir mich weniger wichtig 1336 24.21 24.38
4_ ist fur mich unwichtig 508 9.21 9.27
9. KA 37 0.67 -
5518 100.00 100.00
V824 Einglied. Aus-Ubersiedl. Ref.Nr.: 824
Position: 885 Fwl: 9
Lange: 1
F.20B1 Losung von wichtigen Aufgaben und Zielen: Eingliede-
rung der Aus- und Ubersiedler
<Vollstédndiger Fragetext F.20>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5475
1. ist fur mich sehr wichtig 1074 19.46 19.62
2. ist fur mich ziemlich wichtig 2527 45.80 46.16
3. ist fur mich weniger wichtig 1435 26.01 26.21
4. ist fur mich unwichtig 439 7.96 8.02
9. KA 43 0.78 -
5518 100.00 100.00
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V825 Férderung Wohnungsbau Ref_Nr.: 825

Position: 886 Fwi: 9
Lange: 1

F.20C1 Loésung von wichtigen Aufgaben und Zielen: Forderung
des Wohnungsbaus

<Vollstédndiger Fragetext F.20>

Ungewichtet % N=
Abs. % 5472
1. ist fur mich sehr wichtig 3044 55.16 55.63
2. ist fur mich ziemlich wichtig 2018 36.57 36.88
3. ist fur mich weniger wichtig 359 6.51 6.56
4_ ist fur mich unwichtig 51 0.92 0.93
9. KA 46 0.83 -
5518 100.00 100.00
V826 Aufrechterh. Sitte,Moral Ref._Nr.: 826
Position: 887 Fwi: 9
Lange: 1
F.20D1 Lo6sung von wichtigen Aufgaben und Zielen: Aufrechter-
haltung von Sitte und Moral
<Vollstédndiger Fragetext F.20>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5483
1. ist fur mich sehr wichtig 1781 32.28 32.48
2. ist fur mich ziemlich wichtig 2088 37.84 38.08
3. ist fir mich weniger wichtig 1154 20.91 21.05
4_ ist fur mich unwichtig 460 8.34 8.39
9. KA 35 0.63 -
5518 100.00 100.00
V827 Ford. Kinderfreundlichkt Ref.Nr.: 827
Position: 888 Fwl: 9
Lange: 1
F_20E1 Lo6sung von wichtigen Aufgaben und Zielen: Ausbau von
MaRnahmen und Einrichtungen zum Schutze und Wohle des Kindes,
Forderung der Kinderfreundlichkeit
<Vollstandiger Fragetext F.20>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5500
1. ist fur mich sehr wichtig 3433 62.21 62.42
2. ist fur mich ziemlich wichtig 1797 32.57 32.67
3. ist fur mich weniger wichtig 232 4.20 4.22
4. ist fUr mich unwichtig 38 0.69 0.69
9. KA 18 0.33 -
5518 100.00 100.00
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V828 Starkung Nationalgefihl Ref.Nr.: 828

Position: 889 Fwi: 9
Lange: 1

F.20F1 Lo6sung von wichtigen Aufgaben und Zielen: Starkung
des Nationalgefihls, des Stolzes, Deutscher zu sein

<Vollstédndiger Fragetext F.20>

Ungewichtet % N=
Abs. % 5494
1. ist fur mich sehr wichtig 906 16.42 16.49
2. ist fur mich ziemlich wichtig 1349 24.45 24.55
3. ist fur mich weniger wichtig 1769 32.06 32.20
4_ ist fur mich unwichtig 1470 26.64 26.76
9. KA 24 0.43 -
5518 100.00 100.00
V829 Abbau Pflegenotstand Ref_Nr.: 829
Position: 890 Fwi: 9
Lange: 1
F.20G1 Lo6sung von wichtigen Aufgaben und Zielen: Abbau des
Pflegenotstandes und soziale Aufwertung, bessere Bezahlung der
Pflegeberufe
<Vollstandiger Fragetext F.20>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5495
1. ist fur mich sehr wichtig 3307 59.93 60.18
2. ist fur mich ziemlich wichtig 1878 34.03 34.18
3. ist fur mich weniger wichtig 260 4.71 4.73
4. ist fUr mich unwichtig 50 0.91 0.91
9. KA 23  0.42 -
5518 100.00 100.00
V830 Entlast. berufst. Mitter Ref_Nr.: 830
Position: 891 Fwi: 9
Lange: 1
F.20H1 Loésung von wichtigen Aufgaben und Zielen: Fdérderung
von MaRBnahmen zur Entlastung der berufstatigen Mutter
<Vollstandiger Fragetext F.20>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5490
1. ist fur mich sehr wichtig 2280 41.32 41.53
2. ist fur mich ziemlich wichtig 2419 43.84 44.06
3. ist fur mich weniger wichtig 679 12.31 12.37
4. ist fUr mich unwichtig 112 2.03 2.04
9. KA 28 0.51 8
5518 100.00 100.00
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V831 iiber Probleme informier. Ref_Nr.: 831
Position: 892 Fwi: 9
Lange: 1
F.21 Mit welchen MaRnahmen glauben Sie personlich, einen Bei-
trag zur Bewaltigung der aktuellen gesellschaftlichen Probleme
leisten zu kdénnen?
Sagen Sie mir bitte zu jeder dieser Aussagen hier auf dieser
Liste, ob Sie das bereits machen, sich das vorgenommen haben
oder ob Sie das bislang weniger in Erwagung ziehen.
(Int.: Liste 21 vorlegen)
F.21A Mich grindlich Uber Probleme informieren und mich mit
IThnen auseinanderzusetzen
Ungewichtet % N=
Abs. % 5508
1. mache ich bereits 3418 61.94 62.06
2. habe ich mir vorgenommen 1193 21.62 21.66
3. ziehe ich weniger in Erwagung 897 16.26 16.29
9. KA 10 0.18 -
5518 100.00 100.00
V832 an staatl. Organe wenden Ref_Nr.: 832
Position: 893 Fwi: 9
Lange: 1
F.21B Personlicher Beitrag zur Bewaltigung aktueller Proble-
me: Mich an staatliche Organe, Politiker wenden (Vorschlage,
Eingaben, Proteste)
<Vollstédndiger Fragetext F.21>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5499
1. mache ich bereits 567 10.28 10.31
2. habe ich mir vorgenommen 791 14.33 14.38
3. ziehe ich weniger in Erwagung 4141 75.05 75.30
9. KA 19 0.34 -

5518 100.00 100.00

V833 an Wirtschaftsunternehm. Ref_Nr.: 833

Position: 894 Fwi: 9
Lange: 1

F.21C Personlicher Beitrag zur Bewaltigung aktueller Proble-
me: Mich an Wirtschaftsunternehmen wenden (Anregungen, Be-
schwerden, Proteste)

<Vollsténdiger Fragetext F.21>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5485
1. mache ich bereits 393 7.12 7.16
2. habe ich mir vorgenommen 754 13.66 13.75
3. ziehe ich weniger in Erwagung 4338 78.62 79.09
9. KA 33 0.60 8

5518 100.00 100.00
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V834 finanzielle Aufwendungen Ref.Nr.: 834
Position: 895 Fwi: 9
Lange: 1
F.21D Personlicher Beitrag zur Bewaltigung aktueller Proble-
me: Auch vermehrte finanzielle Aufwendungen, Belastungen auf
mich nehmen (Spenden, héhere Preise fur Energie, umweltver-
tragliche Produkte)
<Vollstédndiger Fragetext F.21>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5490
1. mache ich bereits 1768 32.04 32.20
2. habe ich mir vorgenommen 1333 24.16 24.28
3. ziehe ich weniger in Erwagung 2389 43.29 43.52
9. KA 28 0.51 -
5518 100.00 100.00
V835 in Selbsthilfegr. aktiv Ref_Nr.: 835
Position: 896 Fwi: 9
Lange: 1
F.21E Personlicher Beitrag zur Bewaltigung aktueller Proble-
me: Im Rahmen politischer, sozialer, 6kologischer Gruppen,
Selbsthilfegruppen u.a. aktiv sein
<Vollstédndiger Fragetext F.21>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5495
1. mache ich bereits 767 13.90 13.96
2. habe ich mir vorgenommen 1050 19.03 19.11
3. ziehe ich weniger in Erwagung 3678 66.65 66.93
9. KA 23  0.42 -

5518 100.00 100.00

V836 auf andere einwirken Ref_Nr.: 836

Position: 897 Fwi: 9
Lange: 1

F.21F Personlicher Beitrag zur Bewaltigung aktueller Proble-
me: Auf andere einwirken, sie z.B. auf Fehlverhalten hinwei-
sen, ihr Verantwortungsbewultsein gegenitber Umwelt und Gesell-
schaft fordern, scharfen

<Vollstandiger Fragetext F.21>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5494
1. mache ich bereits 2633 47.72 47.93
2. habe ich mir vorgenommen 1424 25.81 25.92
3. ziehe ich weniger in Erwagung 1437 26.04 26.16
9. KA 24 0.43 -

5518 100.00 100.00
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V837 Unterschriftenaktionen Ref.Nr.: 837
Position: 898 Fwi: 9
Lange: 1
F.21G Personlicher Beitrag zur Bewaltigung aktueller Proble-
me: An Unterschriftenaktionen z_.B. fur Menschenrechte, sozi-
ale Gerechtigkeit und zum Umweltschutz teilnehmen
<Vollsténdiger Fragetext F.21>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5495
1. mache ich bereits 1673 30.32 30.45
2. habe ich mir vorgenommen 1257 22.78 22.88
3. ziehe ich weniger in Erwagung 2565 46.48 46.68
9. KA 23  0.42 -
5518 100.00 100.00
V838 Teiln. Europa-Wahlen 89 Ref._Nr.: 838
Position: 899 Fwi: 9
Lange: 1
F.22 Und nun zum Thema "Europ&ische Einheit".
Im Juni 1989 waren Europa-Wahlen. Haben Sie persénlich ge-
wahit?
Ungewichtet % N=
Abs. % 5489
1. ja 3879 70.30 70.67
2. nein 1610 29.18 29.33
9. KA 29 0.53 -
5518 100.00 100.00
V839 regionale Brauche pfleg. Ref_Nr.: 839

Position: 900 Fwi: 9
Lange: 1

F.23 Im Zusammenhang mit dem starkeren Zusammenwachsen Euro-
pas kann man ja ganz unterschiedliche Meinungen haben.

Sagen Sie mir bitte zu jeder Ansicht auf dieser Liste, inwie-
welt Sie ihr zustimmen oder nicht.

(Int.: Liste 23 vorlegen)

F.23A Wir miussen uns mehr auf unsere regionalen Besonderhei-
ten, die Sitten und Gebréuche der einzelnen Regionen in der
Bundesrepublik besinnen und diese starker pflegen

Ungewichtet % N=

Abs. % 5492
1. stimme voll und ganz zu 1538 27.87 28.00
2. stimme etwas zu 2168 39.29 39.48
3. stimme weniger zu 1342 24.32 24.44
4. stimme gar nicht zu 444  8.05 8.08
9. KA 26 0.47 -

5518 100.00 100.00
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V840 nationales BewuRtsein Ref_Nr.: 840

Position: 901 Fwi: 9
Lange: 1

F.23B Meinungen zum starkeren Zusammenwachsen Europas: Wir
mussen unser Denken und Fuhlen als Deutsche bewahren, unser
nationales BewulRtsein pflegen

<Vollsténdiger Fragetext F.23>

Ungewichtet % N=
Abs. % 5496
1. stimme voll und ganz zu 1490 27.00 27.11
2. stimme etwas zu 1677 30.39 30.51
3. stimme weniger zu 1446 26.21 26.31
4. stimme gar nicht zu 883 16.00 16.07
9. KA 22 0.40 -
5518 100.00 100.00
V841 europiisches BewuBtsein Ref_Nr.: 841
Position: 902 Fwi: 9
Lange: 1
F.23C Meinungen zum stérkeren Zusammenwachsen Europas: Wir
missen ein europaisches Bewultsein entwickeln, unser Denken
und Fihlen als Europaer verstarken
<Vollstédndiger Fragetext F.23>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5494
1. stimme voll und ganz zu 2468 44.73 44.92
2. stimme etwas zu 2139 38.76 38.93
3. stimme weniger zu 732 13.27 13.32
4_ stimme gar nicht zu 155 2.81 2.82
9. KA 24 0.43 -
5518 100.00 100.00
V842 als Weltbirger bewuRt Ref_Nr.: 842
Position: 903 Fwi: 9
Lange: 1
F.23D Meinungen zum stérkeren Zusammenwachsen Europas: Wir
missen uns als Angehdrige der ganzen Welt begreifen und unser
BewulR3tsein als Weltbirger entwicklen
<Vollstandiger Fragetext F.23>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5489
1. stimme voll und ganz zu 2237 40.54 40.75
2. stimme etwas zu 1858 33.67 33.85
3. stimme weniger zu 1069 19.37 19.48
4. stimme gar nicht zu 325 5.89 5.92
9. KA 29 0.53 8
5518 100.00 100.00
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V843 deutsche Werte f. andere Ref_Nr.: 843

Position: 904 Fwi: 9
Lange: 1

F.23E Meinungen zum starkeren Zusammenwachsen Europas: Wir
missen darauf achten, daR deutsche Werte und MaRstabe auch von
anderen Landern Ubernommen werden

<Vollsténdiger Fragetext F.23>

Ungewichtet % N=
Abs. % 5489
1. stimme voll und ganz zu 846 15.33 15.41
2. stimme etwas zu 1738 31.50 31.66
3. stimme weniger zu 1738 31.50 31.66
4. stimme gar nicht zu 1167 21.15 21.26
9. KA 29 0.53 -
5518 100.00 100.00
V844 anderen Werten 6ffnen Ref.Nr.: 844
Position: 905 Fwi: 9
Lange: 1
F.23F Meinungen zum starkeren Zusammenwachsen Europas: Wir
missen bereit sein, von anderen V6lkern zu lernen und uns ge-
geniber den Werten und MaRstdben anderer Lander zu 6ffnen
<Vollstédndiger Fragetext F.23>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5493
1. stimme voll und ganz zu 2254 40.85 41.03
2. stimme etwas zu 2436 44.15 44.35
3. stimme weniger zu 659 11.94 12.00
4_ stimme gar nicht zu 144 2.61 2.62
9. KA 25 0.45 -
5518 100.00 100.00
V845 Anndherung an Osteuropa Ref_Nr.: 845
Position: 906 Fwi: 9
Lange: 1
F_23G Meinungen zum stéarkeren Zusammenwachsen Europas: Wenn
wir an Europa denken, missen wir auch die Staaten Osteuropas
beriicksichtigen und auf eine starkere Anndherung hinarbeiten
<Vollstandiger Fragetext F.23>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5493
1. stimme voll und ganz zu 2742 49.69 49.92
2. stimme etwas zu 2088 37.84 38.01
3. stimme weniger zu 532 9.64 9.69
4. stimme gar nicht zu 131 2.37 2.38
9. KA 25 0.45 8
5518 100.00 100.00



ZA-Nr. 1946 Dialoge 111 (1991) Seite 307

V846 Erwart. EG-Binnenmarkt Ref.Nr.: 846

Position: 907 Fwi: 9
Lange: 1

F.24 Bis Ende 1992 soll aus 12 EG-Staaten der grofite Binnen-
markt der westlichen Welt entstehen. Verbinden Sie damit ganz
konkrete Erwartungen oder nur vage Erwartungen oder gar keine?

Ungewichtet % N=
Abs. % 5502
1. konkrete Erwartungen 1514 27.44 27.52
2. nur vage Erwartungen 2903 52.61 52.76
3. gar keine Erwartungen 1085 19.66 19.72
9. KA 16 0.29 -
5518 100.00 100.00
V847 Reiseverkehr erleichtert Ref_Nr.: 847
Position: 908 Fwi: 9
Lange: 1
F.25 Auf dieser Liste stehen mogliche Folgewirkungen / Aus-
wirkungen des Européischen Binnenmarktes. Geben Sie bitte zu
jeder dieser Aussagen an, ob Sie das personlich sehr hoffen,
etwas hoffen, ob es lhnen persénlich egal ist, oder ob Sie das
befiirchten.
Wenn Sie glauben, daR etwas nicht eintreten wird, oder Sie
nicht wissen, wie Sie es beurteilen sollen, geben Sie bitte
Position 5 an.
F.25A Der Reiseverkehr wird erleichtert
Ungewichtet % N=
Abs. % 5493
1. hoffe ich sehr 3000 54.37 54.61
2. hoffe ich etwas 1378 24.97 25.09
3. ist mir eher egal 934 16.93 17.00
4_ befurchte ich 49 0.89 0.89
5. wird nicht eintreten/weill nicht 132 2.39 2.40
9. KA 25 0.45 -
5518 100.00 100.00
V848 ohne Beschrank. Einkauf Ref.Nr.: 848
Position: 909 Fwi: 9
Lange: 1
F.25B Auswirkungen des Europaischen Binnenmarktes: Man kann
ohne Beschrénkung im Ausland einkaufen, gunstige Gelegenheiten
wahrnehmen
<Vollsténdiger Fragetext F.25>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5493
1. hoffe ich sehr 2077 37.64 37.81
2. hoffe ich etwas 1806 32.73 32.88
3. ist mir eher egal 1402 25.41 25.52
4. befurchte ich 61 1.11 1.11
5. wird nicht eintreten/weill nicht 147 2.66 2.68
9. KA 25 0.45 8
5518 100.00 100.00
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V849 Angebot wird vielfaltig. Ref.Nr_: 849

Position: 910 Fwi: 9
Lange: 1

F.25C Auswirkungen des Europaischen Binnenmarktes: Der deut-
sche Markt wird fir eine Vielzahl auslandischer Produkte ge-
offnet, das Angebot wird vielfaltiger

<Vollsténdiger Fragetext F.25>

Ungewichtet % N=
Abs. % 5492
1. hoffe ich sehr 1735 31.44 31.59
2. hoffe ich etwas 1968 35.67 35.83
3. ist mir eher egal 1179 21.37 21.47
4. beflrchte ich 453 8.21 8.25
5. wird nicht eintreten/weill nicht 157 2.85 2.86
9. KA 26 0.47 -
5518 100.00 100.00
V850 internat. Spitzenmarken Ref_Nr.: 850
Position: 911 Fwi: 9
Lange: 1
F.25D Auswirkungen des Europaischen Binnenmarktes: Es wird
ein grofReres Angebot an internationalen Spitzenmarken geben
<Vollstédndiger Fragetext F.25>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5485
1. hoffe ich sehr 1498 27.15 27.31
2. hoffe ich etwas 1789 32.42 32.62
3. ist mir eher egal 1679 30.43 30.61
4_ befurchte ich 222 4.02 4_05
5. wird nicht eintreten/weill nicht 297 5.38 5.41
9. KA 33 0.60 -
5518 100.00 100.00
V851 Vorteile ausland. Banken Ref_Nr.: 851
Position: 912 Fwi: 9
Lange: 1
F.25E Auswirkungen des Europaischen Binnenmarktes: Man kann
die Steuer- und Zinsvorteile auslandischer Banken mehr nutzen
<Vollstandiger Fragetext F.25>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5487
1. hoffe ich sehr 1022 18.52 18.63
2. hoffe ich etwas 1308 23.70 23.84
3. ist mir eher egal 2498 45.27 45.53
4. befurchte ich 123 2.23 2.24
5. wird nicht eintreten/weill nicht 536 9.71 9.77
9. KA 31 0.56 -
5518 100.00 100.00
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V852 spéaterer LadenschluR Ref.Nr.: 852

Position: 913 Fwi: 9
Lange: 1

F.25F Auswirkungen des Europaischen Binnenmarktes: Auch in
der Bundesrepublik wird man einen spateren Ladenschlul} ein-
fuhren

<Vollsténdiger Fragetext F.25>

Ungewichtet % N=
Abs. % 5487
1. hoffe ich sehr 900 16.31 16.40
2. hoffe ich etwas 1092 19.79 19.90
3. ist mir eher egal 2233 40.47 40.70
4. beflrchte ich 861 15.60 15.69
5. wird nicht eintreten/weill nicht 401 7.27 7.31
9. KA 31 0.56 -
5518 100.00 100.00
V853 mehr Fernsehprogramme Ref_Nr.: 853
Position: 914 Fwi: 9
Lange: 1
F.25G Auswirkungen des Europaischen Binnenmarktes: Wir werden
mehr Fernsehprogramme anderer Lander empfangen kdnnen
<Vollstédndiger Fragetext F.25>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5488
1. hoffe ich sehr 483 8.75 8.80
2. hoffe ich etwas 844 15.30 15.38
3. ist mir eher egal 3266 59.19 59.51
4. befiurchte ich 718 13.01 13.08
5. wird nicht eintreten/weill nicht 177 3.21 3.23
9. KA 30 0.54 -
5518 100.00 100.00
V854 nationale Eigenheiten Ref._Nr_: 854
Position: 915 Fwi: 9
Lange: 1
F.25H Auswirkungen des Europaischen Binnenmarktes: Man lernt
die nationalen und kulturellen Besonderheiten, Eigenheiten
besser zu verstehen und schatzen
<Vollsténdiger Fragetext F.25>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5495
1. hoffe ich sehr 1551 28.11 28.23
2. hoffe ich etwas 2532 45.89 46.08
3. ist mir eher egal 1047 18.97 19.05
4_ beflrchte ich 51 0.92 0.93
5. wird nicht eintreten/weill nicht 314 5.69 5.71
9. KA 23  0.42 8
5518 100.00 100.00
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V855 Unterschiede geringer Ref_Nr.: 855

Position: 916 Fwi: 9
Lange: 1

F.253 Auswirkungen des Europaischen Binnenmarktes: Die Unter-
schiede zwischen den Vélkern werden geringer

<Vollstédndiger Fragetext F.25>

Ungewichtet % N=
Abs. % 5481
1. hoffe ich sehr 1600 29.00 29.19
2. hoffe ich etwas 2165 39.24 39.50
3. ist mir eher egal 712 12.90 12.99
4_ befurchte ich 348 6.31 6.35
5. wird nicht eintreten/weifll nicht 656 11.89 11.97
9. KA 37 0.67 -
5518 100.00 100.00
V856 Englisch Europa-Sprache Ref.Nr.: 856
Position: 917 Fwi: 9
Lange: 1
F.25K Auswirkungen des Europaischen Binnenmarktes: Englisch
wird mehr und mehr zur Europa-Sprache werden
<Vollstandiger Fragetext F.25>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5476
1. hoffe ich sehr 648 11.74 11.83
2. hoffe ich etwas 976 17.69 17.82
3. ist mir eher egal 2023 36.66 36.94
4. befurchte ich 1120 20.30 20.45
5. wird nicht eintreten/weill nicht 709 12.85 12.95
9. KA 42 0.76 -
5518 100.00 100.00
V857 nur eine EG-Wahrung Ref_Nr.: 857
Position: 918 Fwi: 9
Lange: 1
F_.25L Auswirkungen des Europaischen Binnenmarktes: Es wird
ein einheitliches Zahlungsmittel, nur eine Wahrung in den
L&dndern der EG geben
<Vollstandiger Fragetext F.25>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5477
1. hoffe ich sehr 988 17.91 18.04
2. hoffe ich etwas 1052 19.06 19.21
3. ist mir eher egal 1564 28.34 28.56
4. befurchte ich 820 14.86 14.97
5. wird nicht eintreten/weill nicht 1053 19.08 19.23
9. KA 41 0.74 -
5518 100.00 100.00
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V858 Wettbewerb zu Japan, USA Ref_.Nr.: 858

Position: 919 Fwi: 9
Lange: 1

F.25M Auswirkungen des Europaischen Binnenmarktes: Die wirt-
schaftliche und technologische Wettbewerbsféhigkeit Europas
wird sich gegeniiber Japan und Amerika verbessern

<Vollsténdiger Fragetext F.25>

Ungewichtet % N=
Abs. % 5475
1. hoffe ich sehr 1842 33.38 33.64
2. hoffe ich etwas 2150 38.96 39.27
3. ist mir eher egal 900 16.31 16.44
4. befurchte ich 102 1.85 1.86
5. wird nicht eintreten/weill nicht 481 8.72 8.79
9. KA 43 0.78 -
5518 100.00 100.00
V859 ausland. Arbeitnehmer Ref_Nr.: 859
Position: 920 FWi: 9
Lange: 1
F_.25N Auswirkungen des Europaischen Binnenmarktes: Arbeitneh-
mer aus anderen europaischen Landern kommen vermehrt in die
Bundesrepubl ik
<Vollstandiger Fragetext F.25>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5502
1. hoffe ich sehr 185 3.35 3.36
2. hoffe ich etwas 495  8.97 9.00
3. ist mir eher egal 1113 20.17 20.23
4. befurchte ich 3395 61.53 61.70
5. wird nicht eintreten/weill nicht 314 5.69 5.71
9. KA 16 0.29 -
5518 100.00 100.00
V860 Deutsche im EG-Ausland Ref._Nr.: 860
Position: 921 Fwi: 9
Lange: 1
F.250 Auswirkungen des Europaischen Binnenmarktes: Deutsche
Arbeitnehmer konnen leichter in anderen européaischen Landern
Arbeit finden
<Vollstandiger Fragetext F.25>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5505
1. hoffe ich sehr 921 16.69 16.73
2. hoffe ich etwas 1894 34.32 34.41
3. ist mir eher egal 1563 28.33 28.39
4. befurchte ich 149 2.70 2.71
5. wird nicht eintreten/weill nicht 978 17.72 17.77
9. KA 13 0.24 -
5518 100.00 100.00
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V861 Umweltschutz vereinheitl Ref.Nr.: 861

Position: 922 Fwi: 9
Lange: 1

F.25P Auswirkungen des Europaischen Binnenmarktes: Die Ver-
braucher- und Umweltschutzbestimmungen werden vereinheitlicht
werden

<Vollsténdiger Fragetext F.25>

Ungewichtet % N=
Abs. % 5499
1. hoffe ich sehr 2703 48.99 49.15
2. hoffe ich etwas 1541 27.93 28.02
3. ist mir eher egal 380 6.89 6.91
4. befurchte ich 475 8.61 8.64
5. wird nicht eintreten/weill nicht 400 7.25 7.27
9. KA 19 0.34 -
5518 100.00 100.00
V862 Armere werden profitier. Ref._Nr.: 862
Position: 923 Fwi: 9
Lange: 1
F.25Q Auswirkungen des Europaischen Binnenmarktes: Armere
Staaten in Europa werden profitieren
<Vollstédndiger Fragetext F.25>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5500
1. hoffe ich sehr 1431 25.93 26.02
2. hoffe ich etwas 2211 40.07 40.20
3. ist mir eher egal 632 11.45 11.49
4. befiurchte ich 754 13.66 13.71
5. wird nicht eintreten/weill nicht 472 8.55 8.58
9. KA 18 0.33 -
5518 100.00 100.00
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V863 posit: deutsche Produkte Ref_Nr.: 863

Position: 924 Fwi: 9
Lange: 1

F_26A FiUr die Lander der Europaischen Gemeinschaft ist die
Einfuhrung eines Mindeststandards zum Verbraucherschutz vorge-
sehen. Die einzelnen Lander dirfen ihn nicht unterschreiten,
Sie durfen aber durchaus strenger sein.

Welche der Aussagen auf dieser Liste hier deckt sich am ehe-
sten mit lhrer personlichen Einstellung?

(Int.: Liste 26 vorlegen und bis Frage 26B liegenlassen! Je-
weils nur eine Nennung)

Ungewichtet % N=
Abs. % 5496
1. A Ich wirde immer Produkte vorziehen, die den deutschen 1961 35.54 35.68
Qualitatsvorschriften entsprechen, auch wenn sie teu-
rer sind
2. B Die Produkte missen gekennzeichnet sein, ob sie den 2450 44.40 44.58
deutschen Qualitatsvorschriften entsprechen oder
nicht, damit ich mich von Fall zu Fall entscheiden
kann
3. C Wenn ein Produkt nicht den deutschen Qualitatsvor- 1085 19.66 19.74
schriften entspricht, so mull es noch lange nicht ge-
sundheitsschadlich sein. Und wenn es Preisvorteile
bietet, wirde ich es auch kaufen
9. KA 22 0.40 .
5518 100.00 100.00
V864 negat: deutsche Produkte Ref.Nr.: 864
Position: 925 Fwi: 9
Lange: 1
F.26B Und welche Aussage deckt sich am wenigsten mit lhrer
personlichen Einstellung?
(Int.: Nur eine Nennung)
Ungewichtet % N=
Abs. % 5278
1. A Ich wirde immer Produkte vorziehen, die den deutschen 2028 36.75 38.42
Qualitatsvorschriften entsprechen, auch wenn sie teu-
rer sind
2. B Die Produkte missen gekennzeichnet sein, ob sie den 553 10.02 10.48
deutschen Qualitatsvorschriften entsprechen oder
nicht, damit ich mich von Fall zu Fall entscheiden
kann
3. C Wenn ein Produkt nicht den deutschen Qualitatsvor- 2697 48.88 51.10
schriften entspricht, so mul es noch lange nicht ge-
sundheitsschadlich sein. Und wenn es Preisvorteile
bietet, wirde ich es auch kaufen
9. KA 240 4.35 .
5518 100.00 100.00
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V865 ubertarifl. Sozialleist. Ref.Nr.: 865

Position: 926 Fwi: 9
Lange: 1

F.27 Angenommen, Wirtschaftsunternehmen wollen fir sich
selbst werben und ihre Leistungen darstellen.

Wie wichtig sind die einzelnen Punkte auf dieser Liste hier,
damit Sie personlich den Eindruck haben, das ist ein gutes Un-
ternehmen. Ist dies unbedingt wichtig, auch noch wichtig oder
weniger wichtig?

(Int.: Liste 27 vorlegen)

F.27A Bietet Ubertarifliche Sozialleistungen

Ungewichtet % N=

Abs. % 5499
1. unbedingt wichtig 2953 53.52 53.70
2. auch noch wichtig 2135 38.69 38.83
3. weniger wichtig 411 7.45 7.47
9. KA 19 0.34 -

5518 100.00 100.00

V866 gute Lbhne, Aufstieg Ref.Nr.: 866

Position: 927 Fwi: 9
Lange: 1

F.27B Wichtige Leistungen eines Wirtschaftsunternehmens:
Zahlt gute Gehalter und bietet gute Aufstiegschancen

<Vollstédndiger Fragetext F.27>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5496
1. unbedingt wichtig 3679 66.67 66.94
2. auch noch wichtig 1638 29.68 29.80
3. weniger wichtig 179 3.24 3.26
9. KA 22 0.40 -

5518 100.00 100.00

V867 flexible Arbeitszeiten Ref_Nr.: 867

Position: 928 Fwi: 9
Lange: 1

F.27C Wichtige Leistungen eines Wirtschaftsunternehmens:
Bietet flexible Arbeitszeiten

<Vollstandiger Fragetext F.27>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5496
1. unbedingt wichtig 2585 46.85 47.03
2. auch noch wichtig 2217 40.18 40.34
3. weniger wichtig 694 12.58 12.63
9. KA 22 0.40 -

5518 100.00 100.00
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V868 selbstandiges Arbeiten Ref.Nr.: 868
Position: 929 Fwi: 9
Lange: 1
F.27D Wichtige Leistungen eines Wirtschaftsunternehmens:
Schatzt und belohnt selbstandiges Arbeiten, Eigeninitiative,
Kreativitat
<Vollstandiger Fragetext F.27>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5497
1. unbedingt wichtig 3708 67.20 67.45
2. auch noch wichtig 1602 29.03 29.14
3. weniger wichtig 187 3.39 3.40
9. KA 21 0.38 -
5518 100.00 100.00
V869 menschl. Betriebsklima Ref._Nr.: 869
Position: 930 Fwi: 9
Lange: 1
F_27E Wichtige Leistungen eines Wirtschaftsunternehmens:
Hat ein menschliches, freundliches Betriebsklima
<Vollstédndiger Fragetext F.27>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5493
1. unbedingt wichtig 4430 80.28 80.65
2. auch noch wichtig 996 18.05 18.13
3. weniger wichtig 67 1.21 1.22
9. KA 25 0.45 -
5518 100.00 100.00
V870 Einsatz fur die Umwelt Ref_Nr.: 870
Position: 931 Fwi: 9
Lange: 1
F.27F Wichtige Leistungen eines Wirtschaftsunternehmens:
Setzt sich fur die Umwelt ein
<Vollstandiger Fragetext F.27>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5498
1. unbedingt wichtig 4262 T77.24 77.52
2. auch noch wichtig 1138 20.62 20.70
3. weniger wichtig 98 1.78 1.78
9. KA 20 0.36 -
5518 100.00 100.00
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V871 hochwertige Qualitat

Ref_Nr.: 871

Position: 932 Fwi: 9
Lange: 1

F.27G Wichtige Leistungen eines Wirtschaftsunternehmens:

Ist auf hochwertige Qualitédt seiner Produkte bzw. Leistungen

bedacht

<Vollstandiger Fragetext F.27>

Ungewichtet % N=
Abs. % 5497
1. unbedingt wichtig 3792 68.72 68.98
2. auch noch wichtig 1584 28.71 28.82
3. weniger wichtig 121 2.19 2.20
9. KA 21 0.38 -
5518 100.00 100.00
V872 erzielt hohe Gewinne Ref._Nr.: 872
Position: 933 Fwi: 9
Lange: 1
F.27H Wichtige Leistungen eines Wirtschaftsunternehmens:
Erziehlt hohe Gewinne, ist finanziell erfolgreich
<Vollstédndiger Fragetext F.27>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5494
1. unbedingt wichtig 1673 30.32 30.45
2. auch noch wichtig 2847 51.59 51.82
3. weniger wichtig 974 17.65 17.73
9. KA 24 0.43 -
5518 100.00 100.00
V873 solide Erfahrungen Ref.Nr.: 873
Position: 934 Fwi: 9
Lange: 1
F.27J Wichtige Leistungen eines Wirtschaftsunternehmens:
Baut auf soliden Erfahrungen und Tradition auf
<Vollstandiger Fragetext F.27>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5493
1. unbedingt wichtig 1514 27.44 27.56
2. auch noch wichtig 2768 50.16 50.39
3. weniger wichtig 1211 21.95 22.05
9. KA 25 0.45 -
5518 100.00 100.00
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V874 ist international tatig

Ref_Nr.: 874

Position: 935 Fwi: 9
Lange: 1

F.27K Wichtige Leistungen eines Wirtschaftsunternehmens:
Ist international té&tig/hat Beziehungen in alle Welt

<Vollstédndiger Fragetext F.27>

Ungewichtet % N=
Abs. % 5494
1. unbedingt wichtig 1656 30.01 30.14
2. auch noch wichtig 2562 46.43 46.63
3. weniger wichtig 1276 23.12 23.23
9. KA 24 0.43 -
5518 100.00 100.00
V875 Férderer Kunst, Kultur Ref.Nr.: 875
Position: 936 Fwi: 9
Lange: 1
F.27L Wichtige Leistungen eines Wirtschaftsunternehmens:
Tritt als Forderer von Kunst und Kultur auf
<Vollstandiger Fragetext F.27>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5494
1. unbedingt wichtig 461 8.35 8.39
2. auch noch wichtig 1847 33.47 33.62
3. weniger wichtig 3186 57.74 57.99
9. KA 24 0.43 -
5518 100.00 100.00
V876 Férderer von Sport Ref._Nr.: 876
Position: 937 Fwi: 9
Lange: 1
F.27M Wichtige Leistungen eines Wirtschaftsunternehmens:
Tritt als Forderer von Sport auf
<Vollsténdiger Fragetext F.27>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5498
1. unbedingt wichtig 438 7.94 7.97
2. auch noch wichtig 1863 33.76 33.89
3. weniger wichtig 3197 57.94 58.15
9. KA 20 0.36 8
5518 100.00 100.00
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V877 zukunftsorient. Filhrung Ref_Nr.: 877
Position: 938 Fwi: 9
Lange: 1
F.27N Wichtige Leistungen eines Wirtschaftsunternehmens:
Hat eine fortschrittliche, zukunftsorientierte Unternehmens-
fihrung
<Vollstandiger Fragetext F.27>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5487
1. unbedingt wichtig 3035 55.00 55.31
2. auch noch wichtig 2199 39.85 40.08
3. weniger wichtig 253 4.58 4.61
9. KA 31 0.56 -
5518 100.00 100.00
V878 kostenbewuBte Unternehm. Ref._Nr.: 878
Position: 939 Fwi: 9
Lange: 1
F.270 Wichtige Leistungen eines Wirtschaftsunternehmens:
Hat eine kostenbewuRte Unternehmensfihrung
<Vollstédndiger Fragetext F.27>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5492
1. unbedingt wichtig 2999 54.35 54.61
2. auch noch wichtig 2221 40.25 40.44
3. weniger wichtig 272 4.93 4.95
9. KA 26 0.47 -
5518 100.00 100.00
V879 investiert in Forschung Ref.Nr.: 879
Position: 940 Fwi: 9
Lange: 1
F.27P Wichtige Leistungen eines Wirtschaftsunternehmens:
Ist auf dem neuesten Stand von Wissenschaft und Technik/in-
vestiert viel in Forschung und Entwicklung
<Vollsténdiger Fragetext F.27>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5494
1. unbedingt wichtig 3181 57.65 57.90
2. auch noch wichtig 2041 36.99 37.15
3. weniger wichtig 272 4.93 4.95
9. KA 24 0.43 8
5518 100.00 100.00
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V880 hat viel Macht, EinfluB Ref.Nr.: 880

Position: 941 Fwi: 9
Lange: 1

F.27Q Wichtige Leistungen eines Wirtschaftsunternehmens:
Hat viel Macht und EinflulR auf politische und gesamtwirt-
schaftliche Entscheidungen

<Vollstandiger Fragetext F.27>

Ungewichtet % N=
Abs. % 5488
1. unbedingt wichtig 585 10.60 10.66
2. auch noch wichtig 1885 34.16 34.35
3. weniger wichtig 3018 54.69 54.99
9. KA 30 0.54 -
5518 100.00 100.00
V881 Interesse: Bundespost Ref.Nr.: 881
Position: 942 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.28 Auf dieser Liste stehen verschiedene Unternehmen und In-
stitutionen.
Nennen Sie bitte diejenigen Unternehmen und Institutionen, fur
deren Arbeit, Leistungen, Investitionen und gesellschaftlichen
Ziele Sie sich interessieren.
F.28A Bundespost
Ungewichtet % N=
Abs. % 4918
1. genannt 2066 37.44 42.01
0. nicht genannt 2852 51.69 57.99
8. nichts davon 592 10.73 -
9. KA 8 0.14 -
5518 100.00 100.00
V882 Interesse: Bundesbahn Ref_Nr.: 882
Position: 943 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.28B Unternehmen und Institutionen von Onteresse: Bundes-
bahn
<Vollsténdiger Fragetext F.28>
Ungewichtet % N=
Abs. % 4918
1. genannt 1660 30.08 33.75
0. nicht genannt 3258 59.04 66.25
8. nichts davon 592 10.73 -
9. KA 8 0.14 8
5518 100.00 100.00



ZA-Nr. 1946 Dialoge 111 (1991) Seite 320

V883 Interesse: Fluggesellsch Ref_Nr.: 883

Position: 944 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.28C Unternehmen und Institutionen von Interesse: Flugge-
sellschaften

<Vollstédndiger Fragetext F.28>

Ungewichtet % N=

Abs. % 4918
1. genannt 1227 22.24 24.95
0. nicht genannt 3691 66.89 75.05
8. nichts davon 592 10.73 -
9. KA 8 0.14 -

5518 100.00 100.00

V884 Interesse: Elektr.werke Ref.Nr.: 884

Position: 945 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.28D Unternehmen und Institutionen von Interesse: Elektri-
zitatswerke

<Vollstandiger Fragetext F.28>

Ungewichtet % N=

Abs. % 4918
1. genannt 1963 35.57 39.91
0. nicht genannt 2955 53.55 60.09
8. nichts davon 592 10.73 -
9. KA 8 0.14 -

5518 100.00 100.00

V885 Interesse: Verlage Ref._Nr.: 885

Position: 946 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F_28E Unternehmen und Institutionen von Interesse: Verlage
(Zeitungen, Zeitschriften, Blcher)

<Vollsténdiger Fragetext F.28>

Ungewichtet % N=

Abs. % 4918
1. genannt 1503 27.24 30.56
0. nicht genannt 3415 61.89 69.44
8. nichts davon 592 10.73 -
9. KA 8 0.14 8

5518 100.00 100.00
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V886 Interesse: Rundfunk, TV Ref.Nr.: 886

Position: 947 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.28F Unternehmen und Institutionen von Interesse: Rundfunk-
und Fernsehanstalten

<Vollstédndiger Fragetext F.28>

Ungewichtet % N=

Abs. % 4918
1. genannt 2418 43.82 49.17
0. nicht genannt 2500 45.31 50.83
8. nichts davon 592 10.73 -
9. KA 8 0.14 -

5518 100.00 100.00

V887 Interesse: TV-Hersteller Ref_Nr.: 887

Position: 948 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.28G Unternehmen und Institutionen von Interesse: Hersteller
von Fernsehgeraten, Videorecordern, HiFiusw.

<Vollstandiger Fragetext F.28>

Ungewichtet % N=

Abs. % 4918
1. genannt 1067 19.34 21.70
0. nicht genannt 3851 69.79 78.30
8. nichts davon 592 10.73 -
9. KA 8 0.14 -

5518 100.00 100.00

V888 Interesse: Chem. Industr Ref_Nr.: 888

Position: 949 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.28H Unternehmen und Institutionen von Interesse: Chemische
Industrie

<Vollsténdiger Fragetext F.28>

Ungewichtet % N=

Abs. % 4918
1. genannt 1575 28.54 32.03
0. nicht genannt 3343 60.58 67.97
8. nichts davon 592 10.73 -
9. KA 8 0.14 8

5518 100.00 100.00



ZA-Nr. 1946 Dialoge 111 (1991) Seite 322

V889 Arzneimittelhersteller Ref.Nr.: 889

Position: 950 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.28J Unternehmen und Institutionen von Interesse: Arznei-
mittelhersteller

<Vollstédndiger Fragetext F.28>

Ungewichtet % N=

Abs. % 4918
1. genannt 2067 37.46 42.03
0. nicht genannt 2851 51.67 57.97
8. nichts davon 592 10.73 -
9. KA 8 0.14 -

5518 100.00 100.00

V890 Interess: Autohersteller Ref.Nr.: 890

Position: 951 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.28K Unternehmen und Institutionen von Interesse: Autoher-
steller

<Vollstandiger Fragetext F.28>

Ungewichtet % N=

Abs. % 4918
1. genannt 2044 37.04 41.56
0. nicht genannt 2874 52.08 58.44
8. nichts davon 592 10.73 -
9. KA 8 0.14 -

5518 100.00 100.00

V891 Interess: Mineraldlfirma Ref_Nr.: 891

Position: 952 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.28L Unternehmen und Institutionen von Interesse: Mineral-
olfirmen

<Vollsténdiger Fragetext F.28>

Ungewichtet % N=

Abs. % 4918
1. genannt 910 16.49 18.50
0. nicht genannt 4008 72.64 81.50
8. nichts davon 592 10.73 .
9. KA 8 0.14 .

5518 100.00 100.00
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V892 Interesse: Computerherst Ref_Nr.: 892

Position: 953 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.28M Unternehmen und Institutionen von Interesse: Computer-
hersteller

<Vollstédndiger Fragetext F.28>

Ungewichtet % N=
Abs. % 4918
1. genannt 1155 20.93 23.49
0. nicht genannt 3763 68.19 76.51
8. nichts davon 592 10.73 -
9. KA 8 0.14 -
5518 100.00 100.00
V893 Nahrungsmittelhersteller Ref_Nr.: 893
Position: 954 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.28N Unternehmen und Institutionen von Interesse: Nahrungs-
mittelhersteller
<Vollstandiger Fragetext F.28>
Ungewichtet % N=
Abs. % 4918
1. genannt 2648 47.99 53.84
0. nicht genannt 2270 41.14 46.16
8. nichts davon 592 10.73 -
9. KA 8 0.14 -
5518 100.00 100.00
V894 Kérperpflegemittelherst. Ref.Nr.: 894
Position: 955 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.280 Unternehmen und Institutionen von Interesse: Kdrper-
pflegemittel- und Kosmetikhersteller
<Vollsténdiger Fragetext F.28>
Ungewichtet % N=
Abs. % 4918
1. genannt 1421 25.75 28.89
0. nicht genannt 3497 63.37 71.11
8. nichts davon 592 10.73 -
9. KA 8 0.14 8
5518 100.00 100.00
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V895 Interesse: Banken Ref.Nr.: 895

Position: 956 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.28P Unternehmen und Institutionen von Interesse: Banken

<Vollsténdiger Fragetext F.28>

Ungewichtet % N=

Abs. % 4918
1. genannt 2142 38.82 43.55
0. nicht genannt 2776 50.31 56.45
8. nichts davon 592 10.73 -
9. KA 8 0.14 -

5518 100.00 100.00

V896 Interesse: Versicherung Ref_Nr.: 896

Position: 957 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.28Q Unternehmen und Institutionen von Interesse: Versiche-
rungen

<Vollstédndiger Fragetext F.28>

Ungewichtet % N=

Abs. % 4918
1. genannt 1657 30.03 33.69
0. nicht genannt 3261 59.10 66.31
8. nichts davon 592 10.73 -
9. KA 8 0.14 -

5518 100.00 100.00

V897 Reisegesellschaften Ref_Nr.: 897

Position: 958 Fwi: 9
Léange: 1 Fw2: 8

F.28R Unternehmen und Institutionen von Interesse: Reisege-
sellschaften

<Vollstandiger Fragetext F.28>

Ungewichtet % N=

Abs. % 4918
1. genannt 1004 18.19 20.41
0. nicht genannt 3914 70.93 79.59
8. nichts davon 592 10.73 8
9. KA 8 0.14 -

5518 100.00 100.00
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V898 Textil-Bekleidungsindust Ref_Nr.: 898

Position: 959 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.28S Unternehmen und Institutionen von Interesse: Textil-,
Bekleidungsindustrie

<Vollstédndiger Fragetext F.28>

Ungewichtet % N=

Abs. % 4918
1. genannt 1314 23.81 26.72
0. nicht genannt 3604 65.31 73.28
8. nichts davon 592 10.73 -
9. KA 8 0.14 -

5518 100.00 100.00

V899 Interesse: Parteien Ref_Nr.: 899

Position: 960 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.28T Unternehmen und Institutionen von Interesse: Parteien

<Vollstédndiger Fragetext F.28>

Ungewichtet % N=

Abs. % 4918
1. genannt 1733 31.41 35.24
0. nicht genannt 3185 57.72 64.76
8. nichts davon 592 10.73 -
9. KA 8 0.14 -

5518 100.00 100.00

V900 Interesse: Kirchen Ref_Nr.: 900

Position: 961 Fwi: 9
Léange: 1 Fw2: 8

F.28U Unternehmen und Institutionen von Interesse: Kirchen

<Vollsténdiger Fragetext F.28>

Ungewichtet % N=

Abs. % 4918
1. genannt 1332 24.14 27.08
0. nicht genannt 3586 64.99 72.92
8. nichts davon 592 10.73 -
9. KA 8 0.14 8

5518 100.00 100.00
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V901 Interesse: Gewerkschaft Ref_Nr.: 901

Position: 962 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

F.28V Unternehmen und Institutionen von Interesse: Gewerk-
schaften

<Vollstédndiger Fragetext F.28>

Ungewichtet % N=
Abs. % 4918
1. genannt 1399 25.35 28.45
0. nicht genannt 3519 63.77 71.55
8. nichts davon 592 10.73 -
9. KA 8 0.14 .
5518 100.00 100.00
V902 Interesse: Ministerien Ref_Nr.: 902
Position: 963 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.28W Unternehmen und Institutionen von Interesse: Ministe-
rien
<Vollstandiger Fragetext F.28>
Ungewichtet % N=
Abs. % 4918
1. genannt 908 16.46 18.46
0. nicht genannt 4010 72.67 81.54
8. nichts davon 592 10.73 -
9. KA 8 0.14 -
5518 100.00 100.00
V903 Interesse: gemeinnitzige Ref_Nr.: 903
Position: 964 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
F.28X Unternehmen und Institutionen von Interesse: Gemein-
nitzige Institutionen wie z.B. das Rote Kreuz, Stiftung Waren-
test
<Vollstandiger Fragetext F.28>
Ungewichtet % N=
Abs. % 4918
1. genannt 2824 51.18 57.42
0. nicht genannt 2094 37.95 42.58
8. nichts davon 592 10.73 8
9. KA 8 0.14 -

5518 100.00 100.00
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V904 Haarpflegemittel pflanz. Ref_Nr.: 904
Position: 965 Fwi: 9
Lange: 1
F.29 Einige Gruppen, die die Besinnung auf naturliches, um-
weltbewultes Leben beflrworten, haben einen Forderungskatalog
aufgestellt.
Sagen Sie mir bitte zu jeder dieser Aussagen hier auf dieser
Liste, ob Sie das bereits befolgen, ob Sie das noch nicht tun,
aber fiUr nachahmenswert halten, oder ob Sie das fiur Ubertrie-
ben halten.
F.29A Haarpflegemittel auf pflanzlicher Basis verwenden
Ungewichtet % N=
Abs. % 5495
1. mache ich bereits 2033 36.84 37.00
2. nachahmenswert 2600 47.12 47.32
3. Ubertrieben 862 15.62 15.69
9. KA 23  0.42 -
5518 100.00 100.00
V905 Haut-Naturkosmetika Ref_Nr.: 905
Position: 966 Fwi: 9
Lange: 1
F.29B Besinnung auf naturliches und umweltbewultes Leben: Die
Haut mit Naturkosmetika pflegen
<Vollstédndiger Fragetext F.29>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5482
1. mache ich bereits 1933 35.03 35.26
2. nachahmenswert 2604 47.19 47.50
3. Ubertrieben 945 17.13 17.24
9. KA 36 0.65 -

5518 100.00 100.00

V906 phosphatfreie Putzmittel Ref_Nr.: 906

Position: 967 Fwi: 9
Lange: 1

F.29C Besinnung auf natirliches und umweltbewultes Leben: Nur
schadstoffarme, phosphatfreie Putz- und Waschmittel verwenden

<Vollstandiger Fragetext F.29>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5504
1. mache ich bereits 4085 74.03 74.22
2. nachahmenswert 1293 23.43 23.49
3. Ubertrieben 126 2.28 2.29
9. KA 14 0.25 .

5518 100.00 100.00
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V907 Lebensmittel o. Konserv. Ref_Nr.: 907

Position: 968 Fwi: 9
Lange: 1

F.29D Besinnung auf natirliches und umweltbewul3tes Leben: Le-
bensmittel mit Konservierungsstoffen meiden

<Vollstédndiger Fragetext F.29>

Ungewichtet % N=
Abs. % 5504
1. mache ich bereits 3078 55.78 55.92
2. nachahmenswert 1896 34.36 34.45
3. Ubertrieben 530 9.60 9.63
9. KA 14 0.25 .
5518 100.00 100.00
M908 aus biolog. Tierhaltung Ref_Nr.: 908
Position: 969 Fwi: 9
Lange: 1
F.29E Besinnung auf natirliches und umweltbewul3tes Leben: Er-
zeugnisse aus biologischer Tierhaltung kaufen, auch wenn sie
teurer sind
<Vollstédndiger Fragetext F.29>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5488
1. mache ich bereits 1408 25.52 25.66
2. nachahmenswert 2652 48.06 48.32
3. Ubertrieben 1428 25.88 26.02
9. KA 30 0.54 -
5518 100.00 100.00
V909 Holz: Schadstoffarmut Ref_Nr.: 909
Position: 970 Fwi: 9
Lange: 1
F.29F Besinnung auf natirliches und umweltbewultes Leben: Bei
Holz, Baumaterialien und Farben/Lacken auf Schadstoffarmut
achten
<Vollsténdiger Fragetext F.29>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5497
1. mache ich bereits 3561 64.53 64.78
2. nachahmenswert 1752 31.75 31.87
3. Ubertrieben 184 3.33 3.35
9. KA 21 0.38 8

5518 100.00 100.00
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V910 produktkritisch kaufen Ref.Nr.: 910

Position: 971 Fwi: 9
Lange: 1

F.29G Besinnung auf natirliches und umweltbewul3tes Leben:
Keine Produkte von Firmen kaufen, die iIn bezug auf den Um-
weltschutz ins Gerede gekommen sind

<Vollstandiger Fragetext F.29>

Ungewichtet % N=
Abs. % 5480
1. mache ich bereits 2569 46.56 46.88
2. nachahmenswert 2003 36.30 36.55
3. Ubertrieben 908 16.46 16.57
9. KA 38 0.69 -
5518 100.00 100.00
V911 Verpackungsmat. sparen Ref_Nr.: 911
Position: 972 Fwi: 9
Lange: 1
F.29H Besinnung auf natirliches und umweltbewul3tes Leben:
Verpackungsmaterial sparen/ablehen wo es nur geht
<Vollstédndiger Fragetext F.29>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5501
1. mache ich bereits 3695 66.96 67.17
2. nachahmenswert 1598 28.96 29.05
3. Ubertrieben 208 3.77 3.78
9. KA 17 0.31 -
5518 100.00 100.00
V912 Naturheilmittel nehmen Ref_Nr.: 912
Position: 973 Fwi: 9
Lange: 1
F.29J Besinnung auf natirliches und umweltbewultes Leben: Bei
Gesundheitsbeschwerden vorwiegend homdopathische Mittel bzw.
Mittel auf rein pflanzlicher Basis oder Naturheilkrauter neh-
men
<Vollstandiger Fragetext F.29>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5491
1. mache ich bereits 2268 41.10 41.30
2. nachahmenswert 2076 37.62 37.81
3. Ubertrieben 1147 20.79 20.89
9. KA 27 0.49 -

5518 100.00 100.00
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V913 Sondermiilll extra sammeln Ref.Nr.: 913

Position: 974 Fwi: 9
Lange: 1

F.29K Besinnung auf natidrliches und umweltbewulR3tes Leben: Um-
weltbelastenden Sondermill wie z. B. Batterien und Chemikalien
extra sammeln

<Vollstandiger Fragetext F.29>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5500
1. mache ich bereits 4810 87.17 87.45
2. nachahmenswert 639 11.58 11.62
3. Ubertrieben 51 0.92 0.93
9. KA 18 0.33 .

5518 100.00 100.00

V914 Kein Urlaub bei Bautat. Ref.Nr.: 914

Position: 975 Fwi: 9
Lange: 1

F.29L Besinnung auf natirliches und umweltbewul3tes Leben: Ur-
laubsziele mit verstarkter Bautatigkeit oder vielen Touristen
meiden

<Vollstandiger Fragetext F.29>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5451
1. mache ich bereits 2676 48.50 49.09
2. nachahmenswert 1772 32.11 32.51
3. Ubertrieben 1003 18.18 18.40
9. KA 67 1.21 .

5518 100.00 100.00

V915 o6ffF. Verkehr statt Auto Ref.Nr.: 915

Position: 976 Fwi: 9
Lange: 1

F_.29M Besinnung auf natirliches und umweltbewul3tes Leben:
Statt mit dem Auto haufiger mit 6ffentlichen Verkehrsmitteln
fahren

<Vollstandiger Fragetext F.29>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5475
1. mache ich bereits 1688 30.59 30.83
2. nachahmenswert 2939 53.26 53.68
3. Ubertrieben 848 15.37 15.49
9. KA 43 0.78 .

5518 100.00 100.00
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V916 Katalysator-Auto fahren Ref_Nr.: 916

Position: 977 Fwi: 9
Lange: 1

F.29N Besinnung auf natirliches und umweltbewul3tes Leben:
Ein Katalysator-Auto bzw. schadstoffarmes Auto fahren

<Vollstédndiger Fragetext F.29>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5470
1. mache ich bereits 2395 43.40 43.78
2. nachahmenswert 2921 52.94 53.40
3. Ubertrieben 154 2.79 2.82
9. KA 48 0.87 .

5518 100.00 100.00

V917 sparsame Haushaltsgerate Ref._Nr.: 917

Position: 978 Fwi: 9
Lange: 1

F.290 Besinnung auf natirliches und umweltbewul3tes Leben:
Neue elektrische Haushaltsgerdte anschaffen, die sparsamer
im Verbrauch sind

<Vollstédndiger Fragetext F.29>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5497
1. mache ich bereits 2337 42.35 42.51
2. nachahmenswert 2617 47.43 47.61
3. Ubertrieben 543 9.84 9.88
9. KA 21 0.38 .

5518 100.00 100.00

V918 sparsamer mit Wasser Ref_Nr.: 918

Position: 979 Fwi: 9
Lange: 1

F.29P Besinnung auf natirliches und umweltbewul3tes Leben:
Wasserverbrauch starker kontrollieren/sparsamer mit Wasser
umgehen

<Vollsténdiger Fragetext F.29>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5500
1. mache ich bereits 3591 65.08 65.29
2. nachahmenswert 1725 31.26 31.36
3. Ubertrieben 184 3.33 3.35
9. KA 18 0.33 .

5518 100.00 100.00
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V919 Kauf bei Umweltengagem. Ref_Nr.: 919

Position: 980 Fwi: 9
Lange: 1

F.29Q Besinnung auf natirliches und umweltbewulltes Leben: Vor
allem Produkte von Unternehmen kaufen, die fur ihr Umweltenga-
gement bekannt sind

<Vollstandiger Fragetext F.29>

Ungewichtet % N=
Abs. % 5447
1. mache ich bereits 2351 42.61 43.16
2. nachahmenswert 2607 47.25 47.86
3. Ubertrieben 489 8.86 8.98
9. KA 71 1.29 -
5518 100.00 100.00
V920 moderne Heiztechnik Ref_Nr.: 920
Position: 981 FWi: 9
Lange: 1
F.29R Besinnung auf natirliches und umweltbewul3tes Leben: Mo-
derne, sparsame Heiztechnik/weniger heizen
<Vollstédndiger Fragetext F.29>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5452
1. mache ich bereits 3274 59.33 60.05
2. nachahmenswert 1965 35.61 36.04
3. Ubertrieben 213 3.86 3.91
9. KA 66 1.20 -
5518 100.00 100.00
V921 allg. gesundh. Zustand Ref_Nr.: 921
Position: 982 Fwi: 9
Lange: 1
F.30 Wie wirden Sie lhren allgemeinen gesundheitlichen Zu-
stand bezeichnen? Wirden Sie sagen ...
(Int.: Vorgaben vorlesen)
Ungewichtet % N=
Abs. % 5499
1. ich fuhle mich rundum wohl 1774 32.15 32.26
2. ich fuhle mich ziemlich wohl 2821 51.12 51.30
3. ich fuhle mich haufiger nicht so wohl 741 13.43 13.48
4. ich fuhle mich gar nicht wohl 163 2.95 2.96
9. KA 19 0.34 -
5518 100.00 100.00
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V922 bei kleineren Beschwerd. Ref_Nr.: 922

Position: 983 Fwi: 9
Lange: 1

F.31 Wie ist das bei kleinen Beschwerden? Gehen Sie da gleich
zum Arzt oder besorgen Sie sich erstmal ein rezeptfreies Mit-
tel in der Apotheke, oder versuchen Sie es erstmal mit alten
Hausmitteln wie Umschlagen, Krautern usw.

Ungewichtet % N=
Abs. % 5456
1. gehe gleich zum Arzt 556 10.08 10.19
2. besorge mir rezeptfreies Mittel 863 15.64 15.82
3. versuche mit Hausmitteln 4037 73.16 73.99
9. KA 62 1.12 .
5518 100.00 100.00
V923 Probleme mit Allergien Ref_Nr.: 923
Position: 984 Fwi: 9
Lange: 1
F.32 Viele Leute leiden heutzutage an Allergien. Zahlen Sie
auch zu den Menschen, die hier Probleme haben?
Ungewichtet % N=
Abs. % 5485
1. ja 1416 25.66 25.82
2. nein 4069 73.74 74.18
9. KA 33 0.60 -
5518 100.00 100.00
V924 wie oft Sport, Gymnastik Ref_Nr.: 924
Position: 985 Fwi: 9
Lange: 1
F.33 Etwas anderes: Wie oft tun Sie etwas fir lhre Fitness,
treiben Sport, Gymnastik oder ahnliches? Wirden Sie sagen ...
(Int.: Vorgaben bitte vorlesen)
Ungewichtet % N=
Abs. % 5510
1. taglich/fast taglich 938 17.00 17.02
2. 1 bis 2 mal die Woche 1979 35.86 35.92
3. 1 bis 2 mal im Monat 718 13.01 13.03
4. 1 bis 2 mal im halben Jahr 170 3.08 3.09
5. seltener/nur im Urlaub 708 12.83 12.85
6. nie 997 18.07 18.09
9. KA 8 0.14 -
5518 100.00 100.00
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V925 ich bin Feinschmecker Ref_Nr.: 925

Position: 986 Fwi: 9
Lange: 1

F.34 Auf dieser Liste stehen verschiedene Aussagen zum Thema
"Essen". Geben Sie hier bitte zu jeder Aussage an, ob sie auf
Sie personlich voll und ganz zutrifft, eher zutrifft oder eher
nicht zutrifft?

F.34A Ich bin ein Feinschmecker

Ungewichtet % N=

Abs. % 5503
1. trifft voll und ganz zu 1127 20.42 20.48
2. trifft eher zu 2420 43.86 43.98
3. trifft eher nicht zu 1956 35.45 35.54
9. KA 15 0.27 -

5518 100.00 100.00

V926 Atmosphére wichtig Ref_Nr.: 926

Position: 987 Fwi: 9
Lange: 1

F.34B Aussagen zum Thema '""Essen': Die Atmosphdre beim Essen
ist fur mich mindestens genauso wichtig wie das Essen selbst

<Vollstandiger Fragetext F.34>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5501
1. trifft voll und ganz zu 2313 41.92 42.05
2. trifft eher zu 2433 44.09 44.23
3. trifft eher nicht zu 755 13.68 13.72
9. KA 17 0.31 .

5518 100.00 100.00

V927 Fleisch ohne Geschmack Ref_Nr.: 927

Position: 988 Fwi: 9
Lange: 1

F.34C Aussagen zum Thema "Essen™: Ich argere mich haufig da-
riber, dal die Grundprodukte - wie z.B. Fleisch und Gemise -
kaum noch einen eigenen Geschmack haben

<Vollstandiger Fragetext F.34>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5493
1. trifft voll und ganz zu 1969 35.68 35.85
2. trifft eher zu 1800 32.62 32.77
3. trifft eher nicht zu 1724 31.24 31.39
9. KA 25 0.45 .

5518 100.00 100.00
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V928 Hauptsache satt werden Ref_Nr.: 928

Position: 989 Fwi: 9
Lange: 1

F.34D Aussagen zum Thema "Essen': FiUr mich ist beim Essen die
Hauptsache, dall ich satt werde

<Vollstédndiger Fragetext F.34>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5498
1. trifft voll und ganz zu 492 8.92 8.95
2. trifft eher zu 1288 23.34 23.43
3. trifft eher nicht zu 3718 67.38 67.62
9. KA 20 0.36 .

5518 100.00 100.00

V929 vitaminreiche Kost Ref.Nr.: 929

Position: 990 Fwi: 9
Lange: 1

F.34E Aussagen zum Thema '"Essen': Ich achte ganz besonders
auf vitaminreiche Kost

<Vollstandiger Fragetext F.34>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5497
1. trifft voll und ganz zu 2323 42.10 42.26
2. trifft eher zu 2295 41.59 41.75
3. trifft eher nicht zu 879 15.93 15.99
9. KA 21 0.38 .

5518 100.00 100.00

V930 gern exotische Gerichte Ref_Nr.: 930

Position: 991 Fwi: 9
Lange: 1

F_34F Aussagen zum Thema "Essen™: Ich esse gerne exotische
Gerichte

<Vollstédndiger Fragetext F.34>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5499
1. trifft voll und ganz zu 1136 20.59 20.66
2. trifft eher zu 1548 28.05 28.15
3. trifft eher nicht zu 2815 51.01 51.19
9. KA 19 0.34 .

5518 100.00 100.00
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V931 Speiseplan: Vollwertkost Ref.Nr.: 931

Position: 992 Fwi: 9
Lange: 1

F.34G Aussagen zum Thema "Essen': Vollwertkost ist ein fester
Bestandteil meines Speiseplans

<Vollstédndiger Fragetext F.34>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5504
1. trifft voll und ganz zu 1364 24.72 24.78
2. trifft eher zu 1827 33.11 33.19
3. trifft eher nicht zu 2313 41.92 42.02
9. KA 14 0.25 .

5518 100.00 100.00

V932 achte auf Kalorien Ref.Nr.: 932

Position: 993 Fwi: 9
Lange: 1

F.34H Aussagen zum Thema '"Essen': Beim Essen achte ich auf
Kalorien

<Vollstandiger Fragetext F.34>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5507
1. trifft voll und ganz zu 1275 23.11 23.15
2. trifft eher zu 1802 32.66 32.72
3. trifft eher nicht zu 2430 44.04 44.13
9. KA 11 0.20 -

5518 100.00 100.00

V933 Essen als Vergnigen Ref_Nr.: 933

Position: 994 Fwi: 9
Lange: 1

F.34J Aussagen zum Thema "Essen': Essen ist fiUr mich eines
der groRten Vergnigen, die es gibt

<Vollstédndiger Fragetext F.34>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5504
1. trifft voll und ganz zu 1018 18.45 18.50
2. trifft eher zu 1995 36.15 36.25
3. trifft eher nicht zu 2491 45.14 45.26
9. KA 14 0.25 .

5518 100.00 100.00
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V934 auch mal bei McDonalds Ref.Nr.: 934

Position: 995 Fwi: 9
Lange: 1

F.34K Aussagen zum Thema "Essen': Ich esse auch mal gern bei
McDonald”s oder in ahnlichen Schnellrestaurants

<Vollstédndiger Fragetext F.34>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5506
1. trifft voll und ganz zu 409 7.41 7.43
2. trifft eher zu 1242 22.51 22.56
3. trifft eher nicht zu 3855 69.86 70.01
9. KA 12 0.22 -

5518 100.00 100.00

V935 ab und zu teuer Ref_Nr.: 935

Position: 996 Fwi: 9
Lange: 1

F.34L Aussagen zum Thema '"Essen': Ich leiste es mir ab und
zu, in ein teures Restaurant zu gehen

<Vollstandiger Fragetext F.34>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5508
1. trifft voll und ganz zu 1412 25.59 25.64
2. trifft eher zu 2135 38.69 38.76
3. trifft eher nicht zu 1961 35.54 35.60
9. KA 10 0.18 .

5518 100.00 100.00

V936 bewuRt gesund, ausgewog. Ref_Nr.: 936

Position: 997 Fwi: 9
Lange: 1

F.34M Aussagen zum Thema "Essen': Ich achte ganz bewul3t auf
gesunde, ausgewogene Ernahrung

<Vollstédndiger Fragetext F.34>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5506
1. trifft voll und ganz zu 1813 32.86 32.93
2. trifft eher zu 2500 45.31 45.41
3. trifft eher nicht zu 1193 21.62 21.67
9. KA 12 0.22 .

5518 100.00 100.00
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V937 Befr. Haushaltsvorstand Ref_Nr.: 937

Position: 998
Lange: 1

S.1 Sind Sie hier der Haushaltsvorstand?
(Int.: Bei Ruckfragen: Person, die bei groReren Kaufentschei-
dungen den Ausschlag gibt. Im Zweifelsfall der Hauptverdiener)

Ungewichtet
Abs. %
1. ja 3206 58.10
2. nein 2312 41.90
5518 100.00
V938 HHV: spontane Antwort Ref_Nr.: 938

Position: 999 Fwi: 9
Lange: 1

S.1(a) Antwortbereitschaft auf die Frage nach dem Haushalts-
vorstand

<Vollstandiger Fragetext S.1>

Ungewichtet % N=

Abs. % 3141
1. Spontane Antwort 2605 47.21 82.94
2. Antwort nach Ruckfragen, Zweifel 536 9.71 17.06
9. KA 2377 43.08 -

5518 100.00 100.00

V939 Befragter: Geschlecht Ref_Nr.: 939

Position: 1000
Lange: 1

S.2A (Int.: Stellen Sie die Fragen S1 bis S12 bitte zusatz-
lich fur den Haushaltsvorstand, wenn dieser nicht identisch
mit der Zielperson ist, und tragen Sie die Antworten in die
entsprechenden Kastchen rechts auBen ein. Ist die Zielperson
selbst der Haushaltsvorstand, bleibt die Spalte rechts aullen
leer?)

Geschlecht der Zielperson/des Befragten:

Ungewichtet
Abs. %
1. mannlich 2586 46.86
2. weiblich 2932 53.14
5518 100.00
V940 HHV: Geschlecht Ref.Nr.: 940
Position: 1001
Lange: 1
S.2B Geschlecht des Haushaltsvorstand:
<Vollstédndiger Fragetext S.2A>
Ungewichtet
Abs. %
1. mannlich 4396 79.67
2. weiblich 1122 20.33

5518 100.00
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V941 Befragter: Alter Ref.Nr.: 941

Position: 1002
Lange: 2

S.3A Darf ich fragen, wie alt Sie sind?

18. 18 Jahre alt
?6: 70 Jahre alt

V942 HHV: Alter Ref_Nr.: 942

Position: 1004
Lange: 2

S.3B Und wie alt ist der Haushaltsvorstand?

18. 18 Jahre alt
éé: 90 Jahre alt

V943 Befragter: Familienstand Ref_Nr.: 943

Position: 1006 Fwi: 9
Lange: 1

S.4A Sind Sie verheiratet, ledig, verwitwet oder geschieden/
getrennt lebend?

Ungewichtet % N=
Abs. % 5508
1. verheiratet 3462 62.74 62.85
2. ledig 1391 25.21 25.25
3. verwitwet 295 5.35 5.36
4. geschieden/getrennt lebend 360 6.52 6.54
9. KA 10 0.18 -
5518 100.00 100.00
V944 HHV: Familienstand Ref.Nr.: 944
Position: 1007 Fwi: 9
Lange: 1
S.4B Und was trifft auf den Haushaltsvorstand zu?
<Vollstédndiger Fragetext S.4A>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5499
1. verheiratet 3819 69.21 69.45
2. ledig 936 16.96 17.02
3. verwitwet 352 6.38 6.40
4. geschieden/getrennt lebend 392 7.10 7.13
9. KA 19 0.34 -
5518 100.00 100.00
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V945 Befr.: mit Partner zus. Ref.Nr.: 945

Position: 1008 Fwi: O
Lange: 1 Fw2: 9

S.5A (Falls Befragter nicht verheiratet ist)
Leben Sie mit einem Partner zusammen?

Ungewichtet % N=
Abs. % 1900
1. ja 401 7.27 21.11
2. nein 1499 27.17 78.89
9. KA 156 2.83 -
0. TNZ (Code 1 in S.4A) 3462 62.74 .
5518 100.00 100.00
V946 HHV: mit Partner zusamm. Ref_Nr.: 946
Position: 1009 Fwi: O
Lange: 1 Fw2: 9
S.5B (Falls der Haushaltsvorstand nicht verheiratet ist)
Und wie ist das mit dem Haushaltsvorstand?
<Vollstandiger Fragetext S.5A>
Ungewichtet % N=
Abs. % 1574
1. ja 397 7.19 25.22
2. nein 1177 21.33 74.78
9. KA 125 2.27 -
0. TNZ (Code 1 in S.4B) 3819 69.21 -
5518 100.00 100.00
V947 Befragter: SchulabschluB Ref_Nr.: 947
Position: 1010 Fwi: 9
Lange: 1
S.6A Welche Schule haben Sie zuletzt besucht, ich meine,
welchen SchulabschluR haben Sie?
Falls Sie sich gerade in einer Schulausbildung befinden, nen-
nen Sie mir bitte den von lhnen bisher erreichten AbschluR?
(Int_: Liste S6 vorlegen)
Ungewichtet % N=
Abs. % 5508
1. A Volksschule, Hauptschule 2620 47.48 47.57
2. B Weiterfihrende Schule ohne Abitur 1612 29.21 29.27
3. C Abitur, Hochschulreife 665 12.05 12.07
4. D Studium (Hochschule, Universitat, Akademie, Polytech- 611 11.07 11.09
nikum)
9. KA 10 0.18 -

5518 100.00 100.00
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V948 HHV: SchulabschluR Ref.Nr_: 948

Position: 1011 Fwi: 9
Lange: 1

S.6B Und was trifft fir den Haushaltsvorstand zu?
(Int_: Liste S6 vorlegen)

<Vollstédndiger Fragetext S.6A>

Ungewichtet % N=
Abs. % 5478
1. A Volksschule, Hauptschule 2828 51.25 51.62
2. B Weiterfihrende Schule ohne Abitur 1346 24.39 24.57
3. C Abitur, Hochschulreife 575 10.42 10.50
4_ D Studium (Hochschule, Universitédt, Akademie, Polytech- 729 13.21 13.31
nikum)
9. KA 40 0.72 .
5518 100.00 100.00
V949 Befr.: 2. Bildungsweg Ref_Nr.: 949
Position: 1012 Fwi: 9
Lange: 1
S.7A Sagen Sie mir bitte, ob Sie lhren Abschlul auf dem zwei-
ten Bildungsweg erreicht haben?
Ungewichtet % N=
Abs. % 5158
1. ja 467 8.46 9.05
2. nein 4691 85.01 90.95
9. KA 360 6.52 -
5518 100.00 100.00
V950 HHV: 2. Bildungsweg Ref.Nr.: 950
Position: 1013 Fwi: 9
Lange: 1
S.7B Und wie ist das mit dem Haushaltsvorstand?
<Vollstédndiger Fragetext S.7A>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5114
1. ja 531 9.62 10.38
2. nein 4583 83.06 89.62
9. KA 404  7.32 -

5518 100.00 100.00
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V951 Befr.: Berufsausbildung Ref.Nr.: 951
Position: 1014 Fwi: 9
Lange: 1
S.8A Welche Berufsausbildung haben Sie?
(Int_: Liste S8 vorlegen)

Ungewichtet % N=

Abs. % 5438
1. A noch in der Lehre 97 1.76 1.78
2. B noch in der Schule 81 1.47 1.49
3. C noch im Studium 248 4.49 4.56
4. D Lehre ohne Abschlufl 222 4.02 4.08
5. E Lehre mit Abschluf3 (Gehilfen-, Gesellen-, Facharbei- 2678 48.53 49.25

ter-Brief)

6. F Gewerbeschule, Fachschule mit Abschlul3, Meisterbrief 580 10.51 10.67
7. G Andere Art der Berufsausbildung 942 17.07 17.32
8. Nichts davon/keine Berufsausbildung 590 10.69 10.85
9. KA 80 1.45

5518 100.00 100.00
V952 HHV: Berufsausbildung Ref_Nr.: 952
Position: 1015 Fwi: 9
Lange: 1
S.8B Und was trifft auf den Haushaltsvorstand zu?
<Vollstédndiger Fragetext S_8A>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5414
1. A noch in der Lehre 18 0.33 0.33
2. B noch in der Schule 0
3. C noch im Studium 164 2.97 3.03
4. D Lehre ohne Abschlufl 173 3.14 3.20
5. E Lehre mit AbschluR (Gehilfen-, Gesellen-, Facharbei- 2838 51.43 52.42

ter-Brief)

6. F Gewerbeschule, Fachschule mit Abschlu3, Meisterbrief 748 13.56 13.82
7. G Andere Art der Berufsausbildung 1062 19.25 19.62
8. Nichts davon/keine Berufsausbildung 411 7.45 7.59
9. KA 104 1.88

5518 100.00 100.00
V953 Befr.: Besorgung Haush. Ref_Nr.: 953
Position: 1016 Fwi: 9
Lange: 1
S.9A Besorgen sie den Haushalt?

Ungewichtet % N=

Abs. % 5488
1. hauptsachlich 3142 56.94 57.25
2. auch noch mit 1554 28.16 28.32
3. selbst gar nicht 792 14.35 14.43
9. KA 30 0.54

5518 100.00 100.00
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V954 HHV: Besorgung Haushalt Ref.Nr.: 954

Position: 1017 Fwi: 9
Lange: 1

S.9B Und wie ist das mit dem Hauhaltsvorstand?

<Vollstandiger Fragetext S.9A>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5433
1. hauptséachlich 1593 28.87 29.32
2. auch noch mit 2399 43.48 44.16
3. selbst gar nicht 1441 26.11 26.52
9. KA 85 1.54 -

5518 100.00 100.00

V955 Befr.: Berufstatigkeit Ref.Nr.: 955

Position: 1018 Fw1l: 99
Lange: 2

S.10A Sind Sie berufstatig? Was von dieser Liste trifft auf
Sie zu?
(Int._: Liste S10 vorlegen)

Ungewichtet % N=

Abs. % 5502
01. voll berufstatig im fremden Betrieb 2311 41.88 42.00
02. voll berufstatig im eigenen Betrieb 316 5.73 5.74
03. teilweise berufstatig Im fremden Betrieb 546 9.89 9.92
04. teilweise berufstatig im eigenen Betrieb 92 1.67 1.67

05. voriubergehend arbeitslos/zur Zeit arbeitslos gemeldet 144 2.61 2.62

06. Rentner/Pensionar (nicht mehr berufstatig) aber friher 571 10.35 10.38
berufstatig gewesen

07. Rentner/Pensionar (nicht mehr berufstatig) auch friher 37 0.67 0.67
nicht berufstatig gewesen

08. in Ausbildung Lehrling 99 1.79 1.80
09. in Ausbildung Schiuler, Student 347 6.29 6.31
10. nicht berufstatig aber friher berufstdtig gewesen 890 16.13 16.18
11. nicht berufstatig (noch) nie berufstiatig gewesen 117 2.12 2.13
12. Wehr-, Zivieldienstleistender, Zeitsoldat 32 0.58 0.58
99. KA 16 0.29 -

5518 100.00 100.00
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V956 HHV: Berufstatigkeit Ref.Nr.: 956
Position: 1020 Fwi: 99
Lange: 2
S.10B Und der Haushaltsvorstand?
<Vollstandiger Fragetext S.10A>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5495
01. voll berufstatig im fremden Betrieb 3437 62.29 62.55
02. voll berufstéatig im eigenen Betrieb 469 8.50 8.54
03. teilweise berufstatig iIm fremden Betrieb 165 2.99 3.00
04. teilweise berufstatig im eigenen Betrieb 30 0.54 0.55
05. vorubergehend arbeitslos/zur Zeit arbeitslos gemeldet 120 2.17 2.18
06. Rentner/Pensionar (nicht mehr berufstatig) aber friher 723 13.10 13.16
berufstatig gewesen
07. Rentner/Pensionar (nicht mehr berufstatig) auch friher 27 0.49 0.49
nicht berufstatig gewesen
08. in Ausbildung Lehrling 17 0.31 0.31
09. in Ausbildung Schuler, Student 175 3.17 3.18
10. nicht berufstatig aber friher berufstdtig gewesen 270 4.89 4.91
11. nicht berufstatig (noch) nie berufstitig gewesen 40 0.72 0.73
12. Wehr-, Zivieldienstleistender, Zeitsoldat 22 0.40 0.40
99. KA 23  0.42 -
5518 100.00 100.00
V957 Befr.: ausgeiibter Beruf Ref_Nr.: 957
Position: 1022 Fwi: 00
Lange: 2 Fw2: 99
S.12A (Falls Befragter derzeit oder friher berufstatig)
Was von dieser Liste trifft auf lhren Beruf zu?
(Int.: Liste S12 vorlegen)
Selbstandige
Ungewichtet % N=
Abs. % 4790
01. Selbstandige klein 276 5.00 5.76
02. Selbstandige mittel 81 1.47 1.69
03. Selbstandige grof 6 0.11 0.13
04. Freie Berufe 65 1.18 1.36
Angestellte
05. einfache Angestellte 590 10.69 12.32
06. mittlere Angestellte 618 11.20 12.90
07. qualifizierte Angestellte 1027 18.61 21.44
08. leitende Angestellte 330 5.98 6.89
Beamte
09. einfacher Dienst 19 0.34 0.40
10. mittlerer Dienst 152 2.75 3.17
11. gehobener Dienst 151 2.74 3.15
12. hoherer Dienst 105 1.90 2.19
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V957 Befr.: ausgeibter Beruf (Fortsetzung)
Arbeiter (auch landwirtschaftliche Arbeiter)
13. einfache Arbeiten 417 7.56 8.71
14. schwierige Arbeiten 228 4.13 4.76
15. Facharbeiter, Vorarbeiter, Polier, Handwerksgeselle 664 12.03 13.86
16. selbstandiger Landwirt 61 1.11 1.27
99. KA 80 1.45 8
00. TNZ (Code 07-09,11,12,99 in S.10A) 648 11.74 -
5518 100.00 100.00
V958 HHV: ausgeiibter Beruf Ref.Nr.: 958
Position: 1024 FW1: 00
Lange: 2 Fw2: 99
S.12B (Falls der Haushaltsvorstand derzeit oder friher be-
rufstatig)
Und was von der Liste trifft auf den Beruf des Haushaltsvor-
stands zu?
<Vollstandiger Fragetext F.12A>
Selbstandige
Ungewichtet % N=
Abs. % 5171
01. Selbstandige klein 341 6.18 6.59
02. Selbstandige mittel 123 2.23 2.38
03. Selbstandige grof3 9 0.16 0.17
04. Freie Berufe 72 1.30 1.39
Angestellte
05. einfache Angestellte 274  4.97 5.30
06. mittlere Angestellte 458 8.30 8.86
07. qualifizierte Angestellte 997 18.07 19.28
08. leitende Angestellte 560 10.15 10.83
Beamte
09. einfacher Dienst 22 0.40 0.43
10. mittlerer Dienst 207 3.75 4.00
11. gehobener Dienst 221 4.01 4.27
12. héherer Dienst 141 2.56 2.73
Arbeiter (auch landwirtschaftliche Arbeiter)
13. einfache Arbeiten 314 5.69 6.07
14. schwierige Arbeiten 295 5.35 5.70
15. Facharbeiter, Vorarbeiter, Polier, Handwerksgeselle 1047 18.97 20.25
16. selbstandiger Landwirt 90 1.63 1.74
99. KA 43 0.78 -
00. TNZ (Code 07-09,11,12,99 in S.10B) 304 5.51 -
5518 100.00 100.00
V959 Berufstatigkeit Befragt. Ref_Nr.: 959
Position: 1026
Lange: 1
S.13 Interviewerfeststellung: Befragter ist zur Zeit berufs-
tatig: (Voll- und teilweise)
Ungewichtet
Abs. %
1. ja 3265 59.17
2. nein 2253 40.83
5518 100.00
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V960 Haufigkt Geschaftsreise Ref.Nr.: 960

Position: 1027 Fwi: O
Lange: 1 Fw2: 9

S.14 (Falls Befragter berufstatig)
Wie oft sind Sie auf Geschaftsreise?

Ungewichtet % N=
Abs. % 3218
1. mindestens 1 mal die Woche 164 2.97 5.10
2. 1 bis 3 mal im Monat 171 3.10 5.31
3. 1 bis 2 mal im Vierteljahr 134 2.43 4.16
4_ 1 bis 2 mal im halben Jahr 223 4.04 6.93
5. seltener 310 5.62 9.63
6. nie 2216 40.16 68.86
9. KA 47 0.85 -
0. TNZ (Code 2 in S.13) 2253 40.83 -
5518 100.00 100.00
V961 Reisen: BRD oder Ausland Ref_Nr.: 961
Position: 1028 Fwi: O
Lange: 1 Fw2: 9
S.15 (Falls die/der Befragte auf Geschaftsreisen geht)
Sind Sie da nur in der Bundesrepublik unterwegs oder auch im
Ausland?
Ungewichtet % N=
Abs. % 997
1. nur Bundesrepublik 673 12.20 67.50
2. Bundesrepublik und Ausland 305 5.53 30.59
3. nur Ausland 19 0.34 1.91
9. KA 5 0.09 -
0. TNZ (Code 0,6,9 in S.14) 4516 81.84 -
5518 100.00 100.00
V962 Inland: Flugzeug Ref_Nr.: 962
Position: 1029 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 7
S.16A (Falls die/der Befragte auf Geschaftsreisen geht)
Welche(s) Verkehrsmittel haben Sie im letzten Vierteljahr bei
Geschaftsreisen im Inland benutzt?
S.16A(1) Flugzeug
Ungewichtet % N=
Abs. % 899
1. genannt 140 2.54 15.57
0. nicht genannt 759 13.75 84.43
7. keine Geschaftsreise 95 1.72 8
8. KA 8 0.14 -
9. TNZ (Code 0,6,9 in S.14) 4516 81.84 8
5518 100.00 100.00
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V963 Inland: Bahn Ref.Nr.: 963
Position: 1030 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 7
S.16A(2) Verkehrsmittel fir Geschaftsreise im Inland: Bahn
<Vollstandiger Fragetext S.16A>
Ungewichtet % N=
Abs. % 899
1. genannt 255 4.62 28.36
0. nicht genannt 644 11.67 71.64
7. keine Geschaftsreise 95 1.72 8
8. KA 8 0.14 -
9. TNZ (Code 0,6,9 in S.14) 4516 81.84 .
5518 100.00 100.00
V964 Inland: eigenes Auto Ref.Nr.: 964
Position: 1031 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 7
S.16A(3) Verkehrsmittel fir Geschaftsreise im Inland: Eigenes
Auto
<Vollstandiger Fragetext S.16A>
Ungewichtet % N=
Abs. % 899
1. genannt 504 9.13 56.06
0. nicht genannt 395 7.16 43.94
7. keine Geschaftsreise 95 1.72 -
8. KA 8 0.14 -
9. TNZ (Code 0,6,9 in S.14) 4516 81.84 -
5518 100.00 100.00
V965 Inland: Firmenwagen Ref.Nr.: 965
Position: 1032 Fwi: 9
Léange: 1 Fw2: 7
S.16A(4) Verkehrsmittel fir Geschaftsreise im Inland: Firmen-
wagen
<Vollstandiger Fragetext S.16A>
Ungewichtet % N=
Abs. % 899
1. genannt 306 5.55 34.04
0. nicht genannt 593 10.75 65.96
7. keine Geschaftsreise 95 1.72 8
8. KA 8 0.14 -
9. TNZ (Code 0,6,9 in S.14) 4516 81.84 8

5518 100.00

100.00
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V966 Inland: Leihwagen Ref.Nr.: 966
Position: 1033 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 7
S.16A(5) Verkehrsmittel fir Geschaftsreise im Inland: Leihwa-
gen
<Vollstédndiger Fragetext S.16A>
Ungewichtet % N=
Abs. % 899
1. genannt 26 0.47 2.89
0. nicht genannt 873 15.82 97.11
7. keine Geschaftsreise 95 1.72 -
8. KA 8 0.14 -
9. TNZ (Code 0,6,9 in S.14) 4516 81.84 -
5518 100.00 100.00
V967 Ausland: Flugzeug Ref._Nr.: 967
Position: 1034 FWi: 9
Lange: 1 Fw2: 7
S.16B Und welche(s) Verkehrsmittel im Ausland?
S.16B(1) Flugzeug
<Vollstandiger Fragetext S.16A>
Ungewichtet % N=
Abs. % 275
1. genannt 172 3.12 62.55
0. nicht genannt 103 1.87 37.45
7. keine Geschaftsreise 285 5.16 -
8. KA 442  8.01 -
9. TNZ (Code 0,6,9 in S.14) 4516 81.84 -
5518 100.00 100.00
V968 Ausland: Bahn Ref._Nr_: 968
Position: 1035 Fwi: 9
Léange: 1 Fw2: 7
S.16B(2) Verkehrsmittel fir Geschaftsreise im Ausland: Bahn
<Vollstédndiger Fragetext S.16B>
Ungewichtet % N=
Abs. % 275
1. genannt 39 0.71 14.18
0. nicht genannt 236 4.28 85.82
7. keine Geschaftsreise 285 5.16 -
8. KA 442  8.01 8
9. TNZ (Code 0,6,9 in S.14) 4516 81.84 -

5518 100.00 100.00
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V969 Ausland: eigenes Auto Ref_Nr.: 969
Position: 1036 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 7
S.16B(3) Verkehrsmittel fir Geschaftsreise im Ausland: Eige-
nes Auto
<Vollsténdiger Fragetext S.16B>
Ungewichtet % N=
Abs. % 275
1. genannt 75 1.36 27.27
0. nicht genannt 200 3.62 72.73
7. keine Geschaftsreise 285 5.16 -
8. KA 442  8.01 -
9. TNZ (Code 0,6,9 in S.14) 4516 81.84 -
5518 100.00 100.00
V970 Ausland: Firmenwagen Ref._Nr.: 970
Position: 1037 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 7
S.16B(4) Verkehrsmittel fur Geschaftsreise im Ausland: Fir-
menwagen
<Vollsténdiger Fragetext S.16B>
Ungewichtet % N=
Abs. % 275
1. genannt 63 1.14 22.91
0. nicht genannt 212 3.84 77.09
7. keine Geschaftsreise 285 5.16 -
8. KA 442  8.01 -
9. TNZ (Code 0,6,9 in S.14) 4516 81.84 -
5518 100.00 100.00
V971 Ausland: Leihwagen Ref_Nr.: 971
Position: 1038 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 7
S.16B(5) Verkehrsmittel fur Geschaftsreise Im Ausland: Leih-
wagen
<Vollstédndiger Fragetext S.16B>
Ungewichtet % N=
Abs. % 275
1. genannt 37 0.67 13.45
0. nicht genannt 238 4.31 86.55
7. keine Geschaftsreise 285 5.16 -
8. KA 442  8.01 8
9. TNZ (Code 0,6,9 in S.14) 4516 81.84 -

5518 100.00 100.00
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V972  Anzahl Personen im HH Ref_Nr.: 972

Position: 1039
Lange: 1

S.17 Wie viele Personen - Kinder und Erwachsene zusammen -
leben standig in lhrem Haushalt, Sie selbst mit eingerechnet?

Ungewichtet
Abs. %
1. 1 Person 960 17.40
2. 2 Personen 1737 31.48
3. 3 Personen 1253 22.71
4. 4 Personen 1161 21.04
5. 5 Personen 292 5.29
6. 6 Personen 84 1.52
7. 7 Personen 24 0.43
8. 8 Personen 3 0.05
9. 9 Personen und mehr 4 0.07
5518 100.00
V973 HH: Kinder bis 3 Jahre Ref.Nr.: 973
Position: 1040 Fwi: 9
Lange: 1
S.18 (Falls Mehrpersonenhaushalt)
Und wie viele Personen davon sind:
S.18(1) Kinder bis einschliellich 3 Jahre:
Ungewichtet % N=
Abs. % 4558
0. keine Kinder 3970 71.95 87.10
1. 1 Kind 485 8.79 10.64
2. 2 Kinder 98 1.78 2.15
3. 3 Kinder 5 0.09 0.11
9. TNZ (Code 1 in S.17) 960 17.40 .
5518 100.00 100.00
V974 HH: Kinder 4 bis 6 J. Ref_Nr.: 974
Position: 1041 Fwi: 9
Lange: 1
S$.18(2) Zahl der Kinder im Haushalt: Kinder 4 bis einschliel3-
lich 6 Jahre alt
<Vollstandiger Fragetext S.18>
Ungewichtet % N=
Abs. % 4558
0. keine Kinder 3996 72.42 87.67
1. 1 Kind 497 9.01 10.90
2. 2 Kinder 62 1.12 1.36
3. 3 Kinder 3 0.05 0.07
9. TNZ (Code 1 in S.17) 960 17.40 .
5518 100.00 100.00
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V975 HH: Kinder 7 bis 13 J. Ref.Nr.: 975

Position: 1042 Fwi: 9
Lange: 1

S.18(3) Zahl der Kinder im Haushalt: Kinder 7 bis einschliel3-
lich 13 Jahre alt

<Vollstédndiger Fragetext S.18>

Ungewichtet % N=
Abs. % 4558
0. keine Kinder 3575 64.79 78.43
1. 1 Kind 716 12.98 15.71
2. 2 Kinder 240 4.35 5.27
3. 3 Kinder 27 0.49 0.59
9. TNZ (Code 1 in S.17) 960 17.40 -
5518 100.00 100.00
V976 HH: Personen 14 bis 17 Ref._Nr.: 976
Position: 1043 Fwi: 9
Lange: 1
S.18(4) Zahl der Personen im Haushalt: Personen 14 bis ein-
schliellich 17 Jahre alt
<Vollstédndiger Fragetext S.18>
Ungewichtet % N=
Abs. % 4558
0. keine Person 3924 71.11 86.09
1. 1 Person 541 9.80 11.87
2. 2 Personen 85 1.54 1.86
3. 3 Personen 8 0.14 0.18
9. TNZ (Code 1 in S.17) 960 17.40 -
5518 100.00 100.00
V977 HH: Personen 18 bis 64 Ref_Nr.: 977
Position: 1044 Fwi: 9
Lange: 1
S.18(5) zZahl der Personen im Haushalt: Personen 18 bis ein-
schlielBlich 64 Jahre alt
<Vollsténdiger Fragetext S.18>
Ungewichtet % N=
Abs. % 4558
0. keine Person 132 2.39 2.90
1. 1 Person 303 5.49 6.65
2. 2 Personen 3040 55.09 66.70
3. 3 Personen 733 13.28 16.08
4. 4 Personen 298 5.40 6.54
5. 5 Personen 42 0.76 0.92
6. 6 Personen 9 0.16 0.20
7. 7 Personen 1 0.02 0.02
9. TNZ (Code 1 in S.17) 960 17.40 -
5518 100.00 100.00
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V978 HH: Personen ab 65 J. Ref.Nr.: 978

Position: 1045 Fwi: 9
Lange: 1

S.18(6) Zahl der Personen im Haushalt: Personen ab 65 Jahre
und alter

<Vollstédndiger Fragetext S.18>

Ungewichtet % N=
Abs. % 4558
0. keine Person 4053 73.45 88.92
1. 1 Person 327 5.93 7.17
2. 2 Personen 176 3.19 3.86
3. 3 Personen 1 0.02 0.02
4. 4 Personen 1 0.02 0.02
9. TNZ (Code 1 in S.17) 960 17.40 .
5518 100.00 100.00
V979 Kinder im HH: Zielperson Ref_Nr.: 979
Position: 1046 FwWi: O
Lange: 1 Fw2: 9
S.19 (Falls Mehrpersonenhaushalt)
Interviewerfeststellung: Zielperson ist Mutter/Vater dieses
Kindes/dieser Kinder:
Ungewichtet % N=
Abs. % 2708
1. ja 2151 38.98 79.43
2. nein 557 10.09 20.57
9. KA 1850 33.53 .
0. TNZ (Code 1 in S.17) 960 17.40 .
5518 100.00 100.00
V980 HH: Anzahl Einkommen Ref.Nr.: 980
Position: 1047 Fwi: O
Léange: 1 Fw2: 9
S.20 (Falls Mehrpersonenhaushalt)
Wie viele Personen im Haushalt haben ein eigenes Einkommen?
Das heil3t: Wie viele Personen verdienen selbst oder haben ein
Einkommen aus Renten, Pensionen, Mieten, Pacht, Wertpapieren
und dergleichen?
Ungewichtet % N=
Abs. % 4490
1. 1 Person 1571 28.47 34.99
2. 2 Personen 2317 41.99 51.60
3. 3 Personen 455 8.25 10.13
4. 4 Personen 117 2.12 2.61
5. 5 Personen 26 0.47 0.58
6. 6 Personen und mehr 4 0.07 0.09
9. KA 68 1.23 .
0. TNZ (Code 1 in S.17) 960 17.40 .
5518 100.00 100.00
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V981 Befr.: Netto-Einkommen Ref_Nr.: 981
Position: 1048 Fwi: 99
Lange: 2
S.21A Wie hoch ist lhr eigenes Netto-Einkommen? Ich meine,
was haben Sie monatlich netto nach Abzug von Steuern und So-
zialversicherung?
Hier ist eine Liste, Sie brauchen mir nur den Buchstaben zu
nennen.
(Int.: Liste S21 vorlegen und bis Frage 21B liegenlassen)
Ungewichtet % N=
Abs. % 5399
00. kein eigenes Einkommen 924 16.75 17.11
01. A unter 500 DM 265 4.80 4.91
02. B 500 bis unter 1 000 DM 615 11.15 11.39
03. C 1 000 bis unter 1 500 DM 622 11.27 11.52
04. D 1 500 bis unter 2 000 DM 743 13.47 13.76
05. E 2 000 bis unter 2 500 DM 762 13.81 14.11
06. F 2 500 bis unter 3 000 DM 575 10.42 10.65
07. G 3 000 bis unter 3 500 DM 323 5.85 5.98
08. H 3 500 bis unter 4 000 DM 194 3.52 3.59
09. J 4 000 bis unter 4 500 DM 135 2.45 2.50
10. K 4 500 bis unter 5 000 DM 74 1.34 1.37
11. L 5 000 DM und mehr 167 3.03 3.09
99. KA 119 2.16 -
5518 100.00 100.00
V982 Befr.: Eink. geschatzt Ref.Nr.: 982
Position: 1050 FWi: 9
Lange: 1
S.21A(1) Art der Angabe:
Ungewichtet % N=
Abs. % 4472
1. Spontane Antwort 3288 59.59 73.52
2. Schatzung des Befragten 371 6.72 8.30
3. Schatzung des Interviewers 813 14.73 18.18
9. KA 1046 18.96 -
5518 100.00 100.00
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V983 Haushalts-Nettoeinkommen Ref_Nr.: 983
Position: 1051 Fwi: 99
Lange: 2
S.21B Wenn Sie einmal alles zusammenrechnen: Wie hoch ist
dann etwa das monatliche Netto-Einkommen, das Sie alle zu-
sammen hier im Haushalt haben, nach Abzug der Steuern und
Sozialversicherung? Welche Gruppe dieser Liste trifft zu?
(Int.: Wenn Sie trotz Nachfrage "keine Antwort" erhalten,
schatzen Sie bitte selbst)
Ungewichtet % N=
Abs. % 5391
01. A unter 500 DM 21 0.38 0.39
02. B 500 bis unter 1 000 DM 156 2.83 2.89
03. C 1 000 bis unter 1 500 DM 276 5.00 5.12
04. D 1 500 bis unter 2 000 DM 436 7.90 8.09
05. E 2 000 bis unter 2 500 DM 701 12.70 13.00
06. F 2 500 bis unter 3 000 DM 784 14.21 14.54
07. G 3 000 bis unter 3 500 DM 750 13.59 13.91
08. H 3 500 bis unter 4 000 DM 621 11.25 11.52
09. J 4 000 bis unter 4 500 DM 496 8.99 9.20
10. K 4 500 bis unter 5 000 DM 359 6.51 6.66
11. L 5 000 DM und mehr 791 14.33 14.67
99. KA 127 2.30 .
5518 100.00 100.00
V984 HH-Einkommen: geschatzt Ref.Nr.: 984
Position: 1053 Fwi: 9
Lange: 1
S.21B(1) Art der Angabe:
Ungewichtet % N=
Abs. % 4242
1. Spontane Antwort 2415 43.77 56.93
2. Schatzung des Befragten 786 14.24 18.53
3. Schatzung des Interviewers 1041 18.87 24.54
9. KA 1276 23.12 -
5518 100.00 100.00
V985 Wohnform Ref.Nr.: 985
Position: 1054 Fwi: 9
Lange: 1
S.22 Wohnen Sie hier im eigenen Haus, in der eigenen Eigen-
tumswohnung, zur Miete oder zur Untermiete?
Ungewichtet % N=
Abs. % 5488
1. im eigenen Haus 2589 46.92 47.18
2. in der eigenen Eigentumswohnung 188 3.41 3.43
3. zur Miete 2676 48.50 48.76
4. zur Untermiete 35 0.63 0.64
9. KA 30 0.54 8
5518 100.00 100.00
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V986 Gartenbesitz Ref_Nr.: 986

Position: 1055 Fwi: 9
Lange: 1

S.23 Haben Sie einen eigenen Garten?

Ungewichtet % N=

Abs. % 5503
1. ja 3294 59.70 59.86
2. nein 2209 40.03 40.14
9. KA 15 0.27

5518 100.00 100.00

V987 Haushaltshilfe Ref_Nr.: 987

Position: 1056 Fwi: 9
Lange: 1

S.24 Haben Sie eine Haushaltshilfe, wenn auch nur stundenwei-
se?

Ungewichtet % N=

Abs. % 5487
1. ja 362 6.56 6.60
2. nein 5125 92.88 93.40
9. KA 31 0.56

5518 100.00 100.00

V988 Haufigkt Haushaltshilfe Ref_Nr.: 988

Position: 1057 Fwi: O
Léange: 1 Fw2: 9

S.25 (Falls Haushaltshilfe vorhanden)
Wie oft kommt lhre Haushaltshilfe? Ist das ...

Ungewichtet % N=

Abs. % 361
1. téglich/fast taglich 35 0.63 9.70
2. mehrmals die Woche 97 1.76 26.87
3. 1 mal in der Woche 183 3.32 50.69
4. 1 mal in 14 Tagen 34 0.62 9.42
5. seltener 12 0.22 3.32
9. KA 1 0.02
0. TNZ (Code 2,9 in S.24) 5156 93.44

5518 100.00 100.00
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V989 anwesend: gestern Ref_Nr.: 989
Position: 1058 Fwi: 9
Lange: 1
S.26 Denken Sie bitte einmal an die letzten drei Tage:
Wir machen fir unsere Umfragen eine Statistik, zu welcher Zeit
wir Personen, die wir befragen sollen, am sichersten zu Hause
antreffen.
An welchem dieser drei Tage z.B. waren Sie personlich zwischen
18 und 20 Uhr mindestens eine Stunde zu Hause? Heute ist ...
<Wochentag nennen> Wie war das gestern? Und vorgestern? Und
vor drei Tagen am ... <Wochentag nennen>
S.26(1) Zwischen 18 und 20 Uhr zu Hause: Gestern
Ungewichtet % N=
Abs. % 5454
1. zu Hause 3742 67.81 68.61
2. nicht zu Hause 1712 31.03 31.39
9. KA 64 1.16 -

5518 100.00 100.00

V990 anwesend: vorgestern Ref_Nr.: 990

Position: 1059 Fwi: 9
Lange: 1

S.26(2) Zzwischen 18 und 20 Uhr zu Hause: Vorgestern

<Vollstandiger Fragetext S.26>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5436
1. zu Hause 3568 64.66 65.64
2. nicht zu Hause 1868 33.85 34.36
9. KA 82 1.49 .

5518 100.00 100.00

V991 anwesend: vor 3 Tagen Ref_Nr.: 991

Position: 1060 Fwi: 9
Lange: 1

S.26(3) Zwischen 18 und 20 Uhr zu Hause: Vor 3 Tagen

<Vollsténdiger Fragetext S.26>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5427
1. zu Hause 3672 66.55 67.66
2. nicht zu Hause 1755 31.81 32.34
9. KA 91 1.65 .

5518 100.00 100.00
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V992 Wochentag des Interviews Ref_Nr.: 992
Position: 1061
Lange: 1
S.27 Wochentag und Datum des Interviews:
Ungewichtet
Abs. %
1. Montag 881 15.97
2. Dienstag 923 16.73
3. Mittwoch 662 12.00
4. Donnerstag 632 11.45
5. Freitag 623 11.29
6. Samstag o977 17.71
7. Sonntag 820 14.86
5518 100.00
V993 Tag des Interviews Ref_Nr.: 993
Position: 1062
Lange: 2
S.27(1) Tag des Interviews:
.. 2-stellig vercodet
V994 Monat des Interviews Ref._Nr_: 994
Position: 1064
Léange: 2
S.27(2) Monat des Interviews:
Ungewichtet
Abs. %
03. Marz 5465 99.04
04. April 53 0.96
5518 100.00
V995 mannlich: Bart-Typ Ref.Nr.: 995
Position: 1066 Fwi: O
Lange: 1 Fw2: 9
S.28 Bitte bei mannlichen Befragten markieren: Bart-Typ des
Befragten
Ungewichtet % N=
Abs. % 2533
1. Typ 1 224 4.06 8.84
2. Typ 2 40 0.72 1.58
3. Typ 3 602 10.91 23.77
4. Typ 4 29 0.53 1.14
5. Typ 5 6 0.11 0.24
6. Typ 6 42 0.76 1.66
7. Typ 7 1 0.02 0.04
8. Typ 8 kein Bart 1589 28.80 62.73
9. KA 53 0.96 -
0. TNZ (Code 2 in S.2A) 2932 53.14 -

5518 100.00

100.00
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V996 Bundesland Ref.Nr.: 996
Position: 1067
Lange: 2
Bundesland:

Ungewichtet

Abs. %
01. Schleswig-Holstein 218 3.95
02. Hamburg 183 3.32
03. Niedersachen 668 12.11
04. Bremen 49 0.89
05. Nordrhein-Westfalen 1482 26.86
06. Hessen 503 9.12
07. Rheinland-Pfalz 337 6.11
08. Baden-Wirttemberg 762 13.81
09. Bayern 934 16.93
10. Saarland 96 1.74
11. West-Berlin 286 5.18

5518 100.00
V997 Regierungsbezirk Ref_Nr.: 997
Position: 1069
Lange: 3
Regierungsbezirk

Ungewichtet

Abs. %
010. Schleswig-Holstein 218 3.95
020. Hamburg 183 3.32
031. Braunschweig 152 2.75
032. Hannover 213 3.86
033. Luneburg 124 2.25
034. Weser-Ems 179 3.24
040. Bremen 49 0.89
051. Dusseldorf 443 8.03
053. Koln 334 6.05
055. Minster 187 3.39
057. Detmold 186 3.37
059. Arnsberg 332 6.02
064. Darmstadt 311 5.64
065. Gielen 72 1.30
066. Kassel 120 2.17
071. Koblenz 129 2.34
072. Trier 40 0.72
073. Rheinhessen-Pfalz 168 3.04
100. Saarland 96 1.74
081. Stuttgart 312 5.65
082. Karlsruhe 226 4.10
083. Freiburg 120 2.17
084. Tubingen 104 1.88
091. Oberbayern 289 5.24
092. Niederbayern 77 1.40
093. Oberpfalz 78 1.41
094 . Oberfranken 92 1.67
095. Mittelfranken 161 2.92
096. Unterfranken 103 1.87
097. Schwaben 134 2.43
110. Berlin 286 5.18

5518 100.00
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V998 OrtsgroéRe nach Boustedt Ref_Nr.: 998

Position: 1072
Lange: 2

Ortsgroésse (nach Boustedt)

Ungewichtet
Abs. %
01. Gemeinden unter 2.000 Einwohner 289 5.24
02. Gemeinden 2.000 bis unter 5.000 Einwohner 332 6.02
03. Gemeinden 5.000 bis unter 20.000 Einwohner 754 13.66
04. Gemeinden 20.000 bis unter 50.000 Einwohner 406 7.36
05. Randzonen 50.000 bis unter 100.000 Einwohner 16 0.29
06. Kernstadte 50.000 bis unter 100.000 Einwohner 156 2.83
07. Randzonen 100.000 bis unter 500.000 Einwohner 351 6.36
08. Kernstadte 100.000 bis unter 500.000 Einwohner 563 10.20
09. Randzonen 500.000 und mehr Einwohner 868 15.73
10. Kernstadte 500.000 und mehr Einwohner 1783 32.31
5518 100.00
V999 Gewichtungsfaktor Ref.Nr.: 999
Position: 1074
Lange: 3 Dezimalstellen: 2
S.32 Gewichtung (2 Dezimalstellen)
V1000 alles hart erarbeitet Ref.Nr.: 1000

Position: 1077 Fwi: 9
Lange: 1

(Schriftlicher Fragebogen zum selbstausfiullen durch den Be-
fragten)

SB.1 Der folgende Teil beschaftigt sich mit den Lebensgewohn-
heiten der Menschen. Uberlegen Sie bitte zu jeder Verhaltens-
weise, ob sie auf lhr gegenwartiges Leben - voll und ganz zu-
trifft, eher zutrifft oder eher nicht zutrifft.

(Int_: Bitte in jeder Zeile ein Kreuz machen)

SB.1(1) Ich habe mir bislang alles in meinem Leben hart erar-
beiten und erkampfen missen

Ungewichtet % N=

Abs. % 5500
1. trifft auf mich voll und ganz zu 2608 47.26 47.42
2. trifft auf mich eher zu 1802 32.66 32.76
3. trifft auf mich eher nicht zu 1090 19.75 19.82
9. KA 18 0.33 .

5518 100.00 100.00

V1001 lebe besonders gesund Ref.Nr.: 1001

Position: 1078 Fwi: 9
Lange: 1

SB.1(2) Lebensgewohnheiten und Verhaltensweisen: Ich lebe
besonders gesund

<Vollstédndiger Fragetext SB.1>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5508
1. trifft auf mich voll und ganz zu 1074 19.46 19.50
2. trifft auf mich eher zu 3253 58.95 59.06
3. trifft auf mich eher nicht zu 1181 21.40 21.44
9. KA 10 0.18 .

5518 100.00 100.00
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V1002 umweltbewuRtes Verhalten

Ref_Nr.: 1002

Position: 1079 Fwi: 9
Lange: 1

SB.1(3) Lebensgewohnheiten und Verhaltensweisen:
mich besonders umweltbewul3t

Ich verhalte

<Vollstédndiger Fragetext SB.1>

Ungewichtet % N=
Abs. % 5496
1. trifft auf mich voll und ganz zu 1908 34.58 34.72
2. trifft auf mich eher zu 3196 57.92 58.15
3. trifft auf mich eher nicht zu 392 7.10 7.13
9. KA 22 0.40 -
5518 100.00 100.00
V1003 mit Exklusivem umgeben Ref_Nr.: 1003
Position: 1080 Fwi: 9
Lange: 1
SB.1(4) Lebensgewohnheiten und Verhaltensweisen: lch umgebe
mich gerne mit edlen, exklusiven Dingen
<Vollstandiger Fragetext SB.1>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5498
1. trifft auf mich voll und ganz zu 492 8.92 8.95
2. trifft auf mich eher zu 1537 27.85 27.96
3. trifft auf mich eher nicht zu 3469 62.87 63.10
9. KA 20 0.36 -
5518 100.00 100.00
V1004 Leben in vollen Zigen Ref.Nr.: 1004
Position: 1081 Fwi: 9
Lange: 1
SB.1(5) Lebensgewohnheiten und Verhaltensweisen: Ich geniele
das Leben in vollen Zigen
<Vollstédndiger Fragetext SB.1>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5497
1. trifft auf mich voll und ganz zu 779 14.12 14.17
2. trifft auf mich eher zu 2177 39.45 39.60
3. trifft auf mich eher nicht zu 2541 46.05 46.23
9. KA 21 0.38 8
5518 100.00 100.00
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V1005 immer neue Erfahrungen

Ref.Nr.: 1005

Position: 1082 Fwi: 9
Lange: 1

SB.1(6) Lebensgewohnheiten und Verhaltensweisen:

Ich will

immer wieder neue Erfahrungen machen, mich weiterentwickeln

<Vollstédndiger Fragetext SB.1>

Ungewichtet % N=
Abs. % 5504
1. trifft auf mich voll und ganz zu 2081 37.71 37.81
2. trifft auf mich eher zu 2484 45.02 45.13
3. trifft auf mich eher nicht zu 939 17.02 17.06
9. KA 14 0.25 8
5518 100.00 100.00
V1006 ganz fiir meine Familie Ref.Nr.: 1006
Position: 1083 Fwi: 9
Lange: 1
SB.1(7) Lebensgewohnheiten und Verhaltensweisen: Ich lebe
ganz fur meine Familie
<Vollstandiger Fragetext SB.1>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5480
1. trifft auf mich voll und ganz zu 2311 41.88 42.17
2. trifft auf mich eher zu 1906 34.54 34.78
3. trifft auf mich eher nicht zu 1263 22.89 23.05
9. KA 38 0.69 -
5518 100.00 100.00
V1007 aktiv fir Hilfsbedirft. Ref._Nr.: 1007
Position: 1084 Fwi: 9
Lange: 1
SB.1(8) Lebensgewohnheiten und Verhaltensweisen: Ich setze
mich aktiv ein fir Hilfsbedirftige, Benachteiligte (Behin-
derte, Kranke, Arbeitslose u.&a.)
<Vollstandiger Fragetext SB.1>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5502
1. trifft auf mich voll und ganz zu 805 14.59 14.63
2. trifft auf mich eher zu 2016 36.53 36.64
3. trifft auf mich eher nicht zu 2681 48.59 48.73
9. KA 16 0.29 -
5518 100.00 100.00
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V1008 gehe viel aus Ref.Nr.: 1008

Position: 1085 Fwi: 9
Lange: 1

SB.1(9) Lebensgewohnheiten und Verhaltensweisen: Ich gehe
viel aus

<Vollstédndiger Fragetext SB.1>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5503
1. trifft auf mich voll und ganz zu 609 11.04 11.07
2. trifft auf mich eher zu 1546 28.02 28.09
3. trifft auf mich eher nicht zu 3348 60.67 60.84
9. KA 15 0.27 .

5518 100.00 100.00

V1009 kulturelle Interessen Ref_Nr.: 1009

Position: 1086 Fwi: 9
Lange: 1

SB.1(10) Lebensgewohnheiten und Verhaltensweisen: Ich gehe
oft meinen kulturellen Interessen nach (Konzert, Oper, Thea-
ter, Museen, Ausstellungen)

<Vollstédndiger Fragetext SB.1>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5508
1. trifft auf mich voll und ganz zu 482 8.74 8.75
2. trifft auf mich eher zu 1829 33.15 33.21
3. trifft auf mich eher nicht zu 3197 57.94 58.04
9. KA 10 0.18 .

5518 100.00 100.00

V1010 viel fur Weiterbildung Ref.Nr.: 1010

Position: 1087 Fwi: 9
Lange: 1

SB.1(11) Lebensgewohnheiten und Verhaltensweisen: Ich tue
privat viel fur meine Weiterbildung, besuche Kurse u.a.

<Vollstandiger Fragetext SB.1>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5505
1. trifft auf mich voll und ganz zu 763 13.83 13.86
2. trifft auf mich eher zu 1812 32.84 32.92
3. trifft auf mich eher nicht zu 2930 53.10 53.22
9. KA 13 0.24 .

5518 100.00 100.00
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V1011 noch nie materielle Not Ref_Nr.: 1011

Position: 1088 Fwi: 9
Lange: 1

SB.1(12) Lebensgewohnheiten und Verhaltensweisen: Ich habe
noch nie materielle Not kennengelernt

<Vollstédndiger Fragetext SB.1>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5503
1. trifft auf mich voll und ganz zu 1277 23.14 23.21
2. trifft auf mich eher zu 1810 32.80 32.89
3. trifft auf mich eher nicht zu 2416 43.78 43.90
9. KA 15 0.27 .

5518 100.00 100.00

V1012 dem Leben mehr Sinn geb. Ref_Nr.: 1012

Position: 1089 Fwi: 9
Lange: 1

SB.1(13) Lebensgewohnheiten und Verhaltensweisen: Ich be-
schaftige mich haufig mit der Frage, wie ich meinem Leben noch
mehr Sinn geben kann

<Vollstédndiger Fragetext SB.1>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5503
1. trifft auf mich voll und ganz zu 1211 21.95 22.01
2. trifft auf mich eher zu 2435 44.13 44.25
3. trifft auf mich eher nicht zu 1857 33.65 33.75
9. KA 15 0.27 .

5518 100.00 100.00

V1013 kinstlerische Bet&tigung Ref._Nr_: 1013

Position: 1090 Fwi: 9
Lange: 1

SB.1(14) Lebensgewohnheiten und Verhaltensweisen: Ich beta-
tige mich kiunstlerisch, z.B. musizieren, malen, zeichnen,
model lieren, Laienschauspiel u.a.

<Vollstédndiger Fragetext SB.1>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5503
1. trifft auf mich voll und ganz zu 659 11.94 11.98
2. trifft auf mich eher zu 997 18.07 18.12
3. trifft auf mich eher nicht zu 3847 69.72 69.91
9. KA 15 0.27 .

5518 100.00 100.00
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V1014 Meditation, Yoga, Entsp. Ref.Nr.: 1014
Position: 1091 Fwi: 9
Lange: 1
SB.1(15) Lebensgewohnheiten und Verhaltensweisen: Ich medi-
tiere bzw. Ube Yoga, autogenes Training oder andere Methoden
zur Entspannung, BewuRtseinserweiterung, Selbsterfahrung aus
<Vollstadndiger Fragetext SB.1>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5498
1. trifft auf mich voll und ganz zu 362 6.56 6.58
2. trifft auf mich eher zu 777 14.08 14.13
3. trifft auf mich eher nicht zu 4359 79.00 79.28
9. KA 20 0.36 -
5518 100.00 100.00
V1015 fihre einfaches Leben Ref.Nr.: 1015
Position: 1092 FWi: 9
Lange: 1
SB.1(16) Lebensgewohnheiten und Verhaltensweisen: Ich fuhre
ein einfaches, bescheidenes Leben
<Vollstédndiger Fragetext SB.1>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5500
1. trifft auf mich voll und ganz zu 1450 26.28 26.36
2. trifft auf mich eher zu 2724 49.37 49.53
3. trifft auf mich eher nicht zu 1326 24.03 24.11
9. KA 18 0.33 -

5518 100.00 100.00

V1016 reise leidensch. gern Ref.Nr_: 1016

Position: 1093 Fwi: 9
Lange: 1

SB.1(17) Lebensgewohnheiten und Verhaltensweisen: Ich reise
leidenschaftlich gern

<Vollstandiger Fragetext SB.1>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5506
1. trifft auf mich voll und ganz zu 1562 28.31 28.37
2. trifft auf mich eher zu 2253 40.83 40.92
3. trifft auf mich eher nicht zu 1691 30.65 30.71
9. KA 12 0.22 -

5518 100.00 100.00
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V1017 bin politisch aktiv

Ref_Nr.: 1017

Position: 1094 Fwi: 9

Lange: 1
SB.1(18) Lebensgewohnheiten und Verhaltensweisen: Ich bin po-
litisch aktiv
<Vollstédndiger Fragetext SB.1>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5503
1. trifft auf mich voll und ganz zu 350 6.34 6.36
2. trifft auf mich eher zu 993 18.00 18.04
3. trifft auf mich eher nicht zu 4160 75.39 75.60
9. KA 15 0.27 .
5518 100.00 100.00
V1018 liebe interessante Leute Ref.Nr.: 1018
Position: 1095 Fwi: 9
Lange: 1
SB.1(19) Lebensgewohnheiten und Verhaltensweisen: Ich liebe
die Atmosphére von Lokalen/Veranstaltungen, wo man viele inte-
ressante, attraktive Leute sieht und trifft
<Vollstédndiger Fragetext SB.1>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5503
1. trifft auf mich voll und ganz zu 1055 19.12 19.17
2. trifft auf mich eher zu 2148 38.93 39.03
3. trifft auf mich eher nicht zu 2300 41.68 41.80
9. KA 15 0.27 -
5518 100.00 100.00
V1019 Stolz auf das Erreichte Ref_Nr.: 1019
Position: 1096 Fwi: 9
Lange: 1
SB.1(20) Lebensgewohnheiten und Verhaltensweisen: Ich bin
stolz auf das, was ich bislang erreicht habe
<Vollstandiger Fragetext SB.1>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5509
1. trifft auf mich voll und ganz zu 2489 45.11 45.18
2. trifft auf mich eher zu 2406 43.60 43.67
3. trifft auf mich eher nicht zu 614 11.13 11.15
9. KA 9 0.16 -
5518 100.00 100.00



ZA-Nr. 1946 Dialoge 111 (1991) Seite 366

V1020 wichtig, sich abzuheben Ref._Nr.: 1020

Position: 1097 Fwi: 9
Lange: 1

SB.2 Wie wichtig ist es fiur Sie persénlich, sich von anderen
abzuheben? Ist das fur Sie sehr wichtig, ziemlich wichtig, we-
niger wichtig oder unwichtig?

Ungewichtet % N=

Abs. % 5496
1. sehr wichtig 295 5.35 5.37
2. ziemlich wichtig 1082 19.61 19.69
3. weniger wichtig 2705 49.02 49.22
4. unwichtig 1414 25.63 25.73
9. KA 22 0.40 -

5518 100.00 100.00

V1021 Freizeit: Abwechslung Ref_Nr.: 1021

Position: 1098 Fwi: 9
Lange: 1

SB.3 Hier stehen einige Aussagen zu Freizeit und Urlaub.
Kreuzen Sie bitte jeweils an, ob das auf Sie personlich voll
und ganz zutrifft, eher zutrifft oder eher nicht zutrifft?
(Int_: Bitte in jeder Zeile ein Kreuz machen)

SB.3(a) In meiner Freizeit/meinem Urlaub will ich vor allem
etwas erleben, Abwechslung haben

Ungewichtet % N=

Abs. % 5467
1. trifft auf mich voll und ganz zu 1743 31.59 31.88
2. trifft auf mich eher zu 2199 39.85 40.22
3. trifft auf mich eher nicht zu 1525 27.64 27.89
9. KA 51 0.92 .

5518 100.00 100.00

V1022 Freizeit: nicht gestért Ref_Nr.: 1022

Position: 1099 Fwi: 9
Lange: 1

SB.3(b) Aussagen zu Freizeit und Urlaub: In meiner Freizeit/
meinem Urlaub will ich meine Ruhe haben, nicht gestért werden

<Vollstandiger Fragetext SB.3>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5471
1. trifft auf mich voll und ganz zu 1242 22.51 22.70
2. trifft auf mich eher zu 2085 37.79 38.11
3. trifft auf mich eher nicht zu 2144 38.85 39.19
9. KA 47 0.85 .

5518 100.00 100.00
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V1023 Freizeit: Korper, Geist Ref.Nr.: 1023

Position: 1100 Fwi: 9
Lange: 1

SB.3(c) Aussagen zu Freizeit und Urlaub: In meiner Freizeit/
meinem Urlaub suche ich nach Méglichkeiten, Kdrper, Seele und
Geist gleichzeitig zu aktivieren

<Vollstandiger Fragetext SB.3>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5472
1. trifft auf mich voll und ganz zu 1287 23.32 23.52
2. trifft auf mich eher zu 2683 48.62 49.03
3. trifft auf mich eher nicht zu 1502 27.22 27.45
9. KA 46 0.83 .

5518 100.00 100.00

V1024 Freizeit: Geselligkeit Ref.Nr.: 1024

Position: 1101 Fwi: 9
Lange: 1

SB.3(d) Aussagen zu Freizeit und Urlaub: In meiner Freizeit/
meinem Urlaub lege ich Wert auf Geselligkeit

<Vollstédndiger Fragetext SB.3>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5481
1. trifft auf mich voll und ganz zu 1488 26.97 27.15
2. trifft auf mich eher zu 2659 48.19 48.51
3. trifft auf mich eher nicht zu 1334 24.18 24.34
9. KA 37 0.67 .

5518 100.00 100.00

V1025 Freizeit: weil nicht Ref.Nr.: 1025

Position: 1102 Fwi: 9
Lange: 1

SB.3(e) Aussagen zu Freizeit und Urlaub: In meiner Freizeit/
meinem Urlaub wei3 ich manchmal nicht so recht, was ich an-
fangen soll

<Vollsténdiger Fragetext SB.3>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5458
1. trifft auf mich voll und ganz zu 188 3.41 3.44
2. trifft auf mich eher zu 697 12.63 12.77
3. trifft auf mich eher nicht zu 4573 82.87 83.79
9. KA 60 1.09 .

5518 100.00 100.00
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V1026 Freizeit: Naturerlebnis

Ref_.Nr.: 1026

Position:

1103 Fwi: 9

Lange: 1

SB.3(F) Aussagen zu Freizeit und Urlaub:

In meiner Freizeit/

meinem Urlaub suche ich das Erlebnis von Natur und Urspring-
lichkeit

<Vollstandiger Fragetext SB.3>

Ungewichtet % N=
Abs. % 5477
1. trifft auf mich voll und ganz zu 1881 34.09 34.34
2. trifft auf mich eher zu 2647 47.97 48.33
3. trifft auf mich eher nicht zu 949 17.20 17.33
9. KA 41 0.74 -
5518 100.00 100.00
V1027 Freizeit: immer was tun Ref._Nr.: 1027
Position: 1104 Fwi: 9
Lange: 1
SB.3(g) Aussagen zu Freizeit und Urlaub: In meiner Freizeit/
meinem Urlaub kann ich nicht stillsitzen, mu ich immer was
tun
<Vollstandiger Fragetext SB.3>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5475
1. trifft auf mich voll und ganz zu 946 17.14 17.28
2. trifft auf mich eher zu 1873 33.94 34.21
3. trifft auf mich eher nicht zu 2656 48.13 48.51
9. KA 43 0.78 -
5518 100.00 100.00
V1028 Arbeit: setze mich ein Ref.Nr.: 1028
Position: 1105 Fwi: 9
Lange: 1
SB.4 Nun zum Thema "Arbeit". Geben Sie bitte fir jede dieser
Aussagen an, ob sie auf Sie personlich - voll und ganz zu-
zutrifft, eher zutrifft oder eher nicht zutrifft, egal, ob das
die Berufsarbeit ist oder andere Arten von Arbeit.
(Int_: Bitte in jeder Zeile ein Kreuz machen)
SB.4(a) Ich setze mich voll fur meine Arbeit ein
<Vollstandiger Fragetext SB.4>
Ungewichtet % N=
Abs. % 5472
1. trifft auf mich voll und ganz zu 3328 60.31 60.82
2. trifft auf mich eher zu 1791 32.46 32.73
3. trifft auf mich eher nicht zu 353 6.40 6.45
9. KA 46  0.83 -
5518 100.00 100.00
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V1029 Arbeit: will weiterkomm.

Ref_Nr.: 1029

Position: 1106 Fwi: 9
Lange: 1

SB.4(b) Aussagen zum Thema Arbeit:

Ziele, will weiterkommen

Ich habe ehrgeizige Plane/

<Vollstédndiger Fragetext SB.4>

1. trifft auf mich voll und ganz zu

2. trifft auf mich eher zu
3. trifft auf mich eher nicht zu

9. KA

Ungewichtet % N=
Abs. % 5460

1493 27.06 27.34
2094 37.95 38.35
1873 33.94 34.30

58 1.05 -

5518 100.00 100.00

V1030 Arbeit: Pflichterfiillung

Ref.Nr.: 1030

Position: 1107 Fwi: 9
Lange: 1

SB.4(c) Aussagen zum Thema Arbeit: Arbeit ist fir mich in

erster Linie Pflichterfullung

<Vollstandiger Fragetext SB.4>

1. trifft auf mich voll und ganz zu

2. trifft auf mich eher zu
3. trifft auf mich eher nicht zu

9. KA

Ungewichtet % N=
Abs. % 5446

1367 24.77 25.10
1960 35.52 35.99
2119 38.40 38.91

72 1.30 -

5518 100.00 100.00

V1031 Arbeit: nach Anweisung

Ref.Nr.: 1031

Position: 1108 Fwi: 9
Lange: 1

SB.4(d) Aussagen zum Thema Arbeit:
mir genau sagt, was ich zu tun habe

Ich hab es gern, wenn man

<Vollstédndiger Fragetext SB.4>

1. trifft auf mich voll und ganz zu

2. trifft auf mich eher zu
3. trifft auf mich eher nicht zu

9. KA

Ungewichtet % N=
Abs. % 5450

507 9.19 9.30
1190 21.57 21.83
3753 68.01 68.86

68 1.23 -

5518 100.00 100.00
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V1032 Arbeit: SpaR, Interesse Ref.Nr.: 1032

Position: 1109 Fwi: 9
Lange: 1

SB.4(e) Aussagen zum Thema Arbeit: Fir mich ist es wichtig,
dal mir meine Arbeit Spall macht und mich interessiert

<Vollstédndiger Fragetext SB.4>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5468
1. trifft auf mich voll und ganz zu 3912 70.90 71.54
2. trifft auf mich eher zu 1349 24.45 24.67
3. trifft auf mich eher nicht zu 207 3.75 3.79
9. KA 50 0.91 .

5518 100.00 100.00

V1033 Arbeit: Routinesache Ref.Nr.: 1033

Position: 1110 Fwi: 9
Lange: 1

SB.4(F) Aussagen zum Thema Arbeit: Meine Arbeit ist fur mich
eine Routinesache

<Vollstandiger Fragetext SB.4>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5459
1. trifft auf mich voll und ganz zu 801 14.52 14.67
2. trifft auf mich eher zu 1826 33.09 33.45
3. trifft auf mich eher nicht zu 2832 51.32 51.88
9. KA 59 1.07 .

5518 100.00 100.00

V1034 Arbeit: Herausforderung Ref.Nr.: 1034

Position: 1111 Fwi: 9
Lange: 1

SB.4(g) Aussagen zum Thema Arbeit: Vor neue Aufgaben, Heraus-
forderungen gestellt zu werden, macht mir Spal

<Vollstédndiger Fragetext SB.4>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5472
1. trifft auf mich voll und ganz zu 2756 49.95 50.37
2. trifft auf mich eher zu 2084 37.77 38.08
3. trifft auf mich eher nicht zu 632 11.45 11.55
9. KA 46 0.83 .

5518 100.00 100.00
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V1035 Trendsetter

Ref.Nr.: 1035

Position: 1112 Fwi: 9
Lange: 1

SB.5 Wirden Sie sich als jemanden bezeichnen, der neue
Trends, Zeitstromungen in Lebensstil, Kultur und Mode eher
aufgreift als andere Leute, oder als jemanden, der eherab-
wartet und erst nach einer Weile mitmacht, oder als jemanden,

der sich nicht darum kimmert?

1. jemand, der eher aufgreift als andere
2. jemand, der eher abwartet
3. jemand, der sich nicht darum kimmert

9. KA

Ungewichtet % N=
Abs. % 5463

1013 18.36 18.54
3322 60.20 60.81
1128 20.44 20.65

55 1.00 -

5518 100.00 100.00

V1036 mag keine UngewiBheiten

Ref.Nr.: 1036

Position: 1113 Fwi: 9
Lange: 1

F.6 Hier sind verschiedene Eigenschaften

aufgefuhrt. Kreuzen

sie bitte bei jeder einzelnen Eigenschaft an, ob sie auf Sie

personlich - voll und ganz zutrifft, eher
nicht zutrifft.

zutrifft oder eher

(Int._: Bitte in jeder Zeile ein Kreuz machen)

SB.6(a) Ich muR immer genau wissen, was der morgige Tag

bringt, ich mag keine UngewiRheiten

1. trifft auf mich voll und ganz zu
2. trifft auf mich eher zu
3. trifft auf mich eher nicht zu

9. KA

Ungewichtet % N=
Abs. % 5509

1122 20.33 20.37
2113 38.29 38.36
2274 41.21 41.28

9 0.16 -

5518 100.00 100.00

V1037 im Leben zu kurz kommen

Ref_Nr.: 1037

Position: 1114 Fwi: 9
Lange: 1

SB.6(b) Personliche Eigenschaften: Manchmal habe ich das Ge-
fihl, im Leben zu kurz zu kommen, weniger Chancen zu haben als

andere

<Vollsténdiger Fragetext SB.6>

1. trifft auf mich voll und ganz zu
2. trifft auf mich eher zu
3. trifft auf mich eher nicht zu

9. KA

Ungewichtet % N=
Abs. % 5500

480 8.70 8.73
1514 27.44 27.53
3506 63.54 63.75

18 0.33 -

5518 100.00 100.00
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V1038 bin impulsiv, spontan Ref.Nr.: 1038

Position: 1115 Fwi: 9
Lange: 1

SB.6(c) Personliche Eigenschaften: Ich bin impulsiv und spon-
tan

<Vollstédndiger Fragetext SB.6>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5492
1. trifft auf mich voll und ganz zu 1518 27.51 27.64
2. trifft auf mich eher zu 2263 41.01 41.21
3. trifft auf mich eher nicht zu 1711 31.01 31.15
9. KA 26 0.47 .

5518 100.00 100.00

V1039 Wunsch, Schénes beriihren Ref.Nr.: 1039

Position: 1116 Fwi: 9
Lange: 1

SB.6(d) Personliche Eigenschaften: Wenn ich etwas besonders
Schones sehe, habe ich den Wunsch, es nicht nur anzuschauen,
sondern auch zu berithren, zu fiuhlen und zu riechen

<Vollstédndiger Fragetext SB.6>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5497
1. trifft auf mich voll und ganz zu 1342 24.32 24.41
2. trifft auf mich eher zu 2278 41.28 41.44
3. trifft auf mich eher nicht zu 1877 34.02 34.15
9. KA 21 0.38 .

5518 100.00 100.00

V1040 keine Hemmung, aufzufall Ref.Nr.: 1040

Position: 1117 Fwi: 9
Lange: 1

SB.6(e) Personliche Eigenschaften: Ich habe keine Hemmungen
aufzufallen

<Vollstandiger Fragetext SB.6>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5495
1. trifft auf mich voll und ganz zu 871 15.78 15.85
2. trifft auf mich eher zu 1800 32.62 32.76
3. trifft auf mich eher nicht zu 2824 51.18 51.39
9. KA 23 0.42 .

5518 100.00 100.00
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V1041 von Stimmung anstecken Ref_Nr.: 1041

Position: 1118 Fwi: 9
Lange: 1

SB.6(F) Personliche Eigenschaften: Ich lasse mich von der
Stimmung der Menschen in meiner Umgebung sehr leicht anstecken

<Vollstédndiger Fragetext SB.6>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5504
1. trifft auf mich voll und ganz zu 943 17.09 17.13
2. trifft auf mich eher zu 2658 48.17 48.29
3. trifft auf mich eher nicht zu 1903 34.49 34.57
9. KA 14 0.25 .

5518 100.00 100.00

V1042 Lebensideen entwickeln Ref_Nr.: 1042

Position: 1119 Fwi: 9
Lange: 1

SB.6(g) Personliche Eigenschaften: Es fasziniert mich, ganz
neue ldeen und Visionen fir mein Leben zu entwicklen

<Vollstandiger Fragetext SB.6>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5492
1. trifft auf mich voll und ganz zu 1179 21.37 21.47
2. trifft auf mich eher zu 2241 40.61 40.80
3. trifft auf mich eher nicht zu 2072 37.55 37.73
9. KA 26 0.47 .

5518 100.00 100.00

V1043 schéne Farben berausch. Ref.Nr.: 1043

Position: 1120 Fwi: 9
Lange: 1

SB.6(h) Personliche Eigenschaften: Schone Farben, Formen,
Musik konnen auf mich manchmal fast berauschend wirken

<Vollsténdiger Fragetext SB.6>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5502
1. trifft auf mich voll und ganz zu 1601 29.01 29.10
2. trifft auf mich eher zu 2199 39.85 39.97
3. trifft auf mich eher nicht zu 1702 30.84 30.93
9. KA 16 0.29 .

5518 100.00 100.00
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V1044 Dinge auRerhalb Verstand Ref.Nr.: 1044

Position: 1121 Fwi: 9
Lange: 1

SB.6(jJ) Personliche Eigenschaften: Ich beschaftige mich gerne
mit Dingen, die mit dem Verstand allein nicht zu erkléaren sind

<Vollstédndiger Fragetext SB.6>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5495
1. trifft auf mich voll und ganz zu 1093 19.81 19.89
2. trifft auf mich eher zu 1939 35.14 35.29
3. trifft auf mich eher nicht zu 2463 44.64 44.82
9. KA 23 0.42 .

5518 100.00 100.00

V1045 weiR, was ich will Ref_Nr.: 1045

Position: 1122 Fwi: 9
Lange: 1

SB.6(k) Personliche Eigenschaften: Ich weil3, was ich im Leben
erreichen will

<Vollstandiger Fragetext SB.6>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5496
1. trifft auf mich voll und ganz zu 2243 40.65 40.81
2. trifft auf mich eher zu 2643 47.90 48.09
3. trifft auf mich eher nicht zu 610 11.05 11.10
9. KA 22 0.40 .

5518 100.00 100.00

V1046 nichts sehen oder héren Ref._Nr.: 1046

Position: 1123 Fwi: 9
Lange: 1

SB.6(1) Personliche Eigenschaften: Ich méchte am liebsten von
all den Problemen dieser Welt nichts mehr sehen und hoéren

<Vollsténdiger Fragetext SB.6>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5501
1. trifft auf mich voll und ganz zu 374 6.78 6.80
2. trifft auf mich eher zu 1314 23.81 23.89
3. trifft auf mich eher nicht zu 3813 69.10 69.31
9. KA 17 0.31 .

5518 100.00 100.00
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V1047 meinen Willen durchsetz. Ref_Nr.: 1047

Position: 1124 Fwi: 9
Lange: 1

SB.6(m) Personliche Eigenschaften: Ich kann mich - meinen
Willen, meine Bediurfnisse - gut durchsetzen

<Vollstédndiger Fragetext SB.6>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5498
1. trifft auf mich voll und ganz zu 1641 29.74 29.85
2. trifft auf mich eher zu 3183 57.68 57.89
3. trifft auf mich eher nicht zu 674 12.21 12.26
9. KA 20 0.36 .

5518 100.00 100.00

V1048 schwer, mich unterzuord. Ref_Nr.: 1048

Position: 1125 Fwi: 9
Lange: 1

SB.6(n) Personliche Eigenschaften: Ich habe Schwierigkeiten,
mich anderen unterzuordnen

<Vollstandiger Fragetext SB.6>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5497
1. trifft auf mich voll und ganz zu 684 12.40 12.44
2. trifft auf mich eher zu 1803 32.67 32.80
3. trifft auf mich eher nicht zu 3010 54.55 54.76
9. KA 21 0.38 .

5518 100.00 100.00

V1049 mehr Gefiihl als Verstand Ref._Nr.: 1049

Position: 1126 Fwi: 9
Lange: 1

SB.6(0) Personliche Eigenschaften: Viele Entscheidungen tref-
fe ich mehr mit dem Gefuhl als mit dem Verstand

<Vollsténdiger Fragetext SB.6>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5497
1. trifft auf mich voll und ganz zu 1079 19.55 19.63
2. trifft auf mich eher zu 2497 45.25 45.42
3. trifft auf mich eher nicht zu 1921 34.81 34.95
9. KA 21 0.38 .

5518 100.00 100.00
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V1050 eher niichtern und sachl. Ref.Nr.: 1050

Position: 1127 Fwi: 9
Lange: 1

SB.6(p) Personliche Eigenschaften: Ich bin eher nichtern und
sachlich

<Vollstédndiger Fragetext SB.6>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5505
1. trifft auf mich voll und ganz zu 1490 27.00 27.07
2. trifft auf mich eher zu 2556 46.32 46.43
3. trifft auf mich eher nicht zu 1459 26.44 26.50
9. KA 13 0.24 .

5518 100.00 100.00

V1051 Gbernehme gern Fiihrung Ref_Nr.: 1051

Position: 1128 Fwi: 9
Lange: 1

SB.6(q) Personliche Eigenschaften: Bei gemeinsamen Unterneh-
mungen Ubernehme ich gern die Fihrung/Organisation

<Vollstandiger Fragetext SB.6>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5501
1. trifft auf mich voll und ganz zu 1051 19.05 19.11
2. trifft auf mich eher zu 2299 41.66 41.79
3. trifft auf mich eher nicht zu 2151 38.98 39.10
9. KA 17 0.31 .

5518 100.00 100.00

V1052 Selbstverwirklichung Ref._Nr.: 1052

Position: 1129 Fwi: 9
Lange: 1

SB.7 Jeder Mensch hat irgendwelche Werte und Leitlinien, die
sein Leben und Verhalten bestimmen. Welche Bedeutung haben die
folgenden fur lhr eigenes Leben?

SB.7(a) Selbstverwirklichung/Selbstentfaltung

Ungewichtet % N=

Abs. % 5482
1. sehr grofle Bedeutung 1829 33.15 33.36
2. ziemliche Bedeutung 2704 49.00 49.33
3. geringere Bedeutung 949 17.20 17.31
9. KA 36 0.65 -

5518 100.00 100.00
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V1053 Selbstverantwortung Ref.Nr.: 1053

Position: 1130 Fwi: 9
Lange: 1

SB.7(b) Werte und Leitlinien, die das eigene Verhalten be-
stimmen: Selbstverantwortung/Eigeninitiative

<Vollstédndiger Fragetext SB.7>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5494
1. sehr grofle Bedeutung 2683 48.62 48.84
2. ziemliche Bedeutung 2475 44.85 45.05
3. geringere Bedeutung 336 6.09 6.12
9. KA 24 0.43 -

5518 100.00 100.00

V1054 Kinder haben Ref_Nr.: 1054

Position: 1131 Fwi: 9
Lange: 1

SB.7(c) Werte und Leitlinien, die das eigene Verhalten be-
stimmen: Kinder haben

<Vollstandiger Fragetext SB.7>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5490
1. sehr grole Bedeutung 2988 54.15 54.43
2. ziemliche Bedeutung 1523 27.60 27.74
3. geringere Bedeutung 979 17.74 17.83
9. KA 28 0.51 -

5518 100.00 100.00

V1055 Lust, SpaR haben Ref.Nr.: 1055

Position: 1132 Fwi: 9
Lange: 1

SB.7(d) Werte und Leitlinien, die das eigene Verhalten be-
stimmen: Lust, SpaR haben

<Vollstédndiger Fragetext SB.7>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5492
1. sehr grofle Bedeutung 2981 54.02 54.28
2. ziemliche Bedeutung 2240 40.59 40.79
3. geringere Bedeutung 271  4.91 4.93
9. KA 26 0.47 8

5518 100.00 100.00
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V1056 geistige Interessen Ref.Nr.: 1056

Position: 1133 Fwi: 9
Lange: 1

SB.7(e) Werte und Leitlinien, die das eigene Verhalten be-
stimmen: Bildung/geistige Interessen

<Vollstédndiger Fragetext SB.7>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5501
1. sehr grofle Bedeutung 2232 40.45 40.57
2. ziemliche Bedeutung 2640 47.84 47.99
3. geringere Bedeutung 629 11.40 11.43
9. KA 17 0.31 -

5518 100.00 100.00

V1057 Sex, Erotik Ref.Nr.: 1057

Position: 1134 Fwi: 9
Lange: 1

SB.7(F) Werte und Leitlinien, die das eigene Verhalten be-
stimmen: Sex/Erotik

<Vollstandiger Fragetext SB.7>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5476
1. sehr grole Bedeutung 1070 19.39 19.54
2. ziemliche Bedeutung 2765 50.11 50.49
3. geringere Bedeutung 1641 29.74 29.97
9. KA 42 0.76 -

5518 100.00 100.00

V1058 Ehrgeiz, Vorwartskommen Ref.Nr.: 1058

Position: 1135 Fwi: 9
Lange: 1

SB.7(g) Werte und Leitlinien, die das eigene Verhalten be-
stimmen: Ehrgeiz, Vorwartskommen

<Vollstédndiger Fragetext SB.7>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5491
1. sehr grofle Bedeutung 1533 27.78 27.92
2. ziemliche Bedeutung 2670 48.39 48.63
3. geringere Bedeutung 1288 23.34 23.46
9. KA 27 0.49 8

5518 100.00 100.00
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V1059 Besitz, Eigentum Ref.Nr.: 1059

Position: 1136 Fwi: 9
Lange: 1

SB.7(h) Werte und Leitlinien, die das eigene Verhalten be-
stimmen: Besitz, Eigentum

<Vollstédndiger Fragetext SB.7>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5497
1. sehr grofle Bedeutung 1677 30.39 30.51
2. ziemliche Bedeutung 2663 48.26 48.44
3. geringere Bedeutung 1157 20.97 21.05
9. KA 21 0.38 -

5518 100.00 100.00

V1060 Phantasie, Kreativitat Ref.Nr.: 1060

Position: 1137 Fwi: 9
Lange: 1

SB.7(J) Werte und Leitlinien, die das eigene Verhalten be-
stimmen: Phantasie, Kreativitat

<Vollstandiger Fragetext SB.7>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5491
1. sehr grole Bedeutung 1817 32.93 33.09
2. ziemliche Bedeutung 2752 49.87 50.12
3. geringere Bedeutung 922 16.71 16.79
9. KA 27 0.49 -

5518 100.00 100.00

V1061 Gerechtigkeitssinn Ref._Nr.: 1061

Position: 1138 Fwi: 9
Lange: 1

SB.7(k) Werte und Leitlinien, die das eigene Verhalten be-
stimmen: Gerechtigkeitssinn

<Vollstédndiger Fragetext SB.7>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5499
1. sehr grofle Bedeutung 3887 70.44 70.69
2. ziemliche Bedeutung 1510 27.36 27.46
3. geringere Bedeutung 102 1.85 1.85
9. KA 19 0.34 8

5518 100.00 100.00
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V1062 Heimatverbundenheit Ref.Nr.: 1062

Position: 1139 Fwi: 9
Lange: 1

SB.7(1) Werte und Leitlinien, die das eigene Verhalten be-
stimmen: Heimatverbundenheit

<Vollstédndiger Fragetext SB.7>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5500
1. sehr grofle Bedeutung 2018 36.57 36.69
2. ziemliche Bedeutung 2098 38.02 38.15
3. geringere Bedeutung 1384 25.08 25.16
9. KA 18 0.33 -

5518 100.00 100.00

V1063 Freizeit Ref_Nr.: 1063

Position: 1140 Fwi: 9
Lange: 1

SB.7(m) Werte und Leitlinien, die das eigene Verhalten be-
stimmen: Freizeit

<Vollstandiger Fragetext SB.7>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5499
1. sehr grole Bedeutung 2639 47.83 47.99
2. ziemliche Bedeutung 2513 45.54 45.70
3. geringere Bedeutung 347 6.29 6.31
9. KA 19 0.34 -

5518 100.00 100.00

V1064 LebensgenuR Ref.Nr.: 1064

Position: 1141 Fwi: 9
Lange: 1

SB.7(n) Werte und Leitlinien, die das eigene Verhalten be-
stimmen: Lebensgenul’

<Vollstédndiger Fragetext SB.7>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5493
1. sehr grofle Bedeutung 1942 35.19 35.35
2. ziemliche Bedeutung 2882 52.23 52.47
3. geringere Bedeutung 669 12.12 12.18
9. KA 25 0.45 8

5518 100.00 100.00
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V1065 Glaube an Gott Ref.Nr.: 1065

Position: 1142 Fwi: 9
Lange: 1

SB.7(0) Werte und Leitlinien, die das eigene Verhalten be-
stimmen: Glaube an Gott

<Vollstédndiger Fragetext SB.7>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5494
1. sehr grofle Bedeutung 1620 29.36 29.49
2. ziemliche Bedeutung 2018 36.57 36.73
3. geringere Bedeutung 1856 33.64 33.78
9. KA 24 0.43 -

5518 100.00 100.00

V1066 Naturverbundenheit Ref_Nr.: 1066

Position: 1143 Fwi: 9
Lange: 1

SB.7(p) Werte und Leitlinien, die das eigene Verhalten be-
stimmen: Naturverbundenheit

<Vollstandiger Fragetext SB.7>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5498
1. sehr grole Bedeutung 2762 50.05 50.24
2. ziemliche Bedeutung 2355 42.68 42.83
3. geringere Bedeutung 381 6.90 6.93
9. KA 20 0.36 -

5518 100.00 100.00

V1067 Bescheidenheit Ref.Nr.: 1067

Position: 1144 Fwi: 9
Lange: 1

SB.7(q) Werte und Leitlinien, die das eigene Verhalten be-
stimmen: Bescheidenheit

<Vollstédndiger Fragetext SB.7>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5490
1. sehr grofle Bedeutung 1627 29.49 29.64
2. ziemliche Bedeutung 3012 54.58 54.86
3. geringere Bedeutung 851 15.42 15.50
9. KA 28 0.51 8

5518 100.00 100.00
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V1068 Treue Ref.Nr.: 1068

Position: 1145 Fwi: 9
Lange: 1

SB.7(r) Werte und Leitlinien, die das eigene Verhalten be-
stimmen: Treue

<Vollstédndiger Fragetext SB.7>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5503
1. sehr grofle Bedeutung 3769 68.30 68.49
2. ziemliche Bedeutung 1536 27.84 27.91
3. geringere Bedeutung 198 3.59 3.60
9. KA 15 0.27 -

5518 100.00 100.00

V1069 PflichtbewuRtsein Ref_Nr.: 1069

Position: 1146 Fwi: 9
Lange: 1

SB.7(s) Werte und Leitlinien, die das eigene Verhalten be-
stimmen: Pflichtbewul3tsein

<Vollstandiger Fragetext SB.7>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5498
1. sehr grole Bedeutung 3395 61.53 61.75
2. ziemliche Bedeutung 1887 34.20 34.32
3. geringere Bedeutung 216 3.91 3.93
9. KA 20 0.36 -

5518 100.00 100.00

V1070 Sicherheit, Zukunftssich Ref.Nr.: 1070

Position: 1147 Fwi: 9
Lange: 1

SB.7(t) Werte und Leitlinien, die das eigene Verhalten be-
stimmen: Sicherheit/Zukunftssicherung

<Vollstédndiger Fragetext SB.7>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5500
1. sehr grofle Bedeutung 3194 57.88 58.07
2. ziemliche Bedeutung 2016 36.53 36.65
3. geringere Bedeutung 290 5.26 5.27
9. KA 18 0.33 -

5518 100.00 100.00
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V1071 Arbeit, Beruf Ref.Nr.: 1071

Position: 1148 Fwi: 9
Lange: 1

SB.7(u) Werte und Leitlinien, die das eigene Verhalten be-
stimmen: Arbeit/Beruf

<Vollstédndiger Fragetext SB.7>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5485
1. sehr grofle Bedeutung 2915 52.83 53.14
2. ziemliche Bedeutung 2164 39.22 39.45
3. geringere Bedeutung 406 7.36 7.40
9. KA 33 0.60 -

5518 100.00 100.00

V1072 LeistungsbewuRtsein Ref_Nr.: 1072

Position: 1149 Fwi: 9
Lange: 1

SB.7(v) Werte und Leitlinien, die das eigene Verhalten be-
stimmen: Leistungsbewul3tsein

<Vollstandiger Fragetext SB.7>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5488
1. sehr grole Bedeutung 2059 37.31 37.52
2. ziemliche Bedeutung 2649 48.01 48.27
3. geringere Bedeutung 780 14.14 14.21
9. KA 30 0.54 -

5518 100.00 100.00

V1073 FleiR Ref.Nr.: 1073

Position: 1150 Fwi: 9
Lange: 1

SB.7(w) Werte und Leitlinien, die das eigene Verhalten be-
stimmen: Fleil}

<Vollstédndiger Fragetext SB.7>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5495
1. sehr grofle Bedeutung 2582 46.79 46.99
2. ziemliche Bedeutung 2522 45.70 45.90
3. geringere Bedeutung 391 7.09 7.12
9. KA 23  0.42 8

5518 100.00 100.00
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V1074 Glaube an Gott Ref_Nr.: 1074

Position: 1151 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

SB.8 Woran glauben Sie? Kreuzen Sie bitte das fir Sie Zu-
treffende an.
(Int.: Mehreres kann angegeben werden)

SB8(a) Ich glaube an einen Gott

Ungewichtet % N=

Abs. % 5160
1. genannt 3767 68.27 73.00
0. nicht genannt 1393 25.24 27.00
8. glaube an nichts 325 5.89 8
9. KA 33 0.60 -

5518 100.00 100.00

V1075 Glaube an AuRerirdisches Ref.Nr.: 1075

Position: 1152 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

SB.8(b) Ich glaube an auRerirdische Krafte/Energien, die uns
steuern

<Vollstédndiger Fragetext SB.8>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5160
1. genannt 673 12.20 13.04
0. nicht genannt 4487 81.32 86.96
8. glaube an nichts 325 5.89 -
9. KA 33 0.60 -

5518 100.00 100.00

V1076 Glaube an beseelte Natur Ref_Nr.: 1076

Position: 1153 Fwi: 9
Léange: 1 Fw2: 8

SB.8(c) Ich glaube an eine beseelte Natur

<Vollsténdiger Fragetext SB.8>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5160
1. genannt 761 13.79 14.75
0. nicht genannt 4399 79.72 85.25
8. glaube an nichts 325 5.89 -
9. KA 33 0.60 8

5518 100.00 100.00
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V1077 Glaube an Ubersinnliches Ref_Nr.: 1077

Position: 1154 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

SB.8(d) Ich glaube an ubersinnliche, spiritistische Krafte/
Energien

<Vollstédndiger Fragetext SB.8>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5160
1. genannt 451 8.17 8.74
0. nicht genannt 4709 85.34 91.26
8. glaube an nichts 325 5.89 -
9. KA 33 0.60 -

5518 100.00 100.00

V1078 Glaube an Vorbestimmung Ref.Nr.: 1078

Position: 1155 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

SB.8(e) Ich glaube an die Macht des Schicksals, daran, dal
alles vorbestimmt ist

<Vollstandiger Fragetext SB.8>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5160
1. genannt 1309 23.72 25.37
0. nicht genannt 3851 69.79 74.63
8. glaube an nichts 325 5.89 8
9. KA 33 0.60 -

5518 100.00 100.00

V1079 Glaube an Krafte in mir Ref.Nr.: 1079

Position: 1156 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

SB.8(F) Ich glaube an die Kréafte in mir selber, an mich und
meine Fahigkeiten

<Vollsténdiger Fragetext SB.8>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5160
1. genannt 2580 46.76 50.00
0. nicht genannt 2580 46.76 50.00
8. glaube an nichts 325 5.89 -
9. KA 33 0.60 8

5518 100.00 100.00
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V1080 Glaube an Fernéstliches Ref.Nr.: 1080

Position: 1157 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

SB.8(g) Ich glaube an ferndstliche, sildostasiatische Philo-
sophien, Religionen

<Vollstédndiger Fragetext SB.8>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5160
1. genannt 206 3.73 3.99
0. nicht genannt 4954 89.78 96.01
8. glaube an nichts 325 5.89 -
9. KA 33 0.60 -

5518 100.00 100.00

V1081 Glaube an anderes Ref_Nr.: 1081

Position: 1158 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

SB.8(h) Glaube an anderes

<Vollstédndiger Fragetext SB.8>

Ungewichtet % N=

Abs. % 5160
1. genannt 80 1.45 1.55
0. nicht genannt 5080 92.06 98.45
8. glaube an nichts 325 5.89 -
9. KA 33 0.60 -

5518 100.00 100.00

V1082 Einstell. zu Gesellsch. Ref_Nr.: 1082

Position: 1159 Fwi: 9
Lange: 1

SB.9 Hier sind vier grundlegende Einstellungen und Verhal-
tensweisen, die man privat und gegenuber der Gesellschaft ha-
ben kann. Kreuzen Sie bitte diejenige Aussage an, die lhren
eigenen Ansichten am ehesten entspricht.

(Int.: Bitte nur eine Nennung)

Ungewichtet % N=
Abs. % 5465

1. ich versuche, meinen eigenen Weg zu gehen und mich so 1008 18.27 18.44
wenig wie mdglich um die Gesellschaft zu kimmern

2. ich passe mich den Gegebenheiten in dieser Gesellschaft 1690 30.63 30.92
an und versuche, so wenig wie moglich aufzufallen

3. ich schwanke noch hin und her, ob ich mich fir die ge- 750 13.59 13.72
sellschaftlichen Ziele einsetzen und stark machen soll
oder ob ich mich mehr um meine privaten Belange kimmern
soll

4. ich versuche, in dieser Gesellschaft meine eigenen 2017 36.55 36.91
Ideen von einem menschenwirdigen Leben zu verwirkli-
chen und damit vielleicht ein Beispiel zu geben, dem
andere folgen

9. KA 53 0.96 -

5518 100.00 100.00
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V1083 Parteipraferenz Ref.Nr.: 1083

Position: 1160 Fwi: 99
Lange: 2

SB.10 Welche politische Partei steht lhnen personlich am
nachsten, bzw. welche wirden Sie am ehesten wahlen?

Ungewichtet % N=

Abs. % 5165
01. SPD 2022 36.64 39.15
02. CDU 1407 25.50 27.24
03. CSU 258 4.68 5.00
04. FDP 249 4.51 4.82
05. Die Grinen, GAL 408 7.39 7.90
06. Republikaner 71 1.29 1.37
07. NPD/DVU/EAP/FAP 11 0.20 0.21
08. DKP 2 0.04 0.04
09. andere Partei 42 0.76 0.81
10. keine 695 12.60 13.46
99. KA 353 6.40 .

5518 100.00 100.00

V1084 Besitz: Autotelefon Ref.Nr.: 1084

Position: 1162 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

SB.11 Geben Sie fur jedes der folgenden Produkte bitte an,
ob Sie es personlich besitzen bzw. es lhnen in lhrem Haushalt
personlich zur Verfugung steht oder nicht, und ob Sie hier
eine Anschaffung in den ndchsten 2 Jahren planen oder nicht,
egal ob als Erst-, Zusatz- oder Ersatzanschaffung.

(Int.: Bitte in jeder Zeile ein Kreuz machen)

SB.11(al) Personlicher Besitz/steht zur Verfigung: Autotele-
fon

Ungewichtet % N=

Abs. % 4460
1. ja 63 1.14 1.41
2. nein 4397 79.68 98.59
8. nichts davon vorhanden 852 15.44 .
9. KA 206 3.73 .

5518 100.00 100.00

V1085 geplant: Autotelefon Ref._Nr.: 1085

Position: 1163 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

SB.11(a2) Anschaffung in den nachsten 2 Jahren geplant: Auto-
telefon

<Vollstandiger Fragetext SB.11>

Ungewichtet % N=

Abs. % 3708
1. ja 92 1.67 2.48
2. nein 3616 65.53 97.52
8. nichts davon geplant 1349 24.45 -
9. KA 461 8.35 -

5518 100.00 100.00
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V1086 Besitz: schnurlos Telef. Ref.Nr.: 1086

Position: 1164 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

SB.11(b1l) Personlicher Besitz/steht zur Verfigung: Schnur-
loses Telefon

<Vollsténdiger Fragetext SB.11>

Ungewichtet % N=

Abs. % 4448
1. ja 172 3.12 3.87
2. nein 4276 77.49 96.13
8. nichts davon vorhanden 852 15.44 .
9. KA 218 3.95 .

5518 100.00 100.00

V1087 geplant: schnurlos Telef Ref_Nr.: 1087

Position: 1165 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

SB.11(b2) Anschaffung in den nachsten 2 Jahren geplant:
Schnurloses Telefon

<Vollstandiger Fragetext SB.11>

Ungewichtet % N=

Abs. % 3655
1. ja 416 7.54 11.38
2. nein 3239 58.70 88.62
8. nichts davon geplant 1349 24.45 8
9. KA 514 9.31 -

5518 100.00 100.00

V1088 Besitz: Homecomputer Ref.Nr.: 1088

Position: 1166 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

SB.11(cl) Personlicher Besitz/steht zur Verfigung: Homecom-
puter, PC

<Vollstandiger Fragetext SB.11>

Ungewichtet % N=

Abs. % 4471
1. ja 1040 18.85 23.26
2. nein 3431 62.18 76.74
8. nichts davon vorhanden 852 15.44 .
9. KA 195 3.53 .

5518 100.00 100.00
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V1089 geplant: Homecomputer

Ref.Nr.: 1089

Position: 1167 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

SB.11(c2) Anschaffung in den nachsten 2 Jahren geplant: Home-

computer, PC

<Vollsténdiger Fragetext SB.11>

Ungewichtet % N=
Abs. % 3254
1. ja 618 11.20 18.99
2. nein 2636 47.77 81.01
8. nichts davon geplant 1349 24.45 -
9. KA 915 16.58 -
5518 100.00 100.00
V1090 Besitz: Telefax Ref_Nr.: 1090
Position: 1168 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
SB.11(d1) Personlicher Besitz/steht zur Verfugung: Telefax/
Telekopierer
<Vollstandiger Fragetext SB.11>
Ungewichtet % N=
Abs. % 4429
1. ja 117 2.12 2.64
2. nein 4312 78.14 97.36
8. nichts davon vorhanden 852 15.44 -
9. KA 237 4.30 -

5518 100.00 100.00

V1091 geplant: Telefax Ref.Nr.: 1091
Position: 1169 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8
SB.11(d2) Anschaffung in den nachsten 2 Jahren geplant: Tele-
fax/Telekopierer
<Vollstandiger Fragetext SB.11>
Ungewichtet % N=
Abs. % 3648
1. ja 145 2.63 3.97
2. nein 3503 63.48 96.03
8. nichts davon geplant 1349 24.45 -
9. KA 521 9.44 -

5518 100.00 100.00
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V1092 Besitz: CD-Spieler Ref.Nr.: 1092

Position: 1170 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

SB.11(el) Personlicher Besitz/steht zur Verfigung: CD-Spieler
(Compact-Disc)

<Vollsténdiger Fragetext SB.11>

Ungewichtet % N=

Abs. % 4446
1. ja 1580 28.63 35.54
2. nein 2866 51.94 64.46
8. nichts davon vorhanden 852 15.44 .
9. KA 220 3.99 .

5518 100.00 100.00

1093 geplant: CD-Spieler Ref.Nr.: 1093
v gep p

Position: 1171 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

SB.11(e2) Anschaffung in den nachsten 2 Jahren geplant: CD-
Spieler (Compact-Disc)

<Vollstandiger Fragetext SB.11>

Ungewichtet % N=

Abs. % 2996
1. ja 1038 18.81 34.65
2. nein 1958 35.48 65.35
8. nichts davon geplant 1349 24.45 8
9. KA 1173 21.26 -

5518 100.00 100.00

V1094 Besitz: Kabelfernsehen Ref.Nr.: 1094

Position: 1172 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

SB.11(f1) Personlicher Besitz/steht zur Verfigung: Kabel-
fernsehen

<Vollstandiger Fragetext SB.11>

Ungewichtet % N=

Abs. % 4442
1. ja 1648 29.87 37.10
2. nein 2794 50.63 62.90
8. nichts davon vorhanden 852 15.44 .
9. KA 224  4.06 .

5518 100.00 100.00
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V1095 geplant: Kabelfernsehen Ref.Nr.: 1095

Position: 1173 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

SB.11(f2) Anschaffung in den nachsten 2 Jahren geplant: Ka-
belfernsehen

<Vollsténdiger Fragetext SB.11>

Ungewichtet % N=

Abs. % 2909
1. ja 1030 18.67 35.41
2. nein 1879 34.05 64.59
8. nichts davon geplant 1349 24.45 -
9. KA 1260 22.83 -

5518 100.00 100.00

V1096 Besitz: Parabolantenne Ref.Nr.: 1096

Position: 1174 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

SB.11(gl) Personlicher Besitz/steht zur Verfugung: Parabol-
antenne fir Satellitenempfang

<Vollstandiger Fragetext SB.11>

Ungewichtet % N=

Abs. % 4394
1. ja 161 2.92 3.66
2. nein 4233 76.71 96.34
8. nichts davon vorhanden 852 15.44 .
9. KA 272 4.93 .

5518 100.00 100.00

V1097 geplant: Parabolantenne Ref._Nr.: 1097

Position: 1175 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

SB.11(g2) Anschaffung in den nachsten 2 Jahren geplant: Para-
bolantenne fur Satellitenempfang

<Vollstandiger Fragetext SB.11>

Ungewichtet % N=

Abs. % 3618
1. ja 347 6.29 9.59
2. nein 3271 59.28 90.41
8. nichts davon geplant 1349 24.45 -
9. KA 551 9.99 8

5518 100.00 100.00
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V1098 Besitz: Katalysatorauto Ref.Nr.: 1098

Position: 1176 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

SB.11(h1) Personlicher Besitz/steht zur Verfigung: Katalysa-
torauto

<Vollsténdiger Fragetext SB.11>

Ungewichtet % N=

Abs. % 4431
1. ja 1976 35.81 44.59
2. nein 2455 44.49 55.41
8. nichts davon vorhanden 852 15.44 .
9. KA 235 4.26 .

5518 100.00 100.00

V1099 geplant: Katalysatorauto Ref.Nr.: 1099

Position: 1177 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

SB.11(h2) Anschaffung in den nachsten 2 Jahren geplant: Kata-
lysatorauto

<Vollstandiger Fragetext SB.11>

Ungewichtet % N=

Abs. % 2863
1. ja 1550 28.09 54.14
2. nein 1313 23.79 45.86
8. nichts davon geplant 1349 24.45 8
9. KA 1306 23.67 -

5518 100.00 100.00

V1100 Besitz: Kreditkarte Ref.Nr.: 1100

Position: 1178 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

SB.11(j1) Personlicher Besitz/steht zur Verfigung: Kredit-
karte

<Vollstandiger Fragetext SB.11>

Ungewichtet % N=

Abs. % 4482
1. ja 1506 27.29 33.60
2. nein 2976 53.93 66.40
8. nichts davon vorhanden 852 15.44 .
9. KA 184 3.33 .

5518 100.00 100.00
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V1101 geplant: Kreditkarte

Ref_Nr.: 1101

Position: 1179 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

SB.11(j2) Anschaffung in den nachsten 2 Jahren geplant: Kre-

ditkarte

<Vollsténdiger Fragetext SB.11>

1. ja
2. nein

8. nichts davon geplant
9. KA

Ungewichtet % N=
Abs. % 2969

392 7.10 13.20
2577 46.70 86.80

1349 24.45 -
1200 21.75 -

5518 100.00 100.00

V1102 Besitz: Camcorder

Ref.Nr.: 1102

Position: 1180 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

SB.11(k1) Personlicher Besitz/steht zur Verfigung: Camcorder

<Vollsténdiger Fragetext SB.11>

1. ja
2. nein

8. nichts davon vorhanden
9. KA

Ungewichtet % N=
Abs. % 4378

286 5.18 6.53
4092 74.16 93.47

852 15.44 -
288 5.22 -

5518 100.00 100.00

V1103 geplant: Camcorder

Ref_Nr.: 1103

Position: 1181 Fwi: 9
Léange: 1 Fw2: 8

SB.11(k2) Anschaffung in den nachsten 2 Jahren geplant: Cam-

corder

<Vollstandiger Fragetext SB.11>

1. ja
2. nein

8. nichts davon geplant
9. KA

Ungewichtet % N=
Abs. % 3516

268 4.86 7.62
3248 58.86 92.38

1349 24.45 -
653 11.83 -

5518 100.00 100.00
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V1104 Besitz: Mikrowellenherd Ref.Nr.: 1104

Position: 1182 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

SB.11(11) Personlicher Besitz/steht zur Verfigung: Microwel-
lenherd

<Vollsténdiger Fragetext SB.11>

Ungewichtet % N=

Abs. % 4463
1. ja 2010 36.43 45.04
2. nein 2453 44.45 54.96
8. nichts davon vorhanden 852 15.44 .
9. KA 203 3.68 .

5518 100.00 100.00

V1105 geplant: Mikrowellenherd Ref.Nr.: 1105

Position: 1183 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

SB.11(12) Anschaffung in den nachsten 2 Jahren geplant:
Microwellenherd

<Vollstandiger Fragetext SB.11>

Ungewichtet % N=

Abs. % 2808
1. ja 958 17.36 34.12
2. nein 1850 33.53 65.88
8. nichts davon geplant 1349 24.45 8
9. KA 1361 24.66 -

5518 100.00 100.00

V1106 Besitz: Autofokuskamera Ref._Nr.: 1106

Position: 1184 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

SB.11(m1) Personlicher Besitz/steht zur Verfigung: Fotoappa-
rat mit Autofocus

<Vollstandiger Fragetext SB.11>

Ungewichtet % N=

Abs. % 4482
1. ja 1915 34.70 42.73
2. nein 2567 46.52 57.27
8. nichts davon vorhanden 852 15.44 .
9. KA 184 3.33 .

5518 100.00 100.00
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V1107 geplant: Autofokuskamera Ref.Nr.: 1107

Position: 1185 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

SB.11(m2) Anschaffung in den nachsten 2 Jahren geplant: Foto-
apparat mit Autofocus

<Vollsténdiger Fragetext SB.11>

Ungewichtet % N=

Abs. % 2795
1. ja 347 6.29 12.42
2. nein 2448 44.36 87.58
8. nichts davon geplant 1349 24.45 -
9. KA 1374 24.90 -

5518 100.00 100.00

V1108 Besitz: Konto im Ausland Ref.Nr.: 1108

Position: 1186 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

SB.11(n1) Personlicher Besitz/steht zur Verfigung: Konto bei
einer Bank im Ausland

<Vollstandiger Fragetext SB.11>

Ungewichtet % N=

Abs. % 4429
1. ja 202 3.66 4.56
2. nein 4227 76.60 95.44
8. nichts davon vorhanden 852 15.44 .
9. KA 237 4.30 .

5518 100.00 100.00

V1109 geplant: Konto i Ausland Ref.Nr.: 1109

Position: 1187 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

SB.11(n2) Anschaffung in den nachsten 2 Jahren geplant: Konto
bei einer Bank im Ausland

<Vollstandiger Fragetext SB.11>

Ungewichtet % N=

Abs. % 3545
1. ja 96 1.74 2.71
2. nein 3449 62.50 97.29
8. nichts davon geplant 1349 24.45 -
9. KA 624 11.31 -

5518 100.00 100.00
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V1110 Besitz: Konto ausl. BRD Ref.Nr.: 1110

Position: 1188 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

SB.11(01) Personlicher Besitz/steht zur Verfigung: Konto bei
einer auslandischen Bank in der Bundesrepublik

<Vollsténdiger Fragetext SB.11>

Ungewichtet % N=

Abs. % 4435
1. ja 99 1.79 2.23
2. nein 4336 78.58 97.77
8. nichts davon vorhanden 852 15.44 .
9. KA 231 4.19 .

5518 100.00 100.00

V1111 geplant: Konto ausl. BRD Ref.Nr.: 1111

Position: 1189 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

SB.11(02) Anschaffung in den nachsten 2 Jahren geplant: Konto
bei einer auslandischen Bank in der Bundesrepublik

<Vollstandiger Fragetext SB.11>

Ungewichtet % N=

Abs. % 3622
1. ja 57 1.03 1.57
2. nein 3565 64.61 98.43
8. nichts davon geplant 1349 24.45 8
9. KA 547 9.91 -

5518 100.00 100.00

V1112 Besitz: Geld im Ausland Ref._Nr.: 1112

Position: 1190 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

SB.11(pl) Personlicher Besitz/steht zur Verfigung: Geldanlage
im Ausland (z.B. Wertpapier, Immobilie)

<Vollstandiger Fragetext SB.11>

Ungewichtet % N=

Abs. % 4446
1. ja 272 4.93 6.12
2. nein 4174 75.64 93.88
8. nichts davon vorhanden 852 15.44 .
9. KA 220 3.99 .

5518 100.00 100.00
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V1113 geplant: Geld im Ausland Ref.Nr.: 1113

Position: 1191 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

SB.11(p2) Anschaffung in den nachsten 2 Jahren geplant: Geld-
anlage im Ausland (z.B. Wertpapier, Immobilie)

<Vollsténdiger Fragetext SB.11>

Ungewichtet % N=

Abs. % 3539
1. ja 183 3.32 5.17
2. nein 3356 60.82 94.83
8. nichts davon geplant 1349 24.45 -
9. KA 630 11.42 -

5518 100.00 100.00

V1114 Besitz: ausl. Versicher. Ref.Nr.: 1114

Position: 1192 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

SB.11(gl) Personlicher Besitz/steht zur Verfigung: Abschluf3
mit einer auslédndischen Versicherungsgesellschaft

<Vollstandiger Fragetext SB.11>

Ungewichtet % N=

Abs. % 4430
1. ja 107 1.94 2.42
2. nein 4323 78.34 97.58
8. nichts davon vorhanden 852 15.44 .
9. KA 236 4.28 .

5518 100.00 100.00

V1115 geplant: ausl. Versicher Ref.Nr.: 1115

Position: 1193 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

SB.11(g2) Anschaffung in den nachsten 2 Jahren geplant: Ab-
schlu? mit einer auslandischen Versicherungsgesellschaft

<Vollstandiger Fragetext SB.11>

Ungewichtet % N=

Abs. % 3608
1. ja 72 1.30 2.00
2. nein 3536 64.08 98.00
8. nichts davon geplant 1349 24.45 -
9. KA 561 10.17 -

5518 100.00 100.00
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V1116 Besitz: priv. Krankenv. Ref.Nr.: 1116

Position: 1194 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

SB.11(r1) Personlicher Besitz/steht zur Verfigung: Private
Krankenversicherung oder Krankenzusatzversicherung

<Vollsténdiger Fragetext SB.11>

Ungewichtet % N=

Abs. % 4470
1. ja 1896 34.36 42.42
2. nein 2574 46.65 57.58
8. nichts davon vorhanden 852 15.44 .
9. KA 196 3.55 .

5518 100.00 100.00

V1117 geplant: priv. Krankenv. Ref_Nr.: 1117

Position: 1195 Fwi: 9
Lange: 1 Fw2: 8

SB.11(r2) Anschaffung in den nachsten 2 Jahren geplant: Pri-
vate Krankenversicherung oder Krankenzusatzversicherung

<Vollstandiger Fragetext SB.11>

Ungewichtet % N=

Abs. % 2739
1. ja 311 5.64 11.35
2. nein 2428 44.00 88.65
8. nichts davon geplant 1349 24.45 8
9. KA 1430 25.92 -

5518 100.00 100.00

V1118 Pkw im Haushalt Ref.Nr.: 1118

Position: 1196 Fwi: 9
Lange: 1

SB.12 Wie viele Pkw gibt es in lhrem Haushalt?

Ungewichtet % N=

Abs. % 5492
1. keinen Pkw 720 13.05 13.11
2. 1 Pkw 3269 59.24 59.52
3. 2 Pkw 1230 22.29 22.40
4. 3 Pkw und mehr 273 4.95 4.97
9. KA 26 0.47 .

5518 100.00 100.00
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V1119 Befragter: Pkw-Fahrer Ref.Nr.: 1119

Position: 1197 Fwi: O
Lange: 1 Fw2: 9

SB.13 (Falls Pkw vorhanden)
Fahren Sie selbst diesen bzw. einen dieser Pkw?

Ungewichtet % N=

Abs. % 4760
1. ja 4121 74.68 86.58
2. nein 639 11.58 13.42
9. KA 12 0.22 -
0. TNZ (Code 1,9 in SB.12) 746 13.52 -

5518 100.00 100.00
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Variablen-Verzeichnis

V1 Studiennummer S1946 . ... ... e e 6
V2 Befragtennummer . .. . e e 6
V3 Lebensgefihl in der BRD ... ... .. i iieeaaaaann 6
v4 letzte Auslandsreise ... ... .. i e 6
V5 Zahlungsm.: Kreditkarte ....... ... . .. i iioeaaaaaann 7
V6 Zahlungsm.: Euroschecks ... ... . .. ... . . ..... 7
V7 Zahlungsm.: Reiseschecks ..... ... ... ... . oo ... 7
V8 Zahlungsmittel: Bargeld ... .. ... . . . ... i aaan 8
V9 Fremdsprache: Englisch ... ... .. . .. .. .. ... 8
V10 Fremdsprache:Franzoésisch ... ... .. . . . .. ... _.... 8
V11l  Fremdsprache:ltalienisch ... ... . ... . ... ... .... 9
V12  Fremdsprache: Spanisch .. ... ... . i aaann 9
V13 wie gut Englisch ... . .. . . aaaaaa 9
V14  wie gut FranzOsisch ... ... 10
V15 wie gut Italienisch ... .. ... .. i i iaaaaaan 10
V16 wie gut SpanisCh ... ... e 10
V17  Spirituosen: BRD . ... ... . i aaaan 11
V18 Spirituosen: Frankreich ... ... . .. .. .. ..... 11
V19 Spirituosen: ltalien ... .. ... il iiiiaaan 11
V20 Spirituosen: Spanien .. ... ai e 12
V21  Spirituosen: GroRbritann ... ... ... ... L ii.-. 12
V22 Spirituosen: Skandinav. ... .. ... 12
V23  Spirituosen: Benelux ... ... ... i i 13
V24  Spirituosen: Schwelz . ... ... ... .. . i iiiiiiiiiiiaannann 13
V25  Spirituosen: Osterreich ... ... .o aaaaann 13
V26 Spirituosen: DDR ... e aiaaaan 14
V27  SpIrituosen: OSteUNOPa - - - ciu oo i e e e d e ea e e e e aae s 14
V28 Spirituosen: USA e aiaaaan 14
V29  SpiIrituosen: Japan .. ..o ie i e e e e 15
V30 Spirituosen: Sldostasien .. .. ... ... ... 15
V3L  BEer:I BRD ittt ittt ettt ee e 15
V32 Bier: Frankrelch ... ... ... 16
V33 Bier: ltalien ... .. e 16
V34 Bier: Spanien ... e e 16
V35 Bier: GroRbritannien .. ... ... .. i 17
V36 Bier: Skandinavien .. ... ..o 17
V37 Bier: BeneluX ... ... i 17
V38  Bier: Schwelz ... .. ... ... iiiiiiiaeaaann 18
V39 Bier: Osterreich ... . .. i 18
VAD  BEEr:I DDR .ottt e et ettt ettt e e 18
VAL  Bier: OSteUNOPa - - - o iii et e e e e e e e e e aae s 19
VA2  BHer: USA ittt 19
VA3  BRer: Japan oo e e e e e e e 19
V44 Bier: SlUdostasien ... ... iea e 20
VA5  Weiln-Sekt: BRD ... e e d e 20
V46  Wein-Sekt: Frankrelch ... ... . . ... ... .... 20
VA7  Wein-Sekt: Itallien .. ... . .. i 21
V48  Wein-Sekt: Spanien ... ... 21
V49  Wein-Sekt: GroRbritann. ... . ... . .o 21
V50 Wein-Sekt: Skandinavien .. ... ... ... i iooo-. 22
V51  Wein-Sekt: Benelux .. ... ... . i 22
V52  Wein-Sekt: Schwelz . ... ... .. . . . . i i iiiiiiiiiiiiiiaann 22
V53  Wein-Sekt: Osterreich ... ... ... i iie e aaaann 23
V54  Wein-Sekt: DDR .. ... a e 23
V55  Weiln-Sekt: OSteuropa - .o cooiio i e e i e e a e iea e e e aaae s 23
V56  Weiln-Sekt: USA . e d e e e 24
V57  Weiln-Sekt: Japan ... .ot et e e 24
V58  Wein-Sekt: SUdostasien .. ... ... immeoa e iea e aaaann 24
V59  alkoholfrei: BRD . ... ... it iea e aaann 25
V60 alkoholfrei: Frankreich ... ... . . . . .. .. _..... 25
V6l alkoholfrei: Italien ... ... .. . i aaann 25
V62 alkoholfrei: Spanien ... ... 26
V63  alkoholfrei: GroRbritann ... .. ... ... . i... 26
V64 alkoholfrei: Skandinav. ... .. ... oo an 26
V65  alkoholfrei: Benelux . ... .. ... .o iie i iia e aaann 27
V66  alkoholfrei: Schweilz ..... .. .. . .. .. . . . i iiiiiiiiiannann 27
V67  alkoholfrei: Osterreich ... ... ... iiiaaaaaann 27
V68 alkoholfrei: DDR ...t a e e aa e 28
V69  alkoholfrei: OSteuropa ... m e e e iea e e e aaae s 28
V70 alkoholfrei: USA e e aai e 28
V71 alkoholfrei: Japan .. ... ..ot iea e 29
V72 alkoholfrei: Sldostasien ... ... ... .. . o2 29
V73  Obst-Gemlse: BRD . ... ... et a e a e e aaaes 29
V74 Obst-Gemuse: Frankreich ... ... ... . ..o iieiaaaaannn 30
V75 Obst-Gemise: ltalien ... ... ... i aaaann 30
V76  Obst-Gemlse: Spanien ... ... omee e e e a e e e aaann 30
V77  Obst-Gemise: GroRbritann ... ... ... ... i ioiann 31

V78 Obst-Gemise: Skandinav. .. ... e o e e eeeeeamans 31
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Variablen-Verzeichnis (Fortsetzung)
V79 Obst-Gemlse: BeneluX ... ... .. oo e e e ceaaaaaan 31
VB0  Obst-Gemlse: SChwelz . ... ... iiimii i eaeanannnn 32
V81 Obst-Gemlse: Osterreich ... ... .. ... e aaaaan 32
V82 Obst-Gemlse: DDR ... .iie i i e e cec e cecaeceanaaann 32
VB3  Obst-Gemise: OSteUNOPa - - - - ccecom e m e e e a e e e eeee s 33
V84 Obst-Gemlse: USA ... i e e cec e cecacceanaaann 33
VB5  Obst-Gemlse: Japan - ..o oeeea e e c e e e e e e e aa 33
V86 Obst-Gemlse: SUdostasien .. ... recccancacacananann 34
V87 KASE: BRD .ot i e it i e i e e e e eecececaccc e aeaaaaaannn 34
V88 Kase: FrankrelcCh . ... ... i e eeeeccaaaannn 34
V89 Kase: Itallien ... .. . . e acaeaaaaaaaan 35
VOO0  KASE: SpPanieN ..o ii e a e 35
Vol Kase: GroRbritannien .. ... ... ... e eee e acaaaaaaan 35
Vo2 Kase: Skandinavien . ... ..o o e e e e aeecaaannn 36
Vo3 Kase: BeneluX ... .. i e ec e acaecaaaaaaan 36
VO4  KASe: SChWelzZ . ...ttt eananann 36
V95 Kase: OsterrelcCch ... ... .. e e aecaaaaaaan 37
V96 KASE:. DDR .ot it i i i e i e e eececcccecec e e e aaaaannn 37
Vo7 (€= ST 0= =T U o] o= 37
Vo8 Kase: USA . i i e e e ececcccacacaacaaaaann 38
Vo9 Kase: Japan ... ..ot 38
V100 Kase: SUdoStasSieNn ... oroe e e e ec e cecaeaaanaaann 38
V101 Fleisch: BRD .. e e e e e e e e e eceemeeaeans 39
V102 Fleisch: Frankreich ... ... e e e ceaeeaann 39
V103 Fleisch: 1talien ... ... e e e eeeeeeaeans 39
V104 Fleisch: Spanien ... ... et e d i iea e e e aaaa 40
V105 Fleisch: GroRbritannien .. .. ... . .. s e eeceeemns 40
V106 Fleisch: Skandinavien ... .. ... ie i e eeeceaaaann 40
V107 Fleisch: BeneluX ... e e e e e e cmcmeeeeans 41
V108 Fleisch: Schwelz . ... ...ttt annnn 41
V109 Fleisch: Osterreich ... ... e e eeeeeeaans 41
V110 FleisCh: DDR . .i i e e e cecec e cecacaeanaaann 42
V111 Fleisch: Osteuropa - - ... oot e d e e aee e e 42
V112 FleisCh: USA . e e e e e e e cecaeaeanaaann 42
V113 Flelsch: Japan .. ..ot d e e aaa s 43
V114 Fleisch: SUdostasien ... ... oroe e e e caeaeanaannn 43
V115 SURWaren: BRD ... e e e e e e e e eemem e m - 43
V116 SiUBwaren: Frankreich ... .. ... e i e eeaeeaann 44
V117 SiuRBwaren: ltallen ... ... e e e e e eeeeeaenans 44
V118 SUBRwaren: Spanien .. ..o e e e e e e 44
V119 SiUBwaren: GroBbritannien ... ... ... ..o eaaaacanaaaan 45
V120 SiUBwaren: Skandinavien . ... ... oee e e e e e e 45
V121 SiUBwaren: BeneluX ... ... e e e e e e memeeaaans 45
V122 SuUBwaren: SChWelZ ... ...t eeeananann 46
V123 SlUBwaren: Osterreich ... ... ... .. e aaaaaan 46
V124 SUBWAren: DDR .. i i ie e e e e e e ceaecccccaaeaaaaanaaann 46
V125 SuUBwaren: OSTeUNOPA - - w v o i i ceec i i e m e e e e ceam e e e eee s 47
V126 SUBWaren: USA ...t i i i e e e ceaecec e cacaeaeanaaann 47
V127  SURBWaren: Japan . ..o e e e e e 47
V128 SiURwaren: SUdoSTaSieNn . ..o or e e e e e caceeaeaaann 48
V129 Kleldung: BRD . ... d e eiaaeas 48
V130 Kleidung: Frankreich ... ... . . ... . .. . .. 48
V131 Kleidung: ltalien ... .. aiaaaoon 49
V132 Kleildung: Spanien ... ... i a e 49
V133 Kleidung: GroBbritannien . ... .. ... ... i ooo-. 49
V134 Kleidung: Skandinavien .. ... ... ... i iia i aaaaa 50
V135 Kleidung: Benelux ... ... 50
V136 Kleldung: SChwelz ... ... .. ananann 50
V137 Kleidung: Osterreich ... . L i.... 51
V138 Kleldung: DDR ...t it e e e e cecaaea e aaaaa 51
V139 Kleidung: OSTeUrOPa - - c v o iccoee it i e e e e e a e e e eeee s 51
V140 Kleidung: USA ... e e e cecaceaaaaaaaaan 52
V141 Kleldung: Japan . ..o e e e e e 52
V142 Kleidung: SlUdostasien ...... ..o ceoaeeeaaaaaaaan 52
V143 Schuhe: BRD ..o e e e e e e e ecmemccmecaeanans 53
V144 Schuhe: Frankreich ... ... ... e e e eeeaann 53
V145 Schuhe: Ttallen ... .. ... e e e e ecececeaeans 53
V146 Schuhe: Spanien . ... ... i 54
V147 Schuhe: GroRbritannien ... .. ... e e e eeceeennns 54
V148 Schuhe: Skandinavien ... .. ... or e e e e ca e e anaaann 54
V149 Schuhe: BeneluX ... ... e e e e e e meeeeeeans 55
V150 Schuhe: SChwelz . ... ...t aeanann 55
V151 Schuhe: Osterreich ... ... ... i eaeaaaan 55
V152 SChuh€: DDR . i iii i i e e eecec e aeccc e aecacaaanaaann 56
V153 Schuhe: OSteuropa - .. ..ot e e e e e e e e aeae s 56
V154 Schuhe: USA ... e e e aec e e cecacaaaeaaann 56
V155 Schuhe: Japan ... ... . e 57
V156 Schuhe: SUdOSTaSieNn ... .o e e c e e e cecacceamaaann 57

V157 Uhren: BRD ... e e e e e e e e ecmemecmeeaaaans 57
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Variablen-Verzeichnis (Fortsetzung)
V158 Uhren: Frankreich ... ... .o eeeeans 58
V159 Uhren: ITtalien ... ... e e ceeeeceaaaann 58
V160 Uhren: Spanien . ... ..ot e e e e e e 58
V161 Uhren: GroRbritannien ... .. ... oeee e e eaeaeananann 59
V162 Uhren: Skandinavien . ... ..o e e e e e e mcmcaeemans 59
V163 Uhren: BeneluX . ... i e e ee e e e cecaeceamaaann 59
V164 Uhren:z Schwelz . ... ... . . ... i iiiiiiiaaaann 60
V165 Uhren: OsterreliCh ... ... e e cececeeaaaenn 60
V166 Uhren: DDR . ..o e e i e e e e e e ce e ccmemcem e eaaaans 60
V167 Uhren: OSteUrOpPa - - - i et e e e e e e e e e e aeae s 61
V168 Uhren: USA .. e e e e e e e e ecmemccaceaaanns 61
V169 Uhren: Japan . ... et e e e e e 61
V170 Uhren: SUdostasien ..... ... .o e e ceeaeaaaaaaaan 62
V171 Sportartikel: BRD ... ... .. 62
V172 Sportartikel: Frankreich ... .. __ . _ . .. ... ... _..... 62
V173 Sportartikel: ltalien ... .. ... .. iiiiaa. 63
V174 Sportartikel: Spanien ... .. .. iiio-. 63
V175 Sportartikel: GroBbrit. ... ... ... 63
V176 Sportartikel: Skandinav. ... ... ... ... ... .... 64
V177 Sportartikel: Benelux ... ... ... i i 64
V178 Sportartikel: Schwelz ...... ... .. .. ... iiiiiiiiiiiiiia. 64
V179 Sportartikel: Osterreich ... ... ... .. ... .... 65
V180 Sportartikel: DDR . ... 65
V181 Sportartikel: Osteuropa - ... ..o i 65
V182 Sportartikel: USA ... s 66
V183 Sportartikel: Japan .. ... ... .. 66
V184 Sportartikel:Sludostasien . ... ... .. ... . . .--. 66
V185 KosmetiK: BRD ... iiiii i i e eec e e cecacaeanaaann 67
V186 Kosmetik: Frankrelch ... ... .. .. e ieeeas 67
V187 Kosmetik: Itallen ... ... i ceeeeeeaeaaann 67
V188 Kosmetik: Spanien ... ... aaaan 68
V189 Kosmetik: GroBRbritannien .. ..... ..o oraecncananannnn 68
V190 Kosmetik: Skandinavien ... ... ..o i e e 68
V191 Kosmetik: BenelluX ... .o re i e e e eeeeeceaaaann 69
V192 Kosmetik: Schwelz ... ... ... . . . i ittt 69
V193 Kosmetik: Osterreich ... ... .. e e e e eeaeeaann 69
V194 KosmetiK: DDR ..o e e e e e e e e e e mam—a————a 70
V195 Kosmetik: OSteuropa - ..o ie i i e e e e d e iee e et 70
V196 KosmetiK: USA e e e e e ecmemecmee s 70
V197 Kosmetik: Japan ... .o a e 71
V198 Kosmetik: Sldostasien . ... ... e e ceeacaeaeaaaan 71
V199 Duftwasser: BRD ... ..o e e eccecmcacceaaaann 71
V200 Duftwasser: Frankreich ... ... ... .. e e eean 72
V201 Duftwasser: Italien ... ... .. i e eeeceaeaaann 72
V202 Duftwasser: Spanien . .. ..o aei e 72
V203 Duftwasser: GroRbritann. .......c.cceeeeoronencananannnn 73
V204 Duftwasser: Skandinavien ... ... ... e e e o cmcaaannn- 73
V205 Duftwasser: BeneluX . ... or oo e e e eeeceaaaann 73
V206 Duftwasser: Schwelz ....... ... ...iiiiiiiiiiiiiiiiaaaanann 74
V207 Duftwasser: Osterreich . ... ... e e e e aeeaann 74
V208 Duftwasser: DDR ... i e i e e e e e cmem e mamaa———aaa 74
V209 Duftwasser: OSteUrOpPa .- c o iao it e e e e e a i aea e e e e aae s 75
V210 Duftwasser: USA ... . e e e e cmemccmem s 75
V211 Duftwasser: Japan ... oo i e e i e e e e e 75
V212 Duftwasser: SUdostasien . ..... ..o aeaacacanaaaan 76
V213 elektr. G.: BRD . i i e e e e ceeaeceaaaann 76
V214 elektr. G.: Frankreich ... . ... . e e eeeaas 76
V215 elektr. G.: Italien .. ... i eeeeeeeaeeaann 77
V216 elektr. G.: Spanien ... ... aei e 77
V217 elektr. G.: GroRbritann. .. ... e eeeceaenann 77
V218 elektr. G.: Skandinavien ... ... ... e e eeceaenns 78
V219 elektr. G.: BeneluX ... i e e eeeeeeeceaaaann 78
V220 elektr. G.: Schwelz ... ... .. . .. i il iiiiiiiiiiaann 78
V221 elektr. G.: Osterreich ... ... e e e e aeeaann 79
V222 elektr. G.: DDR ... e e e e e e e e e eeaee s 79
V223 elektr. G.: OSteUrOpPa .- ie it e e d e iea e e e aaaas 79
V224 elektr. G.: USA .. e e e e e e e ecmeeeeaaans 80
V225 elektr. G.: Japan ... .o 80
V226 elektr. G.: SUdostasien ...... ..o aeaacacanaaaan 80
V227 TV, VIDEO: BRD .. ii i i i i i e cec e e cecaeceanaaann 81
V228 TV, Video: Frankreich ... ... . ... o e e eaas 81
V229 TV, Video: ltalien .. ... ... e e e e e eeeeeans 81
V230 TV, Video: Spanien ... ..o e e e 82
V231 TV, Video: GroRbritann. .. ... ... e e e e eeeeees 82
V232 TV, Video: Skandinavien . ... ... e e e e e eemeans 82
V233 TV, Video: BeneluX .. ... e e e e e e e e e eeeeaaaa 83
V234 TV, Video: Schwelz . ... ... . .. .. i iiiiiiiiiaaann 83
V235 TV, Video: Osterreich . ... ... e e e eeeeeeeans 83

V236 TV, VEdeEO: DDR ...t i e e e e e 84
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Variablen-Verzeichnis (Fortsetzung)
V237 TV, Video: OSTeUNOPaA - - oo it o e e e i d e e e ei e e 84
V238 TV, ViIdeOo: USA .t e et e d e 84
V239 TV, Video: Japan .. ..o d e e 85
V240 TV, Video: SUdOSTASIEN . .o e e e e e e e e emeeeeeeans 85
V241 Computer: BRD ... .. i ae e e 85
V242 Computer: Frankreich ... ... ... i i aaaann 86
V243 Computer: Itallien ... ... . i aaann 86
V244 Computer: Spanien ... ... a e 86
V245 Computer: GroRbritannien ... ... ..o i e aaannn 87
V246 Computer: Skandinavien .. ... ... oo iiii i iia e 87
V247 Computer: Benelux . ... 87
V248 Computer: SChWelzZ ... ...t eananann 88
V249 Computer: Osterreich .... ... ... .. .. . . i iiiiiiiiianannnn 88
V250 Computer: DDR ...t e e e e e 88
V251 Computer: OSteUrOpPa - - .o i i i e e e e e e e e 89
V252 Computer: USA ...t e e e e e 89
V253 Computer: Japan . .. ..o e e e 89
V254 Computer: SUdostasien ... ... ..ot e iea e e e aaann 90
V255 FOtO: BRD ..ottt it e e e e e 90
V256 Foto: Frankreich ... ... . . i 90
V257 Foto: ltalien ... aiaaaan 91
V258 FOTO: SpPanien ..o e e e e a e e 91
V259 Foto: GroRbritannien ... ... .. ... i 91
V260 Foto: Skandinavien .. ... ..ot a e e 92
V261 Foto: BeneluxX ... .. .. a e 92
V262 FOtO: SChWelzZ . ...ttt eeeanannnn 92
V263 Foto: OsterrelcCh ... ... e e e e 93
V264 FOtO: DDR ..t e e e e e e e 93
V265 FOto: OSteUrOopPa - ..o i i e e e e e e e 93
V266 FOtO: USA .o e e e e 94
V267 FOTO:I Japan ... e e e e e e 94
V268 Foto: SUdostasien ... ...t e e e aea e e e aaaas 94
V269 MObel: BRD ...t e e e 95
V270 Mobel: Frankreich ... ... .. i 95
V271 Mobel: Itallien ... e 95
V272 MoBbel: Spanien . ... ... e a e 96
V273 Mobel: GroBbritannien ... ... iaan 96
V274 Mobel: Skandinavien ... .. ... . 96
V275 Mobel: BeneluxX ... ... 97
V276 MoObel: Schwelz . ... ... ..t eananann 97
V277 Mobel: Osterreich ... ... ii... 97
V278 MBbel: DDR .. e e 98
V279 MObel: OSteuropa .- i e e e i e d e a e 98
V280 MBbel: USA e a e 98
V281 MObel: Japan ... ... e e e e 99
V282 Mobel: SlUdostasien .. ... ..ot a e iea e e e aaan 99
V283 AULO: BRD ..ot e e e e e e e 99
V284 Auto: Frankreich ... ... i 100
V285 Auto: ltalien ... ... 100
V286 AUTO: SPaNEeN ..ot e e e e 100
V287 Auto: GroBRbritannien .. .. ... aaaaaoon 101
V288 Auto: Skandinavien .. ... ... aaaaan 101
V289 Auto: BeneluX ... .. e iaaaaas 101
V290 AUtO: SChWelZ . ...ttt eananann 102
V291 Auto: Osterreich ... aiaaaoan 102
V292 AUTO: DDR L.t e e e e 102
V293 AUtO: OSteUNrOPa - - oo i i e e e e 103
V294  AUTO: USA e e e e e 103
V295  AUTO: Japan . ... e e e m e 103
V296 Auto: SUdostasien ... ... i i i e e a e 104
V297 Reisen: BRD ... eiaaeas 104
V298 Reisen: Frankreilch .. ... ... ... 104
V299 Reisen: ltalien ... aiaan 105
V300 RelsSen: Spanien . ... it e e e e e 105
V301 Reisen: GroBbritannien ... ... ... 105
V302 Reisen: Skandinavien ... ... ... .o i i i 106
V303 Reisen: BeneluX ... ...t e e e 106
V304 Relsen: SChWelzZ ... ... eaeanann 106
V305 Reisen: Osterrelch .. ... .. i 107
V306 Reisen: DDR ...ttt e e e e 107
V307 Reisen: OSTEUNOPA - - - cuc i i e e e e e e e e e e eee s 107
V308 Reisen: USA .. d e 108
V309 RelSEeN: Japan ..o cae i e e e e e e 108
V310 Reisen: SUdostasien ... ..ot e e iea e e e aaaas 108
V311l Fluggesellschaft: BRD ... ... ... . iy 109
V312 Flugges.: Frankreich ... ... . . ... . ... i 109
V313 Flugges.: Itallien ... ... . i i iia e aaaann 109
V314 Flugges.: Spanien ... ... i a e 110

V315 Flugges.: GroBbritannien . ... ... .. .. oo ooo-. 110
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Variablen-Verzeichnis (Fortsetzung)
V316 Flugges.: Skandinavien ... ... ... 110
V317 Flugges.: BeneluxX . ... ... .. . i eeeaeaaaaaan 111
V318 Flugges.: Schwelz ... .. ... .. .. iiiiiiiiaaann 111
V319 Flugges.: Osterreich ... ... . ... .. i i ieaaaaan 111
V320 Flugges.: DDR ... e e e 112
V321 Flugges.: OSteUrOpPa - - c i oo iie e e e e e d e ea e e e e aae s 112
V322 Flugges.: USA e e 112
V323 Flugges.: Japan ... e e e 113
V324 Flugges.: SlUdostasien ... .. ... i aa e 113
V325 Bankverbindung: BRD ... .. ... ... i aeaaaaaa 113
V326 Bankverb.: Frankrelch ... ... .. . .. . ... ..... 114
V327 Bankverb.: Italien .. ... .. . i aaaann 114
V328 Bankverb.: Spanien ... ... aeiaaaas 114
V329 Bankverb.: GroRbritann. ... ... ... .l 115
V330 Bankverb.: Skandinavien .. ... .. ... . iioo--. 115
V331 Bankverb.: Benelux ... ... ... .. i 115
V332 Bankverb.: Schweiz ..... ... . .. . . . . iiiiiiiiiiiiiiiiaaan 116
V333 Bankverb.: Osterreich ... ... ... i 116
V334 Bankverb.: DDR .. ... eiaaeas 116
V335 Bankverb.: OSteuropa - ..o oot e e e et 117
V336 Bankverb.: USA . e eiaaeas 117
V337 Bankverb.: Japan ... ... a e 117
V338 Bankverb.: SUdostasien .. ... ... oiiii i 118
V339 Versicherung: BRD ... ... i e e ceeaeaaaaann 118
V340 Versicherung: Frankreich ... .. __ . _ . _ .. ... ._._._..... 118
V341 Versicherung: ltalien ... ... ... . i aaaaan 119
V342 \Versicherung: Spanien . ... ... 119
V343 Versicherung: GroBbrit. ... ... ... i iii i aaaaan 119
V344 Versicherung: Skandinav. ... ... .. ... . ..-. 120
V345 Versicherung: Benelux ... ... ... .. i aieaaaaan 120
V346 Versicherung: Schwelz ...... .. ... . . . i iiiiiiiiinanannann 120
V347 Versicherung: Osterreich ... ... . ... . ... .. .. . ..... 121
V348 Versicherung: DDR . ... d e e 121
V349 Versicherung: OSteuropa - - - o e i e e e iea e e e aaaes 121
V350 Versicherung: USA . .. d e e aea e 122
V351 Versicherung: Japan . ... e i e e e a e aea e e e e 122
V352 Versicherung:Sudostasien . ... ... .. ..o ooon 122
V353 modern, fortsch.: BRD .. ...t e e e e eeeeeeeas 123
V354 modern: Frankrelch ... ... . ii.-. 123
V355 modern: ltalien ... ... e 123
V356 modern: Spanien . ..o eiaaeas 124
V357 modern: GroRbritannien ... ... ... ... . 124
V358 modern: Schwelz ... .. ... ... iiiiiiaaaann 124
V359 modern: Osterreich ... ... .. i iiiiaaan 125
V360 modern: USA . ... i e e e e e 125
V361 modern: Japan ..o e e e e e 125
V362 qualitativ: BRD ... iaaoas 126
V363 qualitativ: Frankreich ... .. ... ... . . ...... 126
v364 qualitativ: ltalien ... . iiio-. 126
V365 qualitativ: Spanien .. ... ..o 127
V366 qualitativ: GroBbritann. ... ... .. ciiii i aaaann 127
V367 qualitativ: Schwelz . ..... ... ittt eeanann 127
V368 qualitativ: Osterreich ... . .. i..-. 128
V369 qualitativ: USA .. aaaan 128
V370 qualitativ: Japan ... ..o e e e e 128
V371 exklusiv: BRD ...t e e 129
V372 exklusiv: Frankreich ... . ... .... 129
V373 exklusiv: Italien ... ... . i 129
V374 exklusiv: Spanien ... ... 130
V375 exklusiv: GroRbritannien ... ... ... .o aaann 130
V376 exklusiv: Schwelz ... ... ... . . . . . i i 130
V377 exklusiv: Osterreich ... ... ... i i aaaann 131
V378 exklusiv: USA e eeiaaeas 131
V379 exklusiv: Japan . ... a e 131
v380 umweltfreundlich: BRD ... ... ... .. iy 132
V381 umweltfr.: Frankreich ... ... ... .. i 132
v382 umweltfr.: ltallen ... ... 132
V383 umweltfr.: Spanien ... ... ... 133
v384 umweltfr.: GroRbritann. ... .. .. iio-. 133
V385 umweltfr.: Schwelz . ... ... .. it eanann 133
v386 umweltfr.: Osterrelch ... ... ... ..... 134
V387 umweltfr.: USA .. aaaaan 134
V388 umweltfr.: Japan ... ..o e e 134
V389 preisglinstig: BRD ... ... e 135
V390 preisgunstig: Frankreich ... .. .. . . ... ... ...- 135
V391 preisgunstig: ltalien ... .. ... .. 135
V392 preisgunstig: Spanien ... ..o e e e e 136
V393 preisgunstig: GroBRbrit. ... ... . iiiiiiaan 136

V394 preisglnstig: Schweiz ... ... ... ..... 136
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V395 preisglnstig: Osterreich .. ... . . .. ... ... _..... 137
V396 preisginstig: USA .. e 137
V397 preisginstig: Japan ..o ee i e e e e e 137
V398 FiUr Genieler: BRD ... ...t a e 138
V399 fir Genieler: Frankreich ... .. . . _ . .. ... ... _..... 138
V400 Fur GenieBer: ltalien ... .. ... i i aaaann 138
V401 Ffilr Genieler: Spanien . ... ... i e e 139
V402 fur GenieBer: GroBRbrit. .. ... iiiiaaaan 139
V403 Tfur GenieBer: Schwelz . ... .. .. .. . .iiiiiiiiiiiiiiiaannn 139
V404 fur GenieBer: Osterreich ... ... .. i i.n. 140
V405 Filr Genieler: USA . .t d e e aei e 140
V406 FUr Genieler: Japan . ... eo e e e e e d e e e a e 140
V407 hochentwickelt: BRD ... ... ... 141
V408 hochentwick.: Frankreich ... ... . ... .. .. ... .... 141
V409 hochentwick.: ltalien ... .. ... io-. 141
V410 hochentwick.: Spanien ... ... ... it 142
V411 hochentwick.: GroBbrit. ... ... ... 142
V412 hochentwick.: Schwelz ... ... ... ittt i ienann 142
V413 hochentwick.: Osterreich ... .. . . . ... ... _..... 143
V414 hochentwick.: USA ... i 143
V415 hochentwicK. > Japan ... ..o e e 143
V416 raff. Design: BRD ... ... i a e aeaaaaaaa 144
V417 Design: Frankrelch ... ... iii.-. 144
V418 Design: ltalien ... ... ... e aaaaaaan 144
V419 Design: Spanien . ..o oo e e e aaeas 145
V420 Design: GroRBbritannien .. ... ... .. ... iii i aaaaaa 145
V421 Design: Schwelz ... ... .. ... iiiieaaaann 145
V422 Design: Osterreich ... .. ... ... i aiaaaaaan 146
V423 Design: USA e eeiaaaas 146
VA24 DesSigN: Japan ..o ae e e e e e e 146
V425 traditionsbewuBt: BRD . ... ... i aiaaas 147
V426 Tradition: Frankreich ... ... ... .. i 147
V427 Tradition: ltalien ... ... 147
V428 Tradition: Spanien .. ...t a e 148
V429 Tradition: GroRbritann. ... .. ... 148
V430 Tradition: Schwelz .. ... ...ttt eeanann 148
V431 Tradition: Osterrelch ... ... ... . ..... 149
VA32 Tradition: USA ...t ed e 149
V433 Tradition: Japan .. ..ot o e e e 149
V434 auf Produkte aufmerksam ... .. ... ... .o 150
V435 bequem Informieren ... e iaaoon 150
V436 BedlUrfnisse ernstnehmen ... . ... ..o aaaann 150
V437 halt Verbraucher f. dumm ... ... . ... .... 151
V438 gute Werbung Vergnlgen .. ... ... oo oe e e e aaaaaaaan 151
V439 erotische Atmosphare . ... ... ..ot ee e e e aaann 151
V440 kiunstlerisch, asthetisch ... ... . .. .. eeas 152
V441 einfach Qual.: Bier ... .. .. .. e ecaeaaaan 152
V442 einfach Qual.: Wein,Sekt ... ... .. ... i aaaaan 152
V443 einfach Qual.: SPIrituOS ... ... . i iiia i e aaaann 153
V444 einfach Qual.: alkoholfr ... ... .. ... ... .. .. .. .... 153
V445 einfach Qual .- Kase .. ... ... 153
V446 einfach Qual.: Kosmetik ... ... . ... .. i maaanaan 154
V447 einfach Qual.: Mode ... .. .. . i e e aeaaaan 154
V448 einfach Qual.: Uhren ... ... . . ... . i i 154
V449 einfach Qual.: Foto ... ... iy 155
V450 einfach Qual.: elektr.G. ... ... . i aieaaaaan 155
V451 einfach Qual.: Moébel ... .. .. .. . i aaaaaan 155
V452 einfach Qual.: Hifi, TV ... . i ieaaaaan 156
V453 einfach Qual.: Auto ... .. ... 156
V454 einfach Qual.: Relsen ... ... .. i ie e aeaaaaaan 156
V455 gehoben Qual.: Bier . ... ..o 157
V456 gehoben Qual.: Wein,Sekt ... ... .. ... i aiaaan 157
V457 gehoben Qual.: SpIrituOS ... ... . it aaaaann 157
V458 gehoben Qual.: alkoholfr ... ... . ... ... .. .. ....... 158
V459 gehoben Qual.: Kase .. ... ..o iee e e e aaa 158
V460 gehoben Qual.: Kosmetik . ... ... .. ... i aeaaaaaan 158
V461 gehoben Qual.: Mode . ... ... ..o e 159
V462 gehoben Qual.: Uhren ... ... . ... .. i 159
V463 gehoben Qual.: FOTO . ... .o ea e e e aaaes 159
V464 gehoben Qual.: elektr.G. ... ... .. i aieaaaaan 160
V465 gehoben Qual.: MObel ... .. ... ... i 160
V466 gehoben Qual.: Hifi, TV ... . i aaaaan 160
V467 gehoben Qual.: AUTO . ... ..o 161
V468 gehoben Qual.: Relisen ... ... ..o e e e ceeaaaaan 161
V469 hohe Qualitdt: Bier ... .. ... .. . i e ceaeaaaan 161
V470 hohe Qualitat: Wein,Sekt ... ... .. ... i ia s 162
V471 hohe Qualitdt: SpIrituoS ... ... . i iiia e aaannn 162
V472 hohe Qualitat: alkoholfr ... ... . ... ... .. . ... ... ..... 162
V473 hohe Qualitat: Kase ... .. ... i aa e 163
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V474 hohe Qualitédt: Kosmetik ... ... .. .. .. i iimiaiaaaaaa. 163
V475 hohe Qualitat: Mode ... .. ... .. i i e aeaaaaaan 163
V476 hohe Qualitdt: Uhren ... ... ... . i ieaeaeaaaan 164
V477 hohe Qualitat: FOoto .... ... ... e iececaaaaan 164
V478 hohe Qualitat: elektr.G. ... ... ... 164
V479 hohe Qualitat: Mobel ... ... . . .. . . i iiaaaan 165
V480 hohe Qualitdt: Hifi, TV ... .. e aeaaaan 165
V481 hohe Qualitat: Auto ... ... .. i i aecaeaaaaaan 165
V482 hohe Qualitadt: Relsen ... ... i aa e 166
V483 auch exklusiv: Bier .... ... i e eeeceaaaann 166
V484 auch exklusiv: Weln,Sekt ... . ... e e eee e 166
V485 auch exklusiv: Spirituos ... ... ... oo aaann 167
V486 auch exklusiv: alkoholfr ... ... . . . .. e 167
V487 auch exklusiVv: KASe ... iii i i e e e ceeeeeeaaaann 167
V488 auch exklusiv: KosmetiK ... ..o e i e eeeeans 168
V489 auch exklusiv: Mode .. ... i i e eeeecceanaaann 168
V490 auch exklusiv: Uhren ... ... ... e e eeeeeeans 168
V491 auch exklusiv: FOtO ... e e eeeeeeeaaaann 169
V492 auch exklusiv: elektr.G. ... ... i e e eeeeeeans 169
V493 auch exklusiv: Mobel ... . ... . i e e aeeaann 169
V494 auch exklusiv: Hifi, TV ... e e e e e eeeaeas 170
V495 auch exklusSiVv: AUTO ... ii i i e e cicececceamaaann 170
V496 auch exklusiv: ReESeNn . ... e e e e eceeeeeans 170
V497 BUXUNIOS:. BEEr ..o i i i e e eec e e cecaeceaaaann 171
V498 luxurios: Weln, SekKt ... .. e e e e e e eemeaaas 171
V499 Buxuri®s: SpIritUOSEN ... ...t aa i iea e e e aaan 171
V500 HBuxurios: alkoholfrel . ... ... . eeeeeeans 172
V501 BUXUFIOS: KBSE .o iiiiii e e ec e cec e e ceeaeaeanaaann 172
V502 Buxurios: KosmetiK ... m i e e e e e e eeeeeeeeans 172
V503 BuxXurios: Mode . ... i i e e e e e cecacaaanaaann 173
V504 luxurios: Uhren, Schmuck . ... ... oo e e e as 173
V505 Huxurios: Fotokameras .. ... oroececcccmcacaaanaaann 173
V506 luxurids: elektr_HHgerat ... ... . . .. . ... _..... 174
V507 luxurios: Mobel, Einrich ... ... . .. .. e eeaas 174
V508 luxurios: Hifi, Video, TV ... e e e e eeeeeeeas 174
V509 BUXUFIOS: AULO .o i i i i et i e e cec e e cecaceeanaaann 175
V510 Hluxurids: Reisen, Hotels ... .. .. . .. .. i iieioiaaaaa. 175
V511 am billigsten: Bier ... .. ... i a e aeaaaaaan 175
V512 am billigsten: Wein,Sekt ... .. . .. ... . ... .... 176
V513 am billigsten: Spirituos ... ... ..o aaann 176
V514 am billigsten: alkoholfr .. ... . ... .. .. ... _..... 176
V515 am billigsten: Kase .. ... .. i e e e e aeaaaaaan 177
V516 am billigsten: Kosmetik ... ... . .. ... .. . _...... 177
V517 am billigsten: Mode . ... ... .. i a e aaaaaa 177
V518 am billigsten: Uhren ... .. .. . ..... 178
V519 am billigsten: Kameras ........cccioeoeoaaeaancaaaann 178
V520 am billigsten: elektr.G. ... ... ... 178
V521 am billigsten: Mobel ... ... . . .. .. i iiaaaaa 179
V522 am billigsten: Hifi, TV ... oL 179
V523 am billigsten: AutO ... ... .. it e e e aaaaaa 179
V524 am billigsten: RelSen ... ... 180
V525 grofRes Angebot: Bier ... ... ... i aaaaaa 180
V526 grofles Angebot: Weiln ... ... ..o mir i 180
V527 grofles Angebot: Spirit. ... ...l iiiiiaaann 181
V528 grofles Angebot:alkoholfr .. ... . . ... .. ... _..... 181
V529 grofRes Angebot: K&se ... ... ie e aee e 181
V530 groRles Angebot: Kosmetik ... .. . .. .. .. .__._..... 182
V531 groRes Angebot: Mode ... ... .o a e 182
V532 grofles Angebot: Uhren ... .. .. ... i 182
V533 grofRes Angebot: Kameras ........ oo a e aacaaaaan 183
V534 grofles Angebot: elektr.G ... ... ... .. .... 183
V535 grofRes Angebot: Mobel ... ... ... ... i aaaaaaa 183
V536 grofles Angebot: Hifi, TV ... ... iiii i aaaans 184
V537 grofRes Angebot: AULO ... ... it a e aeaaaaaa 184
V538 grofles Angebot: RelSen .. ... ... i 184
V539 sehent+erleben: Bier ... ... e e e e e e 185
V540 sehen+erleben: Wein,Sekt ... ... . ... .. i iioiiii..-. 185
V541 sehen+erleben: Spirituos ... ... ... ... i iii.-. 185
V542 sehen+erleben: alkoholfr ... ... . . . .. e eeaa. 186
V543 sehent+erleben: KAsSe ... iiii oo e e eeeeeaeeaann 186
V544 sehen+erleben: Kosmetik ... .. .. .. .. i iiaioiaaaa. 186
V545 sehen+erleben: Mode .. ... .o e e e e e 187
V546 sehen+erleben: Uhren ... ... ... . e e eeeeans 187
V547 sehen+erleben: Kameras ......cccor e e ceeceaeaaann 187
V548 sehen+erleben: elektr.G. ... .. .. i aaaaan 188
V549 sehen+erleben: Mobel . ... ... . i eaeeaaan 188
V550 sehen+erleben: Hifi, TV ... e e e e e e eeeeas 188
V551 sehen+erleben: AULO . ... e e eeeeeaeeaann 189

V552 sehen+erleben: ReISeNn . ... e e e e eeeeeeans 189
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V553 gebe gerne Rat: Bier ... ... ... i iie i i 189
V554 gebe gerne Rat: Weln ... ... ... i oe e e e aeaaaaaan 190
V555 gebe gerne Rat: Spirit. ... ... L iiio-. 190
V556 gebe gerne Rat:alkoholfr ... ... .. .. . ... ... ... ... ..... 190
V557 gebe gerne Rat: K8Se ... ..o ea e e aaaans 191
V558 gebe gerne Rat: Kosmetik ...... . ... . ... .. i .i..... 191
V559 gebe gerne Rat: Mode ... ... .. .. 191
V560 gebe gerne Rat: Uhren ... ... ... i i ieaaaaan 192
V561 gebe gerne Rat: Kameras .. ... ... ..oy 192
V562 gebe gerne Rat: elektr.G ... ... . ... . ... .o iiiiaioa. 192
V563 gebe gerne Rat: Mobel ... .. ... 193
V564 gebe gerne Rat: Hifi, TV ... ... .o i aaaan 193
V565 gebe gerne Rat: AUtO ... ... iaiaaaos 193
V566 gebe gerne Rat: ReliSeNn .. ... ... oo e e e aeaaaaaan 194
V567 1Info Warentest: Bler ... ... ... e eacaaaeaaaan 194
V568 iInfo Warentest: Weiln ... ... ... oo iie i aa e e e aaann 194
V569 info Warentest: Spirit. ... ... it 195
V570 info Warentest:alkoholfr ... ... .. . ... . ... ... .... 195
V571 info Warentest: K8Se ... ..o a e iea e e e aaann 195
V572 info Warentest: Kosmetik ... .. ... ... i ii... 196
V573 info Warentest: Mode .... ... ..o miri i ie e aaann 196
V574 info Warentest: Uhren ... ... ... .. i iiiaa- 196
V575 iInfo Warentest: Kameras .. ... ... ..oy 197
V576 info Warentest: elektr.G ... ... ... .. i aaaann 197
V577 info Warentest: Mobel ... ... .. .. i 197
V578 iInfo Warentest: Hifi, TV ... e e eeeeeeeans 198
V579 info Warentest: AULO ... ... oo ea e e e aaann 198
V580 info Warentest: ReiSeNn . ... ... iie it iaa e e e aaann 198
V581 Spontaneinkauf: Bier ... .. ... 199
V582 Spontaneinkauf: Wein ... ... ... it 199
V583 Spontaneinkauf: Spirit. ... ... .. iiiiiaaaaan 199
V584 Spontaneinkauf:alkoholfr ... ... .. . .. ... .. .. ... .... 200
V585 Spontaneinkauf: Kése ... ... .. iiio-. 200
V586 Spontaneinkauf: Kosmetik ... .. ... . ... . ..... 200
V587 Spontaneinkauf: Mode . ... ... ... il 201
V588 Spontaneinkauf: Uhren ... ... ... ... . ...... 201
V589 Spontaneinkauf: Kameras ... .. ... .. .. i ...-. 201
V590 Spontaneinkauf: elektr.G ... ... ... ... i iaiann 202
V591 Spontaneinkauf: Mobel ... .. .. ... ... ... 202
V592 Spontaneinkauf: Hifi, TV .. ... .o i aann 202
V593 Spontaneinkauf: Auto .. .. ... iiiiio-. 203
V594 Spontaneinkauf: Reisen .. ... ... it 203
V595 Gutes gbnnen: Blier .. ... . i e e e 203
V596 Gutes gonnen: Wein, SeKt ... ... ... i aaaaan 204
V597 Gutes gonnen: SpIritUOS . ... ... mme e i a e i e e aaann 204
V598 Gutes gonnen: alkoholfr ... ... . ... ... .. ... ..... 204
V599 Gutes gonnen: KASe .. ..ot et e e e e 205
V600 Gutes gonnen: KosmetiK ... .. ... i oe e e e i aaaaan 205
V601 Gutes gonnen: Mode ... ... i a e 205
V602 Gutes gonnen: Uhren ... .. ... .. oo e e e aeaaaaaan 206
V603 Gutes gonnen:z FOtO . ... o oo i i e e e 206
V604 Gutes gonnen: elektr.G. ... ... i e e aaaaan 206
V605 Gutes gobnnen: MoObel ... .. ... ... i 207
V606 Gutes gonnen: Hifi, TV ... ... it e e aeaaaaaan 207
V607 Gutes gonnen: AULO .. ... i e e 207
V608 Gutes ginnen: ReESEeN . ... ..o oe o e e e cee e aaaann 208
V609 Individuelles: Bier ... ... ... e eeaaaaaan 208
V610 Individuelles: Weln,Sekt ... ... . .. i e e eeeans 208
V611 Individuelles: Spirituos . ... ... ... . 209
V612 Individuelles: alkoholfr ... ... . ... ... ... .... 209
V613 Individuelles: Kase .. ... ..o ea e e e aaan 209
V614 Individuelles: Kosmetik ... .. ... oo aaaaaann 210
V615 Individuelles: Mode ... ... .. i ee e aeaaaan 210
V616 Individuelles: Uhren ... ... ... i aaaann 210
V617 Individuelles: Kameras ....... i a i i e e aaaaaan 211
V618 Individuelles: elektr.G. ... .. .. . oo aaaaaann 211
V619 Individuelles: Mobel ... . ... .. . e 211
V620 Individuelles: Hifi, TV .. e e e e e eeeeeans 212
V621 Individuelles: AULO ... .. .. .. i e eeeccaaeaaaan 212
V622 Individuelles: ReiSen ... ... ..o iia e aaans 212
V623 neue Entwickl.: Bler ... ... .. e e aaaaaan 213
V624 neue Entwickl.: Weln ... ... . i 213
V625 neue Entwickl.: Spirit. ... iio-. 213
V626 neue Entwickl.:alkoholfr ... .. ... ... . .. ... .... 214
V627 neue Entwickl.: Kase ... ... e e i e eeaeaaaan 214
V628 neue Entwickl.: Kosmetik ... .. ... .. i iii... 214
V629 neue Entwickl.: Mode ... .. oo ee e 215
V630 neue Entwickl.: Uhren ... ... ... ... i ii... 215
V631 neue Entwickl.: Kameras ...... ..o e e aaaaaan 215
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V632 neue Entwickl.: elektr.G ... ... i e e 216
V633 neue Entwickl.: Mobel ... ... . e e e 216
V634 neue Entwickl.: Hifi, TV ... e e e e eeeeeas 216
V635 neue Entwickl.: AUtO ... i ii i eeeeeeeaaaann 217
V636 neue Entwickl.: ReliSeNn ... ... e e e e eeeeeeans 217
V637 ZweckmaRigkeit: Bier ... ... ... i eaaaaaaa 217
V638 ZweckmaBigkelt: Weln .. ... i aaas 218
V639 ZweckmaBigkeit: Spirit. .. ... iiiiaaaaan 218
V640 ZweckmaRigkeit:alkoholfr ... .. .. ... .. ... _..... 218
V641l ZweckmaRigkeit: KAse ... ..o i e e e aeaaaaaan 219
V642 ZweckmaRigkeit: Kosmetik ... ... .. L .. _._..... 219
V643 ZweckmaRigkeit: Mode ... ... ..o a e 219
V644 ZweckmdBigkeit: Uhren ... ... 220
V645 ZweckmaRigkeit: Kameras ....... .o oeo e aiaaaaaan 220
V646 ZweckmaRigkeit: elektr.G ... ... ... . _...... 220
V647 ZweckmaRigkeit: Mobel ... ... ... ... i iaaaaaa 221
V648 ZweckmaRigkeit: Hifi, TV ... ... 221
V649 ZweckmaRigkeit: AULO ... ... ..ot eaaaaaaa 221
V650 ZweckmaRigkelt: ReESen ... ... 222
V651 Design, Form: Bler ... ... ... i aeee e aaaaan 222
V652 Design, Form: Wein, Sekt ... ... .. ... . . ..-. 222
V653 Design, Form: Spiritu0S. ... ... oo iia e aaann 223
V654 Design, Form: alkoholfr. .. ... . .. .. ... _..... 223
V655 Design, Form: KASe ... ..o iiii e e e e e e aeaaaann 223
V656 Design, Form: Kosmetik ... ... ... oo-. 224
V657 Design, Form: Mode . ... ... i e e e aaaaaa 224
V658 Design, Form: Uhren ... ... aaaon 224
V659 Design, Form: Kameras ...... ..o oeoaaeaaaaaaaaan 225
V660 Design, Form: elektr. G. ... ... .. 225
V661 Design, Form: Mobel ... ... .. . .. . .. 225
V662 Design, Form: Hifi, TV ...y 226
V663 Design, Form: AutO ... ...t e e ceeaeaaaaaan 226
V664 Design, Form: ReiSen .. ... i e e 226
V665 TV-Mo-Sa: vor 13.00 UNr ... .. ee e eeeeameaann 227
V666 TV-Mo-Sa: 13.00 - 17.00 ..o is i e e eeeemcmamaaenn 227
V667 TV-Mo-Sa: 17.00 — 17.30 ..o i e e e cececeeamaaann 228
V668 TV-Mo-Sa: 17.30 - 18.00 .. ...t i e eeecccaeaaaan 228
V669 TV-Mo-Sa: 18.00 - 18.30 ..ccoioror i e e e cecacaeamaaann 229
V670 TV-Mo-Sa: 18.30 - 19.00 ... ..o icececceaeaaaan 229
V671 TV-Mo-Sa: 19.00 - 19.30 ..o or i e e cececacceamaaann 230
V672 TV-Mo-Sa: 19.30 - 20.00 ... i i e cecccaeaaaan 230
V673 TV-Mo-Sa: 20.00 — 22.00 ..o e e e e e ceeaceeamaaann 231
V674 TV-Mo-Sa: nach 22.00 UNr . ... .. e e eeeeeemans 231
V675 wann zulletzt: ARD 1. P. i eeeeeeeaaaann 232
V676 wann zuletzt: ZDF 2. P. e e e e 232
V677 wann zulletzt: Drittes P. ... i e e e 232
V678 wann zuletzt: RTL plus ... ... iy 233
V679 wann zulletzt: SAT 1 ... e e eeceeecceaaaann 233
V680 zuletzt: ADAC Motorwelt ... ... .. ... i aaaaaan 233
V681 von 12 AuSg.-:- ADAC i i e e e e e e e e e 234
V682 zuletzt: ART . e e e e e e e e e e e m e 234
V683 Vvon 12 AUSO-- ART it i e ae e accccacaaaaaaaaaan 235
V684 zuletzt: Das Beste . ... i e e eeceeaaaaaan 235
V685 wvon 12 Ausg.: Das Beste ... ... ae e 236
V686 zuletzt: Bild d. Wissen. . ... .. i i e e aeaaaan 236
V687 wvon 12 Ausg.: Bild der.. ... ... ... i iaaaaa. 237
V688 zuletzt: Capital ... ... i 237
V689 wvon 12 Ausg.: Capital ... .. ... iiiiiaaan 238
V690 zuletzt: Cosmopolitan ... ... ... i aaaann 238
V691 wvon 12 Ausg.: Cosmopolit ... ... . .. iiiiiiaa- 239
V692 zuletzt: DM ..o e e e e e e e e e e mem - 239
V693 von 12 Ausg.-:- DM Lo i e eee e e e 240
V694 zuletzt: EItern ... .. .. e e e e ecmeeeeaeans 240
V695 wvon 12 Ausg.: Eltern ... ... .. eaaaaaa 241
V696 zuletzt: Essen & Trinken ... ... . e eeeeeans 241
V697 wvon 12 Ausg.: Essen & Tr ... e e e e e acaeaaaan 242
V698 zuletzt: GEO . ... e e e e e e e ecmemeeme s 242
V699 wvon 12 Ausg.-: GEO ... i i e e e e e 243
V700 zuletzt: Das Haus ... ..o iii i i e e cececccaeaaaan 243
V701 wvon 12 Ausg.: Das Haus ... ..ot e ie i e aeaeaaaan 244
V702 zuletzt: Impulse .. ... aeiaaaan 244
V703 wvon 12 Ausg.-: Impulse ... ... . i 245
V704 zuletzt: MaXhl ..o e e e e e e e e e ccmemecmeeaaannn 245
V705 wvon 12 Ausg.: MaXi ..o e e cec e eecaaaaaaan 246
V706 zuletzt: Natur ... ... e e e e e cmemccaceaaanans 246
V707 wvon 12 Ausg.: Natur ... .. ... i e e aecacacaaaaaan 247
V708 zuletzt: Petra . ... ..o e e e e e e eemeeeaaaans 247
V709 wvon 12 Ausg.: Petra . ... i ece e ae e 248

V710 zuletzt: Playboy ... ... 248
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V711 wvon 12 Ausg.: Playboy ... ... iio-. 249
V712 zuletzt: P.M. Magazin ... ... ..o e e e e ceeaaaaan 249
V713 wvon 12 Ausg.-: P.M. Magaz ... ... oo e e 250
V714 zuletzt: Prima .. ... iiii i eaeanaeanenn 250
V715 wvon 12 Ausg.: Prima ... .. e aeiaaeas 251
V716 zuletzt: Schéner Wohnen ... ... ... iiiimiiiniiinannnn 251
V717 wvon 12 Ausg.: Schoner W. .. ... 252
V718 zuletzt: Sports ... .. aaaan 252
V719 wvon 12 Ausg.: SPOrtS ... e 253
V720 zuletzt: TempO .ot e e e e e e 253
V721 von 12 AuSQ-I TemMPO - -t i e e e e e 254
V722 ZUBEtZE: VIVA .ttt it ittt 254
V723 von 12 Ausg-: VEVA - e e e 255
V724 zuletzt: AUto MOtOr Sp. .ot ea i iea e e e aaas 255
V725 wvon 12 Ausg.: Auto Motor . ... ... ... .- 256
V726 zuletzt: AUto Zeitung ... ..o e e eeeceeaaann 256
V727 wvon 12 Ausg.: Auto Zelt. ... 257
V728 zuletzt: Brigitte ... ... ... . . e e aaaaaa 257
V729 wvon 12 Ausg.: Brigitte ... ... .. iiiiio-. 258
V730 zuletzt: Freundin ... ... eaeenann 258
V731 wvon 12 Ausg.: Freundin ... ... 259
V732 zuletzt: FUr SHe .. ...ttt eaeanannnn 259
V733 wvon 12 Ausg.: FUr Sie ... a i aa e 260
V734 zuletzt: Journal FlUr die ..... ... .. i iiiiiiiiiiiiiannnn 260
V735 wvon 12 Ausg.: Journal ... iiio-. 261
V736 zulletzt: Auto Billd ... ... .. .. . 261
V737 wvon 12 Ausg.: Auto Bild ... ... .. L.... 262
V738 zuletzt: BILD am Sonntag . ..-ccioeomoe oo i e e e ceeaeaan 262
V739 wvon 12 Ausg.: Bild am S. ... ... 263
V740 zulletzt: BILD der Frau .. ... ieemomemenananananannnn 263
V741 wvon 12 Ausg.:Bild der F. ... l... 264
V742 zuletzt: Bild + Funk ... ... . i 264
V743 wvon 12 Ausg.:Bild + Funk ... _ ... ... .. .. ... _..... 265
V744 zuletzt: Bunte ... ... ...ttt eanananann 265
V745 wvon 12 Ausg.: Bunte ... ... ... eiaaaaas 266
V746 zuletzt: Fernsehwoche ... ... ... .. ittt iiannnn 266
V747 wvon 12 Ausg.: Fernsehw. ... ... iiao-. 267
V748 zuletzt: Frau im Spiegel ... ... ... i .i... 267
V749 wvon 12 Ausg.: Frau Im Sp .. ... 268
V750 zuletzt: Freizeltrevue ... ... ... iiiiimemenamananananann 268
V751 wvon 12 Ausg.:Freizeitrev ... ... 269
V752 zulletzt: Funk Uhr ... ... .. it eanann 269
V753 wvon 12 Ausg.: Funk Uhr ... . .... 270
V754 zuletzt: GONg i i e e e e e cecacee e aaaann 270
V755 von 12 AUSQ-Z GONQ - o s oo it e e e i e et e e et 271
V756 zuletzt: HOrzU ... ..t ed e iea e e e aaaa 271
V757 wvon 12 Ausg.-:Z HOrzU ... i e e e 272
V758 zuletzt: Kicker Sportm. ... .. ... it i 272
V759 wvon 12 Ausg.: Kicker Sp. ... .. 273
V760 zulletzt: Neue POSt ... ... eanannnn 273
V761 wvon 12 Ausg-: Neue PoSt ... ... . ..o aaas 274
V762 zuletzt: Neue ReVUE . ... ...t eaeananann 274
V763 wvon 12 Ausg.: Neue Revue ... ... ..o a e 275
V764 zuletzt: QUIECK ... .. .. e e ceeaeaaaaaan 275
V765 wvon 12 Ausg.: QUICK ... i aiaaos 276
V766 zuletzt: Der Spiegel ... ... .. iiiiaaaaan 276
V767 wvon 12 Ausg.:Der Spiegel ... .. L ..... 277
V768 zuletzt: Sport Bild ... ... ... iiiiiiaaaan 277
V769 wvon 12 Ausg.: Sport Bild ... ... ... .. .. ... _..... 278
V770 zuletzt: Stern ... ...ttt eaeaeannnn 278
V771 von 12 Ausg-I SEeIrN ..ottt a e e e e 279
V772  ZUBEEZE: THNA i it it e e et e ettt eaeanannnn 279
V773 von 12 Ausg.: TINA ... d e e 280
V774 zuletzt: TV HOoren und S. ... ...ttt anannnn 280
V775 wvon 12 Ausg.: TV HOren. . ... i a e 281
V776 zuletzt: Welt am Sonntag .....cciioeoeo e e e ceeaaaan 281
V777 wvon 12 Ausg.: Welt am S. ... i 282
V778 zuletzt:Wirtschaftswoche ....... ... . iiiiiiiiminnnnnnnn 282
V779 wvon 12 Ausg.:Wirtschaft. ... .. __ ... .. ... ... _..... 283
V780 zulletzt: Die Zelt ... ...ttt eeanannnn 283
V781 wvon 12 Ausg.: Die Zeit .. ... aiaaon 284
V782 zuletzt: BILD ...ttt a e 284
V783 wvon 12 Ausg-:Z BILD ... ea e 285
V784 zuletzt: FAZ .. e a e 285
V785 wvon 12 Ausg.-: FAZ e ee e 286
V786 zuletzt: Suddeutsche Z. ... ... .. oottt iieannnn 286
V787 wvon 12 Ausg.:Suddeutsche . ... ... .. ... . .. ..-. 287
V788 zulletzt: Die Welt ... ... ... ananann 287

V789 wvon 12 Ausg.: Die Welt ... ... iiioo. 288
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Variablen-Verzeichnis (Fortsetzung)
V790 letztes Jahr: Ambiente .. ... . ... .. ... ... ... 288
V791 letztes Jahr: Elle .. ... ... ... ... 288
V792 letztes J.:Feinschmecker ... . ... ... ... ... .... 289
V793 letztes J.: GEO-Special ... ... ... ... ... ..... 289
V794 letztes J.: GEO-WISSEN .. ..o mmiaaaaaanann 289
V795 letztes Jahr: Merian ... ... ... iioooaaaann 290
V796 letztes Jahr: Saison ..... ... .o omaaaaaannn 290
V797 letztes Jahr: Vogue . ... ..o e o aieaaaaan 290
V798 Versténdnis f. Auslénder ... . ... ... ... ... .... 291
V799 um Benachteiligte kimm. . ... ... ... ... ... ...... 291
V800 FOrd. techn. Fortschritt ... ... .. ... ........... 291
V801 Forderung Breitensport ... .. ... ... ... ... ... 292
V802 Info Gesundheitsgefahren ... . ... ... ........... 292
V803 umweltfreundl. Produkte ... ... ... ... ... .... 292
V804 FOrd. Kunst und Kultur .. ... . ... .. ... .. ... 293
V805 Leistungsdenken foérdern ...... .. ... ... ... ...... 293
V806 FOrd. Besitz, Eigentum .. ... ... ... .ioiiiiana- 293
V807 gesunde Lebenswelse . ......cciiciiioeaanaaanaan 294
V808 Verantwortungsbewulltseln ... ...... . ... - .. ..- 294
V809 Wiedereinglied. Arb.lose ....... ... ... ... ...... 294
V810 Anreiz Selbsténdigkeit .. ... . ... ... ... ... .... 295
V811 Weiterb. Zukunftsbranche ......._ ... ... .. ...... 295
V812 Fir reine Luft, Boden ... ... . ..o iee e 295
V813 mehr Hilfe fur 3. Welt .. ... . ... . .. ... ... .... 296
V814 sparsamer mit Energie ... ... .. ... .. . _._._..... 296
V815 Uber Suchtgefahr aufkl. ... .. ... ... ... ... ...... 296
V816 Larmbel&astigung mindern ... .. ... .. . ... io..-- 297
V817 starke deutsche Wirtsch. ... ... ... ... ... ..... 297
V818 fiur Recht und OrdnuNg ... - oo e i e e e eas 297
V819 Ford. europ. Einheit ... ... . ... . .. ... ... .... 298
V820 Probl. Rationalisierung ........ .. .o oana- 298
V821 Biirgerbeteil. Politik ... .. .. ... ... ... ...... 298
V822 Mann und Frau chancengl. ... ... ... ... ... ..... 299
V823 Polizeirechte auswelten ...........iiiimenannann 299
V824 Einglied. Aus-Ubersiedl. ... ... . .. ... ... .... 299
V825 Forderung Wohnungsbau .......... ... ... ... ...... 300
V826 Aufrechterh. Sitte,Moral ...... . ... ... ...... 300
V827 Ford. Kinderfreundlichkt ... ... ... ... ... ..... 300
V828 Starkung Nationalgefuhl ... . ... . ... ........... 301
V829 Abbau Pflegenotstand ........... ... ... ... .... 301
V830 Entlast. berufst. Mutter ... .... ... ... ... .... 301
V831 uber Probleme informier. ... ... ... ... ... .... 302
V832 an staatl. Organe wenden ... ...... . ..o oonann- 302
V833 an Wirtschaftsunternehm. ... ... .. .. ... ... ..... 302
V834 finanzielle Aufwendungen ... .... ... ... ... .... 303
V835 in Selbsthilfegr. aktiv ... .. ... ... ... ... ...... 303
V836 auf andere einwirken .. ... . .. ... .. _.._._..... 303
V837 Unterschriftenaktionen ... . ... ... ... ... .... 304
V838 Teiln. Europa-Wahlen 89 ... . ... ... ... ... ..... 304
V839 regionale Brauche pfleg. ... ... .. ... ... .... 304
V840 nationales BewuBtsein .. ... .. ... ooiiiiiaaaann 305
V841 europaisches BewulRtsein ... ... ... ... oo... 305
V842 als Weltbirger bewulRt ... ... . ... . ..o ooo...- 305
V843 deutsche Werte f. andere ... ... ... ... ... .... 306
V844 anderen Werten o6ffnen ... ... ... ... .. ... _..... 306
V845 Anndherung an OSteuropa - ... ..o oaaaaaaannn 306
V846 Erwart. EG-Binnenmarkt ... _ ... .. ... .. ... _..... 307
V847 Reiseverkehr erleichtert ... ... ... ... .. ...... 307
V848 ohne Beschrank. Einkauf _._ ... __.___._._..__._..... 307
V849 Angebot wird vielfaltig. ....... ... ... ... ...... 308
V850 internat. Spitzenmarken . ... ... ... ..o o...- 308
V851 Vorteile auslénd. Banken ... ... ... ... ... ..... 308
V852 spaterer Ladenschlul® ... ... . ... . ... ... ... 309
V853 mehr Fernsehprogramme ..... .. ... .. ... . ... 309
V854 nationale Eigenheiten ... ... . ... . . ... ... ... 309
V855 Unterschiede geringer ..... ... cecaecaaaaan 310
V856 Englisch Europa-Sprache . ... ...... . ... ... .... 310
V857 nur eine EG-Wahrung . ... ..o ioei o aaaaan 310
V858 Wettbewerb zu Japan, USA ... . ... . ..o ....- 311
V859 ausland. Arbeitnehmer ... ... . ... . . ... ... .... 311
V860 Deutsche im EG-Ausland . ... . ... .. ... ... ... 311
V861 Umweltschutz vereinheitl ... ... ... ........... 312
V862 Armere werden profitier. ... ... ... .. ... _..... 312
V863 posit: deutsche Produkte ....... ... ... ... .... 313
V864 negat: deutsche Produkte . ... .. ... _._._.._._..... 313
V865 uUbertarifl. Sozialleist. ... ... .. .. ... ... ..... 314
V866 gute Lbhne, Aufstieg ...... . ..o ommaaaaannn 314
v867 flexible Arbeitszeiten ... ... ... . .. ... ... .... 314
V868 selbsténdiges Arbeiten .. ... . ... .. . ... .... 315
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Variablen-Verzeichnis (Fortsetzung)
V869 menschl. Betriebsklima ... ... .. .. ... _.._._..... 315
V870 Einsatz fir die Umwelt ... ... ... ... ... .... 315
V871 hochwertige Qualitat ... ... . ... .. ... ... .... 316
V872 erzielt hohe Gewinne ... ... . ... ... .. ... ... 316
V873 solide Erfahrungen ... ... . ... .. .. .. .... 316
V874 ist international tatig ........ ... ... ... ...... 317
V875 Forderer Kunst, Kultur ... .. __ . .. __._._.__._.... 317
V876 Forderer von SpOrt .. ... .o 317
V877 zukunftsorient. Fihrung ... ... .. ... ... .... 318
V878 kostenbewulRte Unternehm. ... ... . ... ... ... .... 318
V879 iInvestiert in Forschung . ... ... oo aanan 318
V880 hat viel Macht, EinfluR ... ... ... .. ..o o..... 319
V881 Interesse: Bundespost .... ... ... oiiiiiaaaaa- 319
V882 Interesse: Bundesbahn . ... ... ... ... ... ... ..... 319
V883 Interesse: Fluggesellsch ... . ... ... ... ... .... 320
V884 Interesse: Elektr.werke ... . ... ... ... ... .... 320
V885 Interesse: Verlage .. ... .. oo iiiaaaaaaann 320
V886 Interesse: Rundfunk, TV ... ..o aeaaa.. 321
V887 Interesse: TV-Hersteller ... ... . _ . _ .. _.._._..... 321
V888 Interesse: Chem. Industr ... ... .. ... ... .... 321
v889 Arzneimittelhersteller ... . __ . __ ... .__._.... 322
V890 Interess: Autohersteller ... ... .. .. ... ... ..... 322
V891 Interess: Mineralolfirma ... .. ... ... .. ...... 322
V892 Interesse: Computerherst ... ...._ .. .. ... ... .... 323
V893 Nahrungsmittelhersteller ... ... _ . _ . _ .. _.__._..... 323
V894 Korperpflegemittelherst. ... ... . .. ... ... .... 323
V895 Interesse: Banken ... ... ... ..o iiiiiaaaaan 324
V896 Interesse: Versicherung ...........c.coeooaaa.. 324
V897 Reisegesellschaften ... ... .. . ... . .. . ...- 324
v898 Textil-Bekleidungsindust ....... ... ... ... ...... 325
V899 Interesse: Partelen .. ... .. ... ... .o oo--. 325
VI900 Interesse: Kirchen .. ... ... . ... i ia.-- 325
V901 Interesse: Gewerkschaft ... ... _ . .___._._.__._..... 326
V902 Interesse: Ministerien ... .. ... .. . ..o i..-- 326
VI903 Interesse: gemeinnitzige .. ...... . cccioioonann- 326
V904 Haarpflegemittel pflanz. ... . ... ... ... ... ..... 327
V905 Haut-Naturkosmetika ... .. ... ... ... . .. . ..... 327
V906 phosphatfreie Putzmittel ... .. .. .. .. ... .. ...... 327
V907 Lebensmittel o. Konserv. ... ... ... _ .. ... _..... 328
V908 aus biolog. Tierhaltung ........ ... ... ... ...... 328
V909 Holz: Schadstoffarmut ... ... _ . ._ ... _.._._..... 328
V910 produktkritisch kaufen ... .. ... ... ... ... .... 329
V911 Verpackungsmat. sparen .. ... ... caiiaaaaann 329
V912 Naturheilmittel nehmen .. ... ... . .. ... ... .... 329
V913 Sondermill extra sammeln ... ... ... .. _..__._..... 330
V914 Kein Urlaub bei Bautdt. ... ... ... ... ... ..... 330
V915 offF. Verkehr statt Auto ... .. ... ... _ .. _..__._..... 330
V916 Katalysator-Auto fahren ... .. ... ... ... ... ...... 331
V917 sparsame Haushaltsgerédte ... .... ... ... ... .... 331
V918 sparsamer mit Wasser ...... .. ... iiiioiaaann 331
V919 Kauf bei Umweltengagem. . ... ... .. oiiomnnn- 332
V920 moderne Heiztechnik . ... ... . ... . ... .. .... 332
V921 allg. gesundh. Zustand ......... . cciioaaanann- 332
V922 bei kleineren Beschwerd. ... ... ... ... ... ..... 333
V923 Probleme mit Allergien .. ... . ... . . ... ... ... 333
V924 wie oft Sport, Gymnastik ... ... ... ... ... .... 333
V925 ich bin Feinschmecker ... .. .. .. _ .. ... ... _..... 334
V926 Atmosphére wichtig .. ... ... .o aaaaaann 334
V927 Fleisch ohne Geschmack ... .. ... .. . ... ... _..... 334
V928 Hauptsache satt werden . ... .. ... ... ... .. .... 335
V929 vitaminreiche Kost ... ... ... .. ... .. ... .... 335
V930 gern exotische Gerichte ....... . ... ... ... ...... 335
V931 Speiseplan: Vollwertkost ... .... ... ... ... .... 336
V932 achte auf Kalorien .. ... ... . ... .o iii.... 336
V933 Essen als Vergniugen ........ ... .. .iiiiiiiiiaiann 336
V934 auch mal bei McDonalds ...... ... . ... ... .... 337
VO35 ab und zu teuer ... ... iiao-. 337
V936 bewuRt gesund, auSgeWOQ. .- ccccecocmcancaannan 337
V937 Befr. Haushaltsvorstand .......... .. ........... 338
V938 HHV: spontane Antwort ... ... ... ... .. .. ....-. 338
V939 Befragter: Geschlecht ...... ... ... ... .. ..... 338
V940 HHV: Geschlecht ... ... ... . .. iiiiaaann 338
V941 Befragter: Alter ... .. iaiai-. 339
VO42 HHV: Alter .. aaaan 339
V943 Befragter: Familienstand ......... .. ........... 339
V944 HHV: Familienstand ..... ... . ... .. ... .. ... 339
V945 Befr.: mit Partner zus. ... .. .. .. . .- ..--. 340
V946 HHV: mit Partner zusamm. ... ... .o icoooaaannn 340
V947 Befragter: SchulabschluR ... ... ... ... ... ..... 340
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V948
V49
VO50
VO51
V952
V953
V954
V955
VO56
VO57
Vo958
VO59
V960
VOo61
V962
V963
Vo64
V965
VO66
VO67
Vo68
VO69
V970
V71
Vo972
V973
Vo974
V975
VO76
Vo77
Vo978
V79
V980
Vo8l
Vo82
Vo83
Vo84
V85
VO86
V87
Vo88
V89
V990
Vo9l
V992
V993
V994
V995
VO96
Vo97
Vo98
VO99
V1000
V1001
V1002
V1003
V1004
V1005
V1006
V1007
V1008
V1009
V1010
V1011
V1012
V1013
V1014
V1015
V1016
V1017
V1018
V1019
V1020
v1021
V1022
V1023
V1024
V1025
V1026

Variablen-Verzeichnis

HHV: SchulabschlulR ... . . ...
Befr.: 2. Bildungsweg . ... i e e eeeeaaann
HHV: 2. Bildungsweg . .. ... oo e eeaae e e
Befr.: Berufsausbildung ....... ... .. . .. .o ioiiiaio...
HHV: Berufsausbildung ... .. ... ... . . . . .. ._....
Befr.: Besorgung Haush. . ... .. ... .. . .. . oeioao.....
HHV: Besorgung Haushalt ... ... ... . . .. .. . .. ... .....
Befr.: Berufstatigkelt ...... .. ... .. .. i oeiaacaann-
HHV: Berufstatigkeit ... ... .o
Befr.: ausgelbter Beruf ... ... ... ... . ... iiiai...
HHV: ausgelbter Beruf ... ... .. ..o
Berufstatigkeit Befragt. ......... .. . .. . . ioiiaio...
Haufigkt Geschaftsrelse ... ... .. ... oo o...

Reisen:
Inland:
Inland:
Inland:
Inland:
Inland:
Ausland:
Ausland:
Ausland:
Ausland:
Ausland:

BRD oder Ausland .. ..... ... iie e aeaannn

eigenes AUTO ... ... ...l
Firmenwagen . ... ...t e e

eigenes AUtO ... ..t iiiieeeeeeaaaaaa
Firmenwagen . .. ...
Leihwagen ... ... . i e e aeaaaaaan

Anzahl Personen im HH ... .. .. e e eeeeana
HH: Kinder bis 3 Jahre . ... .. e e eeeeeannn
HH: Kinder 4 bis 6 J. ... e e e e ee e eemeeeeann
HH: Kinder 7 bis 13 J. ..o i i e e e ememeceaaannn
HH: Personen 14 bisS 17 .. e e e e e e e eemeeeeann
HH: Personen 18 bis 64 ... ... e eeeeeeeannn
HH: Personen ab 65 J. ... .. i i eeeccaaaanan
Kinder im HH: Zielperson . ... ... .. i

HH: Anzahl

Einkommen . .. ... e e

Befr.: Netto-Einkommen ... ... se i e eeeceeeannn
Befr.: Eink. geschatzt ... ... . ... .. .. . ... ..._....
Haushalts-Nettoeinkommen . ... ... s oo e cceaennnn
HH-Einkommen: geschétzt ... ... ... .. . .. . ... .......

Wohnform

Gartenbesitz
Haushaltshilfe

Haufigkt Haushaltshilfe _ ... __ ... _ . _ . .. _ .. . ... ... _....

anwesend: gestern

anwesend: vorgestern ... ...
anwesend: VOr 3 Tagen ..o oec e e e e ceeamaaaaann
Wochentag des Interviews ... ... ..o maea e
Tag des Interviews . ... ... onoa e i e ccecaaaaaaann

Monat des

INterviews . ... e e e e ee e

mannlich: Bart-Typ ..ot i e e e e ieeaaaaa

Bundesland
Regierungsbezirk

Ortsgrole nach Boustedt ... .. ... .. ... . _...-....

Gewichtungsfaktor

alles hart erarbeitet .. ... .. ... i iiaaaaann
lebe besonders gesund ... ... .. ... ...
umwe ltbewulRtes Verhalten ... _ ... . . . .. ... _._....
mit Exklusivem umgeben ... ... .. . ... ... ...
Leben in vollen Zlgen .. ... i
immer neue Erfahrungen ... ... .. .. . ... ... ..o ii....
ganz fur meine Familie ... _ .. . .. .. ... ....
aktiv Fur Hilfsbedurft. ... .. ... .. ioo.

gehe viel aus

kulturelle INteresSeNn ... ..o oo e e e eeeeecaaaannn
viel fur Weiterbildung ... ... .. ... ......
noch nie materielle NOot .... ... .. oo eeeeaaannn
dem Leben mehr Sinn geb. .. .. ... .. .....
kinstlerische Betatigung . ... ... .. i anaaann-
Meditation, Yoga, Entsp. ... ... ...
flhre einfaches Leben .. ... .. e e e eeeaenn
reise leldensch. gern ... ... .. it
bin politisch aktiv ... ..
liebe iInteressante Leute ...... .. i aeaaaaaan-
Stolz auf das Erreichte ...... .. i e i eeeanns
wichtig, sich abzuheben . ___ . _ . _ . _ . .. ... _._.....

Freizeit:
Freizeit:
Freizeit:
Freizeit:
Freizeit:
Freizeit:

Abwechslung ... ... e
nicht gestort ... .. ... ... . i aaaann
Korper, Gelist ... ... i
Geselligkelt . ... . .. i
weill NICht . ... i e e cecceaanann
Naturerlebnis . ... ... e e e e eeeeee

(Fortsetzung)

341
341
341
342
342
342
343
343
344
344
345
345
346
346
346
347
347
347
348
348
348
349
349
349
350
350
350
351
351
351
352
352
352
353
353
354
354
354
355
355
355
356
356
356
357
357
357
357
358
358
359
359
359
359
360
360
360
361
361
361
362
362
362
363
363
363
364
364
364
365
365
365
366
366
366
367
367
367
368



ZA-Nr. 1946 Dialoge 111 (1991)

Seite 413

V1027
V1028
V1029
V1030
V1031
V1032
V1033
V1034
V1035
V1036
V1037
V1038
V1039
V1040
V1041
V1042
V1043
V1044
V1045
V1046
V1047
V1048
V1049
V1050
V1051
V1052
V1053
V1054
V1055
V1056
V1057
V1058
V1059
V1060
V1061
V1062
V1063
V1064
V1065
V1066
V1067
V1068
V1069
V1070
V1071
V1072
V1073
V1074
V1075
V1076
V1077
V1078
V1079
V1080
V1081
V1082
V1083
V1084
V1085
V1086
V1087
V1088
V1089
V1090
V1091
V1092
V1093
V1094
V1095
V1096
V1097
V1098
V1099
V1100
V1101
V1102
V1103
V1104
V1105

Variablen-Verzeichnis

Freizeit: immer was tun ....... .o eeeean-n-
Arbeit: setze mich ein ... ... i
Arbeit: will weiterkomm. ... ... oo -.
Arbeit: Pflichterfillung ...... ... ... ... .......
Arbeit: nach Anwelsung ... ... .. ... ... .....
Arbeit: SpaBl, Interesse .. .... ... ...
Arbeit: Routinesache ........ .. ... ... ... .. ....
Arbeit: Herausforderung .......... ... ... .......
Trendsetter ... ... i ee e aaaaaaaa
mag keine UngewilBheiten ... .. .. ... .. ... ... ....
im Leben zu kurz kommen ... ... ... ...
bin impulsiv, spontan ... . ... ... ... ... ....-.
Wunsch, Schoénes berthren ..... .. .. ... .. .......
keine Hemmung, aufzufall ... . ... ... . ... .......
von Stimmung anstecken .. ... ... ... ..o ioa.--
Lebensideen entwickeln ... ... .. . ... ... .. ...
schéne Farben berausch. ....... .. .. .. ... .......
Dinge auBerhalb Verstand ...... ... ... .........
weill3, was ich will ... ... . ... . e aea...
nichts sehen oder héren .. ... ... . . ...
meinen Willen durchsetz. ..... ... . . . ... ....
schwer, mich unterzuord. ..... ... .. . . o oc..o.....
mehr Gefihl als Verstand ........ .. ... .........
eher nichtern und sachl. ... ... .. .. ... .. .....
Ubernehme gern Fihrung ... ... ... ... . ... _......
Selbstverwirklichung ... ... ... ... . ... ... ....
Selbstverantwortung . ... ..o iii i
Kinder haben ..... ... i e e eeeaean
Lust, SpalR haben ... ... . ... . ......
geistige Interessen ..... ... . aaaaaan-
Sex, Erotik ... .. e
Ehrgeiz, Vorwartskommen ....... ... ... ... ......
Besitz, Eigentum ... ... Liiiioo-..
Phantasie, Kreativitat ........ ... .. .. ..o cooo.-.
Gerechtigkeitssinn ... ... .. ... oo iiiaaaaaan
Heimatverbundenheit ...... ... .. (i eioranenna-.
Freizelt . ... e e e e e e e
Lebensgenul ... ... .. eeaaeaaan
Glaube an Gott .... ... . i aeecaaaaanan
Naturverbundenheit ....... ... ¢ e annnnn
Bescheldenheit ... .. .. .. .. . .i e e
I = U U
PFlichtbewuRtsein ... ... i e e eeeea
Sicherheit, Zukunftssich ......... . ... ... ......
Arbeit, Beruf ... .. ... e
LeistungsbewuBtsein ....... ... iiiiioaaaaaaann
[ =T
Glaube an Gott ... ...t i i i eieeccaaaann
Glaube an AuRerirdisches ....... .. ... .. .. ......
Glaube an beseelte Natur .............ccieiaannn
Glaube an Ubersinnliches ....... .. ... .. .. ......
Glaube an Vorbestimmung ....... ... oaoaaaa.n
Glaube an Krafte In mir ... ... .. . o eeaan-.
Glaube an Ferndstliches ... ... ...
Glaube an anderes ....... i i e aaaaaa
Einstell. zu Gesellsch. ..... .. oo,
Parteipraferenz ... ... iio...
Besitz: Autotelefon ...... ... e i i
geplant: Autotelefon .. ... ... . . ... ... ... ...
Besitz: schnurlos Telef. . ... ... . . .. oo oo....
geplant: schnurlos Telef ... .. .. _ . ... _.._._._....
Besitz: Homecomputer ... .. ... ... .o iiioo--
geplant: Homecomputer . .... ... ..o iaeoaaaan
Besitz: TelefaxX ... e e e eeceeeeaenn
geplant: Telefax . ... ... .. . ...
Besitz: CD-Spieler ... ... ... .-
geplant: CD-Spieler ... ... . oo
Besitz: Kabelfernsehen ...... . oo -.
geplant: Kabelfernsehen ..... .. ... ... ... .....
Besitz: Parabolantenne ........ . e eioeinonan-.
geplant: Parabolantenne ... . _ .. ... .. .__.._._._....
Besitz: Katalysatorauto ............. ... ......
geplant: Katalysatorauto ....._...._.._._._.._._..._._....
Besitz: Kreditkarte ......... oo eieeeeanennnn
geplant: Kreditkarte ... ... .. . . ... @cciiaaan
Besitz: Camcorder . ......c.ccceecmcecncaeananann
geplant: Camcorder ... .. ... . iiiiamiaaaann
Besitz: Mikrowellenherd ....... .. ... ..o ...
geplant: Mikrowellenherd ... . _ .. __.__._.__.._._._._.

(Fortsetzung)

368
368
369
369
369
370
370
370
371
371
371
372
372
372
373
373
373
374
374
374
375
375
375
376
376
376
377
377
377
378
378
378
379
379
379
380
380
380
381
381
381
382
382
382
383
383
383
384
384
384
385
385
385
386
386
386
387
387
387
388
388
388
389
389
389
390
390
390
391
391
391
392
392
392
393
393
393
394
394
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Variablen-Verzeichnis (Fortsetzung)
V1106 Besitz: Autofokuskamera ... ... ... @ @iiiiiiiiii s 394
V1107 geplant: Autofokuskamera ... . ... ... ... iiiiiiiian- 395
V1108 Besitz: Konto im Ausland .. ... ... . ..o iiiiaaaaann 395
V1109 geplant: Konto 1 Ausland ... ... ... ... .o ii... 395
V1110 Besitz: Konto ausl. BRD ... . ... ... i.-. 396
V1111 geplant: Konto ausl. BRD ... ... ..o aaannn 396
V1112 Besitz: Geld im Ausland ... .. .. .. . .. .... 396
V1113 geplant: Geld im Ausland ... .. ... ... i ii... 397
V1114 Besitz: ausl. Versicher. ... .. ... .. ..... 397
V1115 geplant: ausl. Versicher ... ... ... .o iiiiiaaaaaann 397
V1116 Besitz: priv. Krankenv. ... ... 398
V1117 geplant: priv. Krankenv. ... ... ... i aaann 398
V1118 Pkw im Haushalt ... aiaaoas 398

V1119 Befragter: Pkw-Fahrer ... ... ... @ i aaaan 399
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