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Zur Beachtung beil Verdffentlichungen

Alle Forschungsarbeiten, die sich auf vom ZENTRALARCHIV
bereitgestellte Daten beziehen, sollten sich an nachstehender
Zitierweise orientieren. Die jeweils zutreffenden Angaben
sollten entsprechend eingesetzt werden:
Die Daten (und Tabellen), die in diesem Beitrag (Buch,
Artikel, Manuskriptl benutzt werden, wurden (zum Teil)
vom ZENTRALARCHIV FUR EMPIRISCHE SOZIALFORSCHUNG, Uni-
versitat zu Kd&ln, zuganglich gemacht. Die Daten far die
Studie ... (Titel der Studie) wurden erhoben von
(Name (n) der Forscher und des Instituts der Primdr-
forschung) . Sie wurden vom ZENTRALARCHIV FUR EMPIRISCHE
SOZIALFORSCHUNG (ZzA) flUr die Analyse aufbereitet und
dokumentiert. Weder die vorgenannten Personen und Institute
noch das ZENTRALARCHIV tragen irgendeine Verantwortung fir
die Analyse oder Interpretation der Daten in diesem Beitrag..
Um einen Uberblick liber die tatsdchliche Benutzung unseres
Institutes zu erhalten, bitten wir auRerdem um Uberlassung
von zwei Forschungsberichten aus jedem Projekt, das auf Be-
stande des ZENTRALARCHIVs zurlickgreift. Die Berichte sollten
dem ZENTRALARCHIV spatestens einen Monat nach Fertigstellung

zugehen.
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ZA-Nummer : S1128

ZA-Kategorie: Kommunikation, &éffentliche Meinung

Zugangsklasse: C

Titel:
Bildschirmtext-Voruntersuchung (Bevdlkerung)

Erhebungszeitraum:
Mai 1979 bis Juli 1979

Primarforscher:
W. R. Langenbucher,
Institut fir Kommunikationswissenschaft, Universitéat
Minchen;
E. K. Scheuch,
Institut flr angewandte Sozialforschung, Universitat zu
K&1ln;
H. Treinen,
Sektion fir sozialwissenschaftliche Methodenlehre und
Sozialstatistik, Universitdt Bochum

Datenerhebung:
INFRATEST, Minchen

Inhalt:
Detaillierte Ermittlung der Mediennutzung, der
Informationssuche sowie des Informations- und
Freizeitverhaltens von Befragten im Gebiet DlUsseldorf und
Umgebung, das flr die testweise Einfihrung des
Bildschirmtextes vorgesehen ist. Nutzung von technischen
Geraten, Informiertheit Uber neue Medien und
Informationswiinsche. Es wurden drei Befragungen
durchgefihrt.
Themen: 1.) Mindliche Befragung der Zielperson: Zeitdauer,
Art und Haufigkeit der benutzten Medien; Nutzung von
Nachschlagewerken, Schulblchern, SachblUchern, Fachblchern,
Katalogen, Fernsprechblchern und Stadtplénen; Nutzung der
Fernsprechansagedienste der Bundespost wie z.B.
Zeitansage, Strafenzustandsbericht, Wettervorhersage und
Fernsprechauftragsdienst; Einstufung der Wichtigkeit von
Informationsmdéglichkeiten im Bereich von glnstigen
Einkaufsgelegenheiten, Gesundheitsfragen, Kochrezepten,
Urlaubsangeboten und Beratung bei Geldfragen; Nutzung von
Kleinanzeigen in Tageszeitungen und kostenlosen
Anzeigenblattern; berufliche und private Nutzung von
Schreibmaschine, Fernschreiber, Kopierer, Taschenrechner,
Diktiergerdt, Sprechfunkgerat, Autotelefon,
Textverarbeitungsmaschinen, Computer und Anrufbeantworter;
Aufbewahren von Rechnungen, Kontoauszlgen, Zeitungen und
Zeitschriften; Kenntnis der Funktion von Video-Recorder,
Video-Text, Kabelfernsehen und Bildschirmtext;
Bekanntheitsgrad des Bildschirmtextversuches; Zeitunglesen
und Erledigung von Privatangelegenheiten wahrend der
Arbeitszeit; politisches Interesse;
Entscheidungsverhalten; Tagesablauf und tagliche Freizeit;
Sehprobleme; Ortsansassigkeit; Entfernung zum
Arbeitsplatz; Mitgliedschaften; GréRe des Freundeskreises;
Interviewerrating: Wochentag des Interviews.
2.) Schriftliche Befragung Uber die Ausstattung des
Haushalts mit Gegenstédnden fir Information und
Unterhaltung: Anzahl, Alter und Ausstattung der im
Haushalt vorhandenen Fernsehgerate; Telefonbesitz und
Besitz von Gerdten der Unterhaltungselektronik; geplante
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Anschaffung eines Farbfernsehgerates; regelmdflig bezogene
Zeitschriften; Buchbesitz; Kontenbesitz; detaillierte
Ermittlung der Art und H&ufigkeit von Kontakten zu Banken,
Sparkassen und Versicherungen; Behdrdenkontakte;
Haufigkeit des Versendens von Briefen an Firmen und
Behdérden; Bestellungen bei Versandhausern; Nutzung von
telefonischen Bestellmdglichkeiten; Hbhe der
Telefonrechnung; Aufgeben privater Telegramme;
Nutzungsinteresse an den Moglichkeiten des
Bildschirmtextes; praferierte Fernsehzeit und mdgliche
Zeiten fUr die Nutzung des Bildschirmtextes.

3.) Schriftliche Befragung aller Haushaltsmitglieder
(einschlieRRlich der Zielperson, die den ersten
Befragungsteil absolvierte): tagliche Freizeit;
Einschatzung der Wichtigkeit, der Haufigkeit und der
Qualitdt der Informationsversorgung in allen Bereichen des
tadglichen Lebens; Zufriedenheit mit der allgemeinen
Informationsversorgung und Informationsbedirfnisse;
Selbsteinstufung der Fédhigkeiten im Umgang mit Katalogen,
Adrefblichern, Telefonblichern, Taschenrechnern, Fahrplanen
und Einkommenssteuererklarung; persdnliche, schriftliche
und telefonische Kontakte zu Freunden und Bekannten;
Mediennutzung; Selbsteinschatzung des
Konsumpionierverhaltens.

Grundgesamtheit und Auswahl:
Untersuchungsgebiet: Disseldorf und Umgebung
Auswahl aus der deutschen Wohnbevélkerung in
Privathaushalten im Alter von 18 bis 69 Jahren.

Erhebungsverfahren:
Mindliche Befragung mit standardisiertem Fragebogen sowie
schriftliche Befragungen.

Datensatz
Anzahl der Einheiten: 926
Anzahl der Karten: 27
Daten-Typ: Einfachlochung
Analyse-System(e) : OSIRIS, SPSS
Verdffentlichung:

Langenbucher, Wolfgang R.:

Individuum und Haushalt als Informationssucher: Chance flur
Bildschirmtext?

In: Witte, Eberhard (Hrsg.):

Telekommunikation fir den Menschen: Individuelle und
gesellschaftliche Wirkungen.

Berlin: Springer-Verlag 1980, S.118 - 139.

Weitere Hinweise:
Neben der hier beschriebenen Bevdlkerungsbefragung wurde
eine Befragung von 132 Angehdrigen freier Berufe
durchgefthrt, vgl. dazu die ZA-Studien-Nr. 1129.
Weitere Bildschirmtext-Untersuchungen sind unter den
ZA-Studien-Nrn. 1200, 1213 und 1214 archiviert.

Beispiel

<1l> <2> <1l>
V98 - INT AN KOSTLOS ANZBLATT - REF.NR.:0098
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<4> <5> <3> <14>

Position 165 Karte FWl: 9

Feldlange 1 Spalte FW2:

<6>

F.8 WENN ES KEINE DIESER KOSTENLOSEN

ANZEIGENBLAETTER MEHR GAEBE, WUERDEN SIE

DIESE ANZEIGENBLAETTER DANN SEHR STARK

VERMISSEN, STARK VERMISSEN, WENIGER STARK

ODER GAR NICHT VERMISSEN?

<7> < > Abs. % 915
<8> <9> <10> «<11> <l2>
1. SEHR STARK 49 5.29 5.36
2. STARK 142 15.33 15.52
3. WENIGER STARK 298 32.18 32.57
4 GAR NICHT 426 46.00 46.56
9. KA 11 1.19

926 100.00 100.00



ZA-Nr. 1128 Bildschirmtext-Voruntersuchung (Bevdlkerung) Seite

Erlauterungen

<1l>

<2>

<3>

<4>

<5>

<6>

<7>

<8>

<9>

<10>

<11>

<1l2>

<13>

Jeder Frageeinheit der Studie ist eine Variablen- und
eine Referenznummer eindeutig zugeordnet.

Die maximal 24-stellige Etikette der Variablen stellt
den semantischen Bezug her zwischen dem Codebuch und der
OSIRIS- bzw. SPSS-Systemdatei.

In den Feldern FW1l und FW2 werden die fehlenden Werte
ausgewiesen.

"FW1" gibt einen explizit definierten einzelnen Wert an.
"FW2" definiert einen Wertebereich. Alle Werte, die
grofder oder gleich der angegebenen Zahl sind, liegen

in dem Bereich der fehlenden Werte.

Wenn keine Zahlen angegeben sind, sind fir die betref-
fende Variable keine fehlenden Werte (FW1l und/oder FW2)
definiert.

"POSITION" gibt an, an welcher Stelle die betreffende
Variable im OSIRIS-Datensatz beginnt.

"FELDLANGE" beschreibt die Anzahl der Stellen der be-
treffenden Variable.

"KARTE" und "SPALTE" beschreiben die Position der Varia-
blen im card-image-Datensatz (jeweils 80-stellige Satze
im Lochkartenformat) der Studie.

An dieser Stelle steht der vollstandige Fragetext aus
den Originalunterlagen der Studie, einschlieRlich der
Intervieweranweisungen oder sonstiger Kommentare. Die
Notation bleibt soweit wie mdglich erhalten.
Umstrukturierungen des Codeplans und damit auch Veran-
derungen der Textabfolge werden in einzelnen Fallen
vorgenommen und dienen der leichteren Handhabung der
Daten flr Analysezwecke.

Die Archivkommentare, Hinweise des Bearbeiters der Studie
fir den Benutzer, stehen in spitzen Klammern < > vor-
nehmlich an dieser Stelle. Wenn sie im Bereich der Frage-
oder Antworttexte erforderlich werden, sind sie durch
diese Klammern gekennzeichnet.

Hier stehen die explizit im Datensatz vorhandenen Code-
positionen der einzelnen Antwortkategorien. Die Codewerte
gelten sowohl flUr die Positionsangabe <4> als auch fur
die Karten- und Spaltenangabe <5> im Kopf der Variablen.
Die Antworttexte werden aus den Originalunterlagen ent-
nommen. Falls eine Umstrukturierung des Codeplanes erfor-
derlich war, werden die Antworttexte erganzt bzw. neue
hinzugefigt.

Die absoluten Haufigkeiten beziehen sich auf die Fall-
zahl im ungewichteten Datensatz.

Die prozentualen Haufigkeiten an dieser Stelle beziehen
sich auf die ungewichtete Gesamtzahl der Falle.

Die prozentualen Haufigkeiten an dieser Stelle errechnen
sich auf der Basis der analysefdhigen ungewichteten Ge-
samtheit, d.h. die Gesamtzahl der Falle wird um die An-
zahl der Falle vermindert, auf die die Bedingungen der
fehlenden Werte FW1l und FW2 zutreffen.

"DEZ.STELLEN" gibt die Anzahl der fir diese Variable
definierten Dezimalstellen an.

"MEHRFACHNENN. : n" gibt die Anzahl der Nennungen auf eine
Frage an, die im Codebuch zu einer Variablen zusammenge-
falt sind. Im Datensatz hingegen sind die Mehrfachnen-
nungsvariablen einzeln vorhanden und ansprechbar. In

der Dokumentation kommt die Zusammenfassung der Variablen
dadurch zum Ausdruck, daR die absoluten Haufigkeiten

auf der Ebene der einzelnen Antwortkategorien Uber alle
definierten Nennungen addiert werden. Dadurch wachst die
Basis, auf der sich die relativen Haufigkeiten <11> im
Codebuch errechnen, auf ein n-faches der Grundgesamtheit.
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Wl ZA-STUDIENNUMMER
Position: 1
Lange: 4
ZA-STUDIENNUMMER
W2 BEFRAGTENNUMMER
Position: 5
Lange: 4
BEFRAGTENNUMMER
3 ORT DER BEFRAGUNG
Position: 9
Lange: 1
ORT DER BEFRAGUNG
Ungewichtet
Abs. %
1. DUESSELDORF 585 63.17
2. RATINGEN 62 6.70
3. METTMANN 23 2.48
4. HILDEN 53 5.72
5. NEUSS 126 13.61
6. DORMAGEN 41 4.43
7. MEERBUSCH 36 3.89
926 100.00
V4 AUSWAHL
Position: 10
Lange: 1
AUSWAHLVERFAHREN
Ungewichtet
Abs. %
0. RANDOM 780 84.23
1. QUOTA (ABITURIENTENAUFSTOCKUNG) 1l46 15.77

926 100.00
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WS KONTAKT MIT FREUNDEN
Position: 11 FWl: 9
Lange: 1

F.1 WIR MACHEN ZUR ZEIT EINE UNTERSUCHUNG UEBER DAS INFOR-
MATIONS- UND FREIZEITVERHALTEN IN DEN HAUSHALTEN.
ICH MOECHTE IHNEN DAZU EINIGE FRAGEN STELLEN.

WIE VIELE FREUNDE UND BEKANNTE HABEN SIE, MIT DENEN SIE PRIVAT
REGELMAESSIG, D.H. MINDESTENS EIN PAAR MAL IM JAHR, KONTAKT
HABEN?

ICH MEINE, DIE SIE ENTWEDER PERSOENLICH TREFFEN ODER MIT DENEN
SIE AUCH NUR REGELMAESSIG TELEFONISCH ODER BRIEFLICH KONTAKT
HABEN.

F.1A FREUNDE UND BEKANNTE

Ungewichtet $ N=

Abs. % 921

1. HABE KEINE FREUNDE, BEKANNTE, MIT DENEN ICH REGEL- 50 5.40 5.43
MAESSIG KONTAKT HABE
2. FREUNDE GENANNT 871 94.06 94.57
9. KA 5 0.54
926 100.00 100.00

WG ANZAHL FREUNDE
Position: 12 FW1l: 00
Lange: 2 FW2: 99
F.1B (FALLS FREUNDE UND BEKANNTE), ANZAHL:

<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.1>
ANZAHL FREUNDE UND BEKANNTE

99. KA
00. TNZ (CODE 1,9 IN F.1A)
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W7 WIE ENTSCHEIDUNG TREFFEN
Position: 14 FWl: 9
Lange: 1 FW2: 7

F.2 ICH HABE AUF DIESER LISTE HIER ZWEI VERSCHIEDENE
BESCHREIBUNGEN VON MENSCHEN. WELCHE DER BESCHREIBUNGEN TRIFFT
IHRER MEINUNG NACH AM EHESTEN AUF SIE PERSOENLICH ZU?

(INT.: LISTE A VORLEGENU)

Ungewichtet % N=
Abs. % 863
1. A - ICH NEIGE DAZU, DIE MEISTEN ENTSCHEIDUNGEN SORG- 471 50.86 54.58

FAELTIG ZU PLANEN. DURCH GESPRAECH MIT ANDEREN ODER
DURCH LESEN SAMMLE ICH GERNE VIELE ARGUMENTE, DIE
FUER ODER GEGEN EINE SACHE SPRECHEN, DAMIT ICH MICH
BEI MEINEN ENTSCHEIDUNGEN MOEGLICHST SICHER FUEHLE.
2. B - ICH NEIGE DAZU, MICH BEI DEN MEISTEN ENTSCHEI- 392 42.33 45.42
DUNGEN AUF MEINE BISHERIGEN ERFAHRUNGEN UND MEIN
GESPUER ZU VERLASSEN. ICH VERTRAUE DARAUF, DASS ICH
OHNE LANGES "FUER UND WIDER" DIE RICHTIGEN ENTSCHEI-
DUNGEN TREFFE.

7. BEFRAGTE (R) KONNTE SICH NICHT EINORDNEN 52 5.62
8. BEFRAGTE (R) HAT ANTWORT VERWEIGERT 8 0.86
9. KA 3 0.32

926 100.00 100.00
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WB HFGKT FERNSEHEN
Position: 15 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9

F.3A AUF DIESER LISTE STEHEN VERSCHIEDENE TAETIGKEITEN.
BITTE SAGEN SIE MIR ZU JEDER DIESER TAETIGKEITEN, WIE OFT
SIE DAS IM ALLGEMEINEN TUN. AM BESTEN, SIE SAGEN ES MIR AN-
HAND DIESER SKALA HIER.

(INT.: LISTE B VORLEGEN UND BIS F.3C LIEGENLASSEN!
ZUSAETZLICH SKALA 1 VORLEGEN!)

F.3B UND WELCHE DIESER TAETIGKEIT HABEN SIE GESTERN
AUSGEUEBT?
(INT.: FUER JEDE ’'GESTERN’ AUSGEUEBTE TAETIGKEIT FRAGEN:)

F.3C UND WIE VIELE MINUTEN HABEN SIE GESTERN, ALLES IN
ALLEM, ...? VERSUCHEN SIE BITTE, SICH GENAU ZU ERINNERN.

WENN SIE DAS GESTERN MEHRMALS GETAN HABEN, ZAEHLEN SIE BITTE
ZUSAMMEN, WIEVIEL ZEIT SIE INSGESAMT DAFUER AUFGEWENDET HABEN.
(INT.: ANTWORTEN ZU DEN FRAGE 3A BIS 3C BITTE IM SCHEMA

SEITE 3 ANKREUZEN BZW. EINTRAGEN!)

F.3A-1 HAEUFIGKEIT: FERNSEHEN

Ungewichtet % N=

Abs. % 924
1 A - JEDEN, FAST JEDEN TAG 618 66.74 66.88
2 B - MEHRMALS IN DER WOCHE 231 24.95 25.00
3 C - ETWA EINMAL IN DER WOCHE 50 5.40 5.41
4 D - ETWA EINMAL IM MONAT 13 1.40 1.41
5 E - ETWA EINMAL IM VIERTELJAHR 1 0.11 0.11
6 F - ETWA EINMAL IM HALBEN JAHR 1 0.11 0.11
7 G - ETWA EINMAL IM JAHR 0
8 H - SELTENER ALS EINMAL IM JAHR 0
9 J - NIE 10 1.08
0 KA 2 0.22

926 100.00 98.92

W9 GESTERN FERNSEHEN
Position: 16
Lange: 1

F.3B-1 GESTERN GETAN: FERNSEHEN

<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.3>

Ungewichtet
Abs. %
1. JA 649 70.09
0. NEIN 277 29.91

926 100.00
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WlO ANZ MIN GESTRN FERNSEH
Position: 17 FWl: 000
Lange: 3 FW2: 999
F.3C-1 (FALLS GESTERN FERNGESEHEN)
WIE VIELE MINUTEN: FERNSEHEN
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.3>
.. .MINUTEN
999. KA
000. TNZ (CODE 0 IN F.3B-1)
Wll HFGKT RADIOHOEREN
Position: 20 FW1l: O
Lange: 1 FW2: 9
F.3A-2 HAEUFIGKEIT: RADIOHOEREN
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.3>
Ungewichtet % N=
Abs. % 922
1 A - JEDEN, FAST JEDEN TAG 670 72.35 72.67
2 B - MEHRMALS IN DER WOCHE 135 14.58 14.64
3 C - ETWA EINMAL IN DER WOCHE 65 7.02 7.05
4 D - ETWA EINMAL IM MONAT 17 1.84 1.84
5 E - ETWA EINMAL IM VIERTELJAHR 9 0.97 0.98
6 F - ETWA EINMAL IM HALBEN JAHR 3 0.32 0.33
7 G - ETWA EINMAL IM JAHR 0
8 H - SELTENER ALS EINMAL IM JAHR 6 0.65 0.65
9 J - NIE 17 1.84
0 KA 4 0.43
926 100.00 98.16
Wl2 GESTERN RADIO GEHOERT
Position: 21
Lange: 1
F.3B-2 GESTERN GETAN: RADIOHOEREN
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.3>
Ungewichtet
Abs. %
1. JA 642 69.33
0. NEIN 284 30.67

926 100.00
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Wl3 ANZ MIN GESTRN RADIO
Position: 22 FWl: 000
Lange: 3 FW2: 999
F.3C-2 (FALLS GESTERN RADIOGEHOERT)
WIE VIELE MINUTEN: RADIOHOEREN
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.3>
.. .MINUTEN
999. KA
000. TNZ (CODE 0 IN F.3B-2)
Wl4 HFGKT SCHALLPLATT, TONBAN
Position: 25 FW1l: O
Lange: 1 FW2: 9
F.3A-3 HAEUFIGKEIT: SCHALLPLATTEN-, TONBAND-, KASSETTENHOEREN
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.3>
Ungewichtet % N=
Abs. % 903
1 A - JEDEN, FAST JEDEN TAG 199 21.49 22.04
2 B - MEHRMALS IN DER WOCHE 197 21.27 21.82
3 C - ETWA EINMAL IN DER WOCHE 207 22.35 22.92
4 D - ETWA EINMAL IM MONAT 90 9.72 9.97
5 E - ETWA EINMAL IM VIERTELJAHR 30 3.24 3.32
6 F - ETWA EINMAL IM HALBEN JAHR 18 1.94 1.99
7 G - ETWA EINMAL IM JAHR 5 0.54 0.55
8 H - SELTENER ALS EINMAL IM JAHR 20 2.16 2.21
9 J - NIE 137 14.79
0 KA 23 2.48
926 100.00 84.83
WlS GESTERN SCHALLPL GEHOERT
Position: 26
Lange: 1
F.3B-3 GESTERN GETAN: SCHALLPLATTEN-, TONBAND-, KASSETTENHOERE
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.3>
Ungewichtet
Abs. %
1. JA 164 17.71
0. NEIN 762 82.29

926 100.00
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WlG ANZ MIN GESTRN SCHALLPLT
Position: 27 FWl: 000
Lange: 3 FW2: 999
F.3C-3 (FALLS GESTERN SCHALLPLATTEN, TONBAND, KASSETTEN)
WIE VIELE MINUTEN: SCHALLPLATTEN-, TONBAND-, KASSETTENHOEREN
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.3>
.. .MINUTEN
999. KA
000. TNZ (CODE 0 IN F.3B-3)
Wl7 HFGKT TELESPIELE
Position: 30 FW1l: O
Lange: 1 FW2: 9
F.3A-4 HAEUFIGKEIT: FERNSEHSPIELE, TELESPIELE BENUTZEN
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.3>
Ungewichtet % N=
Abs. % 857
1 A - JEDEN, FAST JEDEN TAG 3 0.32 0.35
2 B - MEHRMALS IN DER WOCHE 8 0.86 0.93
3 C - ETWA EINMAL IN DER WOCHE 6 0.65 0.70
4 D - ETWA EINMAL IM MONAT 21 2.27 2.45
5 E - ETWA EINMAL IM VIERTELJAHR 13 1.40 1.52
6 F - ETWA EINMAL IM HALBEN JAHR 14 1.51 1.63
7 G - ETWA EINMAL IM JAHR 10 1.08 1.17
8 H - SELTENER ALS EINMAL IM JAHR 18 1.94 2.10
9 J - NIE 764 82.51
0 KA 69 7.45
926 100.00 10.85
WlB GESTERN TELESPIELE
Position: 31
Lange: 1
F.3B-4 GESTERN GETAN: FERNSEHSPIELE, TELESPIELE BENUTZEN
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.3>
Ungewichtet
Abs. %
1. JA 3 0.32
0. NEIN 923 99.68

926 100.00
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WlQ ANZ MIN GESTRN TELESPIEL
Position: 32 FWl: 000
Lange: 3 FW2: 999
F.3C-4 (FALLS GESTERN FERNSEHSPIELE, TELESPIELE)
WIE VIELE MINUTEN: FERNSEHSPIELE, TELESPIELE BENUTZEN
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.3>
.. .MINUTEN
999. KA
000. TNZ (CODE 0 IN F.3B-4)
W20 HFGKT TELEFONATE V ZUHAU
Position: 35 FW1l: O
Lange: 1 FW2: 9
F.3A-5 HAEUFIGKEIT: JEMANDEN VON ZU HAUSE AUS ANRUFEN
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.3>
Ungewichtet % N=
Abs. % 915
1 A - JEDEN, FAST JEDEN TAG 382 41.25 41.75
2 B - MEHRMALS IN DER WOCHE 288 31.10 31.48
3 C - ETWA EINMAL IN DER WOCHE 108 11.66 11.80
4 D - ETWA EINMAL IM MONAT 35 3.78 3.83
5 E - ETWA EINMAL IM VIERTELJAHR 11 1.19 1.20
6 F - ETWA EINMAL IM HALBEN JAHR 2 0.22 0.22
7 G - ETWA EINMAL IM JAHR 1 0.11 0.11
8 H - SELTENER ALS EINMAL IM JAHR 3 0.32 0.33
9 J - NIE 85 9.18
0 KA 11 1.19
926 100.00 90.71
WZl GESTERN TELEFONIERT
Position: 36
Lange: 1
F.3B-5 GESTERN GETAN: JEMANDEN VON ZU HAUSE AUS ANRUFEN
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.3>
Ungewichtet
Abs. %
1. JA 430 46.44
0. NEIN 496 53.56

926 100.00
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W22 ANZ MIN GESTRN TELEFON

Position: 37 FW1l: 000
Lange: 3 FW2: 999

F.3C-5 (FALLS GESTERN JEMANDEN ANGERUFEN)
WIE VIELE MINUTEN: JEMANDEN VON ZU HAUSE AUS ANRUFEN

<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.3>
.. .MINUTEN

999. KA
000. TNZ (CODE 0 IN F.3B-5)

W23 HFGKT REG ABO TAGESZEITG

Position: 40 FW1l: O
Lange: 1 FW2: 9

F.4A AUF DIESER LISTE STEHEN VERSCHIEDENE ARTEN VON ZEIT-
UNGEN UND ZEITSCHRIFTEN. BITTE SAGEN SIE MIR ZU JEDER ART,
WIE OFT SIE DAS IM ALLGEMEINEN LESEN. BITTE SAGEN SIE MIR
DAS AM BESTEN WIEDER ANHAND DIESER SKALA.

(INT.: LISTE C VORLEGEN UND BIS F.4C LIEGEN LASSEN!
ZUSAETZLICH/SKALA 1 VORLEGEN!)

F.4B UND WELCHE DIESER ZEITUNGEN BZW. ZEITSCHRIFTEN
HABEN SIE GESTERN GELESEN?

(INT.: FUER JEDE ’‘GESTERN’ GELESENE ZEITUNG/ZEITSCHRIFT
FRAGEN: )

F.4C UND WIE VIELE MINUTEN HABEN SIE GESTERN, ALLES IN
ALLEM, IN ... GELESEN? WENN SIE GESTERN MEHRMALS DARIN
GELESEN HABEN, ZAEHLEN SIE BITTE ZUSAMMEN, WIEVIEL ZEIT
SIE INSGESAMT DAFUER AUFGEWENDET HABEN.

(INT.: ANTWORTEN ZU DEN FRAGEN 4A BIS 4C BITTE IM SCHEMA
SEITE 5 UND 6 ANKREUZEN BZW. EINTRAGEN!)

F.4A-1 HAEUFIGKEIT: REGIONALE ABONNEMENT-TAGESZEITUNGEN
(WIE RHEINISCHE POST, WESTDEUTSCHE ZEITUNG, WAZ)

Ungewichtet
Abs. %

- JEDEN, FAST JEDEN TAG 637
- MEHRMALS IN DER WOCHE 58
- ETWA EINMAL IN DER WOCHE 63
- ETWA EINMAL IM MONAT 14
ETWA EINMAL IM VIERTELJAHR 5
- ETWA EINMAL IM HALBEN JAHR 5
- ETWA EINMAL IM JAHR 2
- SELTENER ALS EINMAL IM JAHR 7
- NIE 127

o
WO OOOHOMNON®
ul
S

WoJoOuTdwhPRr
GIrQHEHOQm P
I

=)

g

0.86

OO OOKrOO L

926 100.00

86.
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W24 GESTERN REG TAGZT GELESN
Position: 41
Lange: 1
F.4B-1 GESTERN GELESEN: REGIONALE ABONNEMENT-TAGESZEITUNGEN
(WIE RHEINISCHE POST, WESTDEUTSCHE ZEITUNG, WAZ)
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.4>
Ungewichtet
Abs. %
1. JA 576 62.20
0. NEIN 350 37.80
926 100.00
W25 ANZ MIN GESTRN REG TAGZT
Position: 42 FW1l: 000
Lange: 3 FW2: 999
F.4C-1 (FALLS GESTERN REG. TAGESZEITUNG)
WIE VIELE MINUTEN: REGIONALE ABONNEMENT-TAGESZEITUNGEN
(WIE RHEINISCHE POST, WESTDEUTSCHE ZEITUNG, WAZ)
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.4>
.. .MINUTEN
999. KA
000. TNZ (CODE 0 IN F.4B-1)
W26 HFGKT UEBERREG TAGESZTG
Position: 45 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9
F.4A-2 HAEUFIGKEIT: UEBERREGIONALE TAGESZEITUNG
(DIE WELT, FRANKFURTER ALLGEMEINE, SUEDDEUTSCHE ZEITUNG)
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.4>
Ungewichtet % N=
Abs. % 896
1 A - JEDEN, FAST JEDEN TAG 80 8.64 8.93
2 B - MEHRMALS IN DER WOCHE 51 5.51 5.69
3 C - ETWA EINMAL IN DER WOCHE 146 15.77 16.29
4 D - ETWA EINMAL IM MONAT 81 8.75 9.04
5 E - ETWA EINMAL IM VIERTELJAHR 25 2.70 2.79
6 F - ETWA EINMAL IM HALBEN JAHR 17 1.84 1.90
7 G - ETWA EINMAL IM JAHR 23 2.48 2.57
8 H - SELTENER ALS EINMAL IM JAHR 31 3.35 3.46
9 J - NIE 442 47.73
0 KA 30 3.24
926 100.00 50.67
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W27 GESTERN UEBREG TAGESZTG

Position: 46
Lange: 1

F.4B-2 GESTERN GELESEN: UEBERREGIONALE TAGESZEITUNG
(DIE WELT, FRANKFURTER ALLGEMEINE, SUEDDEUTSCHE ZEITUNG)

<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.4>

Ungewichtet

Abs. %

1. JA 79 8.53
0. NEIN 847 91.47
926 100.00

W28 ANZ MIN GESTRN UEBREG TZ

Position: 47 FW1l: 000
Lange: 3 FW2: 999

F.4C-2 (FALLS GESTERN UEBERREG. TAGESZEITUNG)
WIE VIELE MINUTEN: UEBERREGIONALE TAGESZEITUNG
(DIE WELT, FRANKFURTER ALLGEMEINE, SUEDDEUTSCHE ZEITUNG)

<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.4>
.. .MINUTEN

999. Ka
000. TNZ (CODE 0 IN F.4B-2)

W29 HFGKT KAUFZEITUNGEN

Position: 50 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9

F.4A-3 HAEUFIGKEIT: KAUFZEITUNGEN
(BILD, EXPRESS)

<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.4>

Ungewichtet % N=
Abs. % 892

1 A - JEDEN, FAST JEDEN TAG 182 19.65 20.40
2 B - MEHRMALS IN DER WOCHE 85 9.18 9.53
3 C - ETWA EINMAL IN DER WOCHE 125 13.50 14.01
4 D - ETWA EINMAL IM MONAT 59 6.37 6.61
5 E - ETWA EINMAL IM VIERTELJAHR 29 3.13 3.25
6 F - ETWA EINMAL IM HALBEN JAHR 28 3.02 3.14
7 G - ETWA EINMAL IM JAHR 10 1.08 1.12
8 H - SELTENER ALS EINMAL IM JAHR 30 3.24 3.36
9 J - NIE 344 37.15

o
w
S
w

.67

926 100.00 61.43
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W30 GESTERN KAUFZEITG GELESN
Position: 51
Lange: 1
F.4B-3 GESTERN GELESEN: KAUFZEITUNGEN
(BILD, EXPRESS)
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.4>
Ungewichtet
Abs. %
1. JA 164 17.71
0. NEIN 762 82.29
926 100.00
W31 ANZ MIN GESTRN KAUFZEITG
Position: 52 FWl: 000
Lange: 3 FW2: 999
F.4C-3 (FALLS GESTERN KAUFZEITUNGEN)
WIE VIELE MINUTEN: KAUFZEITUNGEN
(BILD, EXPRESS)
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.4>
.. .MINUTEN
999. KA
000. TNZ (CODE 0 IN F.4B-3)
W32 HFGKT ANZEIGENBLATT
Position: 55 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9
F.4A-4 HAEUFIGKEIT: ANZEIGENBLATT
(KOSTENLOSES BLATT MIT ANZEIGEN, DAS IN DER REGEL WOECHENT-
LICH ODER 14-TAEGIG IN DEN BRIEFKASTEN GESTECKT WIRD)
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.4>
Ungewichtet $ N=
Abs. % 889
1 A - JEDEN, FAST JEDEN TAG 18 1.94 2.02
2 B - MEHRMALS IN DER WOCHE 60 6.48 6.75
3 C - ETWA EINMAL IN DER WOCHE 380 41.04 42.74
4 D - ETWA EINMAL IM MONAT 96 10.37 10.80
5 E - ETWA EINMAL IM VIERTELJAHR 19 2.05 2.14
6 F - ETWA EINMAL IM HALBEN JAHR 12 1.30 1.35
7 G - ETWA EINMAL IM JAHR 4 0.43 0.45
8 H - SELTENER ALS EINMAL IM JAHR 20 2.16 2.25
9 J - NIE 280 30.24
0 KA 37 4.00
926 100.00 68.50
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W33 GESTERN ANZBLATT GELESEN
Position: 56
Lange: 1
F.4B-4 GESTERN GELESEN: ANZEIGENBLATT
(KOSTENLOSES BLATT MIT ANZEIGEN, DAS IN DER REGEL WOECHENT-
LICH ODER 14-TAEGIG IN DEN BRIEFKASTEN GESTECKT WIRD)
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.4>
Ungewichtet
Abs. %
1. JA 64 6.91
0. NEIN 862 93.09
926 100.00
W34 ANZ MIN GESTRN ANZGBLATT
Position: 57 FWl: 000
Lange: 3 FW2: 999
F.4C-4 (FALLS GESTERN ANZEIGENBLATT)
WIE VIELE MINUTEN: ANZEIGENBLATT
(KOSTENLOSES BLATT MIT ANZEIGEN, DAS IN DER REGEL WOECHENT-
LICH ODER 14-TAEGIG IN DEN BRIEFKASTEN GESTECKT WIRD)
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.4>
.. .MINUTEN
999. KA
000. TNZ (CODE 0 IN F.4B-4)
W35 HFGKT ILLUSTRIERTE
Position: 60 FWl: 0O
Lange: 1 FW2: 9
F.4A-5 HAEUFIGKEIT: AKTUELLE UND UNTERHALTENDE
ILLUSTRIERTE (WIE STERN, SPIEGEL, BUNTE, FREIZEIT REVUE)
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.4>
Ungewichtet % N=
Abs. % 893
1 A - JEDEN, FAST JEDEN TAG 42 4 .54 4.70
2 B - MEHRMALS IN DER WOCHE 104 11.23 11.65
3 C - ETWA EINMAL IN DER WOCHE 276 29.81 30.91
4 D - ETWA EINMAL IM MONAT 170 18.36 19.04
5 E - ETWA EINMAL IM VIERTELJAHR 47 5.08 5.26
6 F - ETWA EINMAL IM HALBEN JAHR 27 2.92 3.02
7 G - ETWA EINMAL IM JAHR 14 1.51 1.57
8 H - SELTENER ALS EINMAL IM JAHR 17 1.84 1.90
9 J - NIE 196 21.17
0 KA 33 3.56
926 100.00 78.05
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W36 GESTERN ILLUSTRIER GELES

Position: 61
Lange: 1

F.4B-5 GESTERN GELESEN: AKTUELLE UND UNTERHALTENDE
ILLUSTRIERTE (WIE STERN, SPIEGEL, BUNTE, FREIZEIT REVUE)

<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.4>

Ungewichtet

Abs. %

1. JA 118 12.74
0. NEIN 808 87.26
926 100.00

W37 ANZ MIN GESTRN ILLUSTRTE

Position: 62 FW1l: 000
Lange: 3 FW2: 999

F.4C-5 (FALLS GESTERN ILLUSTRIERTE)
WIE VIELE MINUTEN: AKTUELLE UND UNTERHALTENDE
ILLUSTRIERTE (WIE STERN, SPIEGEL, BUNTE, FREIZEIT REVUE)

<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.4>
.. .MINUTEN

999. Ka
000. TNZ (CODE 0 IN F.4B-5)

W38 HFGKT FRAUENZEITSCHRIFT

Position: 65 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9

F.4A-6 HAEUFIGKEIT: FRAUENZEITSCHRIFTEN
(WIE BRIGITTE, FRAU IM SPIEGEL, TINA)

<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.4>

Ungewichtet % N=

Abs. % 889
1 A - JEDEN, FAST JEDEN TAG 16 1.73 1.80
2 B - MEHRMALS IN DER WOCHE 53 5.72 5.96
3 C - ETWA EINMAL IN DER WOCHE 154 16.63 17.32
4 D - ETWA EINMAL IM MONAT 112 12.10 12.60
5 E - ETWA EINMAL IM VIERTELJAHR 39 4.21 4.39
6 F - ETWA EINMAL IM HALBEN JAHR 17 1.84 1.91
7 G - ETWA EINMAL IM JAHR 11 1.19 1.24
8 H - SELTENER ALS EINMAL IM JAHR 25 2.70 2.81
9 J - NIE 462 49.89
0 KA 37 4.00

926 100.00 48.03
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W39 GESTERN FRAUENZTSCHR GEL
Position: 66
Lange: 1
F.4B-6 GESTERN GELESEN: FRAUENZEITSCHRIFTEN
(WIE BRIGITTE, FRAU IM SPIEGEL, TINA)
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.4>
Ungewichtet
Abs. %
1. JA 56 6.05
0. NEIN 870 93.95
926 100.00
W40 ANZ MIN GESTRN FRAUZTSCH
Position: 67 FWl: 000
Lange: 3 FW2: 999
F.4C-6 (FALLS GESTERN FRAUENZEITSCHRIFTEN)
WIE VIELE MINUTEN: FRAUENZEITSCHRIFTEN
(WIE BRIGITTE, FRAU IM SPIEGEL, TINA)
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.4>
.. .MINUTEN
999. KA
000. TNZ (CODE 0 IN F.4B-6)
W41 HFGKT PROGRAMMZTSCHRIFT
Position: 70 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9
F.4A-7 HAEUFIGKEIT: PROGRAMMZEITSCHRIFTEN
(WIE HOER ZU, FERNSEHWOCHE, FUNKUHR, TV HOEREN UND SEHEN)
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.4>
Ungewichtet % N=
Abs. % 918
1 A - JEDEN, FAST JEDEN TAG 482 52.05 52.51
2 B - MEHRMALS IN DER WOCHE 173 18.68 18.85
3 C - ETWA EINMAL IN DER WOCHE 113 12.20 12.31
4 D - ETWA EINMAL IM MONAT 10 1.08 1.09
5 E - ETWA EINMAL IM VIERTELJAHR 2 0.22 0.22
6 F - ETWA EINMAL IM HALBEN JAHR 0
7 G - ETWA EINMAL IM JAHR 0
8 H - SELTENER ALS EINMAL IM JAHR 0
9 J - NIE 138 14.90
0 KA 8 0.86
926 100.00 84.97
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W42 GESTERN PROGRZTSCHRT GEL

Position: 71
Lange: 1

F.4B-7 GESTERN GELESEN: PROGRAMMZEITSCHRIFTEN
(WIE HOER ZU, FERNSEHWOCHE, FUNKUHR, TV HOEREN UND SEHEN)

<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.4>

Ungewichtet

Abs. %

1. JA 409 44.17
0. NEIN 517 55.83
926 100.00

W43 ANZ MIN GESTRN PRGRZTSCH

Position: 72 FW1l: 000
Lange: 3 FW2: 999

F.4C-7 (FALLS GESTERN PROGRAMMZEITSCHRIFTEN)
WIE VIELE MINUTEN: PROGRAMMZEITSCHRIFTEN
(WIE HOER ZU, FERNSEHWOCHE, FUNKUHR, TV HOEREN UND SEHEN)

<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.4>
.. .MINUTEN

999. Ka
000. TNZ (CODE 0 IN F.4B-7)

W44 HFGKT SPORTZEITSCHRIFT

Position: 75 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9

F.4A-8 HAEUFIGKEIT: MOTOR- UND SPORTZEITSCHRIFTEN
(WIE KICKER, AUTO MOTOR SPORT)

<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.4>

Ungewichtet % N=
Abs. % 890

1 A - JEDEN, FAST JEDEN TAG 9 0.97 1.01
2 B - MEHRMALS IN DER WOCHE 23 2.48 2.58
3 C - ETWA EINMAL IN DER WOCHE 40 4.32 4.49
4 D - ETWA EINMAL IM MONAT 150 16.20 16.85
5 E - ETWA EINMAL IM VIERTELJAHR 33 3.56 3.71
6 F - ETWA EINMAL IM HALBEN JAHR 18 1.94 2.02
7 G - ETWA EINMAL IM JAHR 11 1.19 1.24
8 H - SELTENER ALS EINMAL IM JAHR 23 2.48 2.58
9 J - NIE 583 62.96

0 KA 36 3.89

926 100.00 34.49
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W45 GESTERN MOTORZTSCHR GELS
Position: 76
Lange: 1
F.4B-8 GESTERN GELESEN: MOTOR- UND SPORTZEITSCHRIFTEN
(WIE KICKER, AUTO MOTOR SPORT)
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.4>
Ungewichtet
Abs. %
1. JA 24 2.59
0. NEIN 902 97.41
926 100.00
W46 ANZ MIN GESTRN MOTZTSCHR
Position: 77 FW1l: 000
Lange: 3 FW2: 999
F.4C-8 (FALLS GESTERN MOTOR- UND SPORTZEITSCHRIFTEN)
WIE VIELE MINUTEN: MOTOR- UND SPORTZEITSCHRIFTEN
(WIE KICKER, AUTO MOTOR SPORT)
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.4>
.. .MINUTEN
999. KA
000. TNZ (CODE 0 IN F.4B-8)
W47 HFGKT POPWISSENSCH ZEITG
Position: 80 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9
F.4A-9 HAEUFIGKEIT: POPULAERWISSENSCHAFTL. ZEITSCHRIFTEN
(WIE DAS BESTE, BILD DER WISSENSCHAFT, GEO)
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.4>
Ungewichtet % N=
Abs. % 881
1 A - JEDEN, FAST JEDEN TAG 8 0.86 0.91
2 B - MEHRMALS IN DER WOCHE 21 2.27 2.38
3 C - ETWA EINMAL IN DER WOCHE 34 3.67 3.86
4 D - ETWA EINMAL IM MONAT 108 11.66 12.26
5 E - ETWA EINMAL IM VIERTELJAHR 37 4.00 4.20
6 F - ETWA EINMAL IM HALBEN JAHR 20 2.16 2.27
7 G - ETWA EINMAL IM JAHR 15 1.62 1.70
8 H - SELTENER ALS EINMAL IM JAHR 24 2.59 2.72
9 J - NIE 614 66.31
0 KA 45 4.86
926 100.00 30.31
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W48 GESTERN POPWISS ZTG GELE
Position: 81
Lange: 1
F.4B-9 GESTERN GELESEN: POPULAERWISSENSCHAFTL. ZEITSCHRIFTEN
(WIE DAS BESTE, BILD DER WISSENSCHAFT, GEO)
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.4>
Ungewichtet
Abs. %
1. JA 22 2.38
0. NEIN 904 97.62
926 100.00
W49 ANZ MIN GESTRN POPWISSZT
Position: 82 FWl: 000
Lange: 3 FW2: 999
F.4C-9 (FALLS GESTERN POPULAERWISS. ZEITSCHRIFTEN)
WIE VIELE MINUTEN: POPULAERWISSENSCHAFTL. ZEITSCHRIFTEN
(WIE DAS BESTE, BILD DER WISSENSCHAFT, GEO)
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.4>
.. .MINUTEN
999. KA
000. TNZ (CODE 0 IN F.4B-9)
WSO HFGKT BERUFL FACHZEITSCH
Position: 85 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9
F.4A-10 HAEUFIGKEIT: FACHZEITSCHRIFTEN FUER DEN BERUF
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.4>
Ungewichtet $ N=
Abs. % 910
1 A - JEDEN, FAST JEDEN TAG 35 3.78 3.85
2 B - MEHRMALS IN DER WOCHE 69 7.45 7.58
3 C - ETWA EINMAL IN DER WOCHE 76 8.21 8.35
4 D - ETWA EINMAL IM MONAT 138 14.90 15.16
5 E - ETWA EINMAL IM VIERTELJAHR 33 3.56 3.63
6 F - ETWA EINMAL IM HALBEN JAHR 9 0.97 0.99
7 G - ETWA EINMAL IM JAHR 5 0.54 0.55
8 H - SELTENER ALS EINMAL IM JAHR 22 2.38 2.42
9 J - NIE 523 56.48
0 KA 16 1.73
926 100.00 42.53
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WSl GESTERN FACHZEITSCHR GEL
Position: 86
Lange: 1
F.4B-10 GESTERN GELESEN: FACHZEITSCHRIFTEN FUER DEN BERUF
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.4>
Ungewichtet
Abs. %
1. JA 73 7.88
0. NEIN 853 92.12
926 100.00
W52 ANZ MIN GESTRN FACHZTSCH
Position: 87 FWl: 000
Lange: 3 FW2: 999
F.4C-10 (FALLS GESTERN BERUFSFACHZEITSCHRIFTEN)
WIE VIELE MINUTEN: FACHZEITSCHRIFTEN FUER DEN BERUF
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.4>
.. .MINUTEN
999. KA
000. TNZ (CODE 0 IN F.4B-10)
W53 HFGKT HOBBYZEITSCHRIFT
Position: 90 FWl: 0O
Lange: 1 FW2: 9
F.4A-11 HAEUFIGKEIT: FACHZEITSCHRIFTEN FUER PRIVATE
INTERESSEN, PRIVATES HOBBY
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.4>
Ungewichtet % N=
Abs. % 896
1 A - JEDEN, FAST JEDEN TAG 9 0.97 1.00
2 B - MEHRMALS IN DER WOCHE 32 3.46 3.57
3 C - ETWA EINMAL IN DER WOCHE 59 6.37 6.58
4 D - ETWA EINMAL IM MONAT 149 16.09 16.63
5 E - ETWA EINMAL IM VIERTELJAHR 35 3.78 3.91
6 F - ETWA EINMAL IM HALBEN JAHR 23 2.48 2.57
7 G - ETWA EINMAL IM JAHR 18 1.94 2.01
8 H - SELTENER ALS EINMAL IM JAHR 34 3.67 3.79
9 J - NIE 537 57.99
0 KA 30 3.24
926 100.00 40.07
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W54 GESTERN HOBBYZEITSCH GEL

Position: 91
Lange: 1

F.4B-11 GESTERN GELESEN: FACHZEITSCHRIFTEN FUER PRIVATE
INTERESSEN, PRIVATES HOBBY

<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.4>

Ungewichtet

Abs. %

1. JA 22 2.38
0. NEIN 904 97.62
926 100.00

W55 ANZ MIN GESTRN HOBBYZSCH

Position: 92 FW1l: 000
Lange: 3 FW2: 999

F.4C-11 (FALLS GESTERN FACHZEITSCHR. F. PRIV. INT.)
WIE VIELE MINUTEN: FACHZEITSCHRIFTEN FUER PRIVATE
INTERESSEN, PRIVATES HOBBY

<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.4>
.. .MINUTEN

999. Ka
000. TNZ (CODE 0 IN F.4B-11)

W56 HFGKT VEREINSZEITSCHRIFT

Position: 95 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9

F.4A-12 HAEUFIGKEIT: ZEITSCHRIFTEN VON VERBAENDEN,
VEREINEN, MITGLIEDERZEITSCHRIFTEN

<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.4>

Ungewichtet % N=
Abs. % 896

1 A - JEDEN, FAST JEDEN TAG 4 0.43 0.45
2 B - MEHRMALS IN DER WOCHE 29 3.13 3.24
3 C - ETWA EINMAL IN DER WOCHE 52 5.62 5.80
4 D - ETWA EINMAL IM MONAT 180 19.44 20.09
5 E - ETWA EINMAL IM VIERTELJAHR 38 4.10 4.24
6 F - ETWA EINMAL IM HALBEN JAHR 12 1.30 1.34
7 G - ETWA EINMAL IM JAHR 7 0.76 0.78
8 H - SELTENER ALS EINMAL IM JAHR 25 2.70 2.79
9 J - NIE 549 59.29

0 KA 30 3.24

926 100.00 38.73



ZA-Nr. 1128 Bildschirmtext-Voruntersuchung (Bevdlkerung) Seite 26
W57 GESTERN VEREINSZTSCH GEL
Position: 96
Lange: 1
F.4B-12 GESTERN GELESEN: ZEITSCHRIFTEN VON VERBAENDEN,
VEREINEN, MITGLIEDERZEITSCHRIFTEN
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.4>
Ungewichtet
Abs. %
1. JA 21 2.27
0. NEIN 905 97.73
926 100.00
WSB ANZ MIN GESTRN VEREINZTS
Position: 97 FWl: 000
Lange: 3 FW2: 999
F.4C-12 (FALLS GESTERN VERBANDSZEITSCHRIFTEN)
WIE VIELE MINUTEN: ZEITSCHRIFTEN VON VERBAENDEN,
VEREINEN, MITGLIEDERZEITSCHRIFTEN
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.4>
.. .MINUTEN
999. KA
000. TNZ (CODE 0 IN F.4B-12)
W59 HFGKT INFORMATIONSDIENST
Position: 100 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9
F.4A-13 HAEUFIGKEIT: SPEZIELLE INFORMATIONSDIENSTE,
REGELMAESSIG ERSCHEINENDE MITTEILUNGSBLAETTER
(Z.B. FUER BESTIMMTE BERUFSGRUPPEN)
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.4>
Ungewichtet $ N=
Abs. % 900
1 A - JEDEN, FAST JEDEN TAG 13 1.40 1.44
2 B - MEHRMALS IN DER WOCHE 24 2.59 2.67
3 C - ETWA EINMAL IN DER WOCHE 68 7.34 7.56
4 D - ETWA EINMAL IM MONAT 121 13.07 13.44
5 E - ETWA EINMAL IM VIERTELJAHR 21 2.27 2.33
6 F - ETWA EINMAL IM HALBEN JAHR 8 0.86 0.89
7 G - ETWA EINMAL IM JAHR 9 0.97 1.00
8 H - SELTENER ALS EINMAL IM JAHR 29 3.13 3.22
9 J - NIE 607 65.55
0 KA 26 2.81
926 100.00 32.56
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WGO GESTERN INFORMDIENST GEL

Position: 101
Lange: 1

F.4B-13 GESTERN GELESEN: SPEZIELLE INFORMATIONSDIENSTE,
REGELMAESSIG ERSCHEINENDE MITTEILUNGSBLAETTER
(Z.B. FUER BESTIMMTE BERUFSGRUPPEN)

<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.4>

Ungewichtet

Abs. %

1. JA 30 3.24
0. NEIN 896 96.76
926 100.00

W61 ANZ MIN GESTRN INFODIENS

Position: 102 FW1l: 000
Lange: 3 FW2: 999

F.4C-13 (FALLS GESTERN INFORMATIONSDIENST)

WIE VIELE MINUTEN: SPEZIELLE INFORMATIONSDIENSTE,
REGELMAESSIG ERSCHEINENDE MITTEILUNGSBLAETTER
(Z.B. FUER BESTIMMTE BERUFSGRUPPEN)

<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.4>
.. .MINUTEN

999. Ka
000. TNZ (CODE 0 IN F.4B-12)
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WGZ HFGKT NACHSCHLAGEWERK
Position: 105 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9
F.5A AUF DIESER LISTE SIND MEHRERE ARTEN VON BUECHERN
UND INFORMATIONSQUELLEN AUFGEFUEHRT. BITTE SAGEN SIE MIR
WIEDER ANHAND DER SKALA ZU JEDER ART, WIE OFT SIE SO ETWAS
IM ALLGEMEINEN LESEN ODER ANSEHEN.
(INT.: LISTE D VORLEGEN UND BIS F.5C LIEGEN LASSEN!
ZUSAETZLICHE SKALA 1 VORLEGEN!)
F.5B UND WELCHE VON DIESEN BUECHERN BZW. INFORMATIONS-
QUELLEN HABEN SIE GESTERN GELESEN BZW. ANGESEHEN?
WENN EIN BUCH MEHREREN KATEGORIEN ZUGEORDNET WERDEN KANN,
WAEHLEN SIE BITTE DIE KATEGORIE, DIE NOCH AM EHESTEN
AUF DAS BUCH ZUTRIFFT.
(INT.: FUER JEDE(S) ’'GESTERN’ GELESENE BUCH / INFORMATIONS-
QUELLE FRAGEN:)
F.5C UND WIE VIELE MINUTEN HABEN SIE GESTERN, ALLES IN
ALLEM, IN GELESEN? WENN SIE DARIN GESTERN MEHRMALS
GELESEN HABEN, ZAEHLEN SIE BITTE ZUSAMMEN, WIEVIEL ZEIT
SIE INSGESAMT DAFUER AUFGEWENDET HABEN.
(INT.: ANTWORTEN ZU DEN FRAGEN 5A BIS 5C BITTE IM SCHEMA
SEITE 8 UND 9 ANKREUZEN BZW. EINTRAGEN!)
F.5A-1 HAEUFIGKEIT: NACHSCHLAGEWERKE
(Zz.B. LEXIKON, ATLAS, WOERTERBUCH)
Ungewichtet $ N=
Abs. % 919
1 A - JEDEN, FAST JEDEN TAG 30 3.24 3.26
2 B - MEHRMALS IN DER WOCHE 124 13.39 13.49
3 C - ETWA EINMAL IN DER WOCHE 167 18.03 18.17
4 D - ETWA EINMAL IM MONAT 212 22.89 23.07
5 E - ETWA EINMAL IM VIERTELJAHR 100 10.80 10.88
6 F - ETWA EINMAL IM HALBEN JAHR 61 6.59 6.64
7 G - ETWA EINMAL IM JAHR 36 3.89 3.92
8 H - SELTENER ALS EINMAL IM JAHR 69 7.45 7.51
9 J - NIE 120 12.96
0 KA 7 0.76
926 100.00 86.94
W63 GESTERN NACHSCHLWERK BEN
Position: 106
Lange: 1
F.5B-1 GESTERN GELESEN: NACHSCHLAGEWERKE
(z.B. LEXIKON, ATLAS, WOERTERBUCH)
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.5>
Ungewichtet
Abs. %
1. JA 79 8.53
0. NEIN 847 91.47

926 100.00
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W64 ANZ MIN GESTRN NACHSCHLW
Position: 107 FWl: 000
Lange: 3 FW2: 999
F.5C-1 (FALLS GESTERN NACHSCHLAGEWERKE)
WIE VIELE MINUTEN: NACHSCHLAGEWERKE
(z.B. LEXIKON, ATLAS, WOERTERBUCH)
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.5>
.. .MINUTEN
999. KA
000. TNZ (CODE 0 IN F.5B-1)
W65 HFGKT RATGEBERBUCH
Position: 110 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9
F.5A-2 HAEUFIGKEIT: RATEGEBERBUECHER
UEBER PRAKTISCHE FRAGEN UND PROBLEME DES ALLTAGS
(Zz.B. KOCHREZEPTE, GESUNDHEITSFRAGEN, STEUERN, HOBBIES,
SPORT, WANDERN, HANDARBEITEN, BASTELN)
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 905
1. A - JEDEN, FAST JEDEN TAG 4 0.43 0.44
2. B - MEHRMALS IN DER WOCHE 42 4.54 4.64
3. C - ETWA EINMAL IN DER WOCHE 110 11.88 12.15
4. D - ETWA EINMAL IM MONAT 171 18.47 18.90
5. E - ETWA EINMAL IM VIERTELJAHR 71 7.67 7.85
6. F - ETWA EINMAL IM HALBEN JAHR 54 5.83 5.97
7. G - ETWA EINMAL IM JAHR 35 3.78 3.87
8. H - SELTENER ALS EINMAL IM JAHR 85 9.18 9.39
9. J - NIE 333 35.96
0. KA 21 2.27
926 100.00 63.20
WGG GESTERN RATGEBBUCH BENUT
Position: 111
Lange: 1
F.5B-2 GESTERN GELESEN: RATGEBERBUECHER
UEBER PRAKTISCHE FRAGEN UND PROBLEME DES ALLTAGS
(Z.B. KOCHREZEPTE, GESUNDHEITSFRAGEN, STEUERN, HOBBIES,
SPORT, WANDERN, HANDARBEITEN, BASTELN)
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.5>
Ungewichtet
Abs. %
1. JA 30 3.24
0. NEIN 896 96.76

926 100.00
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W67 ANZ MIN GESTRN RATGEBER
Position: 112 FWl: 000
Lange: 3 FW2: 999
F.5C-2 (FALLS GESTERN RATGEBERBUECHER)
WIE VIELE MINUTEN: RATGEBERBUECHER
UEBER PRAKTISCHE FRAGEN UND PROBLEME DES ALLTAGS
(Z.B. KOCHREZEPTE, GESUNDHEITSFRAGEN, STEUERN, HOBBIES,
SPORT, WANDERN, HANDARBEITEN, BASTELN)
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.5>
.. .MINUTEN
999. KA
000. TNZ (CODE 0 IN F.5B-2)
V68  HFGKT SACHBUECHER
Position: 115 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9
F.5A-3 HAEUFIGKEIT: SACHBUECHER,
D.H. ALLGEMEIN VERSTAENDLICHE BUECHER UEBER EINZELNE
WISSENSGEBRIETE (Z.B. GESCHICHTE, LANDSCHAFTEN, REISE-
LITERATUR, NATURWISSENSCHAFTEN, NATUR UND TIERE, TECHNIK,
POLITIK, PSYCHOLOGIE, ERZIEHUNG, KULTUR)
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 911
1 A - JEDEN, FAST JEDEN TAG 17 1.84 1.87
2 B - MEHRMALS IN DER WOCHE 65 7.02 7.14
3 C - ETWA EINMAL IN DER WOCHE 86 9.29 9.44
4 D - ETWA EINMAL IM MONAT 146 15.77 16.03
5 E - ETWA EINMAL IM VIERTELJAHR 93 10.04 10.21
6 F - ETWA EINMAL IM HALBEN JAHR 35 3.78 3.84
7 G - ETWA EINMAL IM JAHR 24 2.59 2.63
8 H - SELTENER ALS EINMAL IM JAHR 65 7.02 7.14
9 J - NIE 380 41.04
0 KA 15 1.62
926 100.00 58.29
W69 GESTERN SACHBUCH GELESEN
Position: 116
Lange: 1
F.5B-3 GESTERN GELESEN: SACHBUECHER,
D.H. ALLGEMEIN VERSTAENDLICHE BUECHER UEBER EINZELNE
WISSENSGEBIETE (Z.B. GESCHICHTE, LANDSCHAFTEN, REISE-
LITERATUR, NATURWISSENSCHAFTEN, NATUR UND TIERE, TECHNIK,
POLITIK, PSYCHOLOGIE, ERZIEHUNG, KULTUR)
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.5>
Ungewichtet
Abs. %
1. JA 35 3.78
0. NEIN 891 96.22

926 100.00
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W70 ANZ MIN GESTRN SACHBUCH
Position: 117 FWl: 000
Lange: 3 FW2: 999
F.5C-3 (FALLS GESTERN SACHBUECHER)
WIE VIELE MINUTEN: SACHBUECHER
D.H. ALLGEMEIN VERSTAENDLICHE BUECHER UEBER EINZELNE
WISSENSGEBIETE (Z.B. GESCHICHTE, LANDSCHAFTEN, REISE-
LITERATUR, NATURWISSENSCHAFTEN, NATUR UND TIERE, TECHNIK,
POLITIK, PSYCHOLOGIE, ERZIEHUNG, KULTUR)
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.5>
.. .MINUTEN
999. KA
000. TNZ (CODE 0 IN F.5B-3)
W71  HFGKT SCHULBUCH
Position: 120 FW1l: O
Lange: 1 FW2: 9
F.5A-4 HAEUFIGKEIT: SCHULBUECHER
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 903
1 A - JEDEN, FAST JEDEN TAG 87 9.40 9.63
2 B - MEHRMALS IN DER WOCHE 66 7.13 7.31
3 C - ETWA EINMAL IN DER WOCHE 53 5.72 5.87
4 D - ETWA EINMAL IM MONAT 31 3.35 3.43
5 E - ETWA EINMAL IM VIERTELJAHR 19 2.05 2.10
6 F - ETWA EINMAL IM HALBEN JAHR 14 1.51 1.55
7 G - ETWA EINMAL IM JAHR 12 1.30 1.33
8 H - SELTENER ALS EINMAL IM JAHR 46 4.97 5.09
9 J - NIE 575 62.10
0 KA 23 2.48
926 100.00 36.32

W72 GESTERN SCHULBUCH GELESE

Position: 121
Lange: 1

F.5B-4 GESTERN GELESEN: SCHULBUECHER

<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.5>

Ungewichtet
Abs. %
1. JA 70 7.56
0. NEIN 856 92.44

926 100.00
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W73 ANZ MIN GESTRN SCHULBUCH
Position: 122 FWl: 000
Lange: 3 FW2: 999
F.5C-4 (FALLS GESTERN SCHULBUECHER)
WIE VIELE MINUTEN: SCHULBUECHER
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.5>
.. .MINUTEN
999. KA
000. TNZ (CODE 0 IN F.5B-4)
W74 HFGKT THEOR FACHBUCH
Position: 125 FW1l: O
Lange: 1 FW2: 9
F.5A-5 HAEUFIGKEIT: WISSENSCHAFTL.-THEORETISCHE
FACHBUECHER UEBER EINZELNE WISSENSGEBIETE
(Z.B. MATHEMATIK, NATURWISSENSCHAFTEN, WIRTSCHAFT,
PSYCHOLOGIE, SOZIOLOGIE, KULTUR, PHILOSOPHIE)
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 899
1 A - JEDEN, FAST JEDEN TAG 29 3.13 3.23
2 B - MEHRMALS IN DER WOCHE 41 4.43 4.56
3 C - ETWA EINMAL IN DER WOCHE 48 5.18 5.34
4 D - ETWA EINMAL IM MONAT 84 9.07 9.34
5 E - ETWA EINMAL IM VIERTELJAHR 51 5.51 5.67
6 F - ETWA EINMAL IM HALBEN JAHR 25 2.70 2.78
7 G - ETWA EINMAL IM JAHR 23 2.48 2.56
8 H - SELTENER ALS EINMAL IM JAHR 43 4.64 4.78
9 J - NIE 555 59.94
0 KA 27 2.92
926 100.00 38.26
W75 GESTERN THEOR FACHBUCH G
Position: 126
Lange: 1
F.5B-5 GESTERN GELESEN: WISSENSCHAFTL.-THEORETISCHE
FACHBUECHER UEBER EINZELNE WISSENSGEBIETE
(Z.B. MATHEMATIK, NATURWISSENSCHAFTEN, WIRTSCHAFT,
PSYCHOLOGIE, SOZIOLOGIE, KULTUR, PHILOSOPHIE)
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.5>
Ungewichtet
Abs. %
1. JA 29 3.13
0. NEIN 897 96.87

926 100.00
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W76 ANZ MIN GESTRN THEORFCHB
Position: 127 FWl: 000
Lange: 3 FW2: 999
F.5C-5 (FALLS GESTERN WISS.-THEOR. FACHBUECHER)
WIE VIELE MINUTEN: WISSENSCHAFTL.-THEORETISCHE
FACHBUECHER UEBER EINZELNE WISSENSGEBIETE
(Z.B. MATHEMATIK, NATURWISSENSCHAFTEN, WIRTSCHAFT,
PSYCHOLOGIE, SOZIOLOGIE, KULTUR, PHILOSOPHIE)
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.5>
.. .MINUTEN
999. KA
000. TNZ (CODE 0 IN F.5B-5)
W77 HFGKT PRAKTISCH FACHBUCH
Position: 130 FW1l: O
Lange: 1 FW2: 9
F.5A-6 HAEUFIGKEIT: FACHBUECHER FUER PRAKTISCHE
FRAGEN DES BERUFS (Z.B. BERUFSKUNDLICHE BUECHER, BUECHER
MIT ARBEITSANLEITUNGEN, ARBEITSTECHNIKEN)
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 905
1 A - JEDEN, FAST JEDEN TAG 21 2.27 2.32
2 B - MEHRMALS IN DER WOCHE 56 6.05 6.19
3 C - ETWA EINMAL IN DER WOCHE 67 7.24 7.40
4 D - ETWA EINMAL IM MONAT 102 11.02 11.27
5 E - ETWA EINMAL IM VIERTELJAHR 58 6.26 6.41
6 F - ETWA EINMAL IM HALBEN JAHR 25 2.70 2.76
7 G - ETWA EINMAL IM JAHR 26 2.81 2.87
8 H - SELTENER ALS EINMAL IM JAHR 38 4.10 4.20
9 J - NIE 512 55.29
0 KA 21 2.27
926 100.00 43.43
W78 GESTERN PRAKT FACHB GELE
Position: 131
Lange: 1
F.5B-6 GESTERN GELESEN: FACHBUECHER FUER PRAKTISCHE
FRAGEN DES BERUFS (Z.B. BERUFSKUNDLICHE BUECHER, BUECHER
MIT ARBEITSANLEITUNGEN, ARBEITSTECHNIKEN)
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.5>
Ungewichtet
Abs. %
1. JA 30 3.24
0. NEIN 896 96.76

926 100.00
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W79 ANZ MIN GESTRN PRAKT FBU
Position: 132 FWl: 000
Lange: 3 FW2: 999
F.5C-6 (FALLS GESTERN PRAKT. FACHBUECHER)
WIE VIELE MINUTEN: FACHBUECHER FUER PRAKTISCHE
FRAGEN DES BERUFS (Z.B. BERUFSKUNDLICHE BUECHER, BUECHER
MIT ARBEITSANLEITUNGEN, ARBEITSTECHNIKEN)
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.5>
.. .MINUTEN
999. KA
000. TNZ (CODE 0 IN F.5B-6)
W80 HFGKT UNTERHALTLITERATUR
Position: 135 FW1l: O
Lange: 1 FW2: 9
F.5A-7 HAEUFIGKEIT: UNTERHALTENDE BUECHER,
LITERATUR, ROMANE
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 920
1. A - JEDEN, FAST JEDEN TAG 80 8.64 8.70
2. B - MEHRMALS IN DER WOCHE 144 15.55 15.65
3. C - ETWA EINMAL IN DER WOCHE 146 15.77 15.87
4. D - ETWA EINMAL IM MONAT 150 16.20 16.30
5. E - ETWA EINMAL IM VIERTELJAHR 83 8.96 9.02
6. F - ETWA EINMAL IM HALBEN JAHR 61 6.59 6.63
7. G - ETWA EINMAL IM JAHR 43 4.64 4.67
8. H - SELTENER ALS EINMAL IM JAHR 49 5.29 5.33
9. J - NIE 164 17.71
0. KA 6 0.65
926 100.00 82.17
W81 GESTERN UNTERHALTLITERAT
Position: 136
Lange: 1
F.5B-7 GESTERN GELESEN: UNTERHALTENDE BUECHER,
LITERATUR, ROMANE
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.5>
Ungewichtet
Abs. %
1. JA 161 17.39
0. NEIN 765 82.61

926 100.00
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WBZ ANZ MIN GESTRN UNTHLTLIT
Position: 137 FWl: 000
Lange: 3 FW2: 999
F.5C-7 (FALLS GESTERN LITERATUR)
WIE VIELE MINUTEN: UNTERHALTENDE BUECHER,
LITERATUR, ROMANE
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.5>
.. .MINUTEN
999. KA
000. TNZ (CODE 0 IN F.5B-7)
783  HFGKT KATALOGE
Position: 140 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9
F.5A-8 HAEUFIGKEIT: KATALOGE
(WIE VERSANDHAUSKATALOGE, WARENKATALOGE, KATALOGE
FUER HOBBYBEDARF)
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 910
1. A - JEDEN, FAST JEDEN TAG 6 0.65 0.66
2. B - MEHRMALS IN DER WOCHE 18 1.94 1.98
3. C - ETWA EINMAL IN DER WOCHE 54 5.83 5.93
4. D - ETWA EINMAL IM MONAT 152 16.41 16.70
5. E - ETWA EINMAL IM VIERTELJAHR 157 16.95 17.25
6. F - ETWA EINMAL IM HALBEN JAHR 113 12.20 12.42
7. G - ETWA EINMAL IM JAHR 68 7.34 7.47
8. H - SELTENER ALS EINMAL IM JAHR 79 8.53 8.68
9. J - NIE 263 28.40
0. KA 16 1.73
926 100.00 71.10
W84 GESTERN KATALOG BENUTZT
Position: 141
Lange: 1
F.5B-8 GESTERN GELESEN: KATALOGE
(WIE VERSANDHAUSKATALOGE, WARENKATALOGE, KATALOGE
FUER HOBBYBEDARF)
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.5>
Ungewichtet
Abs. %
1. JA 26 2.81
0. NEIN 900 97.19

926 100.00
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WBS ANZ MIN GESTRN KATALOGE
Position: 142 FWl: 000
Lange: 3 FW2: 999
F.5C-8 (FALLS GESTERN KATALOGE)
WIE VIELE MINUTEN: KATALOGE
(WIE VERSANDHAUSKATALOGE, WARENKATALOGE, KATALOGE
FUER HOBBYBEDARF)
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.5>
.. .MINUTEN
999. KA
000. TNZ (CODE 0 IN F.5B-8)
W86 HFGKT BRANCHNFERNSPRBUCH
Position: 145 FW1l: O
Lange: 1 FW2: 9
F.5A-9 HAEUFIGKEIT: BRANCHENFERNSPRECHBUCH
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 905
1. A - JEDEN, FAST JEDEN TAG 12 1.30 1.33
2. B - MEHRMALS IN DER WOCHE 39 4.21 4.31
3. C - ETWA EINMAL IN DER WOCHE 54 5.83 5.97
4. D - ETWA EINMAL IM MONAT 174 18.79 19.23
5. E - ETWA EINMAL IM VIERTELJAHR 145 15.66 16.02
6. F - ETWA EINMAL IM HALBEN JAHR 81 8.75 8.95
7. G - ETWA EINMAL IM JAHR 77 8.32 8.51
8. H - SELTENER ALS EINMAL IM JAHR 79 8.53 8.73
9. J - NIE 244 26.35
0. KA 21 2.27
926 100.00 73.04
W87 GESTERN BRCHFERNSPRECHBU
Position: 146
Lange: 1
F.5B-9 GESTERN GELESEN: BRANCHENFERNSPRECHBUCH
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.5>
Ungewichtet
Abs. %
1. JA 24 2.59
0. NEIN 902 97.41

926 100.00
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WBB ANZ MIN GESTRN BRCHFSPRB
Position: 147 FWl: 000
Lange: 3 FW2: 999
F.5C-9 (FALLS GESTERN BRANCHENFERNSPRECHBUCH)
WIE VIELE MINUTEN: BRANCHENFERNSPRECHBUCH
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.5>
.. .MINUTEN
999. KA
000. TNZ (CODE 0 IN F.5B-9)
W89 HFGKT TELEFONBUCH BENUTZ
Position: 150 FW1l: O
Lange: 1 FW2: 9
F.5A-10 HAEUFIGKEIT: TELEFONBUCH, FERNSPRECHBUCH
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 915
1. A - JEDEN, FAST JEDEN TAG 56 6.05 6.12
2. B - MEHRMALS IN DER WOCHE 165 17.82 18.03
3. C - ETWA EINMAL IN DER WOCHE 195 21.06 21.31
4. D - ETWA EINMAL IM MONAT 215 23.22 23.50
5. E - ETWA EINMAL IM VIERTELJAHR 109 11.77 11.91
6. F - ETWA EINMAL IM HALBEN JAHR 41 4.43 4.48
7. G - ETWA EINMAL IM JAHR 18 1.94 1.97
8. H - SELTENER ALS EINMAL IM JAHR 34 3.67 3.72
9. J - NIE 82 8.86
0. KA 11 1.19
926 100.00 91.04
W90 GESTERN TELEFONB BENUTZT
Position: 151
Lange: 1
F.5B-10 GESTERN GELESEN: TELEFONBUCH, FERNSPRECHBUCH
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.5>
Ungewichtet
Abs. %
1. JA 94 10.15
0. NEIN 832 89.85

926 100.00
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W91 ANZ MIN GESTRN TELEFONBU
Position: 152 FWl: 000
Lange: 3 FW2: 999
F.5C-10 (FALLS GESTERN TELEFONBUCH)
WIE VIELE MINUTEN: TELEFONBUCH, FERNSPRECHBUCH
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.5>
.. .MINUTEN
999. KA
000. TNZ (CODE 0 IN F.5B-10)
W92 HFGKT STADTPLANBENUTZUNG
Position: 155 FW1l: O
Lange: 1 FW2: 9
F.5A-11 HAEUFIGKEIT: STADTPLAN
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.5>
Ungewichtet % N=
Abs. % 913
1. A JEDEN, FAST JEDEN TAG 15 1.62 1.64
2. B MEHRMALS IN DER WOCHE 59 6.37 6.46
3. C ETWA EINMAL IN DER WOCHE 50 5.40 5.48
4. D ETWA EINMAL IM MONAT 160 17.28 17.52
5. E ETWA EINMAL IM VIERTELJAHR 104 11.23 11.39
6. F ETWA EINMAL IM HALBEN JAHR 53 5.72 5.81
7. G ETWA EINMAL IM JAHR 58 6.26 6.35
8. H SELTENER ALS EINMAL IM JAHR 107 11.56 11.72
9. J NIE 307 33.15
0. KA 13 1.40
926 100.00 66.37
W93 GESTERN STADTPLAN BENUTZ
Position: 156
Lange: 1
F.5B-11 GESTERN GELESEN: STADTPLAN
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.5>
Ungewichtet
Abs. %
1. JA 30 3.24
0. NEIN 896 96.76

926 100.00
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W94 ANZ MIN GESTRN STADTPLAN

Position: 157 FWl: 000
Lange: 3 FW2: 999

F.5C-11 (FALLS GESTERN STADTPLAN)
WIE VIELE MINUTEN: STADTPLAN

<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.5>
.. .MINUTEN

999. KA
000. TNZ (CODE 0 IN F.5B-11)

W95 FREIZEIT GESTERN

Position: 160
Lange: 1

F.6 WENN SIE EINMAL AN DEN GESTRIGEN TAG VOM AUFSTEHEN BIS
ZUM EINSCHLAFEN DENKEN UND AN DIE ZEITABSCHNITTE, IN DENEN

SIE NICHT MIT ARBEIT, BERUF ODER SONSTIGEN ALLTAGSPFLICHTEN
BESCHAEFTIGT WAREN, WIEVIEL KAM DA GESTERN AN FREIZEIT ZU-

SAMMEN? VERSUCHEN SIE DOCH BITTE, ES AUF DIE VIERTELSTUNDE
GENAU AUSZURECHNEN.

F.6A FREIZEIT

Ungewichtet

Abs.

1. HATTE FREIZEIT
0. HATTE KEINE FREIZEIT

)
)

98.16
1.84

926 100.00

W96 ANZ MIN FREIZEIT GESTERN

Position: 161 FW1l: 999
Lange: 3

F.6B (FALLS FREIZEIT)
FREIZEIT IN MINUTEN:

<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.6>
MINUTEN

999. KA
000. TNZ (CODE 0 IN F.6A)
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W97 INT AN KLEINANZEIG TAGZT
Position: 164 FWl: 9
Lange: 1
F.7 WENN IN DER TAGESZEITUNG KEINE KLEINANZEIGEN, WIE Z.B.
VERKAEUFE VON AUTOS, KAUFGESUCHE, MIETANGEBOTE USW. MEHR
ABGEDRUCKT WAEREN, WUERDEN SIE DIESE KLEINANZEIGEN DANN
SEHR STARK VERMISSEN, STARK VERMISSEN, WENIGER STARK ODER
GAR NICHT VERMISSEN?
Ungewichtet % N=
Abs. % 914
1. SEHR STARK 55 5.94 6.02
2. STARK 195 21.06 21.33
3. WENIGER STARK 342 36.93 37.42
4. GAR NICHT 322 34.77 35.23
9. KA 12 1.30
926 100.00 100.00
W98 INT AN KOSTLOS ANZBLATT
Position: 165 FW1l: 9
Lange: 1
F.8 WENN ES KEINE DIESER KOSTENLOSEN ANZEIGENBLAETTER MEHR
GAEBE, WUERDEN SIE DIESE ANZEIGENBLAETTER DANN SEHR STARK
VERMISSEN, STARK VERMISSEN, WENIGER STARK ODER GAR
NICHT VERMISSEN?
Ungewichtet % N=
Abs. % 915
1. SEHR STARK 49 5.29 5.36
2. STARK 142 15.33 15.52
3. WENIGER STARK 298 32.18 32.57
4. GAR NICHT 426 46.00 46.56
9. KA 11 1.19
926 100.00 100.00
W99 INT AN AKT ANGEBOT TAGZT
Position: 166 FW1l: 9
Lange: 1
F.9 UND ANGENOMMEN, IN DER TAGESZEITUNG WAEREN KEINE ANZEIGEN
MEHR UEBER AKTUELLE ANGEBOTE, WIE Z.B. VON LEBENSMITTELGE-
SCHAEFTEN, KAUFHAEUSERN USW., WUERDEN SIE DAS DANN SEHR
STARK VERMISSEN, STARK VERMISSEN, WENIGER STARK ODER
GAR NICHT VERMISSEN?
Ungewichtet % N=
Abs. % 913
1. SEHR STARK 115 12.42 12.60
2. STARK 260 28.08 28.48
3. WENIGER STARK 261 28.19 28.59
4. GAR NICHT 277 29.91 30.34
9. KA 13 1.40
926 100.00 100.00
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WlOO INFORM EINKAUFSGELEGHT 1
Position: 167 FWl: 9
Lange: 1
F.10 ICH LESE IHNEN JETZT VERSCHIEDENE BEREICHE VOR, UEBER
DIE MAN SICH MANCHMAL INFORMIERT. SEHEN SIE SICH DAZU BITTE
DIESE LISTE AN UND SAGEN SIE MIR zZU JEDEM BEREICH, DEN ICH
THNEN VORLESE, WELCHE INFORMATIONSMOEGLICHKEIT FUER SIE
PERSOENLICH DIE WICHTIGSTE IST, ALSO AN ERSTER STELLE KOMMT
UND WELCHE AN ZWEITER STELLE KOMMT.
SIE BRAUCHEN MIR JEWEILS NUR DEN ZUTREFFENDEN BUCHSTABEN
ZU NENNEN. . .
(INT.: VORGABEN BITTE VORLESENU ZUSAETZLICH LISTE F VORLEGENU)
F.10A-1 WICHTIGSTE INFORMATIONSQUELLE FUER:
HINWEISE AUF GUTE EINKAUFSGELEGENHEITEN

Ungewichtet $ N=

Abs. % 900
1 A - VERWANDTE, BEKANNTE, NACHBARN FRAGEN 301 32.51 33.44
2 B - EXPERTEN FRAGEN 79 8.53 8.78
3 C - ANZEIGEN, KLEINANZEIGEN IN ZEITUNGEN ANSEHEN 350 37.80 38.89
4 D - IN GESCHAEFTEN, BEHOERDEN, VERBAENDEN NACHFRAGEN 149 16.09 16.56
5 E - IN BUECHERN, SPEZIALZEITSCHRIFTEN NACHLESEN 21 2.27 2.33
9 KA 26 2.81

926 100.00 100.00

WlOl INFORM EINKAUFSGELEGHT 2
Position: 168 FW1l: 9
Lange: 1
F.10A-2 ZWEITWICHTIGSTE INFORMATIONSQUELLE FUER:
HINWEISE AUF GUTE EINKAUFSGELEGENHEITEN
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.10>

Ungewichtet % N=

Abs. % 852
1 A - VERWANDTE, BEKANNTE, NACHBARN FRAGEN 249 26.89 29.23
2 B - EXPERTEN FRAGEN 76 8.21 8.92
3 C - ANZEIGEN, KLEINANZEIGEN IN ZEITUNGEN ANSEHEN 238 25.70 27.93
4 D - IN GESCHAEFTEN, BEHOERDEN, VERBAENDEN NACHFRAGEN 252 27.21 29.58
5 E - IN BUECHERN, SPEZIALZEITSCHRIFTEN NACHLESEN 37 4.00 4.34
9 KA 74 7.99

926 100.00 100.00
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W102 INFORM GESUNDHEITSFRAG 1
Position: 169 FWl: 9
Lange: 1
F.10B-1 WICHTIGSTE INFORMATIONSQUELLE FUER:
RATSCHLAEGE zZU GESUNDHEITSFRAGEN
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.10>
Ungewichtet $ N=
Abs. % 888
1 A - VERWANDTE, BEKANNTE, NACHBARN FRAGEN 85 9.18 9.57
2 B - EXPERTEN FRAGEN 712 76.89 80.18
3 C - ANZEIGEN, KLEINANZEIGEN IN ZEITUNGEN ANSEHEN 11 1.19 1.24
4 D - IN GESCHAEFTEN, BEHOERDEN, VERBAENDEN NACHFRAGEN 21 2.27 2.36
5 E - IN BUECHERN, SPEZIALZEITSCHRIFTEN NACHLESEN 59 6.37 6.64
9 KA 38 4.10
926 100.00 100.00
W103 INFORM GESUNDHEITSFRAG 2
Position: 170 FW1l: 9
Lange: 1
F.10B-2 ZWEITWICHTIGSTE INFORMATIONSQUELLE FUER:
RATSCHLAEGE ZU GESUNDHEITSFRAGEN
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.10>
Ungewichtet % N=
Abs. % 780
1 A - VERWANDTE, BEKANNTE, NACHBARN FRAGEN 299 32.29 38.33
2 B - EXPERTEN FRAGEN 104 11.23 13.33
3 C - ANZEIGEN, KLEINANZEIGEN IN ZEITUNGEN ANSEHEN 32 3.46 4.10
4 D - IN GESCHAEFTEN, BEHOERDEN, VERBAENDEN NACHFRAGEN 38 4.10 4.87
5 E - IN BUECHERN, SPEZIALZEITSCHRIFTEN NACHLESEN 307 33.15 39.36
9 KA 146 15.77
926 100.00 100.00
W104 INFORM HAUSHALTSFRAGEN 1
Position: 171 FW1l: 9
Lange: 1
F.10C-1 WICHTIGSTE INFORMATIONSQUELLE FUER:
KOCHREZEPTE, TIPS FUER HAUSHALTSFUEHRUNG
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.10>
Ungewichtet % N=
Abs. % 802
1 A - VERWANDTE, BEKANNTE, NACHBARN FRAGEN 381 41.14 47.51
2 B - EXPERTEN FRAGEN 87 9.40 10.85
3 C - ANZEIGEN, KLEINANZEIGEN IN ZEITUNGEN ANSEHEN 44 4.75 5.49
4 D - IN GESCHAEFTEN, BEHOERDEN, VERBAENDEN NACHFRAGEN 34 3.67 4.24
5 E - IN BUECHERN, SPEZIALZEITSCHRIFTEN NACHLESEN 256 27.65 31.92
9 KA 124 13.39
926 100.00 100.00
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WlOS INFORM HAUSHALTSFRAGEN 2
Position: 172 FWl: 9
Lange: 1
F.10C-2 ZWEITWICHTIGSTE INFORMATIONSQUELLE FUER:
KOCHREZEPTE, TIPS FUER HAUSHALTSFUEHRUNG
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.10>
Ungewichtet $ N=
Abs. % 720
1 A - VERWANDTE, BEKANNTE, NACHBARN FRAGEN 254 27.43 35.28
2 B - EXPERTEN FRAGEN 90 9.72 12.50
3 C - ANZEIGEN, KLEINANZEIGEN IN ZEITUNGEN ANSEHEN 60 6.48 8.33
4 D - IN GESCHAEFTEN, BEHOERDEN, VERBAENDEN NACHFRAGEN 33 3.56 4.58
5 E - IN BUECHERN, SPEZIALZEITSCHRIFTEN NACHLESEN 283 30.56 39.31
9 KA 206 22.25
926 100.00 100.00
WlOG INFORM KINDERERZIEHUNG 1
Position: 173 FW1l: 9
Lange: 1
F.10D-1 WICHTIGSTE INFORMATIONSQUELLE FUER:
HILFE BEI FRAGEN DER KINDERERZIEHUNG, SCHULFRAGEN
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.10>
Ungewichtet % N=
Abs. % 736
1 A - VERWANDTE, BEKANNTE, NACHBARN FRAGEN 184 19.87 25.00
2 B - EXPERTEN FRAGEN 433 46.76 58.83
3 C - ANZEIGEN, KLEINANZEIGEN IN ZEITUNGEN ANSEHEN 4 0.43 0.54
4 D - IN GESCHAEFTEN, BEHOERDEN, VERBAENDEN NACHFRAGEN 21 2.27 2.85
5 E - IN BUECHERN, SPEZIALZEITSCHRIFTEN NACHLESEN 94 10.15 12.77
9 KA 190 20.52
926 100.00 100.00
W107 INFORM KINDERERZIEHUNG 2
Position: 174 FW1l: 9
Lange: 1
F.10D-2 ZWEITWICHTIGSTE INFORMATIONSQUELLE FUER:
HILFE BEI FRAGEN DER KINDERERZIEHUNG, SCHULFRAGEN
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.10>
Ungewichtet % N=
Abs. % 669
1 A - VERWANDTE, BEKANNTE, NACHBARN FRAGEN 237 25.59 35.43
2 B - EXPERTEN FRAGEN 144 15.55 21.52
3 C - ANZEIGEN, KLEINANZEIGEN IN ZEITUNGEN ANSEHEN 17 1.84 2.54
4 D - IN GESCHAEFTEN, BEHOERDEN, VERBAENDEN NACHFRAGEN 39 4.21 5.83
5 E - IN BUECHERN, SPEZIALZEITSCHRIFTEN NACHLESEN 232 25.05 34.68
9 KA 257 27.75
926 100.00 100.00
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WlOB INFORM BASTELTIPS 1
Position: 175 FWl: 9
Lange: 1
F.10E-1 WICHTIGSTE INFORMATIONSQUELLE FUER:
ANLEITUNGEN FUER REPARATUREN, BASTELTIPS
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.10>
Ungewichtet $ N=
Abs. % 827
1 A - VERWANDTE, BEKANNTE, NACHBARN FRAGEN 205 22.14 24.79
2 B - EXPERTEN FRAGEN 302 32.61 36.52
3 C - ANZEIGEN, KLEINANZEIGEN IN ZEITUNGEN ANSEHEN 27 2.92 3.26
4 D - IN GESCHAEFTEN, BEHOERDEN, VERBAENDEN NACHFRAGEN 53 5.72 6.41
5 E - IN BUECHERN, SPEZIALZEITSCHRIFTEN NACHLESEN 240 25.92 29.02
9 KA 99 10.69
926 100.00 100.00
W109 INFORM BASTELTIPS 2
Position: 176 FW1l: 9
Lange: 1
F.10E-2 ZWEITWICHTIGSTE INFORMATIONSQUELLE FUER:
ANLEITUNGEN FUER REPARATUREN, BASTELTIPS
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.10>
Ungewichtet % N=
Abs. % 762
1 A - VERWANDTE, BEKANNTE, NACHBARN FRAGEN 230 24.84 30.18
2 B - EXPERTEN FRAGEN 168 18.14 22.05
3 C - ANZEIGEN, KLEINANZEIGEN IN ZEITUNGEN ANSEHEN 30 3.24 3.94
4 D - IN GESCHAEFTEN, BEHOERDEN, VERBAENDEN NACHFRAGEN 90 9.72 11.81
5 E - IN BUECHERN, SPEZIALZEITSCHRIFTEN NACHLESEN 244 26.35 32.02
9 KA 164 17.71
926 100.00 100.00
WllO INFORM HAUSHALTGERAETE 1
Position: 177 FW1l: 9
Lange: 1
F.10F-1 WICHTIGSTE INFORMATIONSQUELLE FUER:
RATSCHLAEGE FUER DIE ANSCHAFFUNG VON HAUSHALTSGERAETEN
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.10>
Ungewichtet % N=
Abs. % 881
1 A - VERWANDTE, BEKANNTE, NACHBARN FRAGEN 184 19.87 20.89
2 B - EXPERTEN FRAGEN 269 29.05 30.53
3 C - ANZEIGEN, KLEINANZEIGEN IN ZEITUNGEN ANSEHEN 69 7.45 7.83
4 D - IN GESCHAEFTEN, BEHOERDEN, VERBAENDEN NACHFRAGEN 273 29.48 30.99
5 E - IN BUECHERN, SPEZIALZEITSCHRIFTEN NACHLESEN 86 9.29 9.76
9 KA 45 4.86
926 100.00 100.00
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Wlll INFORM HAUSHALTGERAETE 2
Position: 178 FWl: 9
Lange: 1
F.10F-2 ZWEITWICHTIGSTE INFORMATIONSQUELLE FUER:
RATSCHLAEGE FUER DIE ANSCHAFFUNG VON HAUSHALTSGERAETEN
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.10>
Ungewichtet $ N=
Abs. % 817
1 A - VERWANDTE, BEKANNTE, NACHBARN FRAGEN 239 25.81 29.25
2 B - EXPERTEN FRAGEN 161 17.39 19.71
3 C - ANZEIGEN, KLEINANZEIGEN IN ZEITUNGEN ANSEHEN 132 14.25 16.16
4 D - IN GESCHAEFTEN, BEHOERDEN, VERBAENDEN NACHFRAGEN 188 20.30 23.01
5 E - IN BUECHERN, SPEZIALZEITSCHRIFTEN NACHLESEN 97 10.48 11.87
9 KA 109 11.77
926 100.00 100.00
Wll2 INFORM ANGEBOTE URLAUB 1
Position: 179 FW1l: 9
Lange: 1
F.10G-1 WICHTIGSTE INFORMATIONSQUELLE FUER:
ANGEBOTE ZU URLAUBS-, FERIENREISEN
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.10>
Ungewichtet % N=
Abs. % 831
1 A - VERWANDTE, BEKANNTE, NACHBARN FRAGEN 239 25.81 28.76
2 B - EXPERTEN FRAGEN 281 30.35 33.81
3 C - ANZEIGEN, KLEINANZEIGEN IN ZEITUNGEN ANSEHEN 111 11.99 13.36
4 D - IN GESCHAEFTEN, BEHOERDEN, VERBAENDEN NACHFRAGEN 95 10.26 11.43
5 E - IN BUECHERN, SPEZIALZEITSCHRIFTEN NACHLESEN 105 11.34 12.64
9 KA 95 10.26
926 100.00 100.00
W113 INFORM ANGEBOTE URLAUB 2
Position: 180 FW1l: 9
Lange: 1
F.10G-2 ZWEITWICHTIGSTE INFORMATIONSQUELLE FUER:
ANGEBOTE ZU URLAUBS-, FERIENREISEN
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.10>
Ungewichtet % N=
Abs. % 760
1 A - VERWANDTE, BEKANNTE, NACHBARN FRAGEN 248 26.78 32.63
2 B - EXPERTEN FRAGEN 140 15.12 18.42
3 C - ANZEIGEN, KLEINANZEIGEN IN ZEITUNGEN ANSEHEN 146 15.77 19.21
4 D - IN GESCHAEFTEN, BEHOERDEN, VERBAENDEN NACHFRAGEN 113 12.20 14.87
5 E - IN BUECHERN, SPEZIALZEITSCHRIFTEN NACHLESEN 113 12.20 14.87
9 KA 166 17.93
926 100.00 100.00
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W114 INFORM GELD STEUERN 1
Position: 181 FWl: 9
Lange: 1
F.10H-1 WICHTIGSTE INFORMATIONSQUELLE FUER:
BERATUNG BEI GELDFRAGEN, STEUERFRAGEN
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.10>

Ungewichtet $ N=

Abs. % 876
1 A - VERWANDTE, BEKANNTE, NACHBARN FRAGEN 90 9.72 10.27
2 B - EXPERTEN FRAGEN 689 74.41 78.65
3 C - ANZEIGEN, KLEINANZEIGEN IN ZEITUNGEN ANSEHEN 13 1.40 1.48
4 D - IN GESCHAEFTEN, BEHOERDEN, VERBAENDEN NACHFRAGEN 57 6.16 6.51
5 E - IN BUECHERN, SPEZIALZEITSCHRIFTEN NACHLESEN 27 2.92 3.08
9 KA 50 5.40

926 100.00 100.00

WllS INFORM GELD STEUERN 2
Position: 182 FW1l: 9
Lange: 1
F.10H-2 ZWEITWICHTIGSTE INFORMATIONSQUELLE FUER:
BERATUNG BEI GELDFRAGEN, STEUERFRAGEN
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.10>

Ungewichtet % N=

Abs. % 730
1 A - VERWANDTE, BEKANNTE, NACHBARN FRAGEN 227 24.51 31.10
2 B - EXPERTEN FRAGEN 104 11.23 14.25
3 C - ANZEIGEN, KLEINANZEIGEN IN ZEITUNGEN ANSEHEN 19 2.05 2.60
4 D - IN GESCHAEFTEN, BEHOERDEN, VERBAENDEN NACHFRAGEN 181 19.55 24.79
5 E - IN BUECHERN, SPEZIALZEITSCHRIFTEN NACHLESEN 199 21.49 27.26
9 KA 196 21.17

926 100.00 100.00
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WllG KENNTN TELEF ZEITANSAGE
Position: 183 FWl: 9
Lange: 1
F.11A DIE POST HAT JA FERNSPRECH-ANSAGEDIENSTE EINGERICHTET,
BEI DENEN MAN TELEFONISCH INFORMATIONEN ZU DEN VERSCHIEDENSTEN
THEMEN ERHALTEN KANN. ICH LESE IHNEN NUN EINIGE SOLCHER FERN-
SPRECH-ANSAGEDIENSTE VOR.
BITTE SAGEN SIE MIR ZU JEDEM ANSAGEDIENST , OB SIE WUSSTEN,
DASS ES IHN GIBT, UND WENN JA, WIE OFT SIE IHN NUTZEN.
DAZU NEHMEN SIE BITTE DIE SKALA ZU HILFE. SIE BRAUCHEN MIR
JEWEILS NUR DEN ENTSPRECHENDEN BUCHSTABEN ZzZU NENNEN.
(INT.: VORGABEN BITTE VORLESEN! ZUSAETZLICH SKALA 2 VORLEGEN!
ANTWORTEN zZU DEN FRAGEN 11A UND 11B BITTE IM SCHEMA SEITE 13
ANKREUZEN! FUER JEDEN "BEKANNTEN" UND ZUMINDEST "SELTENER
ALS EINMAL IM JAHR" GENUTZTEN ANSAGEDIENST BITTE EINZELN
WEITERFRAGEN:)
F.11B UND WIE WUERDEN SIE DEN NUTZEN DES ANSAGEDIENSTES
FUER SIE PERSOENLICH BEURTEILEN? IST ER EHER GROSS ODER
EHER GERING?
F.11A-1A INFORMATION: TELEFONISCHE ZEITANSAGE
Ungewichtet $ N=
Abs. % 918
1. A - ICH WUSSTE NICHT, DASS ES DIESEN FERNSPRECH- 18 1.94 1.96
ANSAGEDIENST GIBT
2. B - ICH WEISS, DASS ES DIESEN FERNSPRECH-ANSAGEDIENST 543 58.64 59.15
GIBT, ABER ICH NUTZE IHN NIE
3. C - ICH WEISS, DASS ES DIESEN FERNSPRECH-ANSAGEDIENST 357 38.55 38.89
GIBT, UND ICH NUTZE IHN
9 KA 8 0.86
926 100.00 100.00
Wll7 HFGK NUTZ TEL ZEITANSAGE
Position: 184 FWl: O
Lange: 1
F.11A-1B (FALLS ANSAGEDIENST GENUTZT)
HAEUFIGKEIT: TELEFONISCHE ZEITANSAGE
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.11>
Ungewichtet % N=
Abs. % 357
1 A - JEDEN, FAST JEDEN TAG 34 3.67 9.52
2 B - MEHRMALS PRO WOCHE 35 3.78 9.80
3 C - ETWA EINMAL IM MONAT 94 10.15 26.33
4 D - ETWA EINMAL IM VIERTELJAHR 48 5.18 13.45
5 E - ETWA EINMAL IM HALBEN JAHR 43 4.64 12.04
6 F - ETWA EINMAL IM JAHR 37 4.00 10.36
7 G - SELTENER ALS EINMAL IM JAHR 66 7.13 18.49
0. TNZ (CODE 1,2,9 IN F.11A-1A) 569 61.45
926 100.00 100.00
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WllB PERS NUTZEN TEL ZEITANSG
Position: 185 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9
F.11B-1 (FALLS ANSAGEDIENST GENUTZT)
PERSOENLICHER NUTZEN: TELEFONISCHE ZEITANSAGE
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.11>
Ungewichtet $ N=
Abs. % 325
1. EHER GROSS 96 10.37 29.54
2. EHER GERING 229 24.73 70.46
9. KA 32 3.46
0. TNZ (CODE 1,2,9 IN F.11A-1A) 569 61.45
926 100.00 100.00
Wll9 KENNTN TELEF FAHRPLHINWS
Position: 186 FW1l: 9
Lange: 1
F.11A-2A INFORMATION: TELEFONISCHE FAHRPLANHINWEISE
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.11>
Ungewichtet % N=
Abs. % 918
1. A - ICH WUSSTE NICHT, DASS ES DIESEN FERNSPRECH- 89 9.61 9.69
ANSAGEDIENST GIBT
2. B - ICH WEISS, DASS ES DIESEN FERNSPRECH-ANSAGEDIENST 626 67.60 68.19
GIBT, ABER ICH NUTZE IHN NIE
3. C - ICH WEISS, DASS ES DIESEN FERNSPRECH-ANSAGEDIENST 203 21.92 22.11
GIBT, UND ICH NUTZE IHN
9 Ka 8 0.86
926 100.00 100.00
WlZO HFGK NUTZ TEL FAHRPLANHW
Position: 187 FWl: O
Lange: 1
F.11A-2B (FALLS ANSAGEDIENST GENUTZT)
HAEUFIGKEIT: TELEFONISCHE FAHRPLANHINWEISE
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.11>
Ungewichtet % N=
Abs. % 203
1 A - JEDEN, FAST JEDEN TAG 11 1.19 5.42
2 B - MEHRMALS PRO WOCHE 4 0.43 1.97
3 C - ETWA EINMAL IM MONAT 10 1.08 4.93
4 D - ETWA EINMAL IM VIERTELJAHR 28 3.02 13.79
5 E - ETWA EINMAL IM HALBEN JAHR 38 4.10 18.72
6 F - ETWA EINMAL IM JAHR 45 4.86 22.17
7 G - SELTENER ALS EINMAL IM JAHR 67 7.24 33.00
0. TNZ (CODE 1,2,9 IN F.11A-2A) 723 78.08
926 100.00 100.00
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WlZl PERS NUTZEN TEL FAHRPLAN
Position: 188 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9
F.11B-2 (FALLS ANSAGEDIENST GENUTZT)
PERSOENLICHER NUTZEN: TELEFONISCHE FAHRPLANHINWEISE
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.11l>
Ungewichtet $ N=
Abs. % 183
1. EHER GROSS 46 4.97 25.14
2. EHER GERING 137 14.79 74.86
9. KA 20 2.16
0. TNZ (CODE 1,2,9 IN F.11A-2A) 723 78.08
926 100.00 100.00
Wl22 KENNTN ZAHLENLOTTOANSAGE
Position: 189 FW1l: 9
Lange: 1
F.11A-3A INFORMATION: ZAHLENLOTTOANSAGE
(ERGEBNISSE UND GEWINNQUOTEN)
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.11l>
Ungewichtet % N=
Abs. % 916
1. A - ICH WUSSTE NICHT, DASS ES DIESEN FERNSPRECH- 62 6.70 6.77
ANSAGEDIENST GIBT
2. B - ICH WEISS, DASS ES DIESEN FERNSPRECH-ANSAGEDIENST 672 72.57 73.36
GIBT, ABER ICH NUTZE IHN NIE
3. C - ICH WEISS, DASS ES DIESEN FERNSPRECH-ANSAGEDIENST 182 19.65 19.87
GIBT, UND ICH NUTZE IHN
9 KA 10 1.08
926 100.00 100.00
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W123 HFGK NUTZ LOTTOANSAGE
Position: 190 FWl: O
Lange: 1
F.11A-3B (FALLS ANSAGEDIENST GENUTZT)
HAEUFIGKEIT: ZAHLENLOTTOANSAGE
(ERGEBNISSE UND GEWINNQUOTEN)
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.11l>

Ungewichtet % N=

Abs. % 182
1 A - JEDEN, FAST JEDEN TAG 6 0.65 3.30
2 B - MEHRMALS PRO WOCHE 12 1.30 6.59
3 C - ETWA EINMAL IM MONAT 46 4.97 25.27
4 D - ETWA EINMAL IM VIERTELJAHR 29 3.13 15.93
5 E - ETWA EINMAL IM HALBEN JAHR 17 1.84 9.34
6 F - ETWA EINMAL IM JAHR 20 2.16 10.99
7 G - SELTENER ALS EINMAL IM JAHR 52 5.62 28.57
0. TNZ (CODE 1,2,9 IN F.11A-3A) 744 80.35

926 100.00 100.00

W124 PERS NUTZEN LOTTOANSAGE
Position: 191 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9
F.11B-3 (FALLS ANSAGEDIENST GENUTZT)
PERSOENLICHER NUTZEN: ZAHLENLOTTOANSAGE
(ERGEBNISSE UND GEWINNQUOTEN)
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.11>

Ungewichtet % N=

Abs. % 167
1. EHER GROSS 36 3.89 21.56
2. EHER GERING 131 14.15 78.44
9. KA 15 1.62
0. TNZ (CODE 1,2,9 IN F.11A-334) 744 80.35

926 100.00 100.00
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W125 KENNTN TELEF TOTONACHRCH
Position: 192 FWl: 9
Lange: 1
F.11A-4A INFORMATION: TELEFONISCHE FUSSBALL-TOTO
UND -NACHRICHTEN, PFERDETOTO UND RENNSPORTERGEBNISSE
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.11l>
Ungewichtet $ N=
Abs. % 911
1. A - ICH WUSSTE NICHT, DASS ES DIESEN FERNSPRECH- 75 8.10 8.23
ANSAGEDIENST GIBT
2. B - ICH WEISS, DASS ES DIESEN FERNSPRECH-ANSAGEDIENST 720 77.75 79.03
GIBT, ABER ICH NUTZE IHN NIE
3. C - ICH WEISS, DASS ES DIESEN FERNSPRECH-ANSAGEDIENST 116 12.53 12.73
GIBT, UND ICH NUTZE IHN
9 KA 15 1.62
926 100.00 100.00
W126 HFGK NUTZ TEL TOTONACHRT
Position: 193 FW1l: O
Lange: 1
F.11A-4B (FALLS ANSAGEDIENST GENUTZT)
HAEUFIGKEIT: TELEFONISCHE FUSSBALL-TOTO
UND -NACHRICHTEN, PFERDETOTO UND RENNSPORTERGEBNISSE
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.11>
Ungewichtet % N=
Abs. % 116
1 A - JEDEN, FAST JEDEN TAG 3 0.32 2.59
2 B - MEHRMALS PRO WOCHE 4 0.43 3.45
3 C - ETWA EINMAL IM MONAT 18 1.94 15.52
4 D - ETWA EINMAL IM VIERTELJAHR 10 1.08 8.62
5 E - ETWA EINMAL IM HALBEN JAHR 7 0.76 6.03
6 F - ETWA EINMAL IM JAHR 14 1.51 12.07
7 G - SELTENER ALS EINMAL IM JAHR 60 6.48 51.72
0. TNZ (CODE 1,2,9 IN F.11A-4A7) 810 87.47
926 100.00 100.00
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W127 PERS NUTZEN TEL TOTONACH
Position: 194 FWl: 0
Lange: 1 FW2: 9
F.11B-4 (FALLS ANSAGEDIENST GENUTZT)
PERSOENLICHER NUTZEN: TELEFONISCHE FUSSBALL-TOTO
UND -NACHRICHTEN, PFERDETOTO UND RENNSPORTERGEBNISSE
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.11l>
Ungewichtet % N=
Abs. % 106
1. EHER GROSS 17 1.84 16.04
2. EHER GERING 89 9.61 83.96
9. KA 10 1.08
0. TNZ (CODE 1,2,9 IN F.11A-437) 810 87.47
926 100.00 100.00
W128 KENNTN TELEF REISEWETTER
Position: 195 FW1l: 9
Lange: 1
F.11A-5A INFORMATION: TELEFONISCHE REISEWETTER-
VORHERSAGE, WINTERSPORTWETTERBERICHT
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.11>
Ungewichtet % N=
Abs. % 917
1. A - ICH WUSSTE NICHT, DASS ES DIESEN FERNSPRECH- 102 11.02 11.12
ANSAGEDIENST GIBT
2. B - ICH WEISS, DASS ES DIESEN FERNSPRECH-ANSAGEDIENST 673 72.68 73.39
GIBT, ABER ICH NUTZE IHN NIE
3. C - ICH WEISS, DASS ES DIESEN FERNSPRECH-ANSAGEDIENST 142 15.33 15.49
GIBT, UND ICH NUTZE IHN
9 KA 9 0.97
926 100.00 100.00
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W129 HFGK NUTZ TEL REISEWETTR

Position: 196 FWl: O
Lange: 1

F.11A-5B (FALLS ANSAGEDIENST GENUTZT)
HAEUFIGKEIT: TELEFONISCHE REISEWETTER-
VORHERSAGE, WINTERSPORTWETTERBERICHT

<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.11l>

Ungewichtet % N=

Abs. % 142
1 A - JEDEN, FAST JEDEN TAG 1 0.11 0.70
2 B - MEHRMALS PRO WOCHE 1 0.11 0.70
3 C - ETWA EINMAL IM MONAT 7 0.76 4.93
4 D - ETWA EINMAL IM VIERTELJAHR 13 1.40 9.15
5 E - ETWA EINMAL IM HALBEN JAHR 33 3.56 23.24
6 F - ETWA EINMAL IM JAHR 42 4.54 29.58
7 G - SELTENER ALS EINMAL IM JAHR 45 4.86 31.69
0. TNZ (CODE 1,2,9 IN F.11A-5A) 784 84.67

926 100.00 100.00

WlBO PERS NUTZEN TEL REISEWET
Position: 197 FW1l: 0
Lange: 1 FW2: 9
F.11B-5 (FALLS ANSAGEDIENST GENUTZT)
PERSOENLICHER NUTZEN: TELEFONISCHE REISEWETTER-
VORHERSAGE, WINTERSPORTWETTERBERICHT
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.11>

Ungewichtet % N=

Abs. % 132
1. EHER GROSS 34 3.67 25.76
2. EHER GERING 98 10.58 74.24
9. KA 10 1.08
0. TNZ (CODE 1,2,9 IN F.11A-5A) 784 84.67

926 100.00 100.00
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Wl3l KENNTN TELEF STELLENANGB
Position: 198 FWl: 9
Lange: 1
F.11A-6A INFORMATION: STELLENANGEBOTE,
ANSAGEDIENST DER ARBEITSAEMTER
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.11l>
Ungewichtet $ N=
Abs. % 918
1. A - ICH WUSSTE NICHT, DASS ES DIESEN FERNSPRECH- 351 37.90 38.24
ANSAGEDIENST GIBT
2. B - ICH WEISS, DASS ES DIESEN FERNSPRECH-ANSAGEDIENST 509 54.97 55.45
GIBT, ABER ICH NUTZE IHN NIE
3. C - ICH WEISS, DASS ES DIESEN FERNSPRECH-ANSAGEDIENST 58 6.26 6.32
GIBT, UND ICH NUTZE IHN
9. KA 8 0.86
926 100.00 100.00
W132 HFGK NUTZ TEL STELLANGEB
Position: 199 FW1l: O
Lange: 1
F.11A-6B (FALLS ANSAGEDIENST GENUTZT)
HAEUFIGKEIT: STELLENANGEBOTE, ANSAGEDIENST DER ARBEITSAEMTER
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.11>
Ungewichtet % N=
Abs. % 58
1 A - JEDEN, FAST JEDEN TAG 0
2 B - MEHRMALS PRO WOCHE 3 0.32 5.17
3 C - ETWA EINMAL IM MONAT 1 0.11 1.72
4 D - ETWA EINMAL IM VIERTELJAHR 1 0.11 1.72
5 E - ETWA EINMAL IM HALBEN JAHR 2 0.22 3.45
6 F - ETWA EINMAL IM JAHR 5 0.54 8.62
7 G - SELTENER ALS EINMAL IM JAHR 46 4.97 79.31
0. TNZ (CODE 1,2,9 IN F.11A-6A) 868 93.74
926 100.00 100.00
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W133 PERS NUTZEN TEL STELLANG
Position: 200 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9
F.11B-6 (FALLS ANSAGEDIENST GENUTZT)
PERSOENLICHER NUTZEN: STELLENANGEBOTE,
ANSAGEDIENST DER ARBEITSAEMTER
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.11l>
Ungewichtet % N=
Abs. % 52
1. EHER GROSS 3 0.32 5.77
2. EHER GERING 49 5.29 94 .23
9. KA 6 0.65
0. TNZ (CODE 1,2,9 IN F.11A-6A) 868 93.74
926 100.00 100.00
W134 KENNTN TELEF BERUFSINFOR
Position: 201 FWl: 9
Lange: 1
F.11A-7A INFORMATION: TELEFONISCHE BERUFSINFORMATION, POST
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.11l>
Ungewichtet % N=
Abs. % 914
1. A - ICH WUSSTE NICHT, DASS ES DIESEN FERNSPRECH- 425 45.90 46.50
ANSAGEDIENST GIBT
2. B - ICH WEISS, DASS ES DIESEN FERNSPRECH-ANSAGEDIENST 443 47.84 48.47
GIBT, ABER ICH NUTZE IHN NIE
3. C - ICH WEISS, DASS ES DIESEN FERNSPRECH-ANSAGEDIENST 46 4.97 5.03
GIBT, UND ICH NUTZE IHN
9 KA 12 1.30
926 100.00 100.00
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W135 HFGK NUTZ TEL BERUFSINFO
Position: 202 FWl: 0
Lange: 1
F.11A-7B (FALLS ANSAGEDIENST GENUTZT)
HAEUFIGKEIT: TELEFONISCHE BERUFSINFORMATION, POST
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.11>
Ungewichtet $ N=
Abs. % 46
1 A - JEDEN, FAST JEDEN TAG 0
2 B - MEHRMALS PRO WOCHE 1 0.11 2.17
3 C - ETWA EINMAL IM MONAT 1 0.11 2.17
4 D - ETWA EINMAL IM VIERTELJAHR 1 0.11 2.17
5 E - ETWA EINMAL IM HALBEN JAHR 0
6 F - ETWA EINMAL IM JAHR 5 0.54 10.87
7 G - SELTENER ALS EINMAL IM JAHR 38 4.10 82.61
0. TNZ (CODE 1,2,9 IN F.11A-7A) 880 95.03
926 100.00 100.00
Wl36 PERS NUTZEN TEL BERFSINF
Position: 203 FW1l: O
Lange: 1 FW2: 9
F.11B-7 (FALLS ANSAGEDIENST GENUTZT)
PERSOENL. NUTZEN: TELEFONISCHE BERUFSINFORMATION, POST
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.11>
Ungewichtet % N=
Abs. % 44
1. EHER GROSS 1 0.11 2.27
2. EHER GERING 43 4.64 97.73
9. KA 2 0.22
0. TNZ (CODE 1,2,9 IN F.11A-7A) 880 95.03
926 100.00 100.00
Wl37 KENNTN TELEF STRASSZUSTB
Position: 204 FW1l: 9
Lange: 1
F.11A-8A INFORMATION: TELEFONISCHER STRASSENZUSTANDSBERICHT
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.11>
Ungewichtet $ N=
Abs. % 915
1. A - ICH WUSSTE NICHT, DASS ES DIESEN FERNSPRECH- 181 19.55 19.78
ANSAGEDIENST GIBT
2. B - ICH WEISS, DASS ES DIESEN FERNSPRECH-ANSAGEDIENST 609 65.77 66.56
GIBT, ABER ICH NUTZE IHN NIE
3. C - ICH WEISS, DASS ES DIESEN FERNSPRECH-ANSAGEDIENST 125 13.50 13.66
GIBT, UND ICH NUTZE IHN
9 KA 11 1.19
926 100.00 100.00
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W138 HFGK NUTZ TEL STRZUSTBER
Position: 205 FWl: O
Lange: 1
F.11A-8B (FALLS ANSAGEDIENST GENUTZT)
HAEUFIGKEIT: TELEFONISCHER STRASSENZUSTANDSBERICHT
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.11>
Ungewichtet $ N=
Abs. % 125
1 A - JEDEN, FAST JEDEN TAG 4 0.43 3.20
2 B - MEHRMALS PRO WOCHE 4 0.43 3.20
3 C - ETWA EINMAL IM MONAT 6 0.65 4.80
4 D - ETWA EINMAL IM VIERTELJAHR 11 1.19 8.80
5 E - ETWA EINMAL IM HALBEN JAHR 20 2.16 16.00
6 F - ETWA EINMAL IM JAHR 34 3.67 27.20
7 G - SELTENER ALS EINMAL IM JAHR 46 4.97 36.80
0. TNZ (CODE 1,2,9 IN F.11A-8A7) 801 86.50
926 100.00 100.00
Wl39 PERS NUTZEN TEL STRZUSTB
Position: 206 FW1l: O
Lange: 1 FW2: 9
F.11B-8 (FALLS ANSAGEDIENST GENUTZT)
PERSOENL. NUTZEN: TELEFONISCHER STRASSENZUSTANDSBERICHT
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.11>
Ungewichtet % N=
Abs. % 118
1. EHER GROSS 37 4.00 31.36
2. EHER GERING 81 8.75 68.64
9. KA 7 0.76
0. TNZ (CODE 1,2,9 IN F.11A-8A7) 801 86.50
926 100.00 100.00
Wl40 KENNTN TELEF WETTERVORHS
Position: 207 FW1l: 9
Lange: 1
F.11A-9A INFORMATION: TELEFONISCHE WETTERVORHERSAGE
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.11>
Ungewichtet $ N=
Abs. % 912
1. A - ICH WUSSTE NICHT, DASS ES DIESEN FERNSPRECH- 111 11.99 12.17
ANSAGEDIENST GIBT
2. B - ICH WEISS, DASS ES DIESEN FERNSPRECH-ANSAGEDIENST 672 72.57 73.68
GIBT, ABER ICH NUTZE IHN NIE
3. C - ICH WEISS, DASS ES DIESEN FERNSPRECH-ANSAGEDIENST 129 13.93 14.14
GIBT, UND ICH NUTZE IHN
9 KA 14 1.51
926 100.00 100.00
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Wl4l HFGK NUTZ TEL WETTERVORH

Position: 208 FWl: O
Lange: 1

F.11A-9B (FALLS ANSAGEDIENST GENUTZT)
HAEUFIGKEIT: TELEFONISCHE WETTERVORHERSAGE

<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.11>

Ungewichtet

Abs. %

1 A - JEDEN, FAST JEDEN TAG 6 0.65
2 B - MEHRMALS PRO WOCHE 5 0.54
3 C - ETWA EINMAL IM MONAT 9 0.97
4 D - ETWA EINMAL IM VIERTELJAHR 15 1.62
5 E - ETWA EINMAL IM HALBEN JAHR 19 2.05
6 F - ETWA EINMAL IM JAHR 26 2.81
7 G - SELTENER ALS EINMAL IM JAHR 49 5.29
0 TNZ (CODE 1,2,9 IN F.11A-9A) 797 86.07
926 100.00

Wl42 PERS NUTZEN TEL WETTERVH

Position: 209 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9

F.11B-9 (FALLS ANSAGEDIENST GENUTZT)
PERSOENLICHER NUTZEN: TELEFONISCHE WETTERVORHERSAGE

<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.11>

Ungewichtet % N=
Abs. % 117
1. EHER GROSS 27 2.92 23.08
2. EHER GERING 90 9.72 76.92
9. KA 12 1.30
0. TNZ (CODE 1,2,9 IN F.11A-9A) 797 86.07
926 100.00 100.00
Wl43 KENNTN TELEF FSPRAUFTRAG
Position: 210 FWl: 9
Lange: 1
F.11A-10A INFORMATION: FERNSPRECHAUFTRAGSDIENST DER
BUNDESPOST
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.11>
Ungewichtet $ N=
Abs. % 908
1. A - ICH WUSSTE NICHT, DASS ES DIESEN FERNSPRECH- 60 6.48 6.61
ANSAGEDIENST GIBT
2. B - ICH WEISS, DASS ES DIESEN FERNSPRECH-ANSAGEDIENST 708 76.46 77.97
GIBT, ABER ICH NUTZE IHN NIE
3. C - ICH WEISS, DASS ES DIESEN FERNSPRECH-ANSAGEDIENST 140 15.12 15.42
GIBT, UND ICH NUTZE IHN
9. KA 18 1.94
926 100.00 100.00



ZA-Nr. 1128 Bildschirmtext-Voruntersuchung (Bevdlkerung) Seite 59

W144 HFGK NUTZ TEL FSPRAUFTRD

Position: 211 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9

F.11A-10B (FALLS ANSAGEDIENST GENUTZT)
HAEUFIGKEIT: FERNSPRECHAUFTRAGSDIENST DER BUNDESPOST

<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.11>

Ungewichtet $ N=
Abs. % 140
1 A - JEDEN, FAST JEDEN TAG 1 0.11 0.71
2 B - MEHRMALS PRO WOCHE 4 0.43 2.86
3 C - ETWA EINMAL IM MONAT 7 0.76 5.00
4 D - ETWA EINMAL IM VIERTELJAHR 15 1.62 10.71
5 E - ETWA EINMAL IM HALBEN JAHR 18 1.94 12.86
6 F - ETWA EINMAL IM JAHR 33 3.56 23.57
7 G - SELTENER ALS EINMAL IM JAHR 62 6.70 44.29
9 KA 0
0 TNZ (CODE 1,2,9 IN F.11A-10A) 786 84.88
926 100.00 100.00
Wl45 PERS NUTZEN TEL FSPRAUFT
Position: 212 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9
F.11B-10 (FALLS ANSAGEDIENST GENUTZT)
PERSOENL. NUTZEN: FERNSPRECHAUFTRAGSDIENST DER BUNDESPOST
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.11>
Ungewichtet % N=
Abs. % 124
1. EHER GROSS 29 3.13 23.39
2. EHER GERING 95 10.26 76.61
9. KA 16 1.73
0. TNZ (CODE 1,2,9 IN F.11A-10A) 786 84.88
926 100.00 100.00
Wl46 ARBMITT : SCHREIBMASCHINE
Position: 213 FW1l: 9
Lange: 1 FW2: 8
F.12A SIND AUF DIESER LISTE GERAETE, MIT DENEN ODER AN
DENEN SIE PERSOENLICH BERUFLICH ODER PRIVAT ARBEITEN?
(INT.: LISTE F VORLEGEN UND BIS FRAGE 12B LIEGENLASSEN!)
F.12A-1 1ICH ARBEITE MIT/AN: SCHREIBMASCHINE
Ungewichtet % N=
Abs. % 611
1. GENANNT 469 50.65 76.76
0. NICHT GENANNT 142 15.33 23.24
8. KEINS DAVON 310 33.48
9. KA 5 0.54
926 100.00 100.00
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W147 ARBMITT : FERNSCHREIBER
Position: 214 FWl: 9
Lange: 1 FW2: 8
F.12A-2 ICH ARBEITE MIT/AN: FERNSCHREIBER
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.12A>
Ungewichtet % N=
Abs. % 611
1. GENANNT 56 6.05 9.17
0. NICHT GENANNT 555 59.94 90.83
8. KEINS DAVON 310 33.48
9. KA 5 0.54
926 100.00 100.00
Wl48 ARBMITT : FOROKOPIERGERAET
Position: 215 FWl: 9
Lange: 1 FW2: 8
F.12A-3 ICH ARBEITE MIT/AN: KOPIERER, FOTOKOPIERGERAET
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.12A>
Ungewichtet % N=
Abs. % 611
1. GENANNT 234 25.27 38.30
0. NICHT GENANNT 377 40.71 61.70
8. KEINS DAVON 310 33.48
9. KA 5 0.54
926 100.00 100.00
W149 ARBMITT : TELEKOPIERER
Position: 216 FW1l: 9
Lange: 1 FW2: 8
F.12A-4 ICH ARBEITE MIT/AN: TELEKOPIERER
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.12A>
Ungewichtet $ N=
Abs. % 611
1. GENANNT 17 1.84 2.78
0. NICHT GENANNT 594 64.15 97.22
8. KEINS DAVON 310 33.48
9. KA 5 0.54
926 100.00 100.00
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WlSO ARBMITT: TASCH, TISCHRECHN

Position: 217 FWl: 9
Lange: 1 FW2: 8

F.12A-5 ICH ARBEITE MIT/AN: TASCHEN-/TISCHRECHNER

<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.12A>

Ungewichtet % N=
Abs. % 611
1. GENANNT 465 50.22 76.10
0. NICHT GENANNT 146 15.77 23.90
8. KEINS DAVON 310 33.48
9. KA 5 0.54
926 100.00 100.00
W151 ARBMITT :DIKTIERGERAET
Position: 218 FWl: 9
Lange: 1 FW2: 8
F.12A-6 ICH ARBEITE MIT/AN: DIKTIERGERAET
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.12A>
Ungewichtet % N=
Abs. % 611
1. GENANNT 102 11.02 16.69
0. NICHT GENANNT 509 54.97 83.31
8. KEINS DAVON 310 33.48
9. KA 5 0.54
926 100.00 100.00
W152 ARBMITT : HANDSPRFUNKGERAE
Position: 219 FWl: 9
Lange: 1 FW2: 8
F.12A-7 ICH ARBEITE MIT/AN: HANDSPRECHFUNKGERAETE
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.12A>
Ungewichtet $ N=
Abs. % 611
1. GENANNT 46 4.97 7.53
0. NICHT GENANNT 565 61.02 92.47
8. KEINS DAVON 310 33.48
9. KA 5 0.54
926 100.00 100.00
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W153 ARBMITT: CB-FUNKGERAET
Position: 220 FWl: 9
Lange: 1 FW2: 8
F.12A-8 ICH ARBEITE MIT/AN: CB-FUNKGERAETE (CITIZEN-BAND)
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.12A>
Ungewichtet % N=
Abs. % 611
1. GENANNT 20 2.16 3.27
0. NICHT GENANNT 591 63.82 96.73
8. KEINS DAVON 310 33.48
9. KA 5 0.54
926 100.00 100.00
W154 ARBMITT : AUTOTELEFON
Position: 221 FWl: 9
Lange: 1 FW2: 8
F.12A-9 ICH ARBEITE MIT/AN: AUTOTELEFON
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.12A>
Ungewichtet % N=
Abs. % 611
1. GENANNT 5 0.54 0.82
0. NICHT GENANNT 606 65.44 99.18
8. KEINS DAVON 310 33.48
9. KA 5 0.54
926 100.00 100.00
W155 ARBMITT : COMPUTERTERMINAL
Position: 222 FW1l: 9
Lange: 1 FW2: 8
F.12A-10 ICH ARBEITE MIT/AN: COMPUTERTERMINALS,
BILDSCHIRMSICHTGERAETE
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.12A>
Ungewichtet % N=
Abs. % 611
1. GENANNT 63 6.80 10.31
0. NICHT GENANNT 548 59.18 89.69
8. KEINS DAVON 310 33.48
9. KA 5 0.54

926 100.00

100.00
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W156 ARBMITT : TEXTVERARBGERAET
Position: 223
Lange: 1
F.12A-11 ICH ARBEITE MIT/AN: TEXTVERARBEITUNGSMASCHINEN,
(AUTOMATISCHES BRIEFESCHREIBEN)
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.12A>
Ungewichtet $ N=
Abs. % 611
1. GENANNT 14 1.51 2.29
0. NICHT GENANNT 597 64.47 97.71
8. KEINS DAVON 310 33.48
9. KA 5 0.54
926 100.00 100.00
W157 ARBMITT : COMPUTER
Position: 224 FW1l: 9
Lange: 1 FW2: 8
F.12A-12 ICH ARBEITE MIT/AN: RECHENANLAGE/COMPUTER
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.12A>
Ungewichtet % N=
Abs. % 611
1. GENANNT 47 5.08 7.69
0. NICHT GENANNT 564 60.91 92.31
8. KEINS DAVON 310 33.48
9. KA 5 0.54
926 100.00 100.00
W158 ARBMITT : ANRUFBEANTWORTER
Position: 225 FW1l: 9
Lange: 1 FW2: 8
F.12A-13 ICH ARBEITE MIT/AN: ANRUFBEANTWORTER
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.12A>
Ungewichtet % N=
Abs. % 611
1. GENANNT 51 5.51 8.35
0. NICHT GENANNT 560 60.48 91.65
8. KEINS DAVON 310 33.48
9. KA 5 0.54

926 100.00

100.00
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W159 ANGWIES AUF:SCHREIBMASCH
Position: 226 FWl: 9
Lange: 1 FW2: 8
F.12B UND SIND DA AUSSERDEM NOCH GERAETE DABEI, AUF DIE
SIE BEI IHRER ARBEIT DIREKT ANGEWIESEN SIND, AUCH WENN
SIE SIE NICHT SELBST BEDIENEN? WENN JA, WELCHE GERAETE
SIND DAS?
F.12B-1 BIN ANGEWIESEN AUF: SCHREIBMASCHINE
Ungewichtet $ N=
Abs. % 100
1. GENANNT 23 2.48 23.00
0. NICHT GENANNT 77 8.32 77.00
8. KEINS DAVON 655 70.73
9. KA 171 18.47
926 100.00 100.00
WlGO ANGWIES AUF:FERNSCHREIBR
Position: 227 FW1l: 9
Lange: 1 FW2: 8
F.12B-2 BIN ANGEWIESEN AUF: FERNSCHREIBER
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.12B>
Ungewichtet % N=
Abs. % 100
1. GENANNT 44 4.75 44.00
0. NICHT GENANNT 56 6.05 56.00
8. KEINS DAVON 655 70.73
9. KA 171 18.47
926 100.00 100.00
WlGl ANGWIES AUF:KOPIERER
Position: 228 FW1l: 9
Lange: 1 FW2: 8
F.12B-3 BIN ANGEWIESEN AUF: KOPIERER, FOTOKOPIERGERAET
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.12B>
Ungewichtet % N=
Abs. % 100
1. GENANNT 29 3.13 29.00
0. NICHT GENANNT 71 7.67 71.00
8. KEINS DAVON 655 70.73
9. KA 171 18.47
926 100.00 100.00
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W162 ANGWIES AUF:TELEKOPIERER
Position: 229 FWl: 9
Lange: 1 FW2: 8
F.12B-4 BIN ANGEWIESEN AUF: TELEKOPIERER
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.12B>
Ungewichtet % N=
Abs. % 100
1. GENANNT 10 1.08 10.00
0. NICHT GENANNT 90 9.72 90.00
8. KEINS DAVON 655 70.73
9. KA 171 18.47
926 100.00 100.00
W163 ANGWIES AUF:TASCHRECHNER
Position: 230 FW1l: 9
Lange: 1 FW2: 8
F.12B-5 BIN ANGEWIESEN AUF: TASCHEN-/TISCHRECHNER
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.12B>
Ungewichtet % N=
Abs. % 100
1. GENANNT 13 1.40 13.00
0. NICHT GENANNT 87 9.40 87.00
8. KEINS DAVON 655 70.73
9. KA 171 18.47
926 100.00 100.00
W164 ANGWIES AUF:DIKTIERGERAE
Position: 231 FW1l: 9
Lange: 1 FW2: 8
F.12B-6 BIN ANGEWIESEN AUF: DIKTIERGERAET
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.12B>
Ungewichtet $ N=
Abs. % 100
1. GENANNT 13 1.40 13.00
0. NICHT GENANNT 87 9.40 87.00
8. KEINS DAVON 655 70.73
9. KA 171 18.47

926 100.00

100.00
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W165 ANGWIES AUF :HANDSPRFUNKG

Position: 232 FWl: 9
Lange: 1 FW2: 8

F.12B-7 BIN ANGEWIESEN AUF: HANDSPRECHFUNKGERAETE

<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.12B>

Ungewichtet % N=
Abs. % 100
1. GENANNT 8 0.86 8.00
0. NICHT GENANNT 92 9.94 92.00
8. KEINS DAVON 655 70.73
9. KA 171 18.47
926 100.00 100.00
W166 ANGWIES AUF:CB-FUNKGERAE
Position: 233 FWl: 9
Lange: 1 FW2: 8
F.12B-8 BIN ANGEWIESEN AUF: CB-FUNKGERAETE (CITIZEN-BAND)
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.12B>
Ungewichtet % N=
Abs. % 100
1. GENANNT 5 0.54 5.00
0. NICHT GENANNT 95 10.26 95.00
8. KEINS DAVON 655 70.73
9. KA 171 18.47
926 100.00 100.00
Wl67 ANGWIES AUF:AUTOTELEFON
Position: 234 FWl: 9
Lange: 1 FW2: 8
F.12B-9 BIN ANGEWIESEN AUF: AUTOTELEFON
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.12B>
Ungewichtet $ N=
Abs. % 100
1. GENANNT 3 0.32 3.00
0. NICHT GENANNT 97 10.48 97.00
8. KEINS DAVON 655 70.73
9. KA 171 18.47
926 100.00 100.00
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W168 ANGWIES AUF:COMPUT-TERMI
Position: 235 FWl: 9
Lange: 1 FW2: 8
F.12B-10 BIN ANGEWIESEN AUF: COMPUTERTERMINALS,
BILDSCHIRMSICHTGERAETE
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.12B>
Ungewichtet $ N=
Abs. % 100
1. GENANNT 13 1.40 13.00
0. NICHT GENANNT 87 9.40 87.00
8. KEINS DAVON 655 70.73
9. KA 171 18.47
926 100.00 100.00
W169 ANGWIES AUF:TEXTVERARBTG
Position: 236 FW1l: 9
Lange: 1 FW2: 8
F.12B-11 BIN ANGEWIESEN AUF: TEXTVERARBEITUNGSMASCHINEN,
(AUTOMATISCHES BRIEFESCHREIBEN)
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.12B>
Ungewichtet % N=
Abs. % 100
1. GENANNT 16 1.73 16.00
0. NICHT GENANNT 84 9.07 84.00
8. KEINS DAVON 655 70.73
9. KA 171 18.47
926 100.00 100.00
Wl70 ANGWIES AUF:COMPUTER
Position: 237 FW1l: 9
Lange: 1 FW2: 8
F.12B-12 BIN ANGEWIESEN AUF: RECHENANLAGE/COMPUTER
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.12B>
Ungewichtet $ N=
Abs. % 100
1. GENANNT 36 3.89 36.00
0. NICHT GENANNT 64 6.91 64.00
8. KEINS DAVON 655 70.73
9. KA 171 18.47
926 100.00 100.00
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Wl7l ANGWIES AUF:ANRUFBEANTWR
Position: 238 FWl: 9
Lange: 1 FW2: 8
F.12B-13 BIN ANGEWIESEN AUF: ANRUFBEANTWORTER
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.12B>
Ungewichtet % N=
Abs. % 100
1. GENANNT 13 1.40 13.00
0. NICHT GENANNT 87 9.40 87.00
8. KEINS DAVON 655 70.73
9. KA 171 18.47
926 100.00 100.00
Wl72 VERBLEIB QUITTUNGEN
Position: 239
Lange: 1
F.13 TUNS INTERESSIERT, WAS MIT BESTIMMTEN DINGEN GETAN
WIRD, DIE HAEUFIGER IN EINEM HAUSHALT ANFALLEN. ICH LESE
IHNEN EINIGE SOLCHER DINGE VOR UND SIE SAGEN MIR NACH DIESER
LISTE, WAS BEI IHNEN IM HAUSHALT DAMIT GESCHIEHT. SIE
BRAUCHEN MIR JEWEILS NUR DEN ZUTREFFENDEN BUCHSTABEN ZU
NENNEN .
(INT.: VORGABEN BITTE VORLESEN! ZUSAETZLICH LISTE G VORLEGEN!)
F.13A WIE IST ES MIT RECHNUNGEN/QUITTUNGEN FUER
GROESSERE ANSCHAFFUNGEN?
Ungewichtet
Abs. %
1. A - WERDEN WEGGEWORFEN 20 2.16
2. B - WERDEN UNGEORDNET AUFGEHOBEN 59 6.37
3. C - WERDEN GROB GEORDNET AUFGEHOBEN 147 15.87
4. D - WERDEN SYSTEMATISCH GEORDNET AUFGEHOBEN 700 75.59
926 100.00
Wl73 VERBLEIB KONTOAUSZUEGE
Position: 240 FW1l: 9
Lange: 1
F.13B UND WIE IST ES IN IHREM HAUSHALT MIT KONTOAUSZUEGEN?
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.13>
Ungewichtet $ N=
Abs. % 918
1. A - WERDEN WEGGEWORFEN 33 3.56 3.59
2. B - WERDEN UNGEORDNET AUFGEHOBEN 44 4.75 4.79
3. C - WERDEN GROB GEORDNET AUFGEHOBEN 94 10.15 10.24
4. D - WERDEN SYSTEMATISCH GEORDNET AUFGEHOBEN 747 80.67 81.37
9 KA 8 0.86
926 100.00 100.00
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W174 VERBLEIB ZEITUNGEN
Position: 241 FWl: 9
Lange: 1
F.13C UND WIE IST ES IN IHREM HAUSHALT MIT ZEITUNGEN?
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.13>
Ungewichtet % N=
Abs. % 920
1. A - WERDEN WEGGEWORFEN 691 74.62 75.11
2. B - WERDEN UNGEORDNET AUFGEHOBEN 158 17.06 17.17
3. C - WERDEN GROB GEORDNET AUFGEHOBEN 41 4.43 4.46
4, D - WERDEN SYSTEMATISCH GEORDNET AUFGEHOBEN 30 3.24 3.26
9 KA 6 0.65
926 100.00 100.00
Wl75 VERBLEIB ZEITSCHRIFTEN
Position: 242 FW1l: 9
Lange: 1
F.13D UND WIE IST ES IN IHREM HAUSHALT MIT ZEITSCHRIFTEN?
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.13>
Ungewichtet % N=
Abs. % 905
1. A - WERDEN WEGGEWORFEN 520 b56.16 57.46
2. B - WERDEN UNGEORDNET AUFGEHOBEN 253 27.32 27.96
3. C - WERDEN GROB GEORDNET AUFGEHOBEN 79 8.53 8.73
4. D - WERDEN SYSTEMATISCH GEORDNET AUFGEHOBEN 53 5.72 5.86
9 KA 21 2.27
926 100.00 100.00
Wl76 VERBLEIB ZTGSAUSSCHNITTE
Position: 243 FW1l: 9
Lange: 1
F.13E UND SCHLIESSLICH, WIE IST DAS MIT SPEZIELLEN
ARTIKELN, EINER ZEITUNG BZW. ZEITSCHRIFT, DIE SIE
INTERESSIEREN, Z.B. REZEPTE, TESTBERICHTE, TIPS?
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.13>
Ungewichtet $ N=
Abs. % 902
1. A - WERDEN WEGGEWORFEN 165 17.82 18.29
2. B - WERDEN UNGEORDNET AUFGEHOBEN 217 23.43 24.06
3. C - WERDEN GROB GEORDNET AUFGEHOBEN 324 34.99 35.92
4. D - WERDEN SYSTEMATISCH GEORDNET AUFGEHOBEN 196 21.17 21.73
9 KA 24 2.59
926 100.00 100.00
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W177 AUGENPROBLEME B LESEN
Position: 244 FWl: 9
Lange: 1
F.14 ©UND NUN ETWAS GANZ ANDERES: ICH LESE IHNEN EINIGE
AUSSAGEN VOR. SAGEN SIE BITTE ZU JEDER AUSSAGE, OB DAS
FUER SIE VOLL UND GANZ ZUTRIFFT, TEILWEISE ZUTRIFFT, WENIGER
ODER GAR NICHT ZUTRIFFT.
(INT.: VORGABEN BITTE VORLESEN!)
F.14A AUSSAGE: BEIM LESEN HABE ICH OFT SCHWIERIGKEITEN
MIT MEINEN AUGEN
Ungewichtet $ N=
Abs. % 925
1. TRIFFT VOLL UND GANZ ZU 46 4.97 4.97
2. TRIFFT TEILWEISE ZU 118 12.74 12.76
3. TRIFFT WENIGER ZU 71 7.67 7.68
4. TRIFFT GAR NICHT ZzU 690 74.51 74.59
9. KA 1 0.11
926 100.00 100.00
Wl78 LAENG LESEN STRENGT AN
Position: 245 FWl: 9
Lange: 1
F.14B AUSSAGE: LAENGERES LESEN STRENGT MICH SEHR AN
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.14>
Ungewichtet % N=
Abs. % 919
1. TRIFFT VOLL UND GANZ ZU 61 6.59 6.64
2. TRIFFT TEILWEISE ZU 119 12.85 12.95
3. TRIFFT WENIGER ZU 98 10.58 10.66
4. TRIFFT GAR NICHT ZU 641 69.22 69.75
9. KA 7 0.76
926 100.00 100.00
Wl79 AUGENPROBLEME B FERNSEHN
Position: 246 FW1l: 9
Lange: 1
F.14C AUSSAGE: BEIM FERNSEHEN HABE ICH OFT SCHWIERIGKEITEN
MIT MEINEN AUGEN
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.14>
Ungewichtet $ N=
Abs. % 919
1. TRIFFT VOLL UND GANZ ZU 24 2.59 2.61
2. TRIFFT TEILWEISE ZU 80 8.64 8.71
3. TRIFFT WENIGER ZU 80 8.64 8.71
4. TRIFFT GAR NICHT ZzU 735 79.37 79.98
9. KA 7 0.76
926 100.00 100.00
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WlSO LAENG FERNSEH STRENGT AN
Position: 247 FWl: 9
Lange: 1
F.14D AUSSAGE: LAENGERES FERNSEHEN STRENGT MICH SEHR AN
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.14>
Ungewichtet % N=
Abs. % 914
1. TRIFFT VOLL UND GANZ ZzU 56 6.05 6.13
2. TRIFFT TEILWEISE ZU 100 10.80 10.94
3. TRIFFT WENIGER ZU 87 9.40 9.52
4. TRIFFT GAR NICHT ZU 671 72 .46 73.41
9. KA 12 1.30
926 100.00 100.00
WlSl KENNTN VIDEO RECORDER
Position: 248 FW1l: 9
Lange: 1
F.15 AUF DIESER LISTE STEHEN EINIGE BEGRIFFE. BITTE
SAGEN SIE MIR ZU JEDEM BEGRIFF, OB SIE IHN SCHON MAL
GEHOERT HABEN UND OB SIE JEMANDEM ERKLAEREN KOENNTEN,
WAS MAN MIT DIESEM VERFAHREN MACHEN KANN ODER NICHT.
(INT.: LISTE H VORLEGEN!)
F.15A BEGRIFF: VIDEO-RECORDER
Ungewichtet % N=
Abs. % 925
1. A - SCHON GEHOERT UND KANN ERKLAEREN, WAS MAN 550 59.40 59.46
MIT DIESEM VERFAHREN MACHEN KANN
2. B - SCHON GEHOERT, KANN ABER DAZU KEINE 317 34.23 34.27
ERKLAERUNG ABGEBEN
3. C - NOCH NIE DAVON GEHOERT 58 6.26 6.27
9 KA 1 0.11
926 100.00 100.00
W182 KENNTN VIDEO TEXT
Position: 249 FW1l: 9
Lange: 1
F.15B BEGRIFF: VIDEO-TEXT
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.15>
Ungewichtet % N=
Abs. % 918
1. A - SCHON GEHOERT UND KANN ERKLAEREN, WAS MAN 280 30.24 30.50
MIT DIESEM VERFAHREN MACHEN KANN
2. B - SCHON GEHOERT, KANN ABER DAZU KEINE 385 41.58 41.94
ERKLAERUNG ABGEBEN
3. C - NOCH NIE DAVON GEHOERT 253 27.32 27.56
9 KA 8 0.86

926 100.00

100.00
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W183 KENNTN KABELFERNSEHEN
Position: 250 FWl: 9
Lange: 1
F.15C BEGRIFF: KABELFERNSEHEN
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.15>
Ungewichtet % N=
Abs. % 922
1. A - SCHON GEHOERT UND KANN ERKLAEREN, WAS MAN 376 40.60 40.78
MIT DIESEM VERFAHREN MACHEN KANN
2. B - SCHON GEHOERT, KANN ABER DAZU KEINE 371 40.06 40.24
ERKLAERUNG ABGEBEN
3. C - NOCH NIE DAVON GEHOERT 175 18.90 18.98
9 KA 4 0.43
926 100.00 100.00
W184 KENNTN BILDSCHIRMTEXT
Position: 251 FWl: 9
Lange: 1
F.15D BEGRIFF: BILDSCHIRMTEXT
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.15>
Ungewichtet % N=
Abs. % 910
1. A - SCHON GEHOERT UND KANN ERKLAEREN, WAS MAN 278 30.02 30.55
MIT DIESEM VERFAHREN MACHEN KANN
2. B - SCHON GEHOERT, KANN ABER DAZU KEINE 329 35.53 36.15
ERKLAERUNG ABGEBEN
3. C - NOCH NIE DAVON GEHOERT 303 32.72 33.30
9 KA 16 1.73
926 100.00 100.00
W185 BEFRAGT VON BTX GEHOERT
Position: 252 FW1l: 9
Lange: 1
F.16 BITTE ANKREUZEN LAUT F.15 - BEFRAGTE (R) HAT
VON "BILDSCHIRMTEXT"
Ungewichtet % N=
Abs. % 910
1. SCHON ETWAS GEHOERT (A + B) 607 65.55 66.70
2. NOCH NIE ETWAS GEHOERT (C) 303 32.72 33.30
9. KEINE ANGABE 16 1.73
926 100.00 100.00
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W186 VON PILOTPROJEKT GEHOERT
Position: 253 FWl: O
Lange: 1
F.17 (FALLS SCHON VON BILDSCHIRMTEXT GEHOERT)
HABEN SIE SCHON DAVON GEHOERT, DASS DIE DEUTSCHE BUNDES-
POST HIER IN DUESSELDORF UND UMGEBUNG DAS "BILDSCHIRMTEXT-
-VERFAHREN" ERPROBEN WILL, ODER HABEN SIE NOCH NICHT
DAVON GEHOERT?
Ungewichtet % N=
Abs. % 580
1. HABE SCHON DAVON GEHOERT 340 36.72 58.62
2. HABE NOCH NICHTS DAVON GEHOERT 240 25.92 41.38
9. KA 27 2.92 4.66
0. TNZ (CODE 2,9 IN F.16) 319 34.45
926 100.00 104.66
W187 BEFR EIN-MEHRPERSONENHH
Position: 254
Lange: 1
F.18 INT.: BITTE INFORMELL ERMITTELN!
ZIELPERSON WOHNT IN:
Ungewichtet
Abs. %
1. EIN-PERSONEN-HAUSHALT 159 17.17
2. MEHR-PERSONEN-HAUSHALT 767 82.83
926 100.00
W188 UNSTIMMK B PRGAUSW FERNS
Position: 255 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9
F.19 (FALLS BEFRAGTER IN MEHR-PERSONEN-HH LEBT)
KOMMT ES VOR, DASS SIE PERSOENLICH EINE BESTIMMTE SENDUNG
IM FERNSEHEN GERNE SEHEN MOECHTEN, DIE RESTLICHEN
FAMILIENMITGLIEDER ABER GERNE EINE ANDERE SEHEN MOECHTEN?
KOMMT DAS BEI IHNEN SEHR OFT VOR, ZIEMLICH OFT, SELTEN
ODER NIE/FAST NIE VOR?
Ungewichtet % N=
Abs. % 747
1. SEHR OFT 28 3.02 3.75
2. ZIEMLICH OFT 156 16.85 20.88
3. SELTEN 343 37.04 45.92
4. NIE/FAST NIE 210 22.68 28.11
5. SEHE NIE FERN 10 1.08 1.34
9. KA 20 2.16
0. TNZ (CODE 1 IN F.18) 159 17.17
926 100.00 100.00
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W189 BERUFSTAETIGK BEFRAGTER
Position: 256 FWl: 9
Lange: 1
F.20 INT.: BITTE INFORMELL ERMITTELN -
BEFRAGTE (R) IST:

Ungewichtet $ N=

Abs. % 923
1. GANZ ODER TEILWEISE BERUFSTAETIG 534 57.67 57.85
2. NICHT BERUFSTAETIG 389 42.01 42.15
9. KEINE ANGABE 3 0.32

926 100.00 100.00

WlSO ARBPLATZ: PRIV KORRESPOND
Position: 257 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9
F.21 (FALLS BEFRAGTER BERUFSTAETIG)
MANCHMAL KOMMT MAN JA AUCH DAZU, AN SEINEM ARBEITSPLATZ,
IN DER FIRMA ODER IM BETRIEB, PRIVATE DINGE ZU ERLEDIGEN,
SO ZWISCHENDURCH ODER IN EINER ARBEITSPAUSE.
ICH LESE IHNEN JETZT VERSCHIEDENE DINGE VOR. SAGEN SIE MIR
BITTE JEDESMAL ANHAND DIESER LISTE, WAS DAVON AUF SIE
PERSOENLICH ZUTRIFFT.
(INT.: VORGABEN BITTE VORLESEN! ZUSAETZLICH LISTE J VORLEGEN!)
F.21A ERLEDIGE DIES VON MEINEM ARBEITSPLATZ AUS:
PRIVATE KORRESPONDENZ, ALSO EINSCHLIESSLICH
THRER PRIVATEN BRIEFE AN BEHOERDEN UND GESCHAEFTE

Ungewichtet % N=

Abs. % 529
1 A - ZUM GROESSTEN TEIL 72 7.78 13.61
2 B - ZU EINEM KLEINEREN TEIL 129 13.93 24.39
3 C - GAR NICHT 328 35.42 62.00
9. KA 5 0.54
0. TNZ (CODE 2,9 IN F.20) 392 42.33

926 100.00 100.00
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WlQl ARBPLATZ: PRIV TELEFONATE

Position: 258 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9

F.21B ERLEDIGE DIES VON MEINEM ARBEITSPLATZ AUS:
TELEFONISCH PRIVATE ANGELEGENHEITEN

<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.21>

Ungewichtet $ N=
Abs. % 527
1. A - ZUM GROESSTEN TEIL 99 10.69 18.79
2. B - ZU EINEM KLEINEREN TEIL 251 27.11 47.63
3. C - GAR NICHT 177 19.11 33.59
9. KA 7 0.76
0. TNZ (CODE 2,9 IN F.20) 392 42.33
926 100.00 100.00
W192 ARBPLATZ :AKT ZEITUNGLESN
Position: 259 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9
F.21C ERLEDIGE DIES VON MEINEM ARBEITSPLATZ AUS:
SICH AUS ZEITUNGEN UND ZEITSCHRIFTEN UEBER DIE
AKTUELLEN EREIGNISSE INFORMIEREN
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.21>
Ungewichtet % N=
Abs. % 525
1. A - ZUM GROESSTEN TEIL 107 11.56 20.38
2. B - ZU EINEM KLEINEREN TEIL 199 21.49 37.90
3. C - GAR NICHT 219 23.65 41.71
9. KA 9 0.97
0. TNZ (CODE 2,9 IN F.20) 392 42.33
926 100.00 100.00
Wl93 ARBPLATZ:ZEITG NICHTBERF
Position: 260 FW1l: 0
Lange: 1 FW2: 9
F.21D ERLEDIGE DIES VON MEINEM ARBEITSPLATZ AUS:
SICH AUS ZEITUNGEN, ZEITSCHRIFTEN UND FACHZEITSCHRIFTEN
UEBER IHRE NICHT BERUFLICHEN INTERESSENSGEBIETE INFORMIEREN
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.21>
Ungewichtet % N=
Abs. % 522
1 A - ZUM GROESSTEN TEIL 80 8.64 15.33
2 B - ZU EINEM KLEINEREN TEIL 178 19.22 34.10
3 C - GAR NICHT 264 28.51 50.57
9. KA 12 1.30
0. TNZ (CODE 2,9 IN F.20) 392 42.33
926 100.00 100.00
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W194 ENTFERN WOHNUNG-ARBPLATZ
Position: 261 FWl: 0
Lange: 1 FW2: 9
F.22 (FALLS BEFRAGTER BERUFSTAETIG)
WIE VIELE KILOMETER SIND ES UNGEFAEHR VON IHRER WOHNUNG
ZU IHREM ARBEITSPLATZ?
(INT.: WENN RUECKFRAGE: NICHT LUFTLINIE, SONDERN
"STRASSENKILOMETER" !)
F.22A WEG ZUR ARBEIT:
Ungewichtet % N=
Abs. % 527
1. WENIGER ALS 1 KILOMETER 43 4.64 8.16
2. MEHR ALS 1 KILOMETER 419 45.25 79.51
3. ARBEITE (IM ALLGEMEINEN) ZU HAUSE 39 4.21 7.40
4, UNTERSCHIEDLICH / WECHSELNDE ARBEITSORTE 26 2.81 4.93
9. KA 7 0.76
0 TNZ (CODE 2,9 IN F.20) 392 42.33
926 100.00 100.00
W195 ENTF WOHN-ARBPL ANZ KM
Position: 262 FWl: O
Lange: 2
F.22B (FALLS BEFRAGTER MEHR ALS 1 KM BERUFSWEG HAT)
WEG ZUR ARBEIT IN KILOMETERN:
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.22>
KILOMETER
00. TNZ (CODE 1,3,4,9,0 IN F.223)
W196 WIE LANGE WOHNUNG AM ORT
Position: 264 FW1l: 9
Lange: 1
F.23 WIE VIELE JAHRE WOHNEN SIE INSGESAMT SCHON
IN DIESER GEMEINDE/STADT?
F.23A ODER WOHNEN STE SCHON IMMER HIER?
Ungewichtet $ N=
Abs. % 917
1. ANGABE ZUR WOHNDAUER GEMACHT 663 71.60 72.30
2. WOHNE SCHON IMMER HIER 254 27.43 27.70
9. KA 9 0.97
926 100.00 100.00
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W197 ANZ MONAT WOHNUNG AM ORT
Position: 265 FWl: O
Lange: 3
F.23B WOHNDAUER IN MONATEN:
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.23>
MONATE
000. TNZ (CODE 2,9 IN F.23A1)
Wl98 MITGLIED: PARTEI
Position: 268 FW1l: 9
Lange: 1 FW2: 8
F.24 SIND SIE PERSOENLICH HIERVON IRGENDWO MITGLIED?
(INT.: LISTE K VORLEGEN! MEHRFACHNENNUNGEN MOEGLICH!)
F.24A MITGLIED: EINER PARTET
Ungewichtet % N=
Abs. % 509
1. GEANNNT 49 5.29 9.63
0. NICHT GENANNT 460 49.68 90.37
8. NIRGENDWO MITGLIED 410 44.28
9. KA 7 0.76
926 100.00 100.00
W199 MITGLIED : GEWERKSCHAFT
Position: 269 FW1l: 9
Lange: 1 FW2: 8
F.24B MITGLIED: EINER GEWERKSCHAFT/BERUFSVERBAND
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.24>
Ungewichtet $ N=
Abs. % 509
1. GEANNNT 186 20.09 36.54
0. NICHT GENANNT 323 34.88 63.46
8. NIRGENDWO MITGLIED 410 44.28
9. KA 7 0.76
926 100.00 100.00
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WZOO MITGLIED:AUTOMOBILCLUB
Position: 270 FWl: 9
Lange: 1 FW2: 8
F.24C MITGLIED: EINES AUTOMOBLICLUBS
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.24>
Ungewichtet % N=
Abs. % 509
1. GEANNNT 161 17.39 31.63
0. NICHT GENANNT 348 37.58 68.37
8. NIRGENDWO MITGLIED 410 44.28
9. KA 7 0.76
926 100.00 100.00
W201 MITGLIED:EINGETR VEREIN
Position: 271 FWl: 9
Lange: 1 FW2: 8
F.24D MITGLIED: EINES EINGETRAGENEN VEREINS (E.V.)
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.24>
Ungewichtet % N=
Abs. % 509
1. GEANNNT 195 21.06 38.31
0. NICHT GENANNT 314 33.91 61.69
8. NIRGENDWO MITGLIED 410 44.28
9. KA 7 0.76
926 100.00 100.00
W202 MITGLIED:FREIW INITIATIV
Position: 272 FW1l: 9
Lange: 1 FW2: 8
F.24E MITGLIED: EINER FREIWILLIGEN INITIATIVE
(Z.B. ELTERNINITIATIVE, BUERGERINITIATIVE)
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.24>
Ungewichtet % N=
Abs. % 509
1. GEANNNT 52 5.62 10.22
0. NICHT GENANNT 457 49.35 89.78
8. NIRGENDWO MITGLIED 410 44.28
9. KA 7 0.76

926 100.00

100.00
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W203 MITGLIED:SONST VEREIN

Position: 273 FWl: 9
Lange: 1 FW2: 8

F.24F MITGLIED: EINES SONSTIGEN VEREINS
(Z.B. KEGELVEREIN, SAENGERVEREIN)

<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.24>

Ungewichtet $ N=
Abs. % 509
1. GEANNNT 188 20.30 36.94
0. NICHT GENANNT 321 34.67 63.06
8. NIRGENDWO MITGLIED 410 44.28
9. KA 7 0.76
926 100.00 100.00
W204 INTER AN AKTUELL EREIGNI
Position: 274 FWl: 9
Lange: 1
F.25 WIE STARK INTERESSIEREN SIE SICH PERSOENLICH FUER
DIE AKTUELLEN EREIGNISSE AUS DER POLITIK UND DEM
OEFFENTLICHEN LEBEN? SAGEN SIE ES BITTE ANHAND DIESER LISTE.
(INT.: LISTE L VORLEGEN!)
Ungewichtet % N=
Abs. % 925
1. SEHR STARK 189 20.41 20.43
2. STARK 259 27.97 28.00
3. MITTEL 350 37.80 37.84
4. WENIGER 96 10.37 10.38
5. GAR NICHT 31 3.35 3.35
9. KA 1 0.11
926 100.00 100.00
W205 ANWESHT 18-20 UHR GESTRN
Position: 275 FWl: 9
Lange: 1
S.1 ETWAS ANDERES: DENKEN SIE BITTE EINMAL AN DIE LETZTEN
DREI TAGE. WIR MACHEN FUER UNSERE UMFRAGEN EINE STATISTIK,
ZU WELCHER ZEIT WIR DIE PERSONEN, DIE WIR BEFRAGEN SOLLEN,
AM SICHERSTEN ZU HAUSE ANTREFFEN. AN WELCHEN DIESER DREI
TAGE Z.B. WAREN SIE PERSOENLICH ZWISCHEN 18 UND 20 UHR
MINDESTENS EINE STUNDE ZU HAUSE?
S.1A HEUTE IST ... (WOCHENTAG VORLESEN) .
WIE WAR DAS GESTERN?
Ungewichtet $ N=
Abs. % 887
1. JA 676 73.00 76.21
2. NEIN 211 22.79 23.79
9. KA 39 4.21
926 100.00 100.00
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W206 ANWESHT 18-20 UHR VRGEST
Position: 276 FWwil: 9
Lange: 1
S.1B UND VORGESTERN?
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE S.1>
Ungewichtet % N=
Abs. % 882
1. JA 633 68.36 71.77
2. NEIN 249 26.89 28.23
9 KA 44 4.75
926 100.00 100.00
W207 ANWESHT 18-20 UHR V 3 TG
Position: 277 FW1l: 9
Lange: 1
S.1C TUND VOR DREI TAGEN, AM (WOCHENTAG VORLESEN) ?
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE S.1>
Ungewichtet % N=
Abs. % 867
1. JA 633 68.36 73.01
2. NEIN 234 25.27 26.99
9 KA 59 6.37
926 100.00 100.00
W208 WOCHENTAG INTERVIEW
Position: 278 FW1l: 9
Lange: 1
S.2 WOCHENTAG DES INTERVIEWS
Ungewichtet $ N=
Abs. % 924
1. MONTAG 151 16.31 16.34
2. DIENSTAG 126 13.61 13.64
3. MITTWOCH 118 12.74 12.77
4. DONNERSTAG 174 18.79 18.83
5. FREITAG 140 15.12 15.15
6. SAMSTAG 121 13.07 13.10
7. SONNTAG 94 10.15 10.17
9. KA 2 0.22
926 100.00 100.00
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/209 KONFESSION

Position: 279 FWl: 9
Lange: 1

S.3 WELCHER KONFESSION ODER RELIGIONSGEMEINSCHAFT
GEHOEREN SIE AN?

Ungewichtet $ N=

Abs. % 915
1. KATHOLISCH 484 52.27 52.90
2. EVANGELISCH 332 35.85 36.28
3. ANDERER / KEINER 99 10.69 10.82
9. KA 11 1.19

926 100.00 100.00

W210 BEFR HHFUEHRD PERSON
Position: 280 FWl: 9
Lange: 1
S.4 DARF ICH SIE NOCH UM EIN PAAR WEITERE STATISTISCHE
ANGABEN BITTEN? SIND SIE HIER DIE HAUSHALTSFUEHRENDE
PERSON (HAUSFRAU) ?

Ungewichtet % N=

Abs. % 918
1. JA 508 54.86 55.34
2. NEIN 410 44.28 44.66
9. KA 8 0.86

926 100.00 100.00

211 BEFR HV
Position: 281
Lange: 1
S.5 SIND SIE HIER DER HAUSHALTSVORSTAND?

Ungewichtet

Abs. %
1. JA 561 60.58
2. NEIN 365 39.42

INTERVIEWERANWEISUNG:

STELLEN SIE DIE FOLGENDEN FRAGEN BITTE ZUSAETZLICH FUER
DEN HAUSHALTUNGSVORSTAND, WENN DIESER NICHT IDENTISCH
MIT DER ZIELPERSON IST UND TRAGEN SIE DIE ANTWORTEN

IN DIE ENTSPRECHENDEN KAESTCHEN IN DIE SPALTE RECHTS
AUSSEN EIN. IST DIE ZIELPERSON SELBST HAUSHALTUNGS-
VORSTAND, BLEIBT DIE SPALTE RECHTS AUSSEN LEER!
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W212 BEFR FAMILIENSTAND
Position: 282 FWl: 9
Lange: 1
S.6A AN BEFRAGTEN
DARF ICH FRAGEN, SIND SIE LEDIG, VERHEIRATET, VERWITWET,
GESCHIEDEN, GETRENNT LEBEND? WAS TRIFFT ZU?
Ungewichtet % N=
Abs. % 923
1. LEDIG 161 17.39 17.44
2. VERHEIRATET 637 68.79 69.01
3. VERWITWET 71 7.67 7.69
4, GESCHIEDEN / GETRENNT LEBEND 54 5.83 5.85
9. KA 3 0.32
926 100.00 100.00
W213 HV FAMILIENSTAND
Position: 283 FW1l: 9
Lange: 1
UND DER HAUSHALTUNGSVORSTAND, WAS TRIFFT AUF IHN ZzU?
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE S.6>
Ungewichtet % N=
Abs. % 915
1. LEDIG 99 10.69 10.82
2. VERHEIRATET 679 73.33 74.21
3. VERWITWET 84 9.07 9.18
4. GESCHIEDEN / GETRENNT LEBEND 53 5.72 5.79
9. KA 11 1.19
926 100.00 100.00
W214 BEFR BERUFSAUSBILDUNG
Position: 284 FW1l: 9
Lange: 1
S.7A HABEN SIE EINE ABGESCHLOSSENE BERUFSAUSBILDUNG?
FALLS SIE SICH GERADE IN BERUFSAUSBILDUNG BEFINDEN, NENNEN
SIE MIR BITTE DIE ART DIESER AUSBILDUNG.
(INT.: LISTE ’'STATISTIK I’ VORLEGEN!)
Ungewichtet % N=
Abs. % 919
1. LEHRE, BERUFSSCHULE 400 43.20 43.53
2. BERUFSFACHSCHULE (Z.B. HANDELSSCHULE, 84 9.07 9.14
BERUFSAUFBAUSCHULE)
3. TECHNIKERSCHULE, MEISTERKURS 42 4 .54 4.57
BZW. ANDERE FACHSCHULE
4. FACHHOCHSCHULE (Z.B. INGENIEURSCHULE) 46 4.97 5.01
5. WISSENSCHAFTLICHE ODER PAEDAGOGISCHE HOCHSCHULE 115 12.42 12.51
6. ANDERE BERUFSAUSBILDUNG 50 5.40 5.44
7. NEIN, KEINE BERUFSAUSBILDUNG 182 19.65 19.80
9. KA 7 0.76
926 100.00 100.00
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W215 HV BERUFSAUSBILDUNG
Position: 285 FWl: 9
Lange: 1
S7.B UND WAS VON DIESER LISTE TRIFFT AUF DEN HAUSHALTUNGS-
VORSTAND ZU?
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE S.7A>

Ungewichtet $ N=

Abs. % 892
1. LEHRE, BERUFSSCHULE 412 44 .49 46.19
2. BERUFSFACHSCHULE (Z.B. HANDELSSCHULE, 79 8.53 8.86

BERUFSAUFBAUSCHULE)
3. TECHNIKERSCHULE, MEISTERKURS 69 7.45 7.74
BZW. ANDERE FACHSCHULE
4. FACHHOCHSCHULE (Z.B. INGENIEURSCHULE) 58 6.26 6.50
5. WISSENSCHAFTLICHE ODER PAEDAGOGISCHE HOCHSCHULE 127 13.71 14.24
6. ANDERE BERUFSAUSBILDUNG 43 4.64 4.82
7. NEIN, KEINE BERUFSAUSBILDUNG 104 11.23 11.66
9. KA 34 3.67
926 100.00 100.00
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W216 BEFR BERUFSGRUPPE
Position: 286 FWl: 99
Lange: 2 FW2: 98
S.8A
WELCHEN BERUF UEBEN SIE ZUR ZEIT AUS BZW. WELCHEN BERUF HABEN
SIE ZULETZT AUSGEUEBT?
S.8B
UND DER HAUSHALTUNGSVORSTAND?
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE S.8A>
S.9A
WELCHE BERUFSGRUPPE VON DIESER LISTE TRIFFT AUF DIESEN
BERUF ZU?
(INT.: LISTE ’'STATISTIK II’ VORLEGEN! >
SELBSTAENDIGE
Ungewichtet % N=
Abs. % 840
01l. SELBSTAENDIGE LANDWIRTE IM VOLLERWERBSBETRIEB 4 0.43 0.48
02. SELBSTAENDIGE LANDWIRTE IM NEBENERWERBSBETRIEB 0
03. KLEINERE SELBSTAENDIGE (Z.B. EINZELHAENDLER 48 5.18 5.71
MIT KLEINEM GESCHAEFT, HANDWERKER)
04. MITTLERE SELBSTAENDIGE (Z.B. EINZELHAENDLER 18 1.94 2.14
MIT GROSSEM GESCHAEFT, HAUPTVERTRETER)
05. GROESSERE SELBSTAENDIGE (Z.B. FABRIKBESITZER) 2 0.22 0.24
06. FREIE BERUFE, SELBSTAENDIGE AKADEMIKER 21 2.27 2.50
ANGESTELLTE
07. INDUSTRIE- UND WERKMEISTER IM ANGESTELLTEN- 23 2.48 2.74
VERHAELTNIS
08. ANGESTELLTE MIT EINFACHERER TAETIGKEIT 136 14.69 16.19
(Z.B. VERKAEUFER, KONTORIST, STENOTYPISTIN)
09. ANGESTELLTE, DIE SCHWIERIGERE AUFGABEN NACH ALL- 158 17.06 18.81
GEMEINER ANWEISUNG SELBSTAENDIG ERLEDIGEN
(Z.B. SACHBEARBEITER, BUCHHALTER, ZEICHNER)
10. ANGESTELLTE, DIE SELBSTAENDIGE LEISTUNGEN IN 63 6.80 7.50
VERANTWORTUNGSVOLLER TAETIGKEIT ERBRINGEN ODER
BEGRENZTE VERANTWORTUNG FUER DIE TAETIGKEIT
ANDERER TRAGEN (Z.B. WISSENSCHAFTLICHE MITARBEITER,
PROKURIST, ABTEILUNGSLEITER)
11. ANGESTELLTE MIT UMFASSENDEN FUEHRUNGSAUFGABEN UND 19 2.05 2.26
ENTSCHEIDUNGSBEFUGNISSEN (Z.B. DIREKTOR, GESCHAEFTS-
FUEHRER, VORSTAND GROESSERER BETRIEBE UND VERBAENDE)
BEAMTE (EINSCHLIESSLICH RICHTER, BERUFSSOLDATEN)
12. IM MITTLEREN / EINFACHEN DIENST 33 3.56 3.93
13. IM GEHOBENEN DIENST 40 4 .32 4.76
14. IM HOEHEREN DIENST 32 3.46 3.81
ARBEITER
15. UNGELERNTE ARBEITER 32 3.46 3.81
16. ANGELERNTE ARBEITER 68 7.34 8.10
17. GELERNTE UND FACHARBEITER 98 10.58 11.67
18. VORARBEITER UND KOLONNENFUEHRER 8 0.86 0.95
19. MEISTER / POLIERE 4 0.43 0.48
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V216 BEFR BERUFSGRUPPE (Fortsetzung)

SONSTIGE

20. LEHRLINGE, PRAKTIKANTEN 5 0.54 0.60

21. SCHUELER, STUDENTEN UND SONSTIGE IN 28 3.02 3.33
AUSBILDUNG BEFINDLICHE

22. WEHRPLICHTIGE, SOLDATEN AUF ZEIT, 0

ERSATZDIENST (NICHT BERUFSSOLDAT!)

98. NOCH NIE BERUFSTAETIG GEWESEN 58 6.26
99. KA 28 3.02

926 100.00 100.00
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W217 HV BERUFSGRUPPE
Position: 288 FWl: 99
Lange: 2 FW2: 98
S.9B
UND WELCHE BERUFSGRUPPE VON DIESER LISTE TRIFFT AUF DEN
BERUF DES HAUSHALTUNGSVORSTANDES ZU?
(INT.: LISTE ’'STATISTIK II’' VORLEGEN!>
SELBSTAENDIGE
Ungewichtet $ N=
Abs. % 886
01l. SELBSTAENDIGE LANDWIRTE IM VOLLERWERBSBETRIEB 4 0.43 0.45
02. SELBSTAENDIGE LANDWIRTE IM NEBENERWERBSBETRIEB 0
03. KLEINERE SELBSTAENDIGE (Z.B. EINZELHAENDLER 57 6.16 6.43
MIT KLEINEM GESCHAEFT, HANDWERKER)
04. MITTLERE SELBSTAENDIGE (Z.B. EINZELHAENDLER 27 2.92 3.05
MIT GROSSEM GESCHAEFT, HAUPTVERTRETER)
05. GROESSERE SELBSTAENDIGE (Z.B. FABRIKBESITZER) 8 0.86 0.90
06. FREIE BERUFE, SELBSTAENDIGE AKADEMIKER 26 2.81 2.93
ANGESTELLTE
07. INDUSTRIE- UND WERKMEISTER IM ANGESTELLTEN- 19 2.05 2.14
VERHAELTNIS
08. ANGESTELLTE MIT EINFACHERER TAETIGKEIT 66 7.13 7.45
(Z.B. VERKAEUFER, KONTORIST, STENOTYPISTIN)
09. ANGESTELLTE, DIE SCHWIERIGERE AUFGABEN NACH ALL- 152 16.41 17.16
GEMEINER ANWEISUNG SELBSTAENDIG ERLEDIGEN
(Z.B. SACHBEARBEITER, BUCHHALTER, ZEICHNER)
10. ANGESTELLTE, DIE SELBSTAENDIGE LEISTUNGEN IN 97 10.48 10.95
VERANTWORTUNGSVOLLER TAETIGKEIT ERBRINGEN ODER
BEGRENZTE VERANTWORTUNG FUER DIE TAETIGKEIT
ANDERER TRAGEN (Z.B. WISSENSCHAFTLICHE MITARBEITER,
PROKURIST, ABTEILUNGSLEITER)
11. ANGESTELLTE MIT UMFASSENDEN FUEHRUNGSAUFGABEN UND 33 3.56 3.72
ENTSCHEIDUNGSBEFUGNISSEN (Z.B. DIREKTOR, GESCHAEFTS-
FUEHRER, VORSTAND GROESSERER BETRIEBE UND VERBAENDE)
BEAMTE (EINSCHLIESSLICH RICHTER, BERUFSSOLDATEN)
12. IM MITTLEREN / EINFACHEN DIENST 39 4.21 4.40
13. IM GEHOBENEN DIENST 49 5.29 5.53
14. IM HOEHEREN DIENST 40 4 .32 4 .51
ARBEITER
15. UNGELERNTE ARBEITER 24 2.59 2.71
16. ANGELERNTE ARBEITER 70 7.56 7.90
17. GELERNTE UND FACHARBEITER 142 15.33 16.03
18. VORARBEITER UND KOLONNENFUEHRER 11 1.19 1.24
19. MEISTER / POLIERE 8 0.86 0.90
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V217 HV BERUFSGRUPPE (Fortsetzung)

SONSTIGE

20. LEHRLINGE, PRAKTIKANTEN 2 0.22 0.23

21. SCHUELER, STUDENTEN UND SONSTIGE IN 11 1.19 1.24
AUSBILDUNG BEFINDLICHE

22. WEHRPLICHTIGE, SOLDATEN AUF ZEIT, 1 0.11 0.11

ERSATZDIENST (NICHT BERUFSSOLDAT!)

98. NOCH NIE BERUFSTAETIG GEWESEN 24 2.59
99. KA 16 1.73

926 100.00 100.00

W218 ARBEITSBETRIEB

Position: 290 FWl: 0
Lange: 1 Fw2: 9

S.10 (FALLS BEFRAGTER BERUFSTAETIG IST/WAR)
ARBEITEN/ARBEITETEN SIE IN EINEM BETRIEB, DER IHNEN ODER
IHRER FAMILIE GEHOERT, IN EINEM ANDEREN BETRIEB DER
PRIVATWIRTSCHAFT ODER IM OEFFENTLICHEN DIENST?

Ungewichtet % N=

Abs. % 766
1. EIGENER BETRIEB 84 9.07 10.97
2. ANDERER BETRIEB DER PRIVATWIRTSCHFT 468 50.54 61.10
3. OEFFENTLICHER DIENST 214 23.11 27.9%94
9. KA 74 7.99
0. TNZ (CODE 98,99 IN S.9A) 86 9.29

926 100.00 100.00
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W219 BRANCHE BETRIEB
Position: 291 FWl: 99
Lange: 2
S.11 (FALLS BEFRAGTER BERUFSTAETIG IST/WAR)
ZU WELCHER BRANCHE GEHOERT/GEHOERTE DER BETRIEB, IN DEM
SIE ZUR ZEIT ARBEITEN (ZULETZT GEARBEITET HABEN) ?
SAGEN SIE ES MIR BITTE ANHAND DIESER LISTE.
(INT.: LISTE ’'STATISTIK III’ VORLEGEN!)
Ungewichtet % N=
Abs. % 768
01l. A LAND- UND FORSTWIRTSCHAFT, TIERHALTUNG, 10 1.08 1.30
FISCHEREI
02. B ENERGIEWIRTSCHAFT UND WASSERVERSORGUNG, BERGBAU 1 0.11 0.13
INDUSTRIE, HANDWERK, BAU
03. C CHEMISCHE INDUSTRIE, MINERALOELVERARBEITUNG, 55 5.94 7.16
KUNSTSTOFF-, GUMMI-, ASBESTVERARBEITUNG
04. D EISEN- UND NE-METALLERZEUGUNG, GIESSEREI UND 107 11.56 13.93
STAHLVERFORMUNG; STAHL-, MASCHINEN-, FAHRZEUGBAU
05. E ELEKTROTECHNIK, FEINMECHANIK, OPTIK, EBM-WAREN; 23 2.48 2.99
MUSIKINSTRUMENTE, SPORT-, SPIEL-, SCHMUCKWAREN
06. F GEWINNUNG UND VERARBEITUNG VON STEINEN UND ERDEN; 10 1.08 1.30
FEINKERAMIK, GLASGEWERBE
07. G HOLZ-, PAPIER- UND DRUCKEREIGEWERBE; LEDER-, 56 6.05 7.29
TEXTIL- UND BEKLEIDUNGSGEWERBE
08. H NAHRUNGS- UND GENUSSMITTELGEWERBE (HERSTELLUNG) 34 3.67 4.43
09. J BAUGEWERBE (AUCH BAUHANDWERK, WIE Z.B. MALER) 42 4 .54 5.47
DIENSTLEISTUNGEN
10. K HANDEL 56 6.05 7.29
11. L. VERKEHR UND NACHRICHTENUEBERMITTLUNG 43 4.64 5.60
(Z.B. BUNDESBAHN, -POST; STRASSENBAHN,
LUFTFAHRT, SPEDITION)
12. M BANKEN, SPARKASSEN, KREDITINSTITUTE UND 46 4.97 5.99
VERSICHERUNGSGEWERBE
13. N DIENSTLEISTUNGEN VON UNTERNEHMEN UND FREIEN 76 8.21 9.90
BERUFEN (Z.B. HOTEL UND GASTSTAETTEN, WIRTSCHAFTS-
BERATUNG, AERZTE, PRIVATE KRANKENHAEUSER)
14. O ORGANISATIONEN OHNE ERWERBSCHARAKTER (Z.B.KIRCHEN, 12 1.30 1.56
BERUFSORGANISATIONEN, WIRTSCHAFTSVERBAENDE)
15. P STAATLICHE, KOMMUNALE BEHOERDEN, LANDES- ODER 142 15.33 18.49
BUNDESBEHOERDEN UND VON DIESEN BETRIEBENE EIN-
RICHTUNGEN (WIE SCHULEN, GERICHTE, STAATLICHE
KRANKENHAEUSER)
16. SONSTIGES, UND ZWAR: (BITTE AUSFUEHRLICH NOTIEREN) 55 5.94 7.16
99. KA 72 7.78 .
00. TNZ (CODE 98,99 IN S.9A) 86 9.29 11.20
926 100.00 111.20
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W220 ANZ PERSONEN HH
Position: 293
Lange: 1
S.12 WIE VIELE PERSONEN LEBEN STAENDIG IN IHREM HAUSHALT,
SIE SELBST MIT EINGESCHLOSSEN? DENKEN SIE DABEI BITTE AUCH
AN KINDER.

Ungewichtet

Abs. %
1. 1 PERSON 160 17.28
2. 2 PERSONEN 299 32.29
3. 3 PERSONEN 201 21.71
4. 4 PERSONEN 192 20.73
5. 5 PERSONEN 52 5.62
6. 6 PERSONEN 17 1.84
7. 7 PERSONEN 4 0.43
8. 8 PERSONEN 1 0.11

926 100.00

W22l ANZ PERS HH UNTER 14 JAH
Position: 294 FW1l: 9
Lange: 1
S.13 (FALLS MEHR ALS EINE PERSON IM HH)
WIE TEILEN SICH DIESE PERSONEN AUF? ZUERST DIE KINDER.
S.13A WIE VIELE KINDER UNTER 14 JAHREN SIND IN IHREM HAUSHALT?

Ungewichtet % N=

Abs. % 766
0. KEIN KIND UNTER 14 JAHREN 471 50.86 61.49
1. 1 KIND UNTER 14 JAHREN 154 16.63 20.10
2. 2 KINDER UNTER 14 JAHREN 112 12.10 14.62
3. 3 KINDER UNTER 14 JAHREN 26 2.81 3.39
4. 4 KINDER UNTER 14 JAHREN 3 0.32 0.39
9. TNZ (CODE 1 IN S.12) 160 17.28

926 100.00 100.00

W222 ANZ PERS HH 14-17 JAHRE
Position: 295 FW1l: 9
Lange: 1
S.13B UND WIE VIELE PERSONEN VON 14 BIS EINSCHLIESSLICH
17 JAHREN?
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE S.13>

Ungewichtet $ N=

Abs. % 766
0. KEINE PERSON VON 14 BIS EINSCHL. 17 JAHREN 603 65.12 78.72
1. 1 PERSON VON 14 BIS EINSCHL. 17 JAHREN 128 13.82 16.71
2. 2 PERSONEN VON 14 BIS EINSCHL. 17 JAHREN 33 3.56 4.31
3. 3 PERSONEN VON 14 BIS EINSCHL. 17 JAHREN 2 0.22 0.26
9. TNZ (CODE 1 IN S.12) 160 17.28

926 100.00 100.00



ZA-Nr. 1128 Bildschirmtext-Voruntersuchung (Bevdlkerung) Seite 90
W223 ANZ PERS HH MNL 18-69 JA
Position: 296 FWl: 9
Lange: 1
S.13D UND WIE VIELE MAENNLICHE PERSONEN VON 18 BIS EIN-
EINSCHLIESSLICH 69 JAHREN?
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE S.13>
Ungewichtet $ N=
Abs. % 766
0. KEIN MANN VON 18 BIS EINSCHL. 69 JAHREN 48 5.18 6.27
1. 1 MANN VON 18 BIS EINSCHL. 69 JAHREN 645 69.65 84.20
2. 2 MAENNER VON 18 BIS EINSCHL. 69 JAHREN 61 6.59 7.96
3. 3 MAENNER VON 18 BIS EINSCHL. 69 JAHREN 12 1.30 1.57
9. TNZ (CODE 1 IN S.12) 160 17.28
926 100.00 100.00
W224 ANZ PERS HH WBL 18-69 JA
Position: 297 FWl: 9
Lange: 1
S.13E UND WIE VIELE WEIBLICHE PERSONEN VON 18 BIS EIN-
EINSCHLIESSLICH 69 JAHREN?
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE S.13>
Ungewichtet % N=
Abs. % 766
0. KEINE FRAU VON 18 BIS EINSCHL. 69 JAHREN 17 1.84 2.22
1. 1 FRAU VON 18 BIS EINSCHL. 69 JAHREN 672 72.57 87.73
2. 2 FRAUEN VON 18 BIS EINSCHL. 69 JAHREN 69 7.45 9.01
3. 3 FRAUEN VON 18 BIS EINSCHL. 69 JAHREN 8 0.86 1.04
9. TNZ (CODE 1 IN S.12) 160 17.28
926 100.00 100.00
W225 ANZ PERS HH 70 JAHRE U M
Position: 298 FW1l: 9
Lange: 1
S.13F UND WIE VIELE PERSONEN LEBEN IN IHREM HAUSHALT
VON 70 JAHREN UND AELTER?
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE S.13>
Ungewichtet % N=
Abs. % 766
0. KEINE PERSON VON 70 JAHREN UND AELTER 709 76.57 92.56
1. 1 PERSON VON 70 JAHREN UND AELTER 54 5.83 7.05
2. 2 PERSONEN VON 70 JAHREN UND AELTER 3 0.32 0.39
9. TNZ (CODE 1 IN S.12) 160 17.28
926 100.00 100.00



ZA-Nr. 1128 Bildschirmtext-Voruntersuchung (Bevdlkerung) Seite 91
W226 ANZ PERS HH BERUFSTAETIG
Position: 299 FWl: 9
Lange: 1 FW2: 8
S.14 (FALLS MEHR ALS EINE PERSON IM HH)
WIE VIELE PERSONEN IN IHREM HAUSHALT, SIE SELBST MIT
EINGESCHLOSSEN, SIND VOLL ODER TEILWEISE BERUFSTAETIG?

Ungewichtet % N=

Abs. % 757
0. KEINE PERSON 82 8.86 10.83
1. 1 PERSON 369 39.85 48.75
2. 2 PERSONEN 259 27.97 34.21
3. 3 PERSONEN 35 3.78 4.62
4. 4 PERSONEN 8 0.86 1.06
5. 5 PERSONEN 4 0.43 0.53
8. KA 9 0.97
9. TNZ (CODE 1 IN S.12) 160 17.28

926 100.00 100.00

W227 ANZ PERS HH MTL EINKOMMN
Position: 300 FW1l: 9
Lange: 1
S.15 (FALLS MEHR ALS EINE PERSON IM HH)
WIE VIELE PERSONEN IN IHREM HAUSHALT HABEN EIN EIGENES
MONATLICHES EINKOMMEN? D.H., WIE VIELE PERSONEN VERDIENEN
SELBST ODER HABEN EIN EINKOMMEN AUS RENTEN, PENSIONEN,
MIETEN UND DERGLEICHEN?

Ungewichtet % N=

Abs. % 766
0. KEINE PERSON 0
1. 1 PERSON 407 43.95 53.13
2. 2 PERSONEN 312 33.69 40.73
3. 3 PERSONEN 41 4.43 5.35
4. 4 PERSONEN 5 0.54 0.65
5. 5 PERSONEN 1 0.11 0.13
8. KA 0
9. TNZ (CODE 1 IN S.12) 160 17.28

926 100.00 100.00
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W228 HH NETTOEINKOMMEN MTL
Position: 301 FWl: 99
Lange: 2
S.16 WIE HOCH IST ETWA DAS MONATLICHE HAUSHALTSEINKOMMEN,
D.H. DAS NETTOEINKOMMEN, DAS SIE (ALLE ZUSAMMEN IM HAUSHALT)
HABEN, NACH ABZUG DER STEUERN UND SOZIALVERSICHERUNGEN?
WELCHER BUCHSTABE TRIFFT AUF SIE Z2U?
(INT.: LISTE ’'STATISTIK IV’ VORLEGEN! WENN SIE AUCH DURCH
NACHFRAGEN KEINE ANGABE ERHALTEN, SCHAETZEN SIE BITTE SELBST!)

Ungewichtet $ N=

Abs. % 906
01l. A - BIS UNTER 600 DM 8 0.86 0.88
02. B - 600 BIS UNTER 800 DM 7 0.76 0.77
03. Cc - 800 BIS UNTER 1.000 DM 25 2.70 2.76
04. D - 1.000 BIS UNTER 1.250 DM 55 5.94 6.07
05. E - 1.250 BIS UNTER 1.500 DM 71 7.67 7.84
06. F - 1.500 BIS UNTER 1.750 DM 74 7.99 8.17
07. G - 1.750 BIS UNTER 2.000 DM 84 9.07 9.27
08. H - 2.000 BIS UNTER 2.250 DM 93 10.04 10.26
09. J - 2.250 BIS UNTER 2.500 DM 82 8.86 9.05
10. K - 2.500 BIS UNTER 3.000 DM 114 12.31 12.58
11. L - 3.000 BIS UNTER 3.500 DM 99 10.69 10.93
12. M - 3.500 BIS UNTER 4.000 DM 67 7.24 7.40
13. N - 4.000 DM UND MEHR 127 13.71 14.02
99 KA 20 2.16

926 100.00 100.00

W229 NETTOEINKOMM GESCHAETZT
Position: 303
Lange: 1
S.16(A) MONATL. NETTO-HH-EINKOMMEN
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE S.16>

Ungewichtet

Abs. %
1. SCHAETZUNG DES INTERVIEWERS 248 26.78
0. NICHT INTERVIEWERSCHAETZUNG 678 73.22

926 100.00
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W23O ANZ FERNSEHAPPARATE I HH

Position: 304 FWl: 9
Lange: 1

F.1 WIE VIELE FERNSEHAPPARATE GIBT ES IM HAUSHALT INSGESAMT?
(BITTE NUR SOLCHE DAZUZAEHLEN, DIE ZUMINDEST HIN UND WIEDER
BENUTZT WERDEN) .

Ungewichtet % N=
Abs. % 900
1. 1 FERNSEHGERAET 642 69.33 71.33
2. 2 FERNSEHGERAETE 221 23.87 24.56
3. 3 FERNSEHGERAETE 36 3.89 4.00
4. 4 FERNSEHGERAETE 1 0.11 0.11
5. 5 ODER MEHR FERNSEHGERAETE 0
9 KA 26 2.81
926 100.00 100.00
W231 1.FARBFERNS VORHANDEN
Position: 305
Lange: 1
F.2 BITTE EINTRAGEN FUER ALLE FERNSEHGERAETE IN IHREM HAUS-
HALT, DIE AUCH ZUMINDEST HIN UND WIEDER BENUTZT WERDEN. WENN
MEHR ALS ZWEI FARBFERNSEHGERAETE ODER MEHR ALS ZWEI SCHWARZ-
WEISSGERAETE ZUMINDEST HIN UND WIEDER BENUTZT WERDEN, FUER
DIE GERAETE EINTRAGEN, DIE AM MEISTEN BENUTZT WERDEN.
WAS TRIFFT AUF AUF DAS/DIE FERNSEHGERAET (E) IN IHREM
HAUSHALT ZzU?
F.2A-1 1. FARBFERNSEHGERAET - IST IM HAUSHALT VORHANDEN UND
WIRD ZUMINDEST HIN UND WIEDER BENUTZT
Ungewichtet
Abs. %
1. JA 650 70.19
2. NEIN 276 29.81
926 100.00
W232 1.FARBFERNS FERNBEDIENG
Position: 306 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9
F.2B-1 (FALLS FARBFERNSEHGERAET IM HH)
1. FARBFERNSEHGERAET - FERNBEDIENUNG
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.2>
Ungewichtet % N=
Abs. % 630
1. FERNBEDIENUNG 304 32.83 48.25
2. KEINE FERNBEDIENUNG 326 35.21 51.75
9. KA 20 2.16
0. TNZ (CODE 2 IN F.2A-1) 276 29.81
926 100.00 100.00
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W233 1.FARBFERNS ANSCHAFFJAHR
Position: 307 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9
F.2C-1 (FALLS FARBFERNSEHGERAET IM HH)
1. FARBFERNSEHGERAET - IST ANGESCHAFFT WORDEN:
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.2>

Ungewichtet $ N=

Abs. % 629
1. 1979 44 4.75 7.00
2. 1978 129 13.93 20.51
3. 1977 126 13.61 20.03
4. 1976 110 11.88 17.49
5. 1975 65 7.02 10.33
6. VOR 1975 155 16.74 24.64
9. KA 21 2.27
0. TNZ (CODE 2 IN F.2A-1) 276 29.81

926 100.00 100.00

W234 1.FARBFERNS STAND-PORTAB
Position: 308 FW1l: O
Lange: 1 FW2: 9
F.2D-1 (FALLS FARBFERNSEHGERAET IM HH)
1. FARBFERNSEHGERAET - TRAGBAR / STANDGERAET
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.2>

Ungewichtet % N=

Abs. % 621
1. TRAGBARES GERAET / PORTABLE 37 4.00 5.96
2. STANDGERAET 584 63.07 94.04
9. KA 29 3.13
0. TNZ (CODE 2 IN F.2A-1) 276 29.81

926 100.00 100.00

W235 2 .FARBFERNS VORHANDEN

Position: 309
Lange: 1 FW2: 9

F.2A-2 2. FARBFERNSEHGERAET - IST IM HAUSHALT VORHANDEN UND

WIRD ZUMINDEST HIN UND WIEDER BENUTZT

<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.2>

2. NEIN

Ungewichtet
Abs. %
46 4.97
880 95.03

926 100.00
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W236 2 .FARBFERNS FERNBEDIENG
Position: 310 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9
F.2B-2 (FALLS 2. FARBFERNSEHGERAET IM HH)
2. FARBFERNSEHGERAET - FERNBEDIENUNG
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.2>
Ungewichtet $ N=
Abs. % 43
1. FERNBEDIENUNG 15 1.62 34.88
2. KEINE FERNBEDIENUNG 28 3.02 65.12
9. KA 3 0.32
0. TNZ (CODE 2 IN F.2A-2) 880 95.03
926 100.00 100.00
W237 2 .FARBFERNS ANSCHAFFJAHR
Position: 311 FW1l: O
Lange: 1 FW2: 9
F.2C-2 (FALLS 2. FARBFERNSEHGERAET IM HH)
2. FARBFERNSEHGERAET - IST ANGESCHAFFT WORDEN:
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.2>
Ungewichtet % N=
Abs. % 43
1. 1979 6 0.65 13.95
2. 1978 7 0.76 16.28
3. 1977 5 0.54 11.63
4. 1976 6 0.65 13.95
5. 1975 8 0.86 18.60
6. VOR 1975 11 1.19 25.58
9. KA 3 0.32
0. TNZ (CODE 2 IN F.2A-2) 880 95.03
926 100.00 100.00
W238 2 .FARBFERNS STAND-PORTAB
Position: 312 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9
F.2D-2 (FALLS 2. FARBFERNSEHGERAET IM HH)
2. FARBFERNSEHGERAET - TRAGBAR / STANDGERAET
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.2>
Ungewichtet % N=
Abs. % 43
1. TRAGBARES GERAET / PORTABLE 17 1.84 39.53
2. STANDGERAET 26 2.81 60.47
9. Ka 3 0.32
0. TNZ (CODE 2 IN F.2A-2) 880 95.03
926 100.00 100.00
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W239 1.SCHW-WEISS VORHANDEN
Position: 313
Lange: 1 FW2: 9
F.2A-3 1. SCHWARZWEISSGERAET - IST IM HAUSHALT VORHANDEN UND
WIRD ZUMINDEST HIN UND WIEDER BENUTZT
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.2>
Ungewichtet
Abs. %
1. JA 436 47.08
2. NEIN 490 52.92
926 100.00
W24O 1.SCHW-WEISS FERNBEDIENG
Position: 314 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9
F.2B-3 (FALLS SCHWARZWEISSGERAET IM HH)
1. SCHWARZWEISSGERAET - FERNBEDIENUNG
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.2>
Ungewichtet % N=
Abs. % 385
1. FERNBEDIENUNG 16 1.73 4.16
2. KEINE FERNBEDIENUNG 369 39.85 95.84
9. KA 51 5.51
0. TNZ (CODE 2 IN F.2A-3) 490 52.92
926 100.00 100.00
W24l 1.SCHW-WEISS ANSCHFFJAHR
Position: 315 FW1l: 0
Lange: 1 FW2: 9
F.2C-3 (FALLS SCHWARZWEISSGERAET IM HH)
1. SCHWARZWEISSGERAET - IST ANGESCHAFFT WORDEN:
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.2>
Ungewichtet $ N=
Abs. % 408
1. 1979 15 1.62 3.68
2. 1978 27 2.92 6.62
3. 1977 33 3.56 8.09
4. 1976 44 4.75 10.78
5. 1975 36 3.89 8.82
6. VOR 1975 253 27.32 62.01
9. KA 28 3.02
0. TNZ (CODE 2 IN F.2A-3) 490 52.92
926 100.00 100.00
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W242 1.SCHW-WEISS STAND-PORTA
Position: 316 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9
F.2D-3 (FALLS SCHWARZWEISSGERAET IM HH)
1. SCHWARZWEISSGERAET - TRAGBAR / STANDGERAET
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.2>
Ungewichtet $ N=
Abs. % 411
1. TRAGBARES GERAET / PORTABLE 138 14.90 33.58
2. STANDGERAET 273 29.48 66.42
9. KA 25 2.70
0. TNZ (CODE 2 IN F.2A-3) 490 52.92
926 100.00 100.00
W243 2 .SCHW-WEISS VORHANDEN
Position: 317
Lange: 1 FW2: 9
F.2A-4 2. SCHWARZWEISSGERAET - IST IM HAUSHALT VORHANDEN UND
WIRD ZUMINDEST HIN UND WIEDER BENUTZT
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.2>
Ungewichtet
Abs. %
1. JA 63 6.80
2. NEIN 863 93.20
926 100.00
W244 2 .SCHW-WEISS FERNBEDIENG
Position: 318 FW1l: 0
Lange: 1 FW2: 9
F.2B-4 (FALLS 2. SCHWARZWEISSGERAET IM HH)
2. SCHWARZWEISSGERAET - FERNBEDIENUNG
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.2>
Ungewichtet $ N=
Abs. % 51
1. FERNBEDIENUNG 1 0.11 1.96
2. KEINE FERNBEDIENUNG 50 5.40 98.04
9. KA 12 1.30
0. TNZ (CODE 2 IN F.2A-4) 863 93.20
926 100.00 100.00
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W245 2.SCHW-WEISS ANSCHFFJAHR

Position: 319 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9

F.2C-4 (FALLS 2. SCHWARZWEISSGERAET IM HH)
2. SCHWARZWEISSGERAET - IST ANGESCHAFFT WORDEN:

<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.2>

Ungewichtet $ N=
Abs. % 58
1. 1979 6 0.65 10.34
2. 1978 6 0.65 10.34
3. 1977 4 0.43 6.90
4. 1976 5 0.54 8.62
5. 1975 9 0.97 15.52
6. VOR 1975 28 3.02 48.28
9. KA 5 0.54
0. TNZ (CODE 2 IN F.2A-4) 863 93.20
926 100.00 100.00
W246 2.SCHW-WEISS STAND-PORTA
Position: 320 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9
F.2D-4 (FALLS 2. SCHWARZWEISSGERAET IM HH)
2. SCHWARZWEISSGERAET - TRAGBAR / STANDGERAET
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.2>
Ungewichtet % N=
Abs. % 59
1. TRAGBARES GERAET / PORTABLE 39 4.21 66.10
2. STANDGERAET 20 2.16 33.90
9. KA 4 0.43
0. TNZ (CODE 2 IN F.2A-4) 863 93.20
926 100.00 100.00
W247 ANSCHAFF FARBFERNS BEABS
Position: 321 FWl: 9
Lange: 1
F.3 IST IM HAUSHALT DIE ANSCHAFFUNG EINES (NEUEN) FARBFERN-
SEHGERAETES INNERHALB DER NAECHSTEN 12 MONATE GEPLANT?
Ungewichtet % N=
Abs. % 891
1. JA, UND ZWAR DIE ANSCHAFFUNG EINES 45 4.86 5.05
FARBFERNSEHSTANDGERAETES
2. JA, UND ZWAR DIE ANSCHAFFUNG EINES 12 1.30 1.35
TRAGBAREN FARBFERNSEHGERAETES
3. NEIN, IST NICHT GEPLANT 834 90.06 93.60
9. KA 35 3.78
926 100.00 100.00



ZA-Nr. 1128 Bildschirmtext-Voruntersuchung (Bevdlkerung) Seite 99
W248 TELEFONANSCHL IM HAUS
Position: 322 FWl: 9
Lange: 1
F.4 GIBT ES IM HAUSHALT EIN TELEFON VON DER BUNDESPOST?
Ungewichtet % N=
Abs. % 922
1. JA 813 87.80 88.18
2. NEIN 109 11.77 11.82
9 KA 4 0.43
926 100.00 100.00
W249 TELEFONANSCHL BEABSICHTG
Position: 323 FW1l: O
Lange: 1 FW2: 9
F.4A (FALLS KEIN TELEFON IM HAUSHALT)
WIRD VORAUSSICHTLICH INNERHALB DER NAECHSTEN 12 MONATE
EIN TELEFON ANGESCHAFFT?
Ungewichtet % N=
Abs. % 101
1. JA 16 1.73 15.84
2. NEIN 85 9.18 84.16
9. KA 8 0.86
0. TNZ (CODE 1,9 IN F.4) 817 88.23
926 100.00 100.00
WZSO ANZ TELEFANSCHL IM HAUS
Position: 324 FW1l: 0
Lange: 1 FW2: 9
F.5 (FALLS TELEFON IM HAUSHALT)
GIBT ES IM HAUSHALT EINEN ODER GIBT ES MEHRERE TELEFON-
APPARATE, DIE VON DER BUNDESPOST ANGESCHLOSSEN WURDEN?
Ungewichtet % N=
Abs. % 769
1. EINEN TELEFONAPPARAT 712 76.89 92.59
2. MEHRERE TELEFONAPPARATE 57 6.16 7.41
9. KA 44 4.75
0. TNZ (CODE 2,9 IN F.4) 113 12.20

926 100.00

100.00
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W251 TELEFON PRIV O GESCHAEFT
Position: 325 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9
F.6 (FALLS TELEFON IM HAUSHALT)
WIRD DAS TELEFON IN IHREM HAUSHALT UEBERWIEGEND PRIVAT
ODER UEBERWIEGEND BERUFLICH GENUTZT?

Ungewichtet % N=

Abs. % 783
1. UEBERWIEGEND PRIVAT 674 72.79 86.08
2. UEBERWIEGEND BERUFLICH 109 11.77 13.92
9. KA 30 3.24
0. TNZ (CODE 2,9 IN F.4) 113 12.20

926 100.00 100.00

W252 RECHNUNGSHOEHE TEL GENAN
Position: 326 FW1l: O
Lange: 1
F.7 (FALLS TELEFON IM HAUSHALT)
HOEHE DER LETZEN TELEFONRECHNUNG :

Ungewichtet % N=

Abs. % 813
1. GENANNT 758 81.86 93.23
2. NICHT GENANNT 55 5.94 6.77
0. TNZ (CODE 2,9 IN F.4) 113 12.20

926 100.00 100.00

W253 HOEHE LETZT TELEFONRECHN

Position:
Lange:

F.7A (FALLS TELEFON IM HAUSHALT)
HOEHE DER LETZEN TELEFONRECHNUNG IN DM:

327
3

FWl: 000
FW2: 999

999.
000.

.DM

KA
TNZ

(CODE 2,9 IN F.4)
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W254 BESITZ:RADIO
Position: 330 FWl: 9
Lange: 1
F.8A WELCHE DER GERAETE SIND IM HAUSHALT VORHANDEN?
F.8A-1 GERAETEBESITZ: RADIOGERAET (AUCH AUTO-, TRANSISTOR-,
MIT ODER OHNE KASSETTENTEIL - KOFFERRADIO, JEDOCH NICHT
HIFI-ANLAGE)
Ungewichtet $ N=
Abs. % 921
1. GENANNT 816 88.12 88.60
0. NICHT GENANNT 105 11.34 11.40
9. KA 5 0.54
926 100.00 100.00
V255 ANZAHL:RADIO
Position: 331 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9
F.8B-1 (FALLS RADIOGERAET)
WIEVIEL GERAETE GIBT ES IM HAUSHALT?
Ungewichtet % N=
Abs. % 792
1 1 RADIO 406 43.84 51.26
2 2 RADIOS 195 21.06 24.62
3 3 RADIOS 90 9.72 11.36
4 4 RADIOS 49 5.29 6.19
5 5 RADIOS 25 2.70 3.16
6 6 RADIOS 14 1.51 1.77
7 7 RADIOS 10 1.08 1.26
8 8 RADIOS UND MEHR 3 0.32 0.38
9. KA 24 2.59
0. TNZ (CODE 0,9 IN 8A-1) 110 11.88
926 100.00 100.00
W256 BESITZ:HIFI-ANLAGE
Position: 332 FW1l: 9
Lange: 1
F.8A-2 GERAETEBESITZ: HIFI-STEREOANLAGE, -KOMPAKTANLAGE
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.8A>
Ungewichtet % N=
Abs. % 921
1. GENANNT 501 54.10 54.40
0. NICHT GENANNT 420 45.36 45.60
9. KA 5 0.54
926 100.00 100.00
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W257 ANZAHL :HIFI-ANLAGE
Position: 333 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9
F.8B-2 (FALLS HIFI-ANLAGE)
WIEVIEL GERAETE GIBT ES IM HAUSHALT?
Ungewichtet $ N=
Abs. % 477
1. 1 HIFI-ANLAGE 429 46.33 89.94
2. 2 HIFI-ANLAGEN 40 4.32 8.39
3. 3 HIFI-ANLAGEN 6 0.65 1.26
4. 4 HIFI-ANLAGEN 1 0.11 0.21
5. 5 HIFI-ANLAGEN 1 0.11 0.21
9 KA 24 2.59
0 TNZ (CODE 0,9 IN 8A-2) 425 45.90
926 100.00 100.00
W258 BESITZ:PLATTENSPIELER
Position: 334 FW1l: 9
Lange: 1
F.8A-3 GERAETEBESITZ: PLATTENSPIELER
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.8A>
Ungewichtet % N=
Abs. % 921
1. GENANNT 648 69.98 70.36
0. NICHT GENANNT 273 29.48 29.64
9. KA 5 0.54
926 100.00 100.00
W259 ANZAHL : PLATTENSPIELER
Position: 335 FW1l: 0
Lange: 1 FW2: 9
F.8B-3 (FALLS PLATTENSPIELER)
WIEVIEL GERAETE GIBT ES IM HAUSHALT?
Ungewichtet $ N=
Abs. % 601
1. 1 PLATTENSPIELER 484 52.27 80.53
2. 2 PLATTENSPIELER 91 9.83 15.14
3. 3 PLATTENSPIELER 19 2.05 3.16
4. 4 PLATTENSPIELER 6 0.65 1.00
5. 5 PLATTENSPIELER 1 0.11 0.17
9. KA 47 5.08
0. TNZ (CODE 0,9 IN 8A-3) 278 30.02
926 100.00 100.00
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WZGO BESITZ: KASSREC-TONBANDG
Position: 336 FWl: 9
Lange: 1
F.8A-4 GERAETEBESITZ: KASSETTENRECORDER/TONBANDGERAET
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.8A>

Ungewichtet % N=

Abs. % 921
1. GENANNT 585 63.17 63.52
0. NICHT GENANNT 336 36.29 36.48
9. KA 5 0.54

926 100.00 100.00

W261 ANZAHL : KASSREC-TONBANDG
Position: 337 FW1l: O
Lange: 1 FW2: 9
F.8B-4 (FALLS KASSETTENRECORDER/TONBANDGERAET)
WIEVIEL GERAETE GIBT ES IM HAUSHALT?

Ungewichtet % N=

Abs. % 540
1. 1 KASSETTENRECORDER/TONBANDGERAET 415 44.82 76.85
2. 2 KASSETTENRECORDER/TONBANDGERAETE 90 9.72 16.67
3. 3 KASSETTENRECORDER/TONBANDGERAETE 25 2.70 4.63
4. 4 KASSETTENRECORDER/TONBANDGERAETE 6 0.65 1.11
5. 5 KASSETTENRECORDER/TONBANDGERAETE 4 0.43 0.74
9. KA 45 4.86
0. TNZ (CODE 0,9 IN 8A-4) 341 36.83

926 100.00 100.00

W262 BESITZ:VIDEORECORDER
Position: 338 FW1l: 9
Lange: 1
F.8A-5 GERAETEBESITZ: VIDEORECORDER
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.8A>

Ungewichtet % N=

Abs. % 921
1. GENANNT 25 2.70 2.71
0. NICHT GENANNT 896 96.76 97.29
9. KA 5 0.54

926 100.00

100.00
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W263 ANZAHL : VIDEORECORDER

Position: 339 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9

F.8B-5 (FALLS VIDEORECORDER)
WIEVIEL GERAETE GIBT ES IM HAUSHALT?

Ungewichtet $ N=
Abs. % 18
1. 1 VIDEORECORDER 17 1.84 94.44
2. 2 VIDEORECORDER 1 0.11 5.56
9. KA 7 0.76
0. TNZ (CODE 0,9 IN 8A-5) 901 97.30
926 100.00 100.00
W264 BESITZ:HANDSPRECHFUNKG
Position: 340 FWl: 9
Lange: 1
F.8A-6 GERAETEBESITZ: HANDSPRECHFUNKGERAETE (WALKIE TALKIE)
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.8A>
Ungewichtet % N=
Abs. % 921
1. GENANNT 39 4.21 4.23
0. NICHT GENANNT 882 95.25 95.77
9. KA 5 0.54
926 100.00 100.00
W265 ANZAHL : HANDSPRECHFUNKG
Position: 341 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9
F.8B-6 (FALLS HANDSPRECHFUNKGERAET (WALKIE TALKIE))
WIEVIEL GERAETE GIBT ES IM HAUSHALT?
Ungewichtet % N=
Abs. % 35
1. 1 HANDSPRECHFUNKGERAET 26 2.81 74.29
2. 2 HANDSPRECHFUNKGERAETE 9 0.97 25.71
9. KA 4 0.43
0. TNZ (CODE 0,9 IN 8A-6) 887 95.79
926 100.00 100.00
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W266 BESITZ: CB-FUNKGERAET

Position: 342 FWl: 9
Lange: 1

F.8A-7 GERAETEBESITZ: CB-FUNKGERAETE (CITIZEN-BAND)

<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.8A>

Ungewichtet % N=
Abs. % 921
1. GENANNT 21 2.27 2.28
0. NICHT GENANNT 900 97.19 97.72
9. KA 5 0.54
926 100.00 100.00
W267 ANZAHL : CB- FUNKGERAET
Position: 343 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9
F.8B-7 (FALLS CB-FUNKGERAET (CITIZEN-BAND))
WIEVIEL GERAETE GIBT ES IM HAUSHALT?
Ungewichtet % N=
Abs. % 20
1. 1 CB-FUNKGERAET 19 2.05 95.00
2. 2 CB-FUNKGERAETE 1 0.11 5.00
9. KA 1 0.11
0. TNZ (CODE 0,9 IN 8A-7) 905 97.73
926 100.00 100.00
W268 BESITZ: TASCHENRECHNER
Position: 344 FWl: 9
Lange: 1
F.8A-8 GERAETEBESITZ: TASCHENRECHNER
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.8A>
Ungewichtet $ N=
Abs. % 921
1. GENANNT 591 63.82 64.17
0. NICHT GENANNT 330 35.64 35.83
9. KA 5 0.54
926 100.00 100.00
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W269 ANZAHL : TASCHENRECHNER
Position: 345 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9
F.8B-8 (FALLS TASCHENRECHNER )
WIEVIEL GERAETE GIBT ES IM HAUSHALT?
Ungewichtet N=
% 548
1. 1 TASCHENRECHNER 82 .98
2. 2 TASCHENRECHNER .28 .45
3. 3 TASCHENRECHNER 3.56 .02
4. 4 TASCHENRECHNER 1.19 .01
5. 5 TASCHENRECHNER 0.22 .36
8. 8 TASCHENRECHNER 0.11 .18
9. KA .64
0. TNZ (CODE 0,9 IN 8A-8) 18
00 .00
W27O BESITZ: FERNSEHSPIELE
Position: 346 FW1l: 9
Lange: 1
F.8A-9 GERAETEBESITZ: FERNSEHSPIELE
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.8A>
Ungewichtet N=
% 921
1. GENANNT .48 6.51
0. NICHT GENANNT .98 93.49
9. KA .54
.00 100.00
W27l ANZAHL : FERNSEHSPIELE
Position: 347 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9
F.8B-9 (FALLS FERNSEHSPIELE)
WIEVIEL GERAETE GIBT ES IM HAUSHALT?
Ungewichtet % N=
% 56
1 1 FERNSEHSPIEL 3 5.72 4.64
2 2 FERNSEHSPIELE 1 0.11 1.79
3 3 FERNSEHSPIELE 1 0.11 1.79
6 6 FERNSEHSPIELE 1 0.11 1.79
9. KA 43
0. TNZ (CODE 0,9 IN 8A-9) 52
00 .00
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W272 BESITZ: ANRUFBEANTWORTER
Position: 348 FWl: 9
Lange: 1
F.8A-10 GERAETEBESITZ: ANRUFBEANTWORTER
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.8A>
Ungewichtet % N=
Abs. % 921
1. GENANNT 17 1.84 1.85
0. NICHT GENANNT 904 97.62 98.15
9. KA 5 0.54
926 100.00 100.00
W273 ANZAHL : ANRUFBEANTWORTER
Position: 349 FW1l: O
Lange: 1 FW2: 9
F.8B-10 (FALLS ANRUFBEANTWORTER)
WIEVIEL GERAETE GIBT ES IM HAUSHALT?
Ungewichtet % N=
Abs. % 15
1. 1 ANRUFBEANTWORTER 15 1.62 100.00
9. KA 2 0.22
0. TNZ (CODE 0,9 IN 8A-10) 909 098.16
926 100.00 100.00
W274 BESITZ: SCHMALFILMKAMERA
Position: 350 FW1l: 9
Lange: 1
F.8A-11 GERAETEBESITZ: SCHMALFILMKAMERA
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.8A>
Ungewichtet % N=
Abs. % 921
1. GENANNT 179 19.33 19.44
0. NICHT GENANNT 742 80.13 80.56
9. KA 5 0.54
926 100.00 100.00
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W275 ANZAHL : SCHMALFILMKAMERA
Position: 351 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9
F.8B-11 (FALLS SCHMALFILMKAMERA)
WIEVIEL GERAETE GIBT ES IM HAUSHALT?
Ungewichtet $ N=
Abs. % 168
1. 1 SCHMALFILMKAMERA 154 16.63 91.67
2. 2 SCHMALFILMKAMERAS 10 1.08 5.95
3. 3 SCHMALFILMKAMERAS 3 0.32 1.79
6. 6 SCHMALFILMKAMERAS 1 0.11 0.60
9. KA 11 1.19
0. TNZ (CODE 0,9 IN 8A-11) 747 80.67
926 100.00 100.00
W276 BESITZ: PERSONENKRAFTWAGN
Position: 352 FW1l: 9
Lange: 1
F.8A-12 GERAETEBESITZ: PERSONENKRAFTWAGEN
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.8A>
Ungewichtet % N=
Abs. % 921
1. GENANNT 662 71.49 71.88
0. NICHT GENANNT 259 27.97 28.12
9. KA 5 0.54
926 100.00 100.00
W277 ANZAHL : PERSONENKRAFTWAGN
Position: 353 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9
F.8B-12 (FALLS PERSONENKRAFTWAGEN)
WIEVIEL GERAETE GIBT ES IM HAUSHALT?
Ungewichtet % N=
Abs. % 625
1. 1 PERSONENKRAFTWAGEN 493 53.24 78.88
2. 2 PERSONENKRAFTWAGEN 114 12.31 18.24
3. 3 PERSONENKRAFTWAGEN 14 1.51 2.24
4, 4 PERSONENKRAFTWAGEN 4 0.43 0.64
9. Ka 37 4.00
0. TNZ (CODE 0,9 IN 8A-12) 264 28.51
926 100.00 100.00
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W278 ANSCHAFF BEABS:RADIO
Position: 354 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9
F.8C WELCHE DIESER GERAETE WERDEN IM HAUSHALT IN DEN
NAECHSTEN 12 MONATEN WAHRSCHEINLICH ANGESCHAFFT?
(AUCH ALS ERSATZ FUER EIN VORHANDENES?)
F.8C-1 GEPLANT: RADIOGERAET (AUCH AUTO-, TRANSISTOR-,
MIT ODER OHNE KASSETTENTEIL - KOFFERRADIO, JEDOCH NICHT
HIFI-ANLAGE)
Ungewichtet % N=
Abs. % 69
1. GENANNT 11 1.19 15.94
0. NICHT GENANNT 58 6.26
9. KA / NICHTS DAVON 857 92.55
926 100.00 15.94
W279 ANSCHAFF BEABS:HIFI-ANLA
Position: 355 FW1l: O
Lange: 1 FW2: 9
F.8C-2 GEPLANT: HIFI-STEREOANLAGE / HIFI-KOMPAKTANLAGE
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.8C>
Ungewichtet % N=
Abs. % 69
1. GENANNT 19 2.05 27.54
0. NICHT GENANNT 50 5.40
9. KA / NICHTS DAVON 857 92.55
926 100.00 27.54
W280 ANSCHAFF BEABS:PLATTENSP
Position: 356 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9
F.8C-3 GEPLANT: PLATTENSPIELER
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.8C>
Ungewichtet $ N=
Abs. % 69
1. GENANNT 7 0.76 10.14
0. NICHT GENANNT 62 6.70
9. KA / NICHTS DAVON 857 92.55
926 100.00 10.14
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W281 ANSCHAFF BEABS:KASSRECRD
Position: 357 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9
F.8C-4 GEPLANT: KASSETTENRECORDER / TONBANDGERAET
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.8C>
Ungewichtet % N=
Abs. % 69
1. GENANNT 14 1.51 20.29
0. NICHT GENANNT 55 5.94
9. KA / NICHTS DAVON 857 92.55
926 100.00 20.29
W282 ANSCHAFF BEABS:VIDEORECO
Position: 358 FW1l: O
Lange: 1 FW2: 9
F.8C-5 GEPLANT: VIDEORECORDER
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.8C>
Ungewichtet % N=
Abs. % 69
1. GENANNT 7 0.76 10.14
0. NICHT GENANNT 62 6.70
9. KA / NICHTS DAVON 857 92.55
926 100.00 10.14
W283 ANSCHAFF BEABS :HANDSPRFG
Position: 359 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9
F.8C-6 GEPLANT: HANDSPRECHFUNKGERAET (WALKIE TALKIE)
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.8C>
Ungewichtet $ N=
Abs. % 69
1. GENANNT 1 0.11 1.45
0. NICHT GENANNT 68 7.34
9. KA / NICHTS DAVON 857 92.55
926 100.00 1.45
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W284 ANSCHAFF BEABS :CB-FUNKGE
Position: 360 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9
F.8C-7 GEPLANT: CB-FUNKGERAET (CITIZENBAND)
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.8C>
Ungewichtet % N=
Abs. % 69
1. GENANNT 3 0.32 4 .35
0. NICHT GENANNT 66 7.13
9. KA / NICHTS DAVON 857 92.55
926 100.00 4.35
W285 ANSCHAFF BEABS:TASCHRECH
Position: 361 FW1l: O
Lange: 1 FW2: 9
F.8C-8 GEPLANT: TASCHENRECHNER
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.8C>
Ungewichtet % N=
Abs. % 69
1. GENANNT 9 0.97 13.04
0. NICHT GENANNT 60 6.48
9. KA / NICHTS DAVON 857 92.55
926 100.00 13.04
W286 ANSCHAFF BEABS:FRNSSPIEL
Position: 362 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9
F.8C-9 GEPLANT: FERNSEHSPIELE
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.8C>
Ungewichtet $ N=
Abs. % 69
1. GENANNT 3 0.32 4 .35
0. NICHT GENANNT 66 7.13
9. KA / NICHTS DAVON 857 92.55
926 100.00 4 .35
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W287 ANSCHAFF BEABS :ANRUFBEAN
Position: 363 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9
F.8C-10 GEPLANT: ANRUFBEANTWORTER
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.8C>
Ungewichtet % N=
Abs. % 69
1. GENANNT 2 0.22 2.90
0. NICHT GENANNT 67 7.24
9. KA / NICHTS DAVON 857 92.55
926 100.00 2.90
W288 ANSCHAFF BEABS:SCHMLFILM
Position: 364 FW1l: O
Lange: 1 FW2: 9
F.8C-11 GEPLANT: SCHMALFILMKAMERA
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.8C>
Ungewichtet % N=
Abs. % 69
1. GENANNT 5 0.54 7.25
0. NICHT GENANNT 64 6.91
9. KA / NICHTS DAVON 857 92.55
926 100.00 7.25
W289 ANSCHAFF BEABS:PKW
Position: 365 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9
F.8C-12 GEPLANT: PERSONENKRAFTWAGEN
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.8C>
Ungewichtet $ N=
Abs. % 69
1. GENANNT 24 2.59 34.78
0. NICHT GENANNT 45 4.86
9. KA / NICHTS DAVON 857 92.55
926 100.00 34.78
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W290 ANZAHL WOHNRAEUME

Position: 366 FWl: O
Lange: 1

F.9 WIEVIELE WOHNRAEUME HAT DIE WOHNUNG INSGESAMT?
RECHNEN SIE DABEI KUECHE, BAD, WC, ABSTELLKAMMER,
KELLERRAEUME NICHT MIT!)

Ungewichtet % N=
Abs. % 852
1 1 RAUM 31 3.35 3.64
2 2 RAEUME 152 16.41 17.84
3 3 RAEUME 312 33.69 36.62
4 4 RAEUME 182 19.65 21.36
5 5 RAEUME 87 9.40 10.21
6 6 RAEUME 50 5.40 5.87
7 7 RAEUME 21 2.27 2.46
8 8 RAEUME 9 0.97 1.06
9 9 RAEUME UND MEHR 8 0.86 0.94
0. 0 KA 74 7.99
926 100.00 100.00
W291 WOHNVERHAELTNIS
Position: 367 FWl: 9
Lange: 1
F.10 WIE WOHNEN SIE /WOHNT DIE FAMILIE HIER?
Ungewichtet % N=
Abs. % 898
1. UNTERMIETER 9 0.97 1.00
2. MIETER DER WOHNUNG 607 65.55 67.59
3. MIETER DES HAUSES 35 3.78 3.90
4. EIGENTUEMER DER WOHNUNG 33 3.56 3.67
5. EIGENTUEMER DES HAUSES 214 23.11 23.83
9. KA 28 3.02
926 100.00 100.00
W292 ZEITG REGM:REGNL ABOZEIT
Position: 368 FWl: 9
Lange: 1 FW2: 8
F.11 WELCHE DER FOLGENDEN ZEITUNGEN/ZEITSCHRIFTEN SIND IM
HAUSHALT ABONNIERT ODER WERDEN REGELMAESSIG GEKAUFT?
F.11A REGELMAESSIG IM HH: REGIONALE ABONNEMENT-TAGESZEITUNG
(WIE RHEINISCHE POST, WESTDEUTSCHE ZEITUNG, WAZ)
Ungewichtet $ N=
Abs. % 878
1. GENANNT 656 70.84 74.72
0. NICHT GENANNT 222 23.97 25.28
8. NICHTS DAVON 35 3.78
9. KA 13 1.40
926 100.00 100.00
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W293 ZEITG REGM:UEBREG TAGZTG
Position: 369 FWl: 9
Lange: 1 FW2: 8
F.11B REGELMAESSIG IM HH: UEBERREGIONALE TAGESZEITUNG
(DIE WELT, FRANKFURTER ALLGEMEINE, SUEDDEUTSCHE ZEITUNG)
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.11>
Ungewichtet $ N=
Abs. % 878
1. GENANNT 157 16.95 17.88
0. NICHT GENANNT 721 77.86 82.12
8. NICHTS DAVON 35 3.78
9. KA 13 1.40
926 100.00 100.00
W294 ZEITG REGM:KAUFZEITUNG
Position: 370 FW1l: 9
Lange: 1 FW2: 8
F.11C REGELMAESSIG IM HH: KAUFZEITUNGEN
(BILD, EXPRESS)
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.11>
Ungewichtet % N=
Abs. % 878
1. GENANNT 264 28.51 30.07
0. NICHT GENANNT 614 66.31 69.93
8. NICHTS DAVON 35 3.78
9. KA 13 1.40
926 100.00 100.00
W295 ZEITG REGM:AKT ILLUSTRIE
Position: 371 FW1l: 9
Lange: 1 FW2: 8
F.11D REGELMAESSIG IM HH: AKTUELLE UND UNTERHALTENDE
ILLUSTRIERTE (WIE STERN, SPIEGEL, BUNTE, FREIZEIT REVUE)
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.11>
Ungewichtet % N=
Abs. % 878
1. GENANNT 337 36.39 38.38
0. NICHT GENANNT 541 58.42 61.62
8. NICHTS DAVON 35 3.78
9. KA 13 1.40
926 100.00 100.00
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W296 ZEITG REGM:FRAUENZEITSCH

Position: 372 FWl: 9
Lange: 1 FW2: 8

F.11E REGELMAESSIG IM HH: FRAUENZEITSCHRIFTEN
(WIE BRIGITTE, FRAU IM SPIEGEL, TINA)

<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.11>

Ungewichtet $ N=
Abs. % 878
1. GENANNT 278 30.02 31.66
0. NICHT GENANNT 600 64.79 68.34
8. NICHTS DAVON 35 3.78
9. KA 13 1.40
926 100.00 100.00
W297 ZEITG REGM:PROGRAMMZEITS
Position: 373 FWl: 9
Lange: 1 FW2: 8
F.11F REGELMAESSIG IM HH: PROGRAMMZEITSCHRIFTEN
(WIE HOER ZU, FERNSEHWOCHE, FUNKUHR, TV-HOEREN UND SEHEN)
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.11>
Ungewichtet % N=
Abs. % 878
1. GENANNT 581 62.74 66.17
0. NICHT GENANNT 297 32.07 33.83
8. NICHTS DAVON 35 3.78
9. KA 13 1.40
926 100.00 100.00
W298 ZEITG REGM:MOTOR-, SPORTZ
Position: 374 FWl: 9
Lange: 1 FW2: 8
F.11G REGELMAESSIG IM HH: MOTOR- UND SPORTZEITSCHRIFTEN
(WIE KICKER, AUTO, MOTOR UND SPORT)
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.11>
Ungewichtet % N=
Abs. % 878
1. GENANNT 174 18.79 19.82
0. NICHT GENANNT 704 76.03 80.18
8. NICHTS DAVON 35 3.78
9. KA 13 1.40
926 100.00 100.00
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W299 ZEITG REGM:POPULWISS ZTG

Position: 375 FWl: 9
Lange: 1 FW2: 8

F.11H REGELMAESSIG IM HH: POPULAERWISSENSCHAFTLICHE ZEIT-
SCHRIFTEN (WIE DAS BESTE, BILD DER WISSENSCHAFT, GEO)

<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.11>

Ungewichtet $ N=
Abs. % 878
1. GENANNT 97 10.48 11.05
0. NICHT GENANNT 781 84.34 88.95
8. NICHTS DAVON 35 3.78
9. KA 13 1.40
926 100.00 100.00
W300 ZEITG REGM:ZTSCH F HOBBY
Position: 376 FWl: 9
Lange: 1 FW2: 8
F.11J REGELMAESSIG IM HH: FACHZEITSCHRIFTEN FUER PRIVATE
INTERESSEN / PRIVATE HOBBIES
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.11>
Ungewichtet % N=
Abs. % 878
1. GENANNT 124 13.39 14.12
0. NICHT GENANNT 754 81.43 85.88
8. NICHTS DAVON 35 3.78
9. KA 13 1.40
926 100.00 100.00
W301 ZEITG REGM:FZTSCHR BERUF
Position: 377 FWl: 9
Lange: 1 FW2: 8
F.11K REGELMAESSIG IM HH: FACHZEITSCHRIFTEN FUER DEN BERUF
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.11>
Ungewichtet $ N=
Abs. % 878
1. GENANNT 208 22.46 23.69
0. NICHT GENANNT 670 72.35 76.31
8. NICHTS DAVON 35 3.78
9. KA 13 1.40
926 100.00 100.00
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W302 ZEITG REGM:VEREINSZEITSC
Position: 378 FWl: 9
Lange: 1 FW2: 8
F.11L. REGELMAESSIG IM HH: ZEITSCHRIFTEN VON VERBAENDEN,
VEREINEN, MITGLIEDERZEITSCHRIFTEN
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.11>
Ungewichtet $ N=
Abs. % 878
1. GENANNT 223 24.08 25.40
0. NICHT GENANNT 655 70.73 74.60
8. NICHTS DAVON 35 3.78
9. KA 13 1.40
926 100.00 100.00
W303 ZEITG REGM:SPEZ INFODIEN
Position: 379 FW1l: 9
Lange: 1 FW2: 8
F.11M REGELMAESSIG IM HH: SPEZIELLE INFORMATIONSDIENSTE,
REGELMAESSIG ERSCHEINENDE MITTEILUNGSBLAETTER,
(Z.B. FUER BESTIMMTE BERUFSGRUPPEN)
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.11>
Ungewichtet % N=
Abs. % 878
1. GENANNT 123 13.28 14.01
0. NICHT GENANNT 755 81.53 85.99
8. NICHTS DAVON 35 3.78
9. KA 13 1.40
926 100.00 100.00
W304 BUCH I HH:LEXIKON
Position: 380 FW1l: 9
Lange: 1 FW2: 8
F.12 WELCHE DER FOLGENDEN ARTEN VON BUECHERN SIND IM
HAUSHALT VORHANDEN?
F.12A IM HH VORHANDEN: LEXIKON
(Z.B. KNAURS-LEXIKON, BROCKHAUS)
Ungewichtet % N=
Abs. % 897
1. GENANNT 803 86.72 89.52
0. NICHT GENANNT 94 10.15 10.48
8. NICHTS DAVON 17 1.84
9. KA 12 1.30
926 100.00 100.00
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W305 BUCH I HH:SPEZ FACHLEXIK
Position: 381 FWl: 9
Lange: 1 FW2: 8
F.12B IM HH VORHANDEN: SPEZIELLES FACHLEXIKON
(Z.B. LEXIKON FUER MASCHINENBAU, PSYCHOLOGIE)
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.12>
Ungewichtet $ N=
Abs. % 897
1. GENANNT 328 35.42 36.57
0. NICHT GENANNT 569 61.45 63.43
8. NICHTS DAVON 17 1.84
9. KA 12 1.30
926 100.00 100.00
W306 BUCH I HH:WOERTB, DUDEN
Position: 382 FW1l: 9
Lange: 1 FW2: 8
F.12C IM HH VORHANDEN: SONSTIGE NACHSCHLAGEWERKE
(Zz.B. WOERTERBUECHER, DUDEN)
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.12>
Ungewichtet % N=
Abs. % 897
1. GENANNT 739 79.81 82.39
0. NICHT GENANNT 158 17.06 17.61
8. NICHTS DAVON 17 1.84
9. KA 12 1.30
926 100.00 100.00
W307 BUCH I HH:PRAKT RATGEBER
Position: 383 FW1l: 9
Lange: 1 FW2: 8
F.12D IM HH VORHANDEN: RATGEBERBUECHER UEBER PRAKTISCHE
FRAGEN UND PROBLEME DES ALLTAGS (Z.B. KOCHREZEPTE, GESUND-
HEITSFRAGEN, STEUERN, HOBBIES, SPORT, WANDERN, HANDARBEITEN,
BASTELN)
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.12>
Ungewichtet % N=
Abs. % 897
1. GENANNT 642 69.33 71.57
0. NICHT GENANNT 255 27 .54 28.43
8. NICHTS DAVON 17 1.84
9. KA 12 1.30
926 100.00 100.00
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/308 BUCH I HH:SACHBUCH
Position: 384 FWl: 9
Lange: 1 FW2: 8
F.12E IM HH VORHANDEN: SACHBUECHER, D.H. ALLGEMEINVER-
STAENDLICHE BUECHER UEBER EINZELNE WISSENSGEBIETE
(Z.B. GESCHICHTE, LANDSCHAFTEN, REISELITERATUR, NATURWISSEN-
SCHAFTEN, NATUR UND TIERE, TECHNIK, POLITIK, PSYCHOLOGIE
UND ERZIEHUNG, KULTUR)
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.12>
Ungewichtet % N=
Abs. % 897
1. GENANNT 551 59.50 61.43
0. NICHT GENANNT 346 37.37 38.57
8. NICHTS DAVON 17 1.84
9. KA 12 1.30
926 100.00 100.00
V309 BUCH I HH:SCHULBUCH
Position: 385 FWl: 9
Lange: 1 FW2: 8
F.12F IM HH VORHANDEN: SCHULBUECHER
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.12>
Ungewichtet % N=
Abs. % 897
1. GENANNT 416 44.92 46.38
0. NICHT GENANNT 481 51.94 53.62
8. NICHTS DAVON 17 1.84
9. KA 12 1.30
926 100.00 100.00
W310 BUCH I HH:THEOR FACHBUCH
Position: 386 FW1l: 9
Lange: 1 FW2: 8
F.12G IM HH VORHANDEN: WISSENSCHAFTLICH-THEORETISCHE
FACHBUECHER UEBER EINZELNE WISSENSGEBIETE (Z.B. MATHEMATIK,
NATURWISSENSCHAFTEN, WIRTSCHAFT, PSYCHOLOGIE, GESELLSCHAFT,
KULTUR, PHILOSOPHIE)
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.12>
Ungewichtet % N=
Abs. % 897
1. GENANNT 363 39.20 40.47
0. NICHT GENANNT 534 57.67 59.53
8. NICHTS DAVON 17 1.84
9. KA 12 1.30
926 100.00 100.00
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W311 BUCH I HH:PRAKT FACHBUCH
Position: 387 FWl: 9
Lange: 1 FW2: 8
F.12H 1IM HH VORHANDEN: FACHBUECHER FUER PRAKTISCHE FRAGEN
DES BERUFS (Z.B. BERUFSKUNDLICHE BUECHER, BUECHER MIT
ARBEITSANLEITUNGEN, ARBEITSTECHNIKEN)
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.12>
Ungewichtet % N=
Abs. % 897
1. GENANNT 369 39.85 41.14
0. NICHT GENANNT 528 57.02 58.86
8. NICHTS DAVON 17 1.84
9. KA 12 1.30
926 100.00 100.00
W312 BUCH I HH:UNTERHLITERATR
Position: 388 FWl: 9
Lange: 1 FW2: 8
F.12J IM HH VORHANDEN: UNTERHALTENDE BUECHER, LITERATUR
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.12>
Ungewichtet % N=
Abs. % 897
1. GENANNT 805 86.93 89.74
0. NICHT GENANNT 92 9.94 10.26
8. NICHTS DAVON 17 1.84
9. KA 12 1.30
926 100.00 100.00
W313 BUCH I HH:STADTPLAN
Position: 389 FW1l: 9
Lange: 1 FW2: 8
F.12K IM HH VORHANDEN: STADTPLAN
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.12>
Ungewichtet $ N=
Abs. % 897
1. GENANNT 680 73.43 75.81
0. NICHT GENANNT 217 23.43 24.19
8. NICHTS DAVON 17 1.84
9. Ka 12 1.30
926 100.00 100.00
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W314 BEZUG ANZEIGENBLATT REGM
Position: 390 FWl: 9
Lange: 1
F.13 BEKOMMT DER HAUSHALT REGELMAESSIG EIN ANZEIGENBLATT
ODER MEHRERE ANZEIGENBLAETTER ZUGESTELLT (= KOSTENLOSES
BLATT MIT ANZEIGEN, DAS WOECHENTLICH ODER 14-TAEGIG IN DEN
BRIEFKASTEN GESTECKT WIRD) ?
Ungewichtet $ N=
Abs. % 897
1. JA, EINES 436 47.08 48.61
2. JA, MEHRERE 269 29.05 29.99
3. NEIN, KEINES 192 20.73 21.40
9. KA 29 3.13
926 100.00 100.00
W315 ANZ KONTEN SPARKASSE
Position: 391 FW1l: 99
Lange: 2
F.14 BEI WIEVIELEN BANKEN/SPARKASSEN HAT DIE FAMILIE
KONTEN, EINSCHLIESSLICH KONTEN BEI DER POST?
ZAEHLEN SIE BITTE KONTEN, DIE BEI DER GLEICHEN BANK/SPAR-
KASSE ABER BEI VERSCHIEDENEN FILIALEN SIND, ALS KONTEN
BEI VERSCHIEDENEN BANKEN/SPARKASSEN!
Ungewichtet % N=
Abs. % 862
01l. 1 BANK/SPARKASSE 410 44.28 47.56
02. 2 BANKEN/SPARKASSEN 271 29.27 31.44
03. 3 BANKEN/SPARKASSEN 102 11.02 11.83
04. 4 BANKEN/SPARKASSEN 42 4.54 4.87
05. 5 BANKEN/SPARKASSEN 13 1.40 1.51
06. 6 BANKEN/SPARKASSEN 13 1.40 1.51
07. 7 BANKEN/SPARKASSEN 3 0.32 0.35
08. 8 BANKEN/SPARKASSEN 3 0.32 0.35
09. 9 BANKEN/SPARKASSEN 2 0.22 0.23
10 10 BANKEN/SPARKASSEN UND MEHR 3 0.32 0.35
99. KA 64 6.91

ACHTUNG MEHRPERSONENHAUSHALTE!
BITTE DIE NACHFOLGENDEN FRAGE MOEGLICHST NUR NACH GEMEINSAM

ODER NACH RUECKSPRACHE MIT DEN ANDEREN HAUSHALTS-MITGLIEDERN

AUSFUELLEN!
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W316 KONTAKT : ARBEITSAMT
Position: 393 FWl: 9
Lange: 1
F.15 WANN HATTE IRGENDJEMAND AUS DEM HAUSHALT ZULETZT MIT
DIESEN BEHOERDEN KONTAKT, D.H. WAR PERSOENLICH DA ODER HAT
TELEFONIERT ODER HAT EINEN BRIEF GESCHRIEBEN?
BITTE FUER JEDE BEHOERDE EINTRAGEN!
BEHOERDEN UND EINRICHTUNGEN DES OEFFENTLICHEN LEBENS:
F.15A LETZTER KONTAKT ZU: ARBEITSAMT

Ungewichtet $ N=

Abs. % 869
1. INNERHALB DER LETZTEN 7 TAGE 26 2.81 2.99
2. 1 BIS 4 WOCHEN HER 20 2.16 2.30
3. 1 MONAT BIS 1/2 JAHR HER 55 5.94 6.33
4. 1/2 JAHR BIS 1 JAHR HER 56 6.05 6.44
5. LAENGER ALS 1 JAHR HER 381 41.14 43.84
6. NOCH NIE 331 35.75 38.09
9. KA 57 6.16

926 100.00 100.00

W317 KONTAKT : EINWOHNMELDEAMT
Position: 394 FW1l: 9
Lange: 1
F.15B LETZTER KONTAKT ZU: EINWOHNERMELDEAMT / PARSTELLE
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.15>

Ungewichtet % N=

Abs. % 880
1. INNERHALB DER LETZTEN 7 TAGE 36 3.89 4.09
2. 1 BIS 4 WOCHEN HER 62 6.70 7.05
3. 1 MONAT BIS 1/2 JAHR HER 99 10.69 11.25
4. 1/2 JAHR BIS 1 JAHR HER 141 15.23 16.02
5. LAENGER ALS 1 JAHR HER 483 52.16 54.89
6. NOCH NIE 59 6.37 6.70
9. KA 46 4.97

926 100.00 100.00
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W318 KONTAKT : ELEKTRWERK
Position: 395 FWl: 9
Lange: 1
F.15C LETZTER KONTAKT ZU: E-WERK
(BITTE RECHNUNGEN UND EINZAHLUNGEN NICHT MITRECHNEN)
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.15>

Ungewichtet $ N=

Abs. % 859
1. INNERHALB DER LETZTEN 7 TAGE 4 0.43 0.47
2. 1 BIS 4 WOCHEN HER 13 1.40 1.51
3. 1 MONAT BIS 1/2 JAHR HER 38 4.10 4.42
4. 1/2 JAHR BIS 1 JAHR HER 37 4.00 4.31
5. LAENGER ALS 1 JAHR HER 316 34.13 36.79
6. NOCH NIE 451 48.70 52.50
9. KA 67 7.24

926 100.00 100.00

W319 KONTAKT : WASSERWERK

Position: 396 FWl: 9
Lange: 1

F.15D LETZTER KONTAKT ZU: WASSERWERK
(BITTE RECHNUNGEN UND EINZAHLUNGEN NICHT MITRECHNEN)

<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.15>

Ungewichtet %

Abs. % 855
1. INNERHALB DER LETZTEN 7 TAGE 1 0.11 0.12
2. 1 BIS 4 WOCHEN HER 7 0.76 0.82
3. 1 MONAT BIS 1/2 JAHR HER 21 2.27 2.46
4. 1/2 JAHR BIS 1 JAHR HER 24 2.59 2.81
5. LAENGER ALS 1 JAHR HER 218 23.54 25.50
6. NOCH NIE 584 63.07 68.30
9. KA 71 7.67
926 100.00 100.00
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W320 KONTAKT : GASWERK
Position: 397 FWl: 9
Lange: 1
F.15E LETZTER KONTAKT ZU: GASWERK
(BITTE RECHNUNGEN UND EINZAHLUNGEN NICHT MITRECHNEN)
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.15>

Ungewichtet $ N=

Abs. % 848
1. INNERHALB DER LETZTEN 7 TAGE 2 0.22 0.24
2. 1 BIS 4 WOCHEN HER 5 0.54 0.59
3. 1 MONAT BIS 1/2 JAHR HER 11 1.19 1.30
4. 1/2 JAHR BIS 1 JAHR HER 13 1.40 1.53
5. LAENGER ALS 1 JAHR HER 188 20.30 22.17
6. NOCH NIE 629 67.93 74.17
9. KA 78 8.42

926 100.00 100.00

W321 KONTAKT : MUELLABFUHR

Position: 398 FWl: 9
Lange: 1

F.15F LETZTER KONTAKT ZU: STADTREINIGUNGSAMT/MUELLABFUHR
(BITTE RECHNUNGEN UND EINZAHLUNGEN NICHT MITRECHNEN)

<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.15>

1. INNERHALB DER LETZTEN 7 TAGE
2. 1 BIS 4 WOCHEN HER

3. 1 MONAT BIS 1/2 JAHR HER

4. 1/2 JAHR BIS 1 JAHR HER

5. LAENGER ALS 1 JAHR HER

6. NOCH NIE

9. KA

Ungewichtet %

Abs. % 854
3 0.32 0.35
11 1.19 1.29
22 2.38 2.58
41 4.43 4.80
146 15.77 17.10
631 68.14 73.89
72 7.78
926 100.00 100.00
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W322 KONTAKT : BAUAMT
Position: 399 FWl: 9
Lange: 1
F.15G LETZTER KONTAKT ZU: BAUAMT
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.15>
Ungewichtet % N=
Abs % 853
1. INNERHALB DER LETZTEN 7 TAGE 10 1.08 1.17
2. 1 BIS 4 WOCHEN HER 14 1.51 1.64
3. 1 MONAT BIS 1/2 JAHR HER 13 1.40 1.52
4. 1/2 JAHR BIS 1 JAHR HER 21 2.27 2.46
5. LAENGER ALS 1 JAHR HER 153 16.52 17.94
6. NOCH NIE 642 69.33 75.26
9. KA 73 7.88
926 100.00 100.00
W323 KONTAKT : SOZTALAMT
Position: 400 FW1l: 9
Lange: 1
F.15H LETZTER KONTAKT ZU: SOZIALAMT
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.15>
Ungewichtet % N=
Abs. % 862
1. INNERHALB DER LETZTEN 7 TAGE 8 0.86 0.93
2. 1 BIS 4 WOCHEN HER 15 1.62 1.74
3. 1 MONAT BIS 1/2 JAHR HER 22 2.38 2.55
4. 1/2 JAHR BIS 1 JAHR HER 23 2.48 2.67
5. LAENGER ALS 1 JAHR HER 74 7.99 8.58
6. NOCH NIE 720 77.75 83.53
9. KA 64 6.91
926 100.00 100.00
W324 KONTAKT : FEUERWEHR
Position: 401 FW1l: 9
Lange: 1
F.15T LETZTER KONTAKT ZU: FEUERWEHR
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.15>
Ungewichtet $ N=
Abs. % 851
1. INNERHALB DER LETZTEN 7 TAGE 2 0.22 0.24
2. 1 BIS 4 WOCHEN HER 6 0.65 0.71
3. 1 MONAT BIS 1/2 JAHR HER 5 0.54 0.59
4. 1/2 JAHR BIS 1 JAHR HER 3 0.32 0.35
5. LAENGER ALS 1 JAHR HER 51 5.51 5.99
6. NOCH NIE 784 84.67 92.13
9. KA 75 8.10
926 100.00 100.00
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W325 KONTAKT : JUGENDAMT

Position: 402 FWl: 9
Lange: 1

F.15J LETZTER KONTAKT ZU: JUGENDAMT

<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.15>

1. INNERHALB DER LETZTEN 7 TAGE
2. 1 BIS 4 WOCHEN HER

3. 1 MONAT BIS 1/2 JAHR HER

4. 1/2 JAHR BIS 1 JAHR HER

5. LAENGER ALS 1 JAHR HER

6. NOCH NIE

9. Ka

Ungewichtet %

Abs. % 845
4 0.43 0.47
17 1.84 2.01
16 1.73 1.89
13 1.40 1.54
55 5.94 6.51
740 79.91 87.57
81 8.75
926 100.00 100.00

W326 KONTAKT : WOHNUNGSAMT

Position: 403 FW1l: 9
Lange: 1

F.15K LETZTER KONTAKT ZU: WOHNUNGSAMT

<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.15>

Ungewichtet % N=

Abs. % 858
1. INNERHALB DER LETZTEN 7 TAGE 4 0.43 0.47
2. 1 BIS 4 WOCHEN HER 7 0.76 0.82
3. 1 MONAT BIS 1/2 JAHR HER 14 1.51 1.63
4. 1/2 JAHR BIS 1 JAHR HER 22 2.38 2.56
5. LAENGER ALS 1 JAHR HER 231 24.95 26.92
6. NOCH NIE 580 62.63 67.60
9. KA 68 7.34

926 100.00 100.00

W327 KONTAKT : FUNDBUERO
Position: 404 FWl: 9
Lange: 1
F.15L LETZTER KONTAKT ZU: FUNDBUERO
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.15>

Ungewichtet $ N=

Abs. % 851
1. INNERHALB DER LETZTEN 7 TAGE 4 0.43 0.47
2. 1 BIS 4 WOCHEN HER 8 0.86 0.94
3. 1 MONAT BIS 1/2 JAHR HER 13 1.40 1.53
4. 1/2 JAHR BIS 1 JAHR HER 17 1.84 2.00
5. LAENGER ALS 1 JAHR HER 107 11.56 12.57
6. NOCH NIE 702 75.81 82.49
9. KA 75 8.10

926 100.00 100.00
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W328 KONTAKT : GESUNDHEITSAMT
Position: 405 FWl: 9
Lange: 1
F.15M LETZTER KONTAKT ZU: GESUNDHEITSAMT
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.15>

Ungewichtet % N=

Abs % 858
1. INNERHALB DER LETZTEN 7 TAGE 10 1.08 1.17
2. 1 BIS 4 WOCHEN HER 19 2.05 2.21
3. 1 MONAT BIS 1/2 JAHR HER 42 4 .54 4.90
4, 1/2 JAHR BIS 1 JAHR HER 63 6.80 7.34
5. LAENGER ALS 1 JAHR HER 228 24.62 26.57
6. NOCH NIE 496 53.56 57.81
9. KA 68 7.34

926 100.00 100.00

W329 KONTAKT : POLIZEI
Position: 406 FW1l: 9
Lange: 1
F.15N LETZTER KONTAKT ZU: POLIZEI
(AUFNAHME VON DIEBSTAHLSMELDUNGEN, VERKEHRSDELIKTE ETC.)
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.15>

Ungewichtet % N=

Abs. % 865
1. INNERHALB DER LETZTEN 7 TAGE 21 2.27 2.43
2. 1 BIS 4 WOCHEN HER 27 2.92 3.12
3. 1 MONAT BIS 1/2 JAHR HER 43 4.64 4.97
4. 1/2 JAHR BIS 1 JAHR HER 64 6.91 7.40
5. LAENGER ALS 1 JAHR HER 230 24.84 26.59
6. NOCH NIE 480 51.84 55.49
9. KA 61 6.59

926 100.00 100.00
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/330 KONTAKT :GERICHT

Position: 407 FWl: 9
Lange: 1

F.150 LETZTER KONTAKT ZU: GERICHT

<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.15>

Ungewichtet %

Abs % 857
1. INNERHALB DER LETZTEN 7 TAGE 12 1.30 1.40
2. 1 BIS 4 WOCHEN HER 15 1.62 1.75
3. 1 MONAT BIS 1/2 JAHR HER 39 4.21 4.55
4. 1/2 JAHR BIS 1 JAHR HER 33 3.56 3.85
5. LAENGER ALS 1 JAHR HER 218 23.54 25.44
6. NOCH NIE 540 58.32 63.01
9. KA 69 7.45
926 100.00 100.00
W33l KONTAKT : FINANZAMT
Position: 408 FWl: 9
Lange: 1
F.15P LETZTER KONTAKT ZU: FINANZAMT
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.15>
Ungewichtet % N=
Abs. % 876
1. INNERHALB DER LETZTEN 7 TAGE 20 2.16 2.28
2. 1 BIS 4 WOCHEN HER 71 7.67 8.11
3. 1 MONAT BIS 1/2 JAHR HER 175 18.90 19.98
4. 1/2 JAHR BIS 1 JAHR HER 205 22.14 23.40
5. LAENGER ALS 1 JAHR HER 216 23.33 24.66
6. NOCH NIE 189 20.41 21.58
9. KA 50 5.40
926 100.00 100.00
W332 KONTAKT : WASSERBAUAMT
Position: 409 FWl: 9
Lange: 1
F.15Q LETZTER KONTAKT ZU: KANAL- UND WASSERBAUAMT
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.15>
Ungewichtet $ N=
Abs. % 851
1. INNERHALB DER LETZTEN 7 TAGE 4 0.43 0.47
2. 1 BIS 4 WOCHEN HER 2 0.22 0.24
3. 1 MONAT BIS 1/2 JAHR HER 7 0.76 0.82
4. 1/2 JAHR BIS 1 JAHR HER 8 0.86 0.94
5. LAENGER ALS 1 JAHR HER 91 9.83 10.69
6. NOCH NIE 739 79.81 86.84
9. KA 75 8.10
926 100.00 100.00
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W333 KONTAKT : KATASTERAMT
Position: 410 FWl: 9
Lange: 1
F.15R LETZTER KONTAKT ZU: KATASTERAMT
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.15>

Ungewichtet % N=

Abs. % 842
1. INNERHALB DER LETZTEN 7 TAGE 4 0.43 0.48
2. 1 BIS 4 WOCHEN HER 6 0.65 0.71
3. 1 MONAT BIS 1/2 JAHR HER 9 0.97 1.07
4, 1/2 JAHR BIS 1 JAHR HER 9 0.97 1.07
5. LAENGER ALS 1 JAHR HER 118 12.74 14.01
6. NOCH NIE 696 75.16 82.66
9. KA 84 9.07

926 100.00 100.00

W334 KONTAKT : ORDNUNGSAMT

Position: 411 FW1l: 9
Lange: 1

F.15S LETZTER KONTAKT ZU: ORDNUNGSAMT/KFZ-ZULASSUNG
<8NICHT TUEV!)

<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.15>

Ungewichtet % N=

Abs. % 863

1. INNERHALB DER LETZTEN 7 TAGE 12 1.30 1.39

2. 1 BIS 4 WOCHEN HER 28 3.02 3.24

3. 1 MONAT BIS 1/2 JAHR HER 51 5.51 5.91

4. 1/2 JAHR BIS 1 JAHR HER 76 8.21 8.81

5. LAENGER ALS 1 JAHR HER 316 34.13 36.62

6. NOCH NIE 380 41.04 44.03
9. KA 63 6.80

926 100.00 100.00
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W335 KONTAKT : STANDESAMT

Position: 412 FWl: 9
Lange: 1

F.15T LETZTER KONTAKT ZU: STANDESAMT

<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.15>

1. INNERHALB DER LETZTEN 7 TAGE
2. 1 BIS 4 WOCHEN HER

3. 1 MONAT BIS 1/2 JAHR HER

4. 1/2 JAHR BIS 1 JAHR HER

5. LAENGER ALS 1 JAHR HER

6. NOCH NIE

9. Ka

Ungewichtet %

Abs. % 862

7 0.76 0.81

3 0.32 0.35

10 1.08 1.16

12 1.30 1.39

620 66.95 71.93

210 22.68 24.36
64 6.91

926 100.00 100.00

W336 KONTAKT : VETERINAERAMT

Position: 413 FW1l: 9
Lange: 1

F.15U LETZTER KONTAKT ZU: VETERINAERAMT

<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.15>

1. INNERHALB DER LETZTEN 7 TAGE
2. 1 BIS 4 WOCHEN HER

3. 1 MONAT BIS 1/2 JAHR HER

4. 1/2 JAHR BIS 1 JAHR HER

5. LAENGER ALS 1 JAHR HER

6. NOCH NIE

9. KA

Ungewichtet % N=

Abs. % 850

2 0.22 0.24

3 0.32 0.35

7 0.76 0.82

4 0.43 0.47

53 5.72 6.24

781 84.34 91.88
76 8.21

926 100.00 100.00
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W337 KONTAKT : BEERDIGUNGSINSTI
Position: 414 FWl: 9
Lange: 1
F.15V LETZTER KONTAKT ZU: BESTATTUNGSAMT, BEERDIGUNGS-
INSTITUTE
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.15>

Ungewichtet $ N=

Abs. % 854
1. INNERHALB DER LETZTEN 7 TAGE 3 0.32 0.35
2. 1 BIS 4 WOCHEN HER 7 0.76 0.82
3. 1 MONAT BIS 1/2 JAHR HER 8 0.86 0.94
4. 1/2 JAHR BIS 1 JAHR HER 21 2.27 2.46
5. LAENGER ALS 1 JAHR HER 328 35.42 38.41
6. NOCH NIE 487 52.59 57.03
9. KA 72 7.78

926 100.00 100.00

W338 KONTAKT : BERATUNGSSTELLE
Position: 415 FWl: 9
Lange: 1
F.15W LETZTER KONTAKT ZU: BERATUNGSSTELLEN
(ERZIEHUNGS-, FAMILIEN-, FUERSORGEBERATUNG, WOHNUNG,
BERATUNG FUER BEHINDERTE USW.)
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.15>

Ungewichtet % N=

Abs. % 851
1. INNERHALB DER LETZTEN 7 TAGE 6 0.65 0.71
2. 1 BIS 4 WOCHEN HER 10 1.08 1.18
3. 1 MONAT BIS 1/2 JAHR HER 21 2.27 2.47
4. 1/2 JAHR BIS 1 JAHR HER 13 1.40 1.53
5. LAENGER ALS 1 JAHR HER 97 10.48 11.40
6. NOCH NIE 704 76.03 82.73
9. KA 75 8.10

926 100.00 100.00
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W339 KONTAKT MIT BANK

Position: 416 FWl: 9
Lange: 1

F.16 WANN HATTE JEMAND AUS DEM HAUSHALT PERSOENLICH ODER
TELEFONISCH ZULETZT MIT DEN FOLGENDEN EINRICHTUNGEN KONTAKT?

F.16A LETZTER KONTAKT ZU: BANKEN, SPARKASSEN EINSCHLIESSLICH
POSTSPARKASSE

Ungewichtet % N=

Abs. % 908
1. INNERHALB DER LETZTEN 7 TAGE 420 45.36 46.26
2. 1 BIS 4 WOCHEN HER 330 35.64 36.34
3. 1 MONAT BIS 1/2 JAHR HER 80 8.64 8.81
4. 1/2 JAHR BIS 1 JAHR HER 28 3.02 3.08
5. LAENGER ALS 1 JAHR HER 37 4.00 4.07
6. NOCH NIE 13 1.40 1.43
9. Ka 18 1.94

926 100.00 100.00

W34O KONTAKT MIT VERSICHERUNG

Position: 417 FW1l: 9
Lange: 1

F.16B LETZTER KONTAKT ZU: VERSICHERUNGEN, VERSICHERUNGS-
VERTRETER, VERSICHERUNGSAGENTUR

<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.16>

Ungewichtet % N=

Abs. % 899
1. INNERHALB DER LETZTEN 7 TAGE 87 9.40 9.68
2. 1 BIS 4 WOCHEN HER 138 14.90 15.35
3. 1 MONAT BIS 1/2 JAHR HER 179 19.33 19.91
4. 1/2 JAHR BIS 1 JAHR HER 177 19.11 19.69
5. LAENGER ALS 1 JAHR HER 280 30.24 31.15
6. NOCH NIE 38 4.10 4.23
9. Ka 27 2.92

926 100.00 100.00
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W341 POST ERH V: BANK, SPARKAS
Position: 418 FWl: 9
Lange: 1
F.17 WANN HAT JEMAND AUS DEM HAUSHALT ZULETZT VON DEN
FOLGENDEN EINRICHTUNGEN BRIEFE (RECHNUNGEN, FORMULARE,
KONTOAUSZUEGE USW.) ERHALTEN?
F.17A ZULETZT BRIEFE VON: BANKEN, SPARKASSEN EINSCHLIESSLICH
POSTSPARKASSE

Ungewichtet $ N=

Abs. % 906
1. INNERHALB DER LETZTEN 7 TAGE 439 47.41 48.45
2. 1 BIS 4 WOCHEN HER 372 40.17 41.06
3. 1 MONAT BIS 1/2 JAHR HER 55 5.94 6.07
4. 1/2 JAHR BIS 1 JAHR HER 20 2.16 2.21
5. LAENGER ALS 1 JAHR HER 14 1.51 1.55
6. NOCH NIE 6 0.65 0.66
9. KA 20 2.16

926 100.00 100.00

W342 POST ERH V: VERSICHERUNG
Position: 419 FWl: 9
Lange: 1
F.17B ZULETZT BRIEFE VON: VERSICHERUNGEN, VERSICHERUNGS-
VERTRETER, VERSICHERUNGSAGENTUR
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.17>

Ungewichtet % N=

Abs. % 892
1. INNERHALB DER LETZTEN 7 TAGE 102 11.02 11.43
2. 1 BIS 4 WOCHEN HER 168 18.14 18.83
3. 1 MONAT BIS 1/2 JAHR HER 201 21.71 22.53
4. 1/2 JAHR BIS 1 JAHR HER 160 17.28 17.94
5. LAENGER ALS 1 JAHR HER 232 25.05 26.01
6. NOCH NIE 29 3.13 3.25
9. KA 34 3.67

926 100.00 100.00
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(/343 POST GESANDT :BANK
Position: 420 FW1l: 9
Lange: 1
F.18 WANN HAT JEMAND AUS DEM HAUSHALT ZULETZT BRIEFE ODER
SONSTIGE UNTERLAGEN AN DIE FOLGENDEN EINRICHTUNGEN GESCHICKT?
F.18A ZULETZT BRIEFE AN: BANKEN, SPARKASSEN EINSCHLIESSLICH
POSTSPARKASSE

Ungewichtet % N=

Abs. % 883
1. INNERHALB DER LETZTEN 7 TAGE 98 10.58 11.10
2. 1 BIS 4 WOCHEN HER 105 11.34 11.89
3. 1 MONAT BIS 1/2 JAHR HER 84 9.07 9.51
4. 1/2 JAHR BIS 1 JAHR HER 111 11.99 12.57
5. LAENGER ALS 1 JAHR HER 282 30.45 31.94
6. NOCH NIE 203 21.92 22.99
9. KA 43 4.64

926 100.00 100.00

W344 POST GESANDT :VERSICHERUN
Position: 421 FW1l: 9
Lange: 1
F.18B ZULETZT BRIEFE AN: VERSICHERUNGEN, VERSICHERUNGS-
VERTRETER, VERSICHERUNGSAGENTUR
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.18>

Ungewichtet % N=

Abs. % 859
1. INNERHALB DER LETZTEN 7 TAGE 42 4.54 4.89
2. 1 BIS 4 WOCHEN HER 82 8.86 9.55
3. 1 MONAT BIS 1/2 JAHR HER 120 12.96 13.97
4. 1/2 JAHR BIS 1 JAHR HER 122 13.17 14.20
5. LAENGER ALS 1 JAHR HER 363 39.20 42.26
6. NOCH NIE 130 14.04 15.13
9. KA 67 7.24

926 100.00 100.00
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W345 ANZ VERSANDT BRIEF MONAT
Position: 422 FWl: 9
Lange: 1
F.19 WIE VIELE BRIEFE GINGEN IN DEN LETZTEN 4 WOCHEN VON
DEN MITGLIEDERN DIESES HAUSHALTS AB, DIE NICHT AN FREUNDE
ODER VERWANDTE GINGEN, SONDERN AN FIRMEN, BEHOERDEN,
VERSICHERUNGEN, BANKEN USW.?

Ungewichtet $ N=

Abs. % 909
1. KEINER 465 50.22 51.16
2. 1 BRIEF 97 10.48 10.67
3. 2 BRIEFE 109 11.77 11.99
4. 3 BIS 5 BRIEFE 132 14.25 14.52
5. 6 BIS 10 BRIEFE 57 6.16 6.27
6. 11 BIS 20 BRIEFE 19 2.05 2.09
7. 21 BIS 30 BRIEFE 7 0.76 0.77
8. MEHR ALS 30 BRIEFE 23 2.48 2.53
9. KA 17 1.84

926 100.00 100.00

W346 NUTZ HILFE FORMALITAETEN
Position: 423 FWl: 9
Lange: 1
F.20 WENN EINE STELLE EINGERICHTET WUERDE, DIE JEDEM
KOSTENLOS BEIM AUSFUELLEN VON BEHOERDENFORMULAREN HELFEN
WUERDE, WIE WAERE DAS BEI IHREM HAUSHALT?

Ungewichtet % N=

Abs. % 910
1. WIR WUERDEN DIESE STELLE SICHERLICH NUTZEN 291 31.43 31.98
2. WIR WUERDEN DIESE STELLE WAHRSCHEINLICH NUTZEN 264 28.51 29.01
3. WIR WUERDEN DIESE STELLE WAHRSCHEINL. NICHT NUTZEN 192 20.73 21.10
4. WIR WUERDEN DIESE STELLE SICHERLICH NICHT NUTZEN 163 17.60 17.91
9. KA 16 1.73

926 100.00 100.00
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W347 TEL BEST:VERSANDHAUS

Position: 424 FWl: 9
Lange: 1 FW2: 8

F.21 SIND HIER GESCHAEFTE DABEI, BEI DENEN JEMAND AUS DEM
HAUSHALT INNERHALB DES LETZTEN JAHRES IRGENDETWAS
TELEFONISCH BESTELLT HAT?

F.21A TELEFONISCHE BESTELLUNG BEI: VERSANDHAUS /

VERSANDGESCHAEFT
Ungewichtet $ N=
Abs. % 312
1. GENANNT 57 6.16 18.27
0. NICHT GENANNT 255 27.54 81.73
8. NEIN, KEINE DAVON 596 64.36
9. KA 18 1.94
926 100.00 100.00
W348 TEL BEST : KAUFHAUS
Position: 425 FWl: 9
Lange: 1 FW2: 8
F.21B TELEFONISCHE BESTELLUNG BEI: KAUFHAUS
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.21>
Ungewichtet % N=
Abs. % 312
1. GENANNT 25 2.70 8.01
0. NICHT GENANNT 287 30.99 91.99
8. NEIN, KEINE DAVON 596 64.36
9. KA 18 1.94
926 100.00 100.00
W349 TEL BEST:SUPERMARKT
Position: 426 FWl: 9
Lange: 1 FW2: 8
F.21C TELEFONISCHE BESTELLUNG BEI: LEBENSMITTELGESCHAEFT /
SUPERMARKT
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.21>
Ungewichtet $ N=
Abs. % 312
1. GENANNT 60 6.48 19.23
0. NICHT GENANNT 252 27.21 80.77
8. NEIN, KEINE DAVON 596 64.36
9. KA 18 1.94
926 100.00 100.00
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W350 TEL BEST:FACHGESCHAEFT

Position: 427 FWl: 9
Lange: 1 FW2: 8

F.21D TELEFONISCHE BESTELLUNG BEI: FACHGESCHAEFT
(Z.B. ELEKTROGESCHAEFT, APOTHEKE)

<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.21>

Ungewichtet $ N=
Abs. % 312
1. GENANNT 110 11.88 35.26
0. NICHT GENANNT 202 21.81 64.74
8. NEIN, KEINE DAVON 596 64.36
9. KA 18 1.94
926 100.00 100.00
W351 TEL BEST:HANDWERKBETRIEB
Position: 428 FWl: 9
Lange: 1 FW2: 8
F.21E TELEFONISCHE BESTELLUNG BEI: HANDWERKSBETRIEB
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.21>
Ungewichtet % N=
Abs. % 312
1. GENANNT 193 20.84 61.86
0. NICHT GENANNT 119 12.85 38.14
8. NEIN, KEINE DAVON 596 64.36
9. KA 18 1.94
926 100.00 100.00
W352 ERHALT VERSANDHKATALOG
Position: 429 FWl: 9
Lange: 1
F.22 LAESST SICH JEMAND IM HAUSHALT ZUMINDEST HIN UND
WIEDER EINEN KATALOG VON EINEM ODER MEHREREN VERSANDHAEUSERN/
VERSANDGESCHAEFTEN ZUSCHIECKEN?
Ungewichtet % N=
Abs. % 908
1. JA 443 47.84 48.79
2. NEIN 465 50.22 51.21
9. KA 18 1.94
926 100.00 100.00
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W353 HAEUFGK BEST VERSANDHAUS
Position: 430 FWl: 9
Lange: 1
F.23 WIE OFT WIRD IM HAUSHALT IM ALLGEMEINEN ETWAS BEI
EINEM VERSANDHAUS BESTELLT?

Ungewichtet $ N=

Abs. % 908
1. MINDESTENS 1 MAL IM MONAT 11 1.19 1.21
2. MINDESTENS 1 MAL IM VIERTELJAHR 40 4 .32 4.41
3. MINDESTENS 1 MAL IM HALBJAHR 84 9.07 9.25
4. MINDESTENS 1 MAL IM JAHR 99 10.69 10.90
5. SELTENER 200 21.60 22.03
6. NIE 474 51.19 52.20
9. KA 18 1.94

926 100.00 100.00

W354 TELEGRAMM VERSCHICKT
Position: 431 FWl: 9
Lange: 1
F.24 WANN HABEN SIE PERSOENLICH ODER JEMAND ANDERER IM
HAUSHALT ZULETZT EIN PRIVATES TELEGRAMM AUFGEGEBEN?

Ungewichtet % N=

Abs. % 912
1. INNERHALB DER VERGANGENEN 12 MONATE 170 18.36 18.64
2. LAENGER HER 477 51.51 52.30
3. NOCH NIE 265 28.62 29.06
9. KA 14 1.51

926 100.00 100.00
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W355 INT BTX:AKT UEBERSICHINF
Position: 432 FWl: 9
Lange: 1
F.25 DIE BUNDESPOST HAT VOR, EIN NEUES VERFAHREN EINZU-
FUEHREN: BILDSCHIRMTEXT. DABEI WIRD DAS FERNSEHGERAET AUCH
AN DIE TELEFONLEITUNG ANGESCHLOSSEN. MAN KANN DANN UEBER DAS
TELEFONNETZ TEXTE UND MITTEILUNGEN EMPFANGEN UND AUF DEM
FERNSEHBILDSCHIRM WIEDERGEBEN.
AUF DIESER SEITE STEHT EINIGES, WAS MAN MIT BILDSCHIRMTEXT
ALLES TUN KOENNTE.
F.25A WELCHES INTERESSE BESTEHT DAFUER IN IHREM HAUSHALT?
F.25B ANGENOMMEN, BILDSCHIRMTEXT WAERE TECHNISCH PERFEKT.
BITTE KREUZEN SIE FUER JEDE DER 13 INFORMATIONSDIENST-ARTEN
AN, WIEVIEL DIESE ART IHNEN INSGESAMT PRO MONAT WERT WAERE.
F.25A-1 INTERESSE: AKTUELLE UEBERSICHTSINFORMATIONEN
Z.B. NACHRICHTEN, SPORT, WIRTSCHAFT, LOKALES,
NOTDIENSTE, LOTTO/TOTO

Ungewichtet % N=

Abs. % 897
1. ALLE IM HAUSHALT HABEN DARAN INTERESSE 308 33.26 34.34
2. NUR EIN TEIL DER HH-MITGLIEDER HAT DARAN INTERESSE 224 24.19 24.97
3. NIEMAND HAT DARAN INTERESSE 365 39.42 40.69
9. KA 29 3.13

926 100.00 100.00

W356 BTX-KOST MT:UEBERSICHINF
Position: 433 FW1l: 9
Lange: 1
F.25B-1 AUSGABEN: AKTUELLE UEBERSICHTSINFORMATIONEN
Z.B. NACHRICHTEN, SPORT, WIRTSCHAFT, LOKALES,
NOTDIENSTE, LOTTO/TOTO
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.25>

Ungewichtet % N=

Abs. % 804
1. WUERDEN NICHTS BEZAHLEN 412 44.49 51.24
2. 1.-DM 147 15.87 18.28
3. BIS ZU 3.-DM 123 13.28 15.30
4. BIS ZU 5.-DM 62 6.70 7.71
5. BIS ZU 10.-DM 40 4.32 4.98
6. BIS ZU 20.-DM 12 1.30 1.49
7. BIS ZU 50.-DM 5 0.54 0.62
8. 50.-DM UND MEHR 3 0.32 0.37
9. KA 122 13.17

926 100.00 100.00
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W357 INT BTX: BEHOERDENINFO
Position: 434 FWl: 9
Lange: 1
F.25A-2 INTERESSE: INFORMATIONEN VON BEHOERDEN
Z.B. BESUCHSZEITEN, SITZUNGSTERMINE VON KOMMUNALEN PARLA-
MENTEN, LOKALE VERORDNUNGEN, VERZEICHNISSE (ADRESSEN,
STRASSEN, TARIFE UND GEBUEHREN)
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.25>

Ungewichtet $ N=

Abs. % 893
1. ALLE IM HAUSHALT HABEN DARAN INTERESSE 187 20.19 20.94
2. NUR EIN TEIL DER HH-MITGLIEDER HAT DARAN INTERESSE 183 19.76 20.49
3. NIEMAND HAT DARAN INTERESSE 523 56.48 58.57
9. KA 33 3.56

926 100.00 100.00

W358 BTX-KOST MT:BEHOERDINFO
Position: 435 FW1l: 9
Lange: 1
F.25B-2 AUSGABEN: INFORMATIONEN VON BEHOERDEN
Z.B. BESUCHSZEITEN, SITZUNGSTERMINE VON KOMMUNALEN PARLA-
MENTEN, LOKALE VERORDNUNGEN, VERZEICHNISSE (ADRESSEN,
STRASSEN, TARIFE UND GEBUEHREN)
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.25>

Ungewichtet % N=

Abs. % 733
1. WUERDEN NICHTS BEZAHLEN 490 52.92 66.85
2. 1.-DM 129 13.93 17.60
3. BIS ZU 3.-DM 52 5.62 7.09
4. BIS ZU 5.-DM 34 3.67 4.64
5. BIS ZU 10.-DM 17 1.84 2.32
6. BIS ZU 20.-DM 8 0.86 1.09
7. BIS ZU 50.-DM 2 0.22 0.27
8. 50.-DM UND MEHR 1 0.11 0.14
9. KA 193 20.84

926 100.00 100.00
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W359 INT BTX:VERKEHRSINFORMAT
Position: 436 FWl: 9
Lange: 1
F.25A-3 INTERESSE: INFORMATIONEN UEBER REISEN UND VERKEHR
Z.B. ZIMMERNACHWEIS, URLAUBSREISEN, REISEWETTER, WANDER-
VORSCHLAEGE, FAHRPLANAUSKUENFTE
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.25>

Ungewichtet % N=

Abs. % 892
1. ALLE IM HAUSHALT HABEN DARAN INTERESSE 267 28.83 29.93
2. NUR EIN TEIL DER HH-MITGLIEDER HAT DARAN INTERESSE 141 15.23 15.81
3. NIEMAND HAT DARAN INTERESSE 484 52.27 54.26
9. KA 34 3.67

926 100.00 100.00

W360 BTX-KOST MT:VERKEHRSINFO
Position: 437 FWl: 9
Lange: 1
F.25B-3 AUSGABEN: INFORMATIONEN UEBER REISEN UND VERKEHR
Z.B. ZIMMERNACHWEIS, URLAUBSREISEN, REISEWETTER, WANDER-
VORSCHLAEGE, FAHRPLANAUSKUENFTE
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.25>

Ungewichtet % N=

Abs. % 738
1. WUERDEN NICHTS BEZAHLEN 455 49.14 61.65
2. 1.-DM 130 14.04 17.62
3. BIS ZU 3.-DM 88 9.50 11.92
4. BIS ZU 5.-DM 35 3.78 4.74
5. BIS ZU 10.-DM 15 1.62 2.03
6. BIS ZU 20.-DM 10 1.08 1.36
7. BIS ZU 50.-DM 3 0.32 0.41
8. 50.-DM UND MEHR 2 0.22 0.27
9. KA 188 20.30

926 100.00 100.00
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W361 INT BTX:INFO KULTVRANSTL
Position: 438 FWl: 9
Lange: 1
F.25A-4 INTERESSE: INFORMATIONEN UEBER KULTURELLE UND
SONSTIGE VERANSTALTUNGEN
Z.B. THEATER- UND KONZERTPROGRAMME, FILMPROGRAMME, LOKALER
VERANSTALTUNGSKALENDER, BESTSELLER UND NEUVEROEFFENTLICHUNGEN
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.25>

Ungewichtet $ N=

Abs. % 888
1. ALLE IM HAUSHALT HABEN DARAN INTERESSE 273 29.48 30.74
2. NUR EIN TEIL DER HH-MITGLIEDER HAT DARAN INTERESSE 159 17.17 17.91
3. NIEMAND HAT DARAN INTERESSE 456 49.24 51.35
9. KA 38 4.10

926 100.00 100.00

W362 BTX-KOST MT :KULTURINFO
Position: 439 FW1l: 9
Lange: 1
F.25B-4 AUSGABEN: INFORMATIONEN UEBER KULTURELLE UND
SONSTIGE VERANSTALTUNGEN
Z.B. THEATER- UND KONZERTPROGRAMME, FILMPROGRAMME, LOKALER
VERANSTALTUNGSKALENDER, BESTSELLER UND NEUVEROEFFENTLICHUNGEN
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.25>

Ungewichtet % N=

Abs. % 745
1. WUERDEN NICHTS BEZAHLEN 441 47.62 59.19
2. 1.-DM 150 16.20 20.13
3. BIS ZU 3.-DM 90 9.72 12.08
4. BIS ZU 5.-DM 35 3.78 4.70
5. BIS ZU 10.-DM 16 1.73 2.15
6. BIS ZU 20.-DM 8 0.86 1.07
7. BIS ZU 50.-DM 4 0.43 0.54
8. 50.-DM UND MEHR 1 0.11 0.13
9. KA 181 19.55

926 100.00 100.00
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W363 INT BTX:WIRTSCHAFTSINFO
Position: 440 FWl: 9
Lange: 1
F.25A-5 INTERESSE: INFORMATIONEN DER WIRTSCHAFT
Z.B. BRANCHENVERZEICHNIS, AKTIENKURSE, WARENPREISE
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.25>

Ungewichtet $ N=

Abs. % 876
1. ALLE IM HAUSHALT HABEN DARAN INTERESSE 143 15.44 16.32
2. NUR EIN TEIL DER HH-MITGLIEDER HAT DARAN INTERESSE 145 15.66 16.55
3. NIEMAND HAT DARAN INTERESSE 588 63.50 67.12
9. KA 50 5.40

926 100.00 100.00

W364 BTX-KOST MT:WIRTSCHFINFO
Position: 441 FW1l: 9
Lange: 1
F.25B-5 AUSGABEN: INFORMATIONEN DER WIRTSCHAFT
Z.B. BRANCHENVERZEICHNIS, AKTIENKURSE, WARENPREISE
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.25>

Ungewichtet % N=

Abs. % 690
1. WUERDEN NICHTS BEZAHLEN 496 53.56 71.88
2. 1.-DM 94 10.15 13.62
3. BIS ZU 3.-DM 45 4.86 6.52
4. BIS ZU 5.-DM 32 3.46 4.64
5. BIS ZU 10.-DM 12 1.30 1.74
6. BIS ZU 20.-DM 7 0.76 1.01
7. BIS ZU 50.-DM 3 0.32 0.43
8. 50.-DM UND MEHR 1 0.11 0.14
9. KA 236 25.49

926 100.00 100.00
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W365 INT BTX:VERBRAUCHERINFO
Position: 442 FWl: 9
Lange: 1
F.25A-6 INTERESSE: INFORMATIONEN FUER VERBRAUCHER UND
HAUSHALTE
Z.B. REZEPTE, KLEINANZEIGEN, SONDERANGEBOTE, IMMOBILIEN,
STELLENANGEBOTE, HOBBYINFORMATIONEN
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.25>

Ungewichtet $ N=

Abs. % 888
1. ALLE IM HAUSHALT HABEN DARAN INTERESSE 241 26.03 27.14
2. NUR EIN TEIL DER HH-MITGLIEDER HAT DARAN INTERESSE 205 22.14 23.09
3. NIEMAND HAT DARAN INTERESSE 442 47.73 49.77
9. KA 38 4.10

926 100.00 100.00

W366 BTX-KOST MT:VERBRAUCHINF
Position: 443 FW1l: 9
Lange: 1
F.25B-6 AUSGABEN: INFORMATIONEN FUER VERBRAUCHER UND
HAUSHALTE
Z.B. REZEPTE, KLEINANZEIGEN, SONDERANGEBOTE, IMMOBILIEN,
STELLENANGEBOTE, HOBBYINFORMATIONEN
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.25>

Ungewichtet % N=

Abs. % 750
1. WUERDEN NICHTS BEZAHLEN 440 47.52 58.67
2. 1.-DM 141 15.23 18.80
3. BIS ZU 3.-DM 97 10.48 12.93
4. BIS ZU 5.-DM 37 4.00 4.93
5. BIS ZU 10.-DM 20 2.16 2.67
6. BIS ZU 20.-DM 9 0.97 1.20
7. BIS ZU 50.-DM 5 0.54 0.67
8. 50.-DM UND MEHR 1 0.11 0.13
9. KA 176 19.01

926 100.00 100.00
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W367 INT BTX:INFO VEREINE
Position: 444 FWl: 9
Lange: 1
F.25A-7 INTERESSE: INFORMATIONEN FUER MITGLIEDER VON
VEREINEN, CLUBS- Z.B. VERANSTALTUNGSHINWEISE, WAHLERGEBNISSE,
SATZUNGSAENDERUNGEN
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.25>

Ungewichtet % N=

Abs. % 879
1. ALLE IM HAUSHALT HABEN DARAN INTERESSE 122 13.17 13.88
2. NUR EIN TEIL DER HH-MITGLIEDER HAT DARAN INTERESSE 109 11.77 12.40
3. NIEMAND HAT DARAN INTERESSE 648 69.98 73.72
9. KA 47 5.08

926 100.00 100.00

W368 BTX-KOST MT:VEREININFO
Position: 445 FWl: 9
Lange: 1
F.25B-7 AUSGABEN: INFORMATIONEN FUER MITGLIEDER VON
VEREINEN, CLUBS- Z.B. VERANSTALTUNGSHINWEISE, WAHLERGEBNISSE,
SATZUNGSAENDERUNGEN
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.25>

Ungewichtet % N=

Abs. % 670
1. WUERDEN NICHTS BEZAHLEN 521 56.26 77.76
2. 1.-DM 65 7.02 9.70
3. BIS ZU 3.-DM 39 4.21 5.82
4. BIS ZU 5.-DM 19 2.05 2.84
5. BIS ZU 10.-DM 12 1.30 1.79
6. BIS ZU 20.-DM 9 0.97 1.34
7. BIS ZU 50.-DM 3 0.32 0.45
8. 50.-DM UND MEHR 2 0.22 0.30
9. KA 256 27.65

926 100.00 100.00
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W369 INT BTX:MITEIL AND TEILN

Position: 446 FWl: 9
Lange: 1

F.25A-8 INTERESSE: MITTEILUNGEN VON TEILNEHMER ZU TEILNEHMER
GLUECKWUNSCH- UND GRUSSKARTEB, VERABREDUNGEN, MITTEILUNGEN

<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.25>

Ungewichtet $ N=
Abs. % 882
1. ALLE IM HAUSHALT HABEN DARAN INTERESSE 224 24.19 25.40
2. NUR EIN TEIL DER HH-MITGLIEDER HAT DARAN INTERESSE 114 12.31 12.93
3. NIEMAND HAT DARAN INTERESSE 544 58.75 61.68
9. KA 44 4.75
926 100.00 100.00
W37O BTX-KOST MT:TEILNMITTEIL
Position: 447 FWl: 9
Lange: 1
F.25B-8 AUSGABEN: MITTEILUNGEN VON TEILNEHMER ZU TEILNEHMER
GLUECKWUNSCH- UND GRUSSKARTEB, VERABREDUNGEN, MITTEILUNGEN
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.25>
Ungewichtet % N=
Abs. % 711
1. WUERDEN NICHTS BEZAHLEN 442 47.73 62.17
2. 1.-DM 101 10.91 14.21
3. BIS ZU 3.-DM 75 8.10 10.55
4. BIS ZU 5.-DM 52 5.62 7.31
5. BIS ZU 10.-DM 24 2.59 3.38
6. BIS ZU 20.-DM 12 1.30 1.69
7. BIS ZU 50.-DM 5 0.54 0.70
8. 50.-DM UND MEHR 0
9. KA 215 23.22
926 100.00 100.00
W37l INT BTX:MITEIL A GESCHFT
Position: 448 FWl: 9
Lange: 1
F.25A-9 INTERESSE: MITTEILUNGEN AN GESCHAEFTE
Z.B. WARENBESTELLUNGEN, RESERVIERUNGEN, REISEBUCHUNGEN
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.25>
Ungewichtet $ N=
Abs. % 893
1. ALLE IM HAUSHALT HABEN DARAN INTERESSE 156 16.85 17.47
2. NUR EIN TEIL DER HH-MITGLIEDER HAT DARAN INTERESSE 122 13.17 13.66
3. NIEMAND HAT DARAN INTERESSE 615 66.41 68.87
9. KA 33 3.56
926 100.00 100.00
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W372 BTX-KOST MT:GESCHFTMITTL
Position: 449 FWl: 9
Lange: 1
F.25B-9 AUSGABEN: MITTEILUNGEN AN GESCHAEFTE
Z.B. WARENBESTELLUNGEN, RESERVIERUNGEN, REISEBUCHUNGEN
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.25>

Ungewichtet $ N=

Abs. % 699
1. WUERDEN NICHTS BEZAHLEN 495 53.46 70.82
2. 1.-DM 86 9.29 12.30
3. BIS ZU 3.-DM 60 6.48 8.58
4. BIS ZU 5.-DM 30 3.24 4.29
5. BIS ZU 10.-DM 14 1.51 2.00
6. BIS ZU 20.-DM 8 0.86 1.14
7. BIS ZU 50.-DM 5 0.54 0.72
8. 50.-DM UND MEHR 1 0.11 0.14
9. KA 227 24.51

926 100.00 100.00

W373 INT BTX:BANK,VERSICHINFO
Position: 450 FW1l: 9
Lange: 1
F.25A-10 INTERESSE: INFORMATIONEN VON BANKEN, VERSICHERUNGEN
Z.B. KONTOSTAND, AUSSTEHENDE ZAHLUNGEN
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.25>

Ungewichtet % N=

Abs. % 888
1. ALLE IM HAUSHALT HABEN DARAN INTERESSE 213 23.00 23.99
2. NUR EIN TEIL DER HH-MITGLIEDER HAT DARAN INTERESSE 137 14.79 15.43
3. NIEMAND HAT DARAN INTERESSE 538 58.10 60.59
9. KA 38 4.10

926 100.00 100.00
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W374 BTX-KOST MT :BANKINFO
Position: 451 FWl: 9
Lange: 1
F.25B-10 AUSGABEN: INFORMATIONEN VON BANKEN, VERSICHERUNGEN
Z.B. KONTOSTAND, AUSSTEHENDE ZAHLUNGEN
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.25>

Ungewichtet $ N=

Abs. % 711
1. WUERDEN NICHTS BEZAHLEN 464 50.11 65.26
2. 1.-DM 129 13.93 18.14
3. BIS ZU 3.-DM 63 6.80 8.86
4. BIS ZU 5.-DM 29 3.13 4.08
5. BIS ZU 10.-DM 14 1.51 1.97
6. BIS ZU 20.-DM 8 0.86 1.13
7. BIS ZU 50.-DM 2 0.22 0.28
8. 50.-DM UND MEHR 2 0.22 0.28
9. KA 215 23.22

926 100.00 100.00

W375 INT BTX:ANSCHL COMPUTER
Position: 452 FWl: 9
Lange: 1
F.25A-11 INTERESSE: DIREKTE VERBINDUNG MIT EINEM COMPUTER
Z.B. FUER MATHEMATISCHE BERECHNUNGEN, KALKULATIONEN,
RENTEN, FINANZIERUNGEN, STEUERERKLAERUNG
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.25>

Ungewichtet % N=

Abs. % 884
1. ALLE IM HAUSHALT HABEN DARAN INTERESSE 171 18.47 19.34
2. NUR EIN TEIL DER HH-MITGLIEDER HAT DARAN INTERESSE 157 16.95 17.76
3. NIEMAND HAT DARAN INTERESSE 556 60.04 62.90
9. KA 42 4.54

926 100.00 100.00
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W376 BTX-KOST MT:COMPUTANSCHL
Position: 453 FWl: 9
Lange: 1
F.25B-11 AUSGABEN: DIREKTE VERBINDUNG MIT EINEM COMPUTER
Z.B. FUER MATHEMATISCHE BERECHNUNGEN, KALKULATIONEN,
RENTEN, FINANZIERUNGEN, STEUERERKLAERUNG
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.25>

Ungewichtet % N=

Abs % 705
1. WUERDEN NICHTS BEZAHLEN 445 48.06 63.12
2. 1.-DM 78 8.42 11.06
3. BIS ZU 3.-DM 78 8.42 11.06
4. BIS ZU 5.-DM 48 5.18 6.81
5. BIS ZU 10.-DM 31 3.35 4.40
6. BIS ZU 20.-DM 13 1.40 1.84
7. BIS ZU 50.-DM 7 0.76 0.99
8. 50.-DM UND MEHR 5 0.54 0.71
9. KA 221 23.87

926 100.00 100.00

W377 INT BTX:LEHRGAENGE
Position: 454 FW1l: 9
Lange: 1
F.25A-12 INTERESSE: LEHRGAENGE
Z.B. FUER AUS- UND WEITERBILDUNG, HEIMKURSE
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.25>

Ungewichtet % N=

Abs. % 878
1. ALLE IM HAUSHALT HABEN DARAN INTERESSE 152 16.41 17.31
2. NUR EIN TEIL DER HH-MITGLIEDER HAT DARAN INTERESSE 155 16.74 17.65
3. NIEMAND HAT DARAN INTERESSE 571 61.66 65.03
9. KA 48 5.18

926 100.00 100.00
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W378 BTX-KOST MT :LEHRGAENGE
Position: 455 FWl: 9
Lange: 1
F.25B-12 AUSGABEN: LEHRGAENGE
Z.B. FUER AUS- UND WEITERBILDUNG, HEIMKURSE
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.25>

Ungewichtet $ N=

Abs. % 691
1. WUERDEN NICHTS BEZAHLEN 435 46.98 62.95
2. 1.-DM 70 7.56 10.13
3. BIS ZU 3.-DM 60 6.48 8.68
4. BIS ZU 5.-DM 52 5.62 7.53
5. BIS ZU 10.-DM 40 4.32 5.79
6. BIS ZU 20.-DM 19 2.05 2.75
7. BIS ZU 50.-DM 11 1.19 1.59
8. 50.-DM UND MEHR 4 0.43 0.58
9. KA 235 25.38

926 100.00 100.00

W379 INT BTX:COMPUTERSPIELE
Position: 456 FW1l: 9
Lange: 1
F.25A-13 INTERESSE: COMPUTERSPIELE
Z.B. LABYRINTH, TENNIS, COMPUTERSCHACH
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.25>

Ungewichtet % N=

Abs. % 871
1. ALLE IM HAUSHALT HABEN DARAN INTERESSE 116 12.53 13.32
2. NUR EIN TEIL DER HH-MITGLIEDER HAT DARAN INTERESSE 120 12.96 13.78
3. NIEMAND HAT DARAN INTERESSE 635 68.57 72.90
9. KA 55 5.94

926 100.00 100.00
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W380 BTX-KOST MT:COMPUTRSPIEL

Position: 457 FWl: 9
Lange: 1

F.25B-13 AUSGABEN: COMPUTERSPIELE
Z.B. LABYRINTH, TENNIS, COMPUTERSCHACH

<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.25>

Ungewichtet $ N=
Abs. % 660
1. WUERDEN NICHTS BEZAHLEN 471 50.86 71.36
2. 1.-DM 74 7.99 11.21
3. BIS ZU 3.-DM 46 4.97 6.97
4. BIS ZU 5.-DM 37 4.00 5.61
5. BIS ZU 10.-DM 17 1.84 2.58
6. BIS ZU 20.-DM 10 1.08 1.52
7. BIS ZU 50.-DM 4 0.43 0.61
8. 50.-DM UND MEHR 1 0.11 0.15
9. KA 266 28.73
926 100.00 100.00
W381 ANZ PERS FERNS 16-17 UHR
Position: 458 FWl: 9
Lange: 1
F.26 BITTE KREUZEN SIE ZU JEDEM ZEITABSCHNITT AN, WIEVIELE
PERSONEN IN IHREM HAUSHALT AN EINEM WERKTAG (MONTAG - FREITAG)
IM ALLGEMEINEN FERNSEHEN.
F.26A FERNSEHEN: 16 - 17 UHR
Ungewichtet % N=
Abs. % 791
1. NIEMAND 580 62.63 73.32
2. EINER 134 14.47 16.94
3. MEHRERE 77 8.32 9.73
9. KA 135 14.58
926 100.00 100.00
W382 ANZ PERS FERNS 17-18 UHR
Position: 459 FWl: 9
Lange: 1
F.26B FERNSEHEN: 17 - 18 UHR
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.26>
Ungewichtet $ N=
Abs. % 817
1. NIEMAND 461 49.78 56.43
2. EINER 214 23.11 26.19
3. MEHRERE 142 15.33 17.38
9. KA 109 11.77
926 100.00 100.00
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W383 ANZ PERS FERNS 18-19 UHR
Position: 460 FWl: 9
Lange: 1
F.26C FERNSEHEN: 18 - 19 UHR
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.26>
Ungewichtet % N=
Abs. % 852
1. NIEMAND 279 30.13 32.75
2. EINER 276 29.81 32.39
3. MEHRERE 297 32.07 34.86
9 KA 74 7.99
926 100.00 100.00
W384 ANZ PERS FERNS 19-20 UHR
Position: 461 FWl: 9
Lange: 1
F.26D FERNSEHEN: 19 - 20 UHR
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.26>
Ungewichtet % N=
Abs. % 874
1. NIEMAND 116 12.53 13.27
2. EINER 215 23.22 24.60
3. MEHRERE 543 58.64 62.13
9 KA 52 5.62
926 100.00 100.00
W385 ANZ PERS FERNS 20-22 UHR
Position: 462 FW1l: 9
Lange: 1
F.26E FERNSEHEN: 20 - 22 UHR
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.26>
Ungewichtet $ N=
Abs. % 892
1. NIEMAND 31 3.35 3.48
2. EINER 182 19.65 20.40
3. MEHRERE 679 73.33 76.12
9. KA 34 3.67
926 100.00 100.00
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W386 ANZ PERS FERNS 22-24 UHR

Position: 463 FWl: 9
Lange: 1

F.26F FERNSEHEN: 22 - 24 UHR

<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.26>

Ungewichtet % N=
Abs. % 795
1. NIEMAND 271 29.27 34.09
2. EINER 224 24.19 28.18
3. MEHRERE 300 32.40 37.74
9. KA 131 14.15
926 100.00 100.00
W387 BTX-ZEIT HH 8-12 UHR
Position: 464 FW1l: 9
Lange: 1
F.27 ANGENOMMEN, IN IHREM HAUSHALT WAERE ’'BILDSCHIRMTEXT’
INSTALLIERT. WENN DANN DER FERNSEHAPPARAT AUF BILDSCHIRMTEXT
EINGESTELLT IST, KANN MAN IN DIESER ZEIT DAS NORMALE FERN-
SEHPROGRAMM JA NICHT MEHR SEHEN.
WENN SIE EINMAL DARAN DENKEN, WANN DIE EINZELNEN FAMILIEN-
MITGLIEDER BEI IHNEN IM ALLGEMEINEN FERNSEHEN:
WANN WAERE ES DA BEI IHNEN AN EINEM WERKTAG (MONTAG - FREITAG)
GUT MOEGLICH, BILDSCHIRMTEXT ZU BENUTZEN UND WANN SCHLECHT
MOEGLICH?
F.27A BILDSCHIRMTEXT VORMITTAGS ZWISCHEN 8 UND 12 UHR
Ungewichtet % N=
Abs. % 839
1. EHER GUT MOEGLICH 370 39.96 44.10
2. EHER SCHLECHT MOEGLICH 246 26.57 29.32
3. NIEMAND ZU HAUSE 223 24.08 26.58
9. KA 87 9.40
926 100.00 100.00
V388 BTX-ZEIT HH 12-16 UHR
Position: 465 FWl: 9
Lange: 1
F.27B BILDSCHIRMTEXT NACHMITTAGS ZWISCHEN 12 UND 16 UHR
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.27>
Ungewichtet $ N=
Abs. % 830
1. EHER GUT MOEGLICH 369 39.85 44.46
2. EHER SCHLECHT MOEGLICH 303 32.72 36.51
3. NIEMAND ZU HAUSE 158 17.06 19.04
9. KA 96 10.37
926 100.00 100.00
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W389 BTX-ZEIT HH 16-18 UHR
Position: 466 FWl: 9
Lange: 1
F.27C BILDSCHIRMTEXT SPAETNACHMITTAGS ZWISCHEN 16 UND 18 UHR
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.27>
Ungewichtet % N=
Abs. % 812
1. EHER GUT MOEGLICH 415 44.82 51.11
2. EHER SCHLECHT MOEGLICH 338 36.50 41.63
3. NIEMAND ZU HAUSE 59 6.37 7.27
9. KA 114 12.31
926 100.00 100.00
V390 BTX-ZEIT HH 18-20 UHR
Position: 467 FW1l: 9
Lange: 1
F.27D BILDSCHIRMTEXT AM FRUEHEN ABEND ZW. 18 UND 20 UHR
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.27>
Ungewichtet % N=
Abs. % 809
1. EHER GUT MOEGLICH 357 38.55 44.13
2. EHER SCHLECHT MOEGLICH 440 47.52 54.39
3. NIEMAND ZU HAUSE 12 1.30 1.48
9. KA 117 12.63
926 100.00 100.00
V391 BTX-ZEIT HH 20-22 UHR
Position: 468 FWl: 9
Lange: 1
F.27E BILDSCHIRMTEXT ABENDS ZWISCHEN 20 UND 22 UHR
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.27>
Ungewichtet $ N=
Abs. % 800
1. EHER GUT MOEGLICH 213 23.00 26.63
2. EHER SCHLECHT MOEGLICH 578 62.42 72.25
3. NIEMAND ZU HAUSE 9 0.97 1.13
9. KA 126 13.61
926 100.00 100.00
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W392 BTX-ZEIT HH 22-24 UHR
Position: 469 FWl: 9
Lange: 1
F.27F BILDSCHIRMTEXT NACHTS ZWISCHEN 22 UND 24 UHR
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.27>

Ungewichtet % N=

Abs. % 788
1. EHER GUT MOEGLICH 173 18.68 21.95
2. EHER SCHLECHT MOEGLICH 595 64.25 75.51
3. NIEMAND ZU HAUSE 20 2.16 2.54
9. KA 138 14.90

926 100.00 100.00

/393 PERSONENGEWICHTUNG

Position: 470
Lange: 3

PERSONENGEWICHTUNG

W394 HAUSHALTGEWICHTUNG

Position: 473
Lange: 3

HAUSHALTSGEWICHTUNG

W395 STADTTEIL DUESSELDORF

Position: 476
Lange: 3

STADTTEILE

Siehe Note Nr.

W396 ZA-STUDIENNUMMER

Position: 479
Lange: 4

ZA-STUDIENNUMMER

W397 BEFRAGTENNUMMER

Position: 483
Lange: 4

BEFRAGTENNUMMER
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/398 1.PERSON

Position: 487 FWl: O
Lange: 1

1. PERSON IM HAUSHALT

Ungewichtet % N=
Abs. % 926
1. 1. PERSON 926 100.00 100.00
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0
926 100.00 100.00
/399 GESCHLECHT
Position: 488 FWl: O
Lange: 1
ZUSATZFRAGEBOGEN FUER JEDES FAMILIENMITGLIED IM ALTER
VON 18-69 JAHREN
X.1 GESCHLECHT
Ungewichtet % N=
Abs. % 926
1. MAENNLICH 465 50.22 50.22
2. WEIBLICH 461 49.78 49.78
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0
926 100.00 100.00
V400 ALTER
Position: 489 FWl: O
Lange: 2
X.2 ALTER
JAHRE
00. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN
W401 HAUPTINTERVIEW-ZUSATZFRB
Position: 491
Lange: 1
X.3 MIT DIESER PERSON WURDE DAS HAUPTINTERVIEW (WEISSER
FRAGEBOGEN) DURCHGEFUEHRT:
Ungewichtet
Abs. %
1. JA 926 100.00
2. NEIN 0
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0

926 100.00
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W402 STELLUNG ZUM HV
Position: 492 FWl: 0
Lange: 1 FW2: 9
F.1 BITTE KREUZEN SIE IHRE STELLUNG ZUM HAUSHALTUNGS-
VORSTAND AN:
Ungewichtet $ N=
Abs. % 926
1. BIN SELBST HAUSHALTUNGSVORSTAND 560 60.48 60.48
2. EHEGATTE DES HAUSHALTUNGSVORSTANDES 294 31.75 31.75
3. KIND DES HAUSHALTUNGSVORSTANDES 63 6.80 6.80
4. ELTERNTEIL/SCHWIEGERELTERNTEIL DES HH-VORSTANDES 2 0.22 0.22
5. SONSTIGER VERWANDTER/VERSCHWAEGERTER D. HH-VORSTANDES 0
6. NICHT VERWANDTER DES HAUSHALTUNGSVORSTANDES 7 0.76 0.76
9. KA 0
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0
926 100.00 100.00
W403 SCHULABSCHLUSS
Position: 493 FW1l: O
Lange: 1 FW2: 9
F.2 WELCHEN SCHULABSCHLUSS HABEN SIE?
Ungewichtet % N=
Abs. % 915
1. VOLKSSCHULE /HAUPTSCHULE 503 54.32 54.97
2. MITTELSCHULE/FACHSCHULE OHNE ABSCHLUSS 42 4.54 4.59
3. MITTELSCHULE/FACHSCHULE MIT ABSCHLUSS 103 11.12 11.26
4. GYMNASIUM/HOEHERE SCHULE OHNE ABITUR 24 2.59 2.62
5. GYMNASIUM/HOEHERE SCHULE MIT ABITUR 126 13.61 13.77
6. UNIVERSITAT/HOCHSCHULE/FACHHOCHSCHULE 117 12.63 12.79
9. KA 11 1.19
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0
926 100.00 100.00
W404 BERUFSTAETIGKEIT
Position: 494 FW1l: 0
Lange: 1 FW2: 9
F.3 SIND SIE ZUR ZEIT BERUF%TAETIG? WAS DAVON TRIFFT ZU?
(INT.: BITTE NUR EINE ANGABEU)
Ungewichtet $ N=
Abs. % 923
1. VOLL BERUFSTAETIG 449 48.49 48.65
2. TEILWEISE BERUFSTAETIG 72 7.78 7.80
3. IN AUSBILDUNG (SCHULE, LEHRE) 59 6.37 6.39
4. RENTNER/PENSIONAER (NICHT MEHR BERUFSTAETIG) 122 13.17 13.22
5. ZUR ZEIT ARBEITSLOS 6 0.65 0.65
6. (ZUR ZEIT) NICHT BERUFSTAETIG 215 23.22 23.29
9. KA 3 0.32
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0
926 100.00 100.00
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W405 ZEIT RUECKKEHR V ARBEIT

Position: 495 FWl: 00
Lange: 2 FW2: 98

F.4 (FALLS BERUFSTAETIG ODER IN AUSBILDUNG)
WANN KOMMEN SIE IM ALLGEMEINEN AN EINEM NORMALEN WERKTAG
NACH HAUSE, DAS HEISST ALSO, AB WANN SIND SIE DANN ZU HAUSE?

Ungewichtet %

Abs. % 564
01. VOR 15.00 UHR 77 8.32 13.65
02. ZWISCHEN 15.00 UND 16.00 UHR 49 5.29 8.69
03. ZWISCHEN 16.00 UND 17.00 UHR 90 9.72 15.96
04. ZWISCHEN 17.00 UND 18.00 UHR 127 13.71 22.52
05. ZWISCHEN 18.00 UND 19.00 UHR 61 6.59 10.82
06. ZWISCHEN 19.00 UND 20.00 UHR 22 2.38 3.90
07. SPAETER ALS 20.00 UHR 11 1.19 1.95
08. ARBEITE IM ALLGEMEINEN ZU HAUSE 30 3.24 5.32
09. IST GANZ VERSCHIEDEN (Z.B. SCHICHTARBEITER) 97 10.48 17.20
98. KA 16 1.73
99. TNZ (CODE 4-9 IN F.3) 346 37.37
00. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0

926 100.00 100.00

W406 ZEIT DES EINSCHLAF WOCHT
Position: 497 FW1l: 00
Lange: 2 FW2: 99
F.5 UM WIEVIEL UHR GEHEN SIE AN EINEM NORMALEN WERKTAG
(MONTAG BIS FREITAG) IM ALLGEMEINEN SCHLAFEN?

Ungewichtet % N=

Abs. % 912
01. VOR 19.00 UHR 0
02. ZWISCHEN 19.00 UND 20.00 UHR 0
03. ZWISCHEN 20.00 UND 21.00 UHR 3 0.32 0.33
04. ZWISCHEN 21.00 UND 22.00 UHR 119 12.85 13.05
05. ZWISCHEN 22.00 UND 23.00 UHR 371 40.06 40.68
06. ZWISCHEN 23.00 UND 24.00 UHR 182 19.65 19.96
07. ZWISCHEN 24.00 UND 1.00 UHR 35 3.78 3.84
08. SPAETER ALS 1.00 UHR 8 0.86 0.88
09. IST SEHR UNTERSCHIEDLICH 194 20.95 21.27
99. KA 14 1.51
00. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0

926 100.00 100.00
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W407 WICHTG INFO:KIRCHL NACHR
Position: 499 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9
F.6 BITTE KREUZEN SIE JEDESMAL AN, WIE WICHTIG DIE EINZELNE
INFORMATION FUER SIE PERSOENLICH IST UND WIE HAEUFIG SIE SICH
IM ALLGEMEINEN DARUEBER INFORMIEREN.
F.7 BITTE KREUZEN SIE NOCH FUER JEDEN BEREICH, UEBER DEN SIE
SICH INFORMIEREN, AN:
A-1 HIERUEBER ERFAHRE ICH AUS FERNSEHEN, RADIO,
ZEITSCHRIFT INSGESAMT ZUWENIG. ICH MUSS MICH HIERUEBER AUF
ANDERE WEISE INFORMIEREN (Z.B. PERSOENLICHE AUSKUENFTE,
BUECHER)
A-2 HIERUEBER ERFAHRE ICH AUS FERNSEHEN, RADIO,
ZEITSCHRIFT INSGESAMT GENUG. ICH BRAUCHE MICH NICHT AUF
ANDERE WEISE HIERUEBER ZU INFORMIEREN
WAS TRIFFT ZU?
B-1 MIT DER ART UND WEISE, WIE DIESE INFORMATION ANGEBOTEN
WIRD, BIN ICH UNZUFRIEDEN (Z.B. WEIL INFORMATION zZU TEUER,
WEIL ES 2ZU VIEL ZEIT KOSTET, WEIL ES ZU UNUEBERSICHTLICH IST)
B-2 MIT DER ART UND WEISE, WIE DIESE INFORMATION ANGEBOTEN
WIRD, BIN ICH ZUFRIEDEN
UND WAS TRIFFT HIER ZU?
F.6A-1 WICHTIGKEIT: TERMINE VON GOTTESDIENSTEN UND
KIRCHLICHEN VERANSTALTUNGEN

Ungewichtet % N=

Abs. % 912
1. SEHR WICHTIG 52 5.62 5.70
2. ZIEMLICH WICHTIG 135 14.58 14.80
3. WENIGER WICHTIG 267 28.83 29.28
4, GAR NICHT WICHTIG 458 49.46 50.22
9. KA 14 1.51
0 KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0

926 100.00 100.00

W408 HFGKT INFO:KIRCHL NACHRI
Position: 500 FW1l: 00
Lange: 2 FW2: 99
F.6B-1 HAEUFIGKEIT: TERMINE VON GOTTESDIENSTEN UND
KIRCHLICHEN VERANSTALTUNGEN
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.6>

Ungewichtet % N=

Abs. % 891
01l. JEDEN, FAST JEDEN TAG 7 0.76 0.79
02. MEHRMALS PRO WOCHE 22 2.38 2.47
03. ETWA EINMAL PRO WOCHE 137 14.79 15.38
04. ETWA EINMAL PRO MONAT 93 10.04 10.44
05. ETWA EINMAL IM VIERTELJAHR 47 5.08 5.27
06. ETWA EINMAL IM HALBEN JAHR 54 5.83 6.06
07. ETWA EINMAL IM JAHR 57 6.16 6.40
08. SELTENER ALS EINMAL IM JAHR 91 9.83 10.21
09. NIE 383 41.36 42.99
99. KA 35 3.78
00 KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0

926 100.00 100.00
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W409 INFOANGEBOT : KIRCHL NACHR
Position: 502 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9
F.7A-1 INFORMATION: TERMINE VON GOTTESDIENSTEN UND
KIRCHLICHEN VERANSTALTUNGEN
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.7>
Ungewichtet $ N=
Abs. % 669
1. HIERUEBER ERFAHRE ICH AUS FERNSEHEN, RADIO, ZEITUNG, 93 10.04 13.90
ZEITSCHRIFT INSGESAMT ZUWENIG. ICH MUSS
MICH HIERUEBER AUF ANDERE WEISE INFORMIEREN
(Z.B. PERSOENLICHE AUSKUENFTE, BUECHER)
2. HIERUEBER ERFAHRE ICH AUS FERNSEHEN, RADIO, ZEITUNG, 576 62.20 86.10
ZEITSCHRIFT INSGESAMT GENUG. ICH BRAUCHE MICH
NICHT AUF ANDERE WEISE HIERUEBER ZU INFORMIEREN
9. KA 257 27.75
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0
926 100.00 100.00
W410 ZUFRDH MEDIEN:KIRCHL INF
Position: 503 FW1l: O
Lange: 1 FW2: 9
F.7B-1 ZUFRIEDENHEIT: TERMINE VON GOTTESDIENSTEN UND
KIRCHLICHEN VERANSTALTUNGEN
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.7>
Ungewichtet % N=
Abs. % 657
1. MIT DER ART UND WEISE, WIE DIESE INFORMATION 48 5.18 7.31
ANGEBOTEN WIRD, BIN ICH UNZUFRIEDEN (Z.B. WEIL
INFORMATION zU TEUER, WEIL ES ZUVIEL ZEIT KOSTET,
WEIL ES ZU UNUEBERSICHTLICH IST)
2. MIT DER ART UND WEISE, WIE DIESE INFORMATION 609 65.77 92.69
ANGEBOTEN WIRD, BIN ICH ZUFRIEDEN
9. KA 269 29.05
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0
926 100.00 100.00
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W411 WICHTG INFO:MUSEEN
Position: 504 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9
F.6A-2 WICHTIGKEIT: ANGABEN UEBER MUSEEN UND AUSSTELLUNGEN
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.6>

Ungewichtet % N=

Abs. % 907
1. SEHR WICHTIG 23 2.48 2.54
2. ZIEMLICH WICHTIG 146 15.77 16.10
3. WENIGER WICHTIG 355 38.34 39.14
4. GAR NICHT WICHTIG 383 41 .36 42.23
9. KA 19 2.05
0 KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0

926 100.00 100.00

W412 HFGKT INFO:MUSEEN
Position: 505 FW1l: 00
Lange: 2 FW2: 99
F.6B-2 HAEUFIGKEIT: ANGABEN UEBER MUSEEN UND AUSSTELLUNGEN
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.6>

Ungewichtet % N=

Abs. % 878
01. JEDEN, FAST JEDEN TAG 9 0.97 1.03
02. MEHRMALS PRO WOCHE 17 1.84 1.94
03. ETWA EINMAL PRO WOCHE 74 7.99 8.43
04. ETWA EINMAL PRO MONAT 83 8.96 9.45
05. ETWA EINMAL IM VIERTELJAHR 68 7.34 7.74
06. ETWA EINMAL IM HALBEN JAHR 98 10.58 11.16
07. ETWA EINMAL IM JAHR 94 10.15 10.71
08. SELTENER ALS EINMAL IM JAHR 119 12.85 13.55
09. NIE 316 34.13 35.99
99. KA 48 5.18
00. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0

926 100.00 100.00
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W413 INFOANGEBOT : MUSEEN

Position: 507 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9

F.7A-2 INFORMATION: ANGABEN UEBER MUSEEN UND AUSSTELLUNGEN

<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.7>

Ungewichtet % N=
Abs. % 679
1. HIERUEBER ERFAHRE ICH AUS FERNSEHEN, RADIO, ZEITUNG, 104 11.23 15.32
ZEITSCHRIFT INSGESAMT ZUWENIG. ICH MUSS
MICH HIERUEBER AUF ANDERE WEISE INFORMIEREN
(Z.B. PERSOENLICHE AUSKUENFTE, BUECHER)
2. HIERUEBER ERFAHRE ICH AUS FERNSEHEN, RADIO, ZEITUNG, 575 62.10 84.68
ZEITSCHRIFT INSGESAMT GENUG. ICH BRAUCHE MICH
NICHT AUF ANDERE WEISE HIERUEBER ZU INFORMIEREN
9. KA 247 26.67
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0
926 100.00 100.00
W414 ZUFRDH MEDIEN :MUSEEN
Position: 508 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9
F.7B-2 ZUFRIEDENHEIT: ANGABEN UEBER MUSEEN UND AUSSTELLUNGEN
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.7>
Ungewichtet % N=
Abs. % 659
1. MIT DER ART UND WEISE, WIE DIESE INFORMATION 74 7.99 11.23
ANGEBOTEN WIRD, BIN ICH UNZUFRIEDEN (Z.B. WEIL
INFORMATION ZU TEUER, WEIL ES ZUVIEL ZEIT KOSTET,
WEIL ES ZU UNUEBERSICHTLICH IST)
2. MIT DER ART UND WEISE, WIE DIESE INFORMATION 585 63.17 88.77
ANGEBOTEN WIRD, BIN ICH ZUFRIEDEN
9. KA 267 28.83
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0
926 100.00 100.00
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W415 WICHTG INFO:BIBLIOTHEKEN
Position: 509 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9
F.6A-3 WICHTIGKEIT: ANGABEN UEBER BIBLIOTHEKEN,
BUECHEREIEN, ARCHIVE
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.6>

Ungewichtet $ N=

Abs. % 898
1. SEHR WICHTIG 24 2.59 2.67
2. ZIEMLICH WICHTIG 135 14.58 15.03
3. WENIGER WICHTIG 330 35.64 36.75
4. GAR NICHT WICHTIG 409 44.17 45.55
9. KA 28 3.02
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0

926 100.00 100.00

W416 HFGKT INFO:BIBLIOTHEKEN
Position: 510 FW1l: 00
Lange: 2 FW2: 99
F.6B-3 HAEUFIGKEIT: ANGABEN UEBER BIBLIOTHEKEN,
BUECHEREIEN, ARCHIVE
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.6>

Ungewichtet % N=

Abs. % 865
01. JEDEN, FAST JEDEN TAG 2 0.22 0.23
02. MEHRMALS PRO WOCHE 23 2.48 2.66
03. ETWA EINMAL PRO WOCHE 58 6.26 6.71
04. ETWA EINMAL PRO MONAT 95 10.26 10.98
05. ETWA EINMAL IM VIERTELJAHR 57 6.16 6.59
06. ETWA EINMAL IM HALBEN JAHR 81 8.75 9.36
07. ETWA EINMAL IM JAHR 78 8.42 9.02
08. SELTENER ALS EINMAL IM JAHR 116 12.53 13.41
09. NIE 355 38.34 41.04
99. KA 61 6.59
00. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0

926 100.00 100.00
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W417 INFOANGEBOT : BIBLIOTHEKEN
Position: 512 FWl: 0
Lange: 1 FW2: 9
F.7A-3 INFORMATION: ANGABEN UEBER BIBLIOTHEKEN,
BUECHEREIEN, ARCHIVE
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.7>
Ungewichtet $ N=
Abs. % 654
1. HIERUEBER ERFAHRE ICH AUS FERNSEHEN, RADIO, ZEITUNG, 153 16.52 23.39
ZEITSCHRIFT INSGESAMT ZUWENIG. ICH MUSS
MICH HIERUEBER AUF ANDERE WEISE INFORMIEREN
(Z.B. PERSOENLICHE AUSKUENFTE, BUECHER)
2. HIERUEBER ERFAHRE ICH AUS FERNSEHEN, RADIO, ZEITUNG, 501 54.10 76.61
ZEITSCHRIFT INSGESAMT GENUG. ICH BRAUCHE MICH
NICHT AUF ANDERE WEISE HIERUEBER ZU INFORMIEREN
9. KA 272 29.37
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0
926 100.00 100.00
W418 ZUFRDH MEDIEN:BIBLIOTHEK
Position: 513 FW1l: O
Lange: 1 FW2: 9
F.7B-3 ZUFRIEDENHEIT: ANGABEN UEBER BIBLIOTHEKEN,
BUECHEREIEN, ARCHIVE
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.7>
Ungewichtet % N=
Abs. % 644
1. MIT DER ART UND WEISE, WIE DIESE INFORMATION 92 9.94 14.29
ANGEBOTEN WIRD, BIN ICH UNZUFRIEDEN (Z.B. WEIL
INFORMATION zU TEUER, WEIL ES ZUVIEL ZEIT KOSTET,
WEIL ES ZU UNUEBERSICHTLICH IST)
2. MIT DER ART UND WEISE, WIE DIESE INFORMATION 552 59.61 85.71
ANGEBOTEN WIRD, BIN ICH ZUFRIEDEN
9. KA 282 30.45
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0
926 100.00 100.00
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W419 WICHTG INFO:KINOPROGRAMM
Position: 514 FWl: 0
Lange: 1 FW2: 9
F.6A-4 WICHTIGKEIT: AKTUELLES KINOPROGRAMM,
VORSTELLUNGSBEGINN
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.6>

Ungewichtet $ N=

Abs. % 910
1. SEHR WICHTIG 23 2.48 2.53
2. ZIEMLICH WICHTIG 143 15.44 15.71
3. WENIGER WICHTIG 309 33.37 33.96
4. GAR NICHT WICHTIG 435 46.98 47.80
9. KA 16 1.73
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0

926 100.00 100.00

W42O HFGKT INFO:KINOPROGRAMM
Position: 515 FW1l: 00
Lange: 2 FW2: 99
F.6B-4 WICHTIGKEIT: AKTUELLES KINOPROGRAMM,
VORSTELLUNGSBEGINN
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.6>

Ungewichtet % N=

Abs. % 877
01. JEDEN, FAST JEDEN TAG 9 0.97 1.03
02. MEHRMALS PRO WOCHE 33 3.56 3.76
03. ETWA EINMAL PRO WOCHE 103 11.12 11.74
04. ETWA EINMAL PRO MONAT 90 9.72 10.26
05. ETWA EINMAL IM VIERTELJAHR 75 8.10 8.55
06. ETWA EINMAL IM HALBEN JAHR 81 8.75 9.24
07. ETWA EINMAL IM JAHR 64 6.91 7.30
08. SELTENER ALS EINMAL IM JAHR 107 11.56 12.20
09. NIE 315 34.02 35.92
99. KA 49 5.29
00. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0

926 100.00 100.00
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W421 INFOANGEBOT : KINOPROGRAMM
Position: 517 FWl: 0
Lange: 1 FW2: 9
F.7A-4 INFORMATION: AKTUELLES KINOPROGRAMM,
VORSTELLUNGSBEGINN
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.7>
Ungewichtet $ N=
Abs. % 684
1. HIERUEBER ERFAHRE ICH AUS FERNSEHEN, RADIO, ZEITUNG, 84 9.07 12.28
ZEITSCHRIFT INSGESAMT ZUWENIG. ICH MUSS
MICH HIERUEBER AUF ANDERE WEISE INFORMIEREN
(Z.B. PERSOENLICHE AUSKUENFTE, BUECHER)
2. HIERUEBER ERFAHRE ICH AUS FERNSEHEN, RADIO, ZEITUNG, 600 64.79 87.72
ZEITSCHRIFT INSGESAMT GENUG. ICH BRAUCHE MICH
NICHT AUF ANDERE WEISE HIERUEBER ZU INFORMIEREN
9. KA 242 26.13
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0
926 100.00 100.00
W422 ZUFRDH MEDIEN: KINOPROGRM
Position: 518 FW1l: O
Lange: 1 FW2: 9
F.7B-4 ZUFRIEDENHEIT: AKTUELLES KINOPROGRAMM,
VORSTELLUNGSBEGINN
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.7>
Ungewichtet % N=
Abs. % 669
1. MIT DER ART UND WEISE, WIE DIESE INFORMATION 46 4.97 6.88
ANGEBOTEN WIRD, BIN ICH UNZUFRIEDEN (Z.B. WEIL
INFORMATION zU TEUER, WEIL ES ZUVIEL ZEIT KOSTET,
WEIL ES ZU UNUEBERSICHTLICH IST)
2. MIT DER ART UND WEISE, WIE DIESE INFORMATION 623 67.28 93.12
ANGEBOTEN WIRD, BIN ICH ZUFRIEDEN
9. KA 257 27.75
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0
926 100.00 100.00
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W423 WICHTG INFO:FILMKRITIKEN
Position: 519 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9
F.6A-5 WICHTIGKEIT: FILMKRITIKEN, BESPRECHUNG UEBER
LAUFENDE FILME
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.6>

Ungewichtet $ N=

Abs. % 902
1. SEHR WICHTIG 19 2.05 2.11
2. ZIEMLICH WICHTIG 130 14.04 14.41
3. WENIGER WICHTIG 306 33.05 33.92
4. GAR NICHT WICHTIG 447 48.27 49.56
9. KA 24 2.59
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0

926 100.00 100.00

W424 HFGKT INFO:FILMKRITIKEN
Position: 520 FW1l: 00
Lange: 2 FW2: 99
F.6B-5 HAEUFIGKEIT: FILMKRITIKEN, BESPRECHUNG UEBER
LAUFENDE FILME
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.6>

Ungewichtet % N=

Abs. % 874
01. JEDEN, FAST JEDEN TAG 10 1.08 1.14
02. MEHRMALS PRO WOCHE 29 3.13 3.32
03. ETWA EINMAL PRO WOCHE 105 11.34 12.01
04. ETWA EINMAL PRO MONAT 104 11.23 11.90
05. ETWA EINMAL IM VIERTELJAHR 76 8.21 8.70
06. ETWA EINMAL IM HALBEN JAHR 55 5.94 6.29
07. ETWA EINMAL IM JAHR 49 5.29 5.61
08. SELTENER ALS EINMAL IM JAHR 87 9.40 9.95
09. NIE 359 38.77 41.08
99. KA 52 5.62
00. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0

926 100.00 100.00
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W425 INFOANGEBOT : FILMKRITIKEN
Position: 522 FWl: 0
Lange: 1 FW2: 9
F.7A-5 INFORMATION: FILMKRITIKEN, BESPRECHUNG UEBER
LAUFENDE FILME
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.7>
Ungewichtet $ N=
Abs. % 674
1. HIERUEBER ERFAHRE ICH AUS FERNSEHEN, RADIO, ZEITUNG, 97 10.48 14 .39
ZEITSCHRIFT INSGESAMT ZUWENIG. ICH MUSS
MICH HIERUEBER AUF ANDERE WEISE INFORMIEREN
(Z.B. PERSOENLICHE AUSKUENFTE, BUECHER)
2. HIERUEBER ERFAHRE ICH AUS FERNSEHEN, RADIO, ZEITUNG, 577 62.31 85.61
ZEITSCHRIFT INSGESAMT GENUG. ICH BRAUCHE MICH
NICHT AUF ANDERE WEISE HIERUEBER ZU INFORMIEREN
9. KA 252 27.21
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0
926 100.00 100.00
W426 ZUFRDH MEDIEN:FILMKRITIK
Position: 523 FW1l: O
Lange: 1 FW2: 9
F.7B-5 ZUFRIEDENHEIT: FILMKRITIKEN, BESPRECHUNG UEBER
LAUFENDE FILME
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.7>
Ungewichtet % N=
Abs. % 658
1. MIT DER ART UND WEISE, WIE DIESE INFORMATION 66 7.13 10.03
ANGEBOTEN WIRD, BIN ICH UNZUFRIEDEN (Z.B. WEIL
INFORMATION zU TEUER, WEIL ES ZUVIEL ZEIT KOSTET,
WEIL ES ZU UNUEBERSICHTLICH IST)
2. MIT DER ART UND WEISE, WIE DIESE INFORMATION 592 63.93 89.97
ANGEBOTEN WIRD, BIN ICH ZUFRIEDEN
9. KA 268 28.94
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0
926 100.00 100.00
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W427 WICHTG INFO:THEATERPROGR
Position: 524 FWl: 0
Lange: 1 FW2: 9
F.6A-6 WICHTIGKEIT: AKTUELLES THEATER-, OPERN-,
UND KONZERTPROGRAMM
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.6>

Ungewichtet $ N=

Abs. % 899
1. SEHR WICHTIG 43 4.64 4.78
2. ZIEMLICH WICHTIG 179 19.33 19.91
3. WENIGER WICHTIG 304 32.83 33.82
4. GAR NICHT WICHTIG 373 40.28 41.49
9. KA 27 2.92
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0

926 100.00 100.00

W428 HFGKT INFO:THEATERPROGR
Position: 525 FW1l: 00
Lange: 2 FW2: 99
F.6B-6 HAEUFIGKEIT: AKTUELLES THEATER-, OPERN-,
UND KONZERTPROGRAMM
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.6>

Ungewichtet % N=

Abs. % 876
01. JEDEN, FAST JEDEN TAG 11 1.19 1.26
02. MEHRMALS PRO WOCHE 24 2.59 2.74
03. ETWA EINMAL PRO WOCHE 91 9.83 10.39
04. ETWA EINMAL PRO MONAT 123 13.28 14.04
05. ETWA EINMAL IM VIERTELJAHR 84 9.07 9.59
06. ETWA EINMAL IM HALBEN JAHR 96 10.37 10.96
07. ETWA EINMAL IM JAHR 58 6.26 6.62
08. SELTENER ALS EINMAL IM JAHR 74 7.99 8.45
09. NIE 315 34.02 35.96
99. KA 50 5.40
00. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0

926 100.00 100.00
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W429 INFOANGEBOT : THEATERPROGR
Position: 527 FWl: 0
Lange: 1 FW2: 9
F.7A-6 INFORMATION: AKTUELLES THEATER-, OPERN-,
UND KONZERTPROGRAMM
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.7>
Ungewichtet $ N=
Abs. % 686
1. HIERUEBER ERFAHRE ICH AUS FERNSEHEN, RADIO, ZEITUNG, 120 12.96 17.49
ZEITSCHRIFT INSGESAMT ZUWENIG. ICH MUSS
MICH HIERUEBER AUF ANDERE WEISE INFORMIEREN
(Z.B. PERSOENLICHE AUSKUENFTE, BUECHER)
2. HIERUEBER ERFAHRE ICH AUS FERNSEHEN, RADIO, ZEITUNG, 566 61.12 82.51
ZEITSCHRIFT INSGESAMT GENUG. ICH BRAUCHE MICH
NICHT AUF ANDERE WEISE HIERUEBER ZU INFORMIEREN
9. KA 240 25.92
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0
926 100.00 100.00
W430 ZUFRDH MEDIEN:THEATERPRG
Position: 528 FW1l: O
Lange: 1 FW2: 9
F.7B-6 ZUFRIEDENHEIT: AKTUELLES THEATER-, OPERN-,
UND KONZERTPROGRAMM
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.7>
Ungewichtet % N=
Abs. % 671
1. MIT DER ART UND WEISE, WIE DIESE INFORMATION 83 8.96 12.37
ANGEBOTEN WIRD, BIN ICH UNZUFRIEDEN (Z.B. WEIL
INFORMATION zU TEUER, WEIL ES ZUVIEL ZEIT KOSTET,
WEIL ES ZU UNUEBERSICHTLICH IST)
2. MIT DER ART UND WEISE, WIE DIESE INFORMATION 588 63.50 87.63
ANGEBOTEN WIRD, BIN ICH ZUFRIEDEN
9. KA 255 27.54
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0
926 100.00 100.00
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W431 WICHTG INFO:THEATRKRITIK
Position: 529 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9
F.6A-7 WICHTIGKEIT: THEATER-, OPERN- UND KONZERT-
KRITIKEN ZUM LAUFENDEN PROGRAMM
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.6>

Ungewichtet $ N=

Abs. % 909
1. SEHR WICHTIG 37 4.00 4.07
2. ZIEMLICH WICHTIG 148 15.98 16.28
3. WENIGER WICHTIG 276 29.81 30.36
4. GAR NICHT WICHTIG 448 48.38 49.28
9. KA 17 1.84
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0

926 100.00 100.00

W432 HFGKT INFO:THEATERKRITIK
Position: 530 FW1l: 00
Lange: 2 FW2: 99
F.6B-7 HAEUFIGKEIT: THEATER-, OPERN- UND KONZERT-
KRITIKEN ZUM LAUFENDEN PROGRAMM
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.6>

Ungewichtet % N=

Abs. % 878
01. JEDEN, FAST JEDEN TAG 14 1.51 1.59
02. MEHRMALS PRO WOCHE 25 2.70 2.85
03. ETWA EINMAL PRO WOCHE 86 9.29 9.79
04. ETWA EINMAL PRO MONAT 108 1l1l.66 12.30
05. ETWA EINMAL IM VIERTELJAHR 66 7.13 7.52
06. ETWA EINMAL IM HALBEN JAHR 60 6.48 6.83
07. ETWA EINMAL IM JAHR 59 6.37 6.72
08. SELTENER ALS EINMAL IM JAHR 65 7.02 7.40
09. NIE 395 42.66 44.99
99. KA 48 5.18
00. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0

926 100.00 100.00
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W433 INFOANGEBOT : THEATERKRITK
Position: 532 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9
F.7A-7 INFORMATION: THEATER-, OPERN- UND KONZERT-
KRITIKEN ZUM LAUFENDEN PROGRAMM
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.7>
Ungewichtet $ N=
Abs. % 657
1. HIERUEBER ERFAHRE ICH AUS FERNSEHEN, RADIO, ZEITUNG, 101 10.91 15.37
ZEITSCHRIFT INSGESAMT ZUWENIG. ICH MUSS
MICH HIERUEBER AUF ANDERE WEISE INFORMIEREN
(Z.B. PERSOENLICHE AUSKUENFTE, BUECHER)
2. HIERUEBER ERFAHRE ICH AUS FERNSEHEN, RADIO, ZEITUNG, 556 60.04 84 .63
ZEITSCHRIFT INSGESAMT GENUG. ICH BRAUCHE MICH
NICHT AUF ANDERE WEISE HIERUEBER ZU INFORMIEREN
9. KA 269 29.05
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0
926 100.00 100.00
W434 ZUFRDH MEDIEN: THEATKRITK
Position: 533 FW1l: O
Lange: 1 FW2: 9
F.7B-7 ZUFRIEDENHEIT: THEATER-, OPERN- UND KONZERT-
KRITIKEN ZUM LAUFENDEN PROGRAMM
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.7>
Ungewichtet % N=
Abs. % 640
1. MIT DER ART UND WEISE, WIE DIESE INFORMATION 75 8.10 11.72
ANGEBOTEN WIRD, BIN ICH UNZUFRIEDEN (Z.B. WEIL
INFORMATION zU TEUER, WEIL ES ZUVIEL ZEIT KOSTET,
WEIL ES ZU UNUEBERSICHTLICH IST)
2. MIT DER ART UND WEISE, WIE DIESE INFORMATION 565 61.02 88.28
ANGEBOTEN WIRD, BIN ICH ZUFRIEDEN
9. KA 286 30.89
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0
926 100.00 100.00
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W435 WICHTG INFO:VHS PROGRAMM
Position: 534 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9
F.6A-8 WICHTIGKEIT: VERANSTALTUNGEN DER VOLKSHOCHSCHULE
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.6>

Ungewichtet % N=

Abs. % 904
1. SEHR WICHTIG 43 4.64 4.76
2. ZIEMLICH WICHTIG 151 16.31 16.70
3. WENIGER WICHTIG 262 28.29 28.98
4, GAR NICHT WICHTIG 448 48.38 49.56
9. KA 22 2.38
0 KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0

926 100.00 100.00

W436 HFGKT INFO:VHS-PROGRAMM
Position: 535 FW1l: 00
Lange: 2 FW2: 99
F.6B-8 HAEUFIGKEIT: VERANSTALTUNGEN DER VOLKSHOCHSCHULE
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.6>

Ungewichtet % N=

Abs. % 873
01. JEDEN, FAST JEDEN TAG 4 0.43 0.46
02. MEHRMALS PRO WOCHE 17 1.84 1.95
03. ETWA EINMAL PRO WOCHE 49 5.29 5.61
04. ETWA EINMAL PRO MONAT 86 9.29 9.85
05. ETWA EINMAL IM VIERTELJAHR 55 5.94 6.30
06. ETWA EINMAL IM HALBEN JAHR 109 11.77 12.49
07. ETWA EINMAL IM JAHR 71 7.67 8.13
08. SELTENER ALS EINMAL IM JAHR 87 9.40 9.97
09. NIE 395 42.66 45.25
99. KA 53 5.72
00. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0

926 100.00 100.00
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W437 INFOANGEBOT : VHS - PROGRAMM
Position: 537 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9
F.7A-8 INFORMATION: VERANSTALTUNGEN DER VOLKSHOCHSCHULE
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.7>
Ungewichtet % N=
Abs. % 648
1. HIERUEBER ERFAHRE ICH AUS FERNSEHEN, RADIO, ZEITUNG, 152 16.41 23.46
ZEITSCHRIFT INSGESAMT ZUWENIG. ICH MUSS
MICH HIERUEBER AUF ANDERE WEISE INFORMIEREN
(Z.B. PERSOENLICHE AUSKUENFTE, BUECHER)
2. HIERUEBER ERFAHRE ICH AUS FERNSEHEN, RADIO, ZEITUNG, 496 53.56 76.54
ZEITSCHRIFT INSGESAMT GENUG. ICH BRAUCHE MICH
NICHT AUF ANDERE WEISE HIERUEBER ZU INFORMIEREN
9. KA 278 30.02
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0
926 100.00 100.00
W438 ZUFRDH MEDIEN:VHS-PROGRM
Position: 538 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9
F.7B-8 ZUFRIEDENHEIT: VERANSTALTUNGEN DER VOLKSHOCHSCHULE
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.7>
Ungewichtet % N=
Abs. % 637
1. MIT DER ART UND WEISE, WIE DIESE INFORMATION 102 11.02 16.01
ANGEBOTEN WIRD, BIN ICH UNZUFRIEDEN (Z.B. WEIL
INFORMATION zZU TEUER, WEIL ES ZUVIEL ZEIT KOSTET,
WEIL ES ZU UNUEBERSICHTLICH IST)
2. MIT DER ART UND WEISE, WIE DIESE INFORMATION 535 57.78 83.99
ANGEBOTEN WIRD, BIN ICH ZUFRIEDEN
9. KA 289 31.21
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0

926 100.00

100.00
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W439 WICHTG INFO:VEREINE
Position: 539 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9
F.6A-9 WICHTIGKEIT: VERANSTALTUNGS- UND VORTRAGS-
PROGRAMM VON VEREINEN, PARTEIEN UND VERBAENDEN
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.6>

Ungewichtet $ N=

Abs. % 907
1. SEHR WICHTIG 18 1.94 1.98
2. ZIEMLICH WICHTIG 111 11.99 12.24
3. WENIGER WICHTIG 280 30.24 30.87
4. GAR NICHT WICHTIG 498 53.78 54.91
9. KA 19 2.05
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0

926 100.00 100.00

W44O HFGKT INFO:VEREINE
Position: 540 FW1l: 00
Lange: 2 FW2: 99
F.6B-9 HAEUFIGKEIT: VERANSTALTUNGS- UND VORTRAGS-
PROGRAMM VON VEREINEN, PARTEIEN UND VERBAENDEN
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.6>

Ungewichtet % N=

Abs. % 870
01. JEDEN, FAST JEDEN TAG 3 0.32 0.34
02. MEHRMALS PRO WOCHE 20 2.16 2.30
03. ETWA EINMAL PRO WOCHE 40 4.32 4.60
04. ETWA EINMAL PRO MONAT 86 9.29 9.89
05. ETWA EINMAL IM VIERTELJAHR 67 7.24 7.70
06. ETWA EINMAL IM HALBEN JAHR 70 7.56 8.05
07. ETWA EINMAL IM JAHR 72 7.78 8.28
08. SELTENER ALS EINMAL IM JAHR 95 10.26 10.92
09. NIE 417 45.03 47.93
99. KA 56 6.05
00. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0

926 100.00 100.00
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W441 INFOANGEBOT : VEREINE
Position: 542 FWl: 0
Lange: 1 FW2: 9
F.7A-9 INFORMATION: VERANSTALTUNGS- UND VORTRAGS-
PROGRAMM VON VEREINEN, PARTEIEN UND VERBAENDEN
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.7>
Ungewichtet $ N=
Abs. % 637
1. HIERUEBER ERFAHRE ICH AUS FERNSEHEN, RADIO, ZEITUNG, 106 11.45 16.64
ZEITSCHRIFT INSGESAMT ZUWENIG. ICH MUSS
MICH HIERUEBER AUF ANDERE WEISE INFORMIEREN
(Z.B. PERSOENLICHE AUSKUENFTE, BUECHER)
2. HIERUEBER ERFAHRE ICH AUS FERNSEHEN, RADIO, ZEITUNG, 531 57.34 83.36
ZEITSCHRIFT INSGESAMT GENUG. ICH BRAUCHE MICH
NICHT AUF ANDERE WEISE HIERUEBER ZU INFORMIEREN
9. KA 289 31.21
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0
926 100.00 100.00
W442 ZUFRDH MEDIEN:VEREINE
Position: 543 FW1l: O
Lange: 1 FW2: 9
F.7B-9 ZUFRIEDENHEIT: VERANSTALTUNGS- UND VORTRAGS-
PROGRAMM VON VEREINEN, PARTEIEN UND VERBAENDEN
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.7>
Ungewichtet % N=
Abs. % 626
1. MIT DER ART UND WEISE, WIE DIESE INFORMATION 84 9.07 13.42
ANGEBOTEN WIRD, BIN ICH UNZUFRIEDEN (Z.B. WEIL
INFORMATION zU TEUER, WEIL ES ZUVIEL ZEIT KOSTET,
WEIL ES ZU UNUEBERSICHTLICH IST)
2. MIT DER ART UND WEISE, WIE DIESE INFORMATION 542 58.53 86.58
ANGEBOTEN WIRD, BIN ICH ZUFRIEDEN
9. KA 300 32.40
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0

926 100.00

100.00
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W443 WICHTG INFO:SPORTVERANST
Position: 544 FWl: 0
Lange: 1 FW2: 9
F.6A-10 WICHTIGKEIT: SPORTVERANSTALTUNGEN IN
DUESSELDORF/NEUSS UND UMGEBUNG
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.6>

Ungewichtet $ N=

Abs. % 910
1. SEHR WICHTIG 92 9.94 10.11
2. ZIEMLICH WICHTIG 252 27.21 27.69
3. WENIGER WICHTIG 240 25.92 26.37
4. GAR NICHT WICHTIG 326 35.21 35.82
9. KA 16 1.73
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0

926 100.00 100.00

W444 HFGKT INFO:SPORTVERANSTL
Position: 545 FW1l: 00
Lange: 2 FW2: 99
F.6B-10 HAEUFIGKEIT: SPORTVERANSTALTUNGEN IN
DUESSELDORF/NEUSS UND UMGEBUNG
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.6>

Ungewichtet % N=

Abs. % 878
01. JEDEN, FAST JEDEN TAG 22 2.38 2.51
02. MEHRMALS PRO WOCHE 108 1l1l.66 12.30
03. ETWA EINMAL PRO WOCHE 219 23.65 24.94
04. ETWA EINMAL PRO MONAT 105 11.34 11.96
05. ETWA EINMAL IM VIERTELJAHR 40 4.32 4.56
06. ETWA EINMAL IM HALBEN JAHR 37 4.00 4.21
07. ETWA EINMAL IM JAHR 22 2.38 2.51
08. SELTENER ALS EINMAL IM JAHR 47 5.08 5.35
09. NIE 278 30.02 31.66
99. KA 48 5.18
00. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0

926 100.00 100.00
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W445 INFOANGEBOT : SPORTVERANST
Position: 547 FWl: 0
Lange: 1 FW2: 9
F.7A-10 INFORMATION: SPORTVERANSTALTUNGEN IN
DUESSELDORF/NEUSS UND UMGEBUNG
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.7>
Ungewichtet $ N=
Abs. % 735
1. HIERUEBER ERFAHRE ICH AUS FERNSEHEN, RADIO, ZEITUNG, 102 11.02 13.88
ZEITSCHRIFT INSGESAMT ZUWENIG. ICH MUSS
MICH HIERUEBER AUF ANDERE WEISE INFORMIEREN
(Z.B. PERSOENLICHE AUSKUENFTE, BUECHER)
2. HIERUEBER ERFAHRE ICH AUS FERNSEHEN, RADIO, ZEITUNG, 633 68.36 86.12
ZEITSCHRIFT INSGESAMT GENUG. ICH BRAUCHE MICH
NICHT AUF ANDERE WEISE HIERUEBER ZU INFORMIEREN
9. KA 191 20.63
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0
926 100.00 100.00
W446 ZUFRDH MEDIEN:SPORTVERAN
Position: 548 FW1l: O
Lange: 1 FW2: 9
F.7B-10 ZUFRIEDENHEIT: SPORTVERANSTALTUNGEN IN
DUESSELDORF/NEUSS UND UMGEBUNG
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.7>
Ungewichtet % N=
Abs. % 717
1. MIT DER ART UND WEISE, WIE DIESE INFORMATION 69 7.45 9.62
ANGEBOTEN WIRD, BIN ICH UNZUFRIEDEN (Z.B. WEIL
INFORMATION zU TEUER, WEIL ES ZUVIEL ZEIT KOSTET,
WEIL ES ZU UNUEBERSICHTLICH IST)
2. MIT DER ART UND WEISE, WIE DIESE INFORMATION 648 69.98 90.38
ANGEBOTEN WIRD, BIN ICH ZUFRIEDEN
9. KA 209 22.57
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0
926 100.00 100.00
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W447 WICHTG INFO:SPORTERGEBNS
Position: 549 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9
F.6A-11 WICHTIGKEIT: SPORTERGEBNISSE (FUSSBALL USW.)
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.6>

Ungewichtet % N=

Abs. % 910
1. SEHR WICHTIG 126 13.61 13.85
2. ZIEMLICH WICHTIG 260 28.08 28.57
3. WENIGER WICHTIG 207 22.35 22.75
4, GAR NICHT WICHTIG 317 34.23 34.84
9. KA 16 1.73
0 KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0

926 100.00 100.00

W448 HFGKT INFO:SPORTERGEBNIS
Position: 550 FW1l: 00
Lange: 2 FW2: 99
F.6B-11 HAEUFIGKEIT: SPORTERGEBNISSE (FUSSBALL USW.)
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.6>

Ungewichtet % N=

Abs. % 881
01. JEDEN, FAST JEDEN TAG 34 3.67 3.86
02. MEHRMALS PRO WOCHE 134 14.47 15.21
03. ETWA EINMAL PRO WOCHE 320 34.56 36.32
04. ETWA EINMAL PRO MONAT 44 4.75 4.99
05. ETWA EINMAL IM VIERTELJAHR 15 1.62 1.70
06. ETWA EINMAL IM HALBEN JAHR 16 1.73 1.82
07. ETWA EINMAL IM JAHR 11 1.19 1.25
08. SELTENER ALS EINMAL IM JAHR 34 3.67 3.86
09. NIE 273 29.48 30.99
99. KA 45 4.86
00. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0

926 100.00 100.00
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W449 INFOANGEBOT : SPORTERGEBNI
Position: 552 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9
F.7A-11 INFORMATION: SPORTERGEBNISSE (FUSSBALL USW.)
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.7>
Ungewichtet % N=
Abs. % 737
1. HIERUEBER ERFAHRE ICH AUS FERNSEHEN, RADIO, ZEITUNG, 80 8.64 10.85
ZEITSCHRIFT INSGESAMT ZUWENIG. ICH MUSS
MICH HIERUEBER AUF ANDERE WEISE INFORMIEREN
(Z.B. PERSOENLICHE AUSKUENFTE, BUECHER)
2. HIERUEBER ERFAHRE ICH AUS FERNSEHEN, RADIO, ZEITUNG, 657 70.95 89.15
ZEITSCHRIFT INSGESAMT GENUG. ICH BRAUCHE MICH
NICHT AUF ANDERE WEISE HIERUEBER ZU INFORMIEREN
9. KA 189 20.41
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0
926 100.00 100.00
W450 ZUFRDH MEDIEN:SPORTERGBN
Position: 553 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9
F.7B-11 ZUFRIEDENHEIT: SPORTERGEBNISSE (FUSSBALL USW.)
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.7>
Ungewichtet % N=
Abs. % 723
1. MIT DER ART UND WEISE, WIE DIESE INFORMATION 53 5.72 7.33
ANGEBOTEN WIRD, BIN ICH UNZUFRIEDEN (Z.B. WEIL
INFORMATION zZU TEUER, WEIL ES ZUVIEL ZEIT KOSTET,
WEIL ES ZU UNUEBERSICHTLICH IST)
2. MIT DER ART UND WEISE, WIE DIESE INFORMATION 670 72.35 92.67
ANGEBOTEN WIRD, BIN ICH ZUFRIEDEN
9. KA 203 21.92
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0
926 100.00 100.00
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W451 WICHTG INFO:LOTTO, TOTO

Position: 554 FWl: O

Lange: 1 FW2: 9

F.6A-12 WICHTIGKEIT: LOTTO-, TOTO-, RENNQUINTETT-,

LOTTERIEERGEBNISSE UND GEWINNQUOTEN

<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.6>

Ungewichtet %

Abs. % 914
1. SEHR WICHTIG 116 12.53 12.69
2. ZIEMLICH WICHTIG 250 27.00 27.35
3. WENIGER WICHTIG 191 20.63 20.90
4. GAR NICHT WICHTIG 357 38.55 39.06
9. KA 12 1.30
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0

926 100.00 100.00

W452 HFGKT INFO:LOTTO, TOTO
Position: 555 FWl: 00
Lange: 2 FW2: 99
F.6B-12 HAEUFIGKEIT: LOTTO-, TOTO-, RENNQUINTETT-,
LOTTERIEERGEBNISSE UND GEWINNQUOTEN
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.6>

Ungewichtet % N=

Abs. % 885
0ol. JEDEN, FAST JEDEN TAG 8 0.86 0.90
02. MEHRMALS PRO WOCHE 40 4.32 4.52
03. ETWA EINMAL PRO WOCHE 407 43.95 45.99
04. ETWA EINMAL PRO MONAT 44 4.75 4.97
05. ETWA EINMAL IM VIERTELJAHR 19 2.05 2.15
06. ETWA EINMAL IM HALBEN JAHR 15 1.62 1.69
07. ETWA EINMAL IM JAHR 20 2.16 2.26
08. SELTENER ALS EINMAL IM JAHR 32 3.46 3.62
09. NIE 300 32.40 33.90
99. KA 41 4.43
00 KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0

926 100.00 100.00
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W453 INFOANGEBOT : LOTTO, TOTO
Position: 557 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9
F.7A-12 INFORMATION : LOTTO-, TOTO-, RENNQUINTETT-,
LOTTERIEERGEBNISSE UND GEWINNQUOTEN
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.7>
Ungewichtet $ N=
Abs. % 726
1. HIERUEBER ERFAHRE ICH AUS FERNSEHEN, RADIO, ZEITUNG, 54 5.83 7.44
ZEITSCHRIFT INSGESAMT ZUWENIG. ICH MUSS
MICH HIERUEBER AUF ANDERE WEISE INFORMIEREN
(Z.B. PERSOENLICHE AUSKUENFTE, BUECHER)
2. HIERUEBER ERFAHRE ICH AUS FERNSEHEN, RADIO, ZEITUNG, 672 72.57 92.56
ZEITSCHRIFT INSGESAMT GENUG. ICH BRAUCHE MICH
NICHT AUF ANDERE WEISE HIERUEBER ZU INFORMIEREN
9. KA 200 21.60
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0
926 100.00 100.00
W454 ZUFRDH MEDIEN:LOTTO, TOTO
Position: 558 FW1l: O
Lange: 1 FW2: 9
F.7B-12 ZUFRIEDENHEIT: LOTTO-, TOTO-, RENNQUINTETT-,
LOTTERIEERGEBNISSE UND GEWINNQUOTEN
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.7>
Ungewichtet % N=
Abs. % 710
1. MIT DER ART UND WEISE, WIE DIESE INFORMATION 35 3.78 4.93
ANGEBOTEN WIRD, BIN ICH UNZUFRIEDEN (Z.B. WEIL
INFORMATION zU TEUER, WEIL ES ZUVIEL ZEIT KOSTET,
WEIL ES ZU UNUEBERSICHTLICH IST)
2. MIT DER ART UND WEISE, WIE DIESE INFORMATION 675 72.89 95.07
ANGEBOTEN WIRD, BIN ICH ZUFRIEDEN
9. KA 216 23.33
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0
926 100.00 100.00
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W455 WICHTG INFO:RESTAURANTS
Position: 559 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9
F.6A-13 WICHTIGKEIT: ANGABEN zZU RESTAURANTS, CAFES,
NACHTCLUBS, DISKOTHEKEN
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.6>

Ungewichtet $ N=

Abs. % 910
1. SEHR WICHTIG 22 2.38 2.42
2. ZIEMLICH WICHTIG 125 13.50 13.74
3. WENIGER WICHTIG 268 28.94 29.45
4. GAR NICHT WICHTIG 495 53.46 54.40
9. KA 16 1.73
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0

926 100.00 100.00

W456 HFGKT INFO:RESTAURANTS
Position: 560 FW1l: 00
Lange: 2 FW2: 99
F.6B-13 HAEUFIGKEIT: ANGABEN ZU RESTAURANTS, CAFES,
NACHTCLUBS, DISKOTHEKEN
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.6>

Ungewichtet % N=

Abs. % 869
01. JEDEN, FAST JEDEN TAG 5 0.54 0.58
02. MEHRMALS PRO WOCHE 24 2.59 2.76
03. ETWA EINMAL PRO WOCHE 73 7.88 8.40
04. ETWA EINMAL PRO MONAT 118 12.74 13.58
05. ETWA EINMAL IM VIERTELJAHR 75 8.10 8.63
06. ETWA EINMAL IM HALBEN JAHR 57 6.16 6.56
07. ETWA EINMAL IM JAHR 50 5.40 5.75
08. SELTENER ALS EINMAL IM JAHR 62 6.70 7.13
09. NIE 405 43.74 46.61
99. KA 57 6.16
00. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0

926 100.00 100.00
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W457 INFOANGEBOT : RESTAURANTS
Position: 562 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9
F.7A-13 INFORMATION: ANGABEN zZU RESTAURANTS, CAFES,
NACHTCLUBS, DISKOTHEKEN
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.7>
Ungewichtet $ N=
Abs. % 643
1. HIERUEBER ERFAHRE ICH AUS FERNSEHEN, RADIO, ZEITUNG, 138 14.90 21.46
ZEITSCHRIFT INSGESAMT ZUWENIG. ICH MUSS
MICH HIERUEBER AUF ANDERE WEISE INFORMIEREN
(Z.B. PERSOENLICHE AUSKUENFTE, BUECHER)
2. HIERUEBER ERFAHRE ICH AUS FERNSEHEN, RADIO, ZEITUNG, 505 54 .54 78.54
ZEITSCHRIFT INSGESAMT GENUG. ICH BRAUCHE MICH
NICHT AUF ANDERE WEISE HIERUEBER ZU INFORMIEREN
9. KA 283 30.56
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0
926 100.00 100.00
W458 ZUFRDH MEDIEN:RESTAURANT
Position: 563 FW1l: O
Lange: 1 FW2: 9
F.7B-13 ZUFRIEDENHEIT: ANGABEN ZU RESTAURANTS, CAFES,
NACHTCLUBS, DISKOTHEKEN
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.7>
Ungewichtet % N=
Abs. % 637
1. MIT DER ART UND WEISE, WIE DIESE INFORMATION 94 10.15 14.76
ANGEBOTEN WIRD, BIN ICH UNZUFRIEDEN (Z.B. WEIL
INFORMATION zU TEUER, WEIL ES ZUVIEL ZEIT KOSTET,
WEIL ES ZU UNUEBERSICHTLICH IST)
2. MIT DER ART UND WEISE, WIE DIESE INFORMATION 543 58.64 85.24
ANGEBOTEN WIRD, BIN ICH ZUFRIEDEN
9. KA 289 31.21
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0
926 100.00 100.00
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W459 WICHTG INFO:NOTDIENSTE
Position: 564 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9
F.6A-14 WICHTIGKEIT: AERZTLICHER NOTDIENST, APOTHEKEN-
NOTDIENST, HANDWERKERNOTDIENST
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.6>

Ungewichtet $ N=

Abs. % 897
1. SEHR WICHTIG 444 47.95 49.50
2. ZIEMLICH WICHTIG 295 31.86 32.89
3. WENIGER WICHTIG 102 11.02 11.37
4. GAR NICHT WICHTIG 56 6.05 6.24
9. KA 29 3.13
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0

926 100.00 100.00

W460 HFGKT INFO:NOTDIENSTE
Position: 565 FW1l: 00
Lange: 2 FW2: 99
F.6B-14 HAEUFIGKEIT: AERZTLICHER NOTDIENST, APOTHEKEN-
NOTDIENST, HANDWERKERNOTDIENST
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.6>

Ungewichtet % N=

Abs. % 872
01. JEDEN, FAST JEDEN TAG 32 3.46 3.67
02. MEHRMALS PRO WOCHE 31 3.35 3.56
03. ETWA EINMAL PRO WOCHE 184 19.87 21.10
04. ETWA EINMAL PRO MONAT 129 13.93 14.79
05. ETWA EINMAL IM VIERTELJAHR 99 10.69 11.35
06. ETWA EINMAL IM HALBEN JAHR 114 12.31 13.07
07. ETWA EINMAL IM JAHR 91 9.83 10.44
08. SELTENER ALS EINMAL IM JAHR 102 11.02 11.70
09. NIE 90 9.72 10.32
99. KA 54 5.83
00. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0

926 100.00 100.00
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W461 INFOANGEBOT :NOTDIENSTE
Position: 567 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9
F.7A-14 INFORMATION: AERZTLICHER NOTDIENST, APOTHEKEN-
NOTDIENST, HANDWERKERNOTDIENST
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.7>
Ungewichtet $ N=
Abs. % 804
1. HIERUEBER ERFAHRE ICH AUS FERNSEHEN, RADIO, ZEITUNG, 251 27.11 31.22
ZEITSCHRIFT INSGESAMT ZUWENIG. ICH MUSS
MICH HIERUEBER AUF ANDERE WEISE INFORMIEREN
(Z.B. PERSOENLICHE AUSKUENFTE, BUECHER)
2. HIERUEBER ERFAHRE ICH AUS FERNSEHEN, RADIO, ZEITUNG, 553 59.72 68.78
ZEITSCHRIFT INSGESAMT GENUG. ICH BRAUCHE MICH
NICHT AUF ANDERE WEISE HIERUEBER ZU INFORMIEREN
9. KA 122 13.17
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0
926 100.00 100.00
W462 ZUFRDH MEDIEN:NOTDIENSTE
Position: 568 FW1l: O
Lange: 1 FW2: 9
F.7B-14 ZUFRIEDENHEIT: AERZTLICHER NOTDIENST, APOTHEKEN-
NOTDIENST, HANDWERKERNOTDIENST
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.7>
Ungewichtet % N=
Abs. % 796
1. MIT DER ART UND WEISE, WIE DIESE INFORMATION 187 20.19 23.49
ANGEBOTEN WIRD, BIN ICH UNZUFRIEDEN (Z.B. WEIL
INFORMATION zU TEUER, WEIL ES ZUVIEL ZEIT KOSTET,
WEIL ES ZU UNUEBERSICHTLICH IST)
2. MIT DER ART UND WEISE, WIE DIESE INFORMATION 609 65.77 76.51
ANGEBOTEN WIRD, BIN ICH ZUFRIEDEN
9. KA 130 14.04
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0
926 100.00 100.00
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W463 WICHTG INFO:BRANCHVERZEI
Position: 569 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9
F.6A-15 WICHTIGKEIT: BRANCHENVERZEICHNIS, D.H. ADRESSEN
UND TELEFONNUMMERN VON HANDWERKERN, GESCHAEFTEN
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.6>

Ungewichtet $ N=

Abs. % 886
1. SEHR WICHTIG 89 9.61 10.05
2. ZIEMLICH WICHTIG 249 26.89 28.10
3. WENIGER WICHTIG 320 34 .56 36.12
4. GAR NICHT WICHTIG 228 24.62 25.73
9. KA 40 4 .32
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0

926 100.00 100.00

W464 HFGKT INFO:BRANCHVERZEIC
Position: 570 FW1l: 00
Lange: 2 FW2: 99
F.6B-15 WICHTIGKEIT: BRANCHENVERZEICHNIS, D.H. ADRESSEN
UND TELEFONNUMMERN VON HANDWERKERN, GESCHAEFTEN
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.6>

Ungewichtet % N=

Abs. % 855
01. JEDEN, FAST JEDEN TAG 12 1.30 1.40
02. MEHRMALS PRO WOCHE 35 3.78 4.09
03. ETWA EINMAL PRO WOCHE 59 6.37 6.90
04. ETWA EINMAL PRO MONAT 155 16.74 18.13
05. ETWA EINMAL IM VIERTELJAHR 150 16.20 17.54
06. ETWA EINMAL IM HALBEN JAHR 124 13.39 14.50
07. ETWA EINMAL IM JAHR 67 7.24 7.84
08. SELTENER ALS EINMAL IM JAHR 66 7.13 7.72
09. NIE 187 20.19 21.87
99. KA 71 7.67
00. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0

926 100.00 100.00
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W465 INFOANGEBOT : BRANCHENVERZ

Position: 572 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9

F.7A-15 INFORMATION: BRANCHENVERZEICHNIS, D.H. ADRESSEN
UND TELEFONNUMMERN VON HANDWERKERN, GESCHAEFTEN

<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.7>

Ungewichtet $ N=
Abs. % 722
1. HIERUEBER ERFAHRE ICH AUS FERNSEHEN, RADIO, ZEITUNG, 118 12.74 16.34
ZEITSCHRIFT INSGESAMT ZUWENIG. ICH MUSS
MICH HIERUEBER AUF ANDERE WEISE INFORMIEREN
(Z.B. PERSOENLICHE AUSKUENFTE, BUECHER)
2. HIERUEBER ERFAHRE ICH AUS FERNSEHEN, RADIO, ZEITUNG, 604 65.23 83.66
ZEITSCHRIFT INSGESAMT GENUG. ICH BRAUCHE MICH
NICHT AUF ANDERE WEISE HIERUEBER ZU INFORMIEREN
9. KA 204 22.03
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0
926 100.00 100.00
W466 ZUFRDH MEDIEN :BRANCHVERZ
Position: 573 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9
F.7B-15 ZUFRIEDENHEIT: BRANCHENVERZEICHNIS, D.H. ADRESSEN
UND TELEFONNUMMERN VON HANDWERKERN, GESCHAEFTEN
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.7>
Ungewichtet % N=
Abs. % 712
1. MIT DER ART UND WEISE, WIE DIESE INFORMATION 55 5.94 7.72
ANGEBOTEN WIRD, BIN ICH UNZUFRIEDEN (Z.B. WEIL
INFORMATION ZU TEUER, WEIL ES ZUVIEL ZEIT KOSTET,
WEIL ES ZU UNUEBERSICHTLICH IST)
2. MIT DER ART UND WEISE, WIE DIESE INFORMATION 657 70.95 92.28
ANGEBOTEN WIRD, BIN ICH ZUFRIEDEN
9. KA 214 23.11
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0
926 100.00 100.00
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W467 WICHTG INFO:ZUG-, FLUGPLN
Position: 574 FWl: 0
Lange: 1 FW2: 9
F.6A-16 WICHTIGKEIT: ZUGFAHRPLAENE, FLUGPLAENE
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.6>

Ungewichtet % N=

Abs. % 873
1. SEHR WICHTIG 61 6.59 6.99
2. ZIEMLICH WICHTIG 185 19.98 21.19
3. WENIGER WICHTIG 313 33.80 35.85
4, GAR NICHT WICHTIG 314 33.91 35.97
9. KA 53 5.72
0 KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0

926 100.00 100.00

W468 HFGKT INFO:ZUG-, FLUGPLAN
Position: 575 FW1l: 00
Lange: 2 FW2: 99
F.6B-16 HAEUFIGKEIT: ZUGFAHRPLAENE, FLUGPLAENE
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.6>

Ungewichtet % N=

Abs. % 836
01. JEDEN, FAST JEDEN TAG 5 0.54 0.60
02. MEHRMALS PRO WOCHE 8 0.86 0.96
03. ETWA EINMAL PRO WOCHE 41 4.43 4.90
04. ETWA EINMAL PRO MONAT 92 9.94 11.00
05. ETWA EINMAL IM VIERTELJAHR 116 12.53 13.88
06. ETWA EINMAL IM HALBEN JAHR 126 13.61 15.07
07. ETWA EINMAL IM JAHR 106 11.45 12.68
08. SELTENER ALS EINMAL IM JAHR 85 9.18 10.17
09. NIE 257 27.75 30.74
99. KA 90 9.72
00 KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0

926 100.00 100.00
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W469 INFOANGEBOT : ZUG- , FLUGPLN
Position: 577 FWl: 0
Lange: 1 FW2: 9
F.7A-16 INFORMATION : ZUGFAHRPLAENE, FLUGPLAENE
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.7>
Ungewichtet % N=
Abs. % 667
1. HIERUEBER ERFAHRE ICH AUS FERNSEHEN, RADIO, ZEITUNG, 152 16.41 22.79
ZEITSCHRIFT INSGESAMT ZUWENIG. ICH MUSS
MICH HIERUEBER AUF ANDERE WEISE INFORMIEREN
(Z.B. PERSOENLICHE AUSKUENFTE, BUECHER)
2. HIERUEBER ERFAHRE ICH AUS FERNSEHEN, RADIO, ZEITUNG, 515 55.62 77.21
ZEITSCHRIFT INSGESAMT GENUG. ICH BRAUCHE MICH
NICHT AUF ANDERE WEISE HIERUEBER ZU INFORMIEREN
9. KA 259 27.97
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0
926 100.00 100.00
W47O ZUFRDH MEDIEN:ZUG-, FLGPL
Position: 578 FW1l: O
Lange: 1 FW2: 9
F.7B-16 ZUFRIEDENHEIT: ZUGFAHRPLAENE, FLUGPLAENE
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.7>
Ungewichtet % N=
Abs. % 658
1. MIT DER ART UND WEISE, WIE DIESE INFORMATION 96 10.37 14.59
ANGEBOTEN WIRD, BIN ICH UNZUFRIEDEN (Z.B. WEIL
INFORMATION zZU TEUER, WEIL ES ZUVIEL ZEIT KOSTET,
WEIL ES ZU UNUEBERSICHTLICH IST)
2. MIT DER ART UND WEISE, WIE DIESE INFORMATION 562 60.69 85.41
ANGEBOTEN WIRD, BIN ICH ZUFRIEDEN
9. KA 268 28.94
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0
926 100.00 100.00
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W471 WICHTG INFO:BUSFAHRPLAN
Position: 579 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9
F.6A-17 WICHTIGKEIT: BUS-, STRASSENBAHN-, U-BAHNFAHRPLAENE
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.6>

Ungewichtet % N=

Abs. % 887
1. SEHR WICHTIG 84 9.07 9.47
2. ZIEMLICH WICHTIG 250 27.00 28.18
3. WENIGER WICHTIG 271 29.27 30.55
4, GAR NICHT WICHTIG 282 30.45 31.79
9. KA 39 4.21
0 KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0

926 100.00 100.00

W472 HFGKT INFO:BUSFAHRPLAN
Position: 580 FW1l: 00
Lange: 2 FW2: 99
F.6B-17 HAEUFIGKEIT: BUS-, STRASSENBAHN-, U-BAHNFAHRPLAENE
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.6>

Ungewichtet % N=

Abs. % 848
01. JEDEN, FAST JEDEN TAG 19 2.05 2.24
02. MEHRMALS PRO WOCHE 48 5.18 5.66
03. ETWA EINMAL PRO WOCHE 99 10.69 11.67
04. ETWA EINMAL PRO MONAT 127 13.71 14.98
05. ETWA EINMAL IM VIERTELJAHR 107 11.56 12.62
06. ETWA EINMAL IM HALBEN JAHR 92 9.94 10.85
07. ETWA EINMAL IM JAHR 57 6.16 6.72
08. SELTENER ALS EINMAL IM JAHR 83 8.96 9.79
09. NIE 216 23.33 25.47
99. KA 78 8.42
00. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0

926 100.00 100.00
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W473 INFOANGEBOT : BUSFAHRPLAN

Position: 582 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9

F.7A-17 INFORMATION: BUS-, STRASSENBAHN-, U-BAHNFAHRPLAENE

<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.7>

Ungewichtet % N=
Abs. % 686
1. HIERUEBER ERFAHRE ICH AUS FERNSEHEN, RADIO, ZEITUNG, 168 18.14 24.49
ZEITSCHRIFT INSGESAMT ZUWENIG. ICH MUSS
MICH HIERUEBER AUF ANDERE WEISE INFORMIEREN
(Z.B. PERSOENLICHE AUSKUENFTE, BUECHER)
2. HIERUEBER ERFAHRE ICH AUS FERNSEHEN, RADIO, ZEITUNG, 518 55.94 75.51
ZEITSCHRIFT INSGESAMT GENUG. ICH BRAUCHE MICH
NICHT AUF ANDERE WEISE HIERUEBER ZU INFORMIEREN
9. KA 240 25.92
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0
926 100.00 100.00
W474 ZUFRDH MEDIEN:BUSFAHRPLN
Position: 583 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9
F.7B-17 ZUFRIEDENHEIT: BUS-, STRASSENBAHN-, U-BAHNFAHRPLAENE
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.7>
Ungewichtet % N=
Abs. % 682
1. MIT DER ART UND WEISE, WIE DIESE INFORMATION 115 12.42 16.86
ANGEBOTEN WIRD, BIN ICH UNZUFRIEDEN (Z.B. WEIL
INFORMATION ZU TEUER, WEIL ES ZUVIEL ZEIT KOSTET,
WEIL ES ZU UNUEBERSICHTLICH IST)
2. MIT DER ART UND WEISE, WIE DIESE INFORMATION 567 61.23 83.14
ANGEBOTEN WIRD, BIN ICH ZUFRIEDEN
9. KA 244 26.35
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0
926 100.00 100.00
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W475 WICHTG INFO:WETTERDIENST

Position: 584 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9

F.6A-18 WICHTIGKEIT: WETTERVORHERSAGE FUER DUESSELDORF
UND UMGEBUNG, REISEWETTER

<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.6>

Ungewichtet % N=

Abs. % 891
1. SEHR WICHTIG 71 7.67 7.97
2. ZIEMLICH WICHTIG 231 24.95 25.93
3. WENIGER WICHTIG 284 30.67 31.87
4. GAR NICHT WICHTIG 305 32.94 34.23
9. KA 35 3.78
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0

926 100.00 100.00

W476 HFGKT INFO:WETTERDIENST

Position: 585 FW1l: 00
Lange: 2 FW2: 99

F.6B-18 HAEUFIGKEIT: WETTERVORHERSAGE FUER DUESSELDORF
UND UMGEBUNG, REISEWETTER

<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.6>

Ungewichtet % N=

Abs. % 858
01. JEDEN, FAST JEDEN TAG 127 13.71 14.80
02. MEHRMALS PRO WOCHE 76 8.21 8.86
03. ETWA EINMAL PRO WOCHE 128 13.82 14.92
04. ETWA EINMAL PRO MONAT 46 4.97 5.36
05. ETWA EINMAL IM VIERTELJAHR 50 5.40 5.83
06. ETWA EINMAL IM HALBEN JAHR 55 5.94 6.41
07. ETWA EINMAL IM JAHR 42 4.54 4.90
08. SELTENER ALS EINMAL IM JAHR 62 6.70 7.23
09. NIE 272 29.37 31.70
99. KA 68 7.34
00. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0

926 100.00 100.00
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W477 INFOANGEBOT : WETTERDIENST
Position: 587 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9
F.7A-18 INFORMATION : WETTERVORHERSAGE FUER DUESSELDORF
UND UMGEBUNG, REISEWETTER
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.7>
Ungewichtet $ N=
Abs. % 690
1. HIERUEBER ERFAHRE ICH AUS FERNSEHEN, RADIO, ZEITUNG, 121 13.07 17.54
ZEITSCHRIFT INSGESAMT ZUWENIG. ICH MUSS
MICH HIERUEBER AUF ANDERE WEISE INFORMIEREN
(Z.B. PERSOENLICHE AUSKUENFTE, BUECHER)
2. HIERUEBER ERFAHRE ICH AUS FERNSEHEN, RADIO, ZEITUNG, 569 61.45 82.46
ZEITSCHRIFT INSGESAMT GENUG. ICH BRAUCHE MICH
NICHT AUF ANDERE WEISE HIERUEBER ZU INFORMIEREN
9. KA 236 25.49
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0
926 100.00 100.00
W478 ZUFRDH MEDIEN:WETTERDIEN
Position: 588 FW1l: O
Lange: 1 FW2: 9
F.7B-18 ZUFRIEDENHEIT: WETTERVORHERSAGE FUER DUESSELDORF
UND UMGEBUNG, REISEWETTER
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.7>
Ungewichtet % N=
Abs. % 676
1. MIT DER ART UND WEISE, WIE DIESE INFORMATION 84 9.07 12.43
ANGEBOTEN WIRD, BIN ICH UNZUFRIEDEN (Z.B. WEIL
INFORMATION zU TEUER, WEIL ES ZUVIEL ZEIT KOSTET,
WEIL ES ZU UNUEBERSICHTLICH IST)
2. MIT DER ART UND WEISE, WIE DIESE INFORMATION 592 63.93 87.57
ANGEBOTEN WIRD, BIN ICH ZUFRIEDEN
9. KA 250 27.00
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0
926 100.00 100.00
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W479 WICHTG INFO:VERKEHRSMELD

Position: 589 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9

F.6A-19 WICHTIGKEIT: VERKEHRSMELDUNGEN,
STRASSENZUSTANDSBERICHT

<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.6>

SEHR WICHTIG
ZIEMLICH WICHTIG
WENIGER WICHTIG
GAR NICHT WICHTIG

NN

KA
KEIN PERSONENFRAGEBOGEN

o

Ungewichtet %

Abs. % 874
130 14.04 14.87
226 24.41 25.86
222 23.97 25.40
296 31.97 33.87

52 5.62
0
926 100.00 100.00

W480 HFGKT INFO:VERKEHRSMELDG

Position: 590 FW1l: 00
Lange: 2 FW2: 99

F.6B-19 HAEUFIGKEIT: VERKEHRSMELDUNGEN,
STRASSENZUSTANDSBERICHT

<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.6>

01. JEDEN, FAST JEDEN TAG

02. MEHRMALS PRO WOCHE

03. ETWA EINMAL PRO WOCHE

04. ETWA EINMAL PRO MONAT

05. ETWA EINMAL IM VIERTELJAHR
06. ETWA EINMAL IM HALBEN JAHR
07. ETWA EINMAL IM JAHR

08. SELTENER ALS EINMAL IM JAHR
09. NIE

99. KA

00. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN

Ungewichtet % N=
Abs. % 836
135 14.58 16.15
94 10.15 11.24
88 9.50 10.53
59 6.37 7.06
54 5.83 6.46
53 5.72 6.34
38 4.10 4 .55
63 6.80 7.54
252 27.21 30.14

90 9.72

0

926 100.00 100.00
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W481 INFOANGEBOT : VERKEHRSMELD
Position: 592 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9
F.7A-19 INFORMATION: VERKEHRSMELDUNGEN,
STRASSENZUSTANDSBERICHT
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.7>
Ungewichtet $ N=
Abs. % 676
1. HIERUEBER ERFAHRE ICH AUS FERNSEHEN, RADIO, ZEITUNG, 103 11.12 15.24
ZEITSCHRIFT INSGESAMT ZUWENIG. ICH MUSS
MICH HIERUEBER AUF ANDERE WEISE INFORMIEREN
(Z.B. PERSOENLICHE AUSKUENFTE, BUECHER)
2. HIERUEBER ERFAHRE ICH AUS FERNSEHEN, RADIO, ZEITUNG, 573 61.88 84.76
ZEITSCHRIFT INSGESAMT GENUG. ICH BRAUCHE MICH
NICHT AUF ANDERE WEISE HIERUEBER ZU INFORMIEREN
9. KA 250 27.00
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0
926 100.00 100.00
W482 ZUFRDH MEDIEN : VERKEHRMLD
Position: 593 FW1l: O
Lange: 1 FW2: 9
F.7B-19 ZUFRIEDENHEIT: VERKEHRSMELDUNGEN,
STRASSENZUSTANDSBERICHT
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.7>
Ungewichtet % N=
Abs. % 669
1. MIT DER ART UND WEISE, WIE DIESE INFORMATION 79 8.53 11.81
ANGEBOTEN WIRD, BIN ICH UNZUFRIEDEN (Z.B. WEIL
INFORMATION zU TEUER, WEIL ES ZUVIEL ZEIT KOSTET,
WEIL ES ZU UNUEBERSICHTLICH IST)
2. MIT DER ART UND WEISE, WIE DIESE INFORMATION 590 63.71 88.19
ANGEBOTEN WIRD, BIN ICH ZUFRIEDEN
9. KA 257 27.75
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0
926 100.00 100.00
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W483 WICHTG INFO:GESUNDHTSTIP
Position: 594 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9
F.6A-20 WICHTIGKEIT: RATSCHLAEGE ZU GESUNDHEIT
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.6>

Ungewichtet % N=

Abs. % 884
1. SEHR WICHTIG 130 14.04 14.71
2. ZIEMLICH WICHTIG 335 36.18 37.90
3. WENIGER WICHTIG 226 24.41 25.57
4, GAR NICHT WICHTIG 193 20.84 21.83
9. KA 42 4 .54
0 KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0

926 100.00 100.00

W484 HFGKT INFO:GESUNDHTSTIPS
Position: 595 FW1l: 00
Lange: 2 FW2: 99
F.6B-20 HAEUFIGKEIT: RATSCHLAEGE ZU GESUNDHEIT
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.6>

Ungewichtet % N=

Abs. % 852
01. JEDEN, FAST JEDEN TAG 18 1.94 2.11
02. MEHRMALS PRO WOCHE 40 4.32 4.69
03. ETWA EINMAL PRO WOCHE 113 12.20 13.26
04. ETWA EINMAL PRO MONAT 225 24.30 26.41
05. ETWA EINMAL IM VIERTELJAHR 86 9.29 10.09
06. ETWA EINMAL IM HALBEN JAHR 62 6.70 7.28
07. ETWA EINMAL IM JAHR 46 4.97 5.40
08. SELTENER ALS EINMAL IM JAHR 73 7.88 8.57
09. NIE 189 20.41 22.18
99. KA 74 7.99
00. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0

926 100.00 100.00
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W485 INFOANGEBOT : GESUNDHTSTIP
Position: 597 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9
F.7A-20 INFORMATION: RATSCHLAEGE ZU GESUNDHEIT
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.7>
Ungewichtet % N=
Abs. % 711
1. HIERUEBER ERFAHRE ICH AUS FERNSEHEN, RADIO, ZEITUNG, 165 17.82 23.21
ZEITSCHRIFT INSGESAMT ZUWENIG. ICH MUSS
MICH HIERUEBER AUF ANDERE WEISE INFORMIEREN
(Z.B. PERSOENLICHE AUSKUENFTE, BUECHER)
2. HIERUEBER ERFAHRE ICH AUS FERNSEHEN, RADIO, ZEITUNG, 546 58.96 76.79
ZEITSCHRIFT INSGESAMT GENUG. ICH BRAUCHE MICH
NICHT AUF ANDERE WEISE HIERUEBER ZU INFORMIEREN
9. KA 215 23.22
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0
926 100.00 100.00
W486 ZUFRDH MEDIEN:GESDHTSTIP
Position: 598 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9
F.7B-20 ZUFRIEDENHEIT: RATSCHLAEGE ZU GESUNDHEIT
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.7>
Ungewichtet % N=
Abs. % 701
1. MIT DER ART UND WEISE, WIE DIESE INFORMATION 133 14.36 18.97
ANGEBOTEN WIRD, BIN ICH UNZUFRIEDEN (Z.B. WEIL
INFORMATION zZU TEUER, WEIL ES ZUVIEL ZEIT KOSTET,
WEIL ES ZU UNUEBERSICHTLICH IST)
2. MIT DER ART UND WEISE, WIE DIESE INFORMATION 568 61.34 81.03
ANGEBOTEN WIRD, BIN ICH ZUFRIEDEN
9. KA 225 24.30
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0
926 100.00 100.00



ZA-Nr. 1128 Bildschirmtext-Voruntersuchung (Bevdlkerung) Seite 199
W487 WICHTG INFO:STELLENANGEB
Position: 599 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9
F.6A-21 WICHTIGKEIT: STELLENANGEBOTE, BERUFSBERATUNG
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.6>

Ungewichtet % N=

Abs. % 880
1. SEHR WICHTIG 42 4 .54 4.77
2. ZIEMLICH WICHTIG 151 16.31 17.16
3. WENIGER WICHTIG 183 19.76 20.80
4. GAR NICHT WICHTIG 504 54 .43 57.27
9. KA 46 4.97
0 KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0

926 100.00 100.00

W488 HFGKT INFO:STELLENANGEBT
Position: 600 FW1l: 00
Lange: 2 FW2: 99
F.6B-21 HAEUFIGKEIT: STELLENANGEBOTE, BERUFSBERATUNG
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.6>

Ungewichtet % N=

Abs. % 835
01. JEDEN, FAST JEDEN TAG 12 1.30 1.44
02. MEHRMALS PRO WOCHE 20 2.16 2.40
03. ETWA EINMAL PRO WOCHE 41 4.43 4.91
04. ETWA EINMAL PRO MONAT 56 6.05 6.71
05. ETWA EINMAL IM VIERTELJAHR 43 4.64 5.15
06. ETWA EINMAL IM HALBEN JAHR 41 4.43 4.91
07. ETWA EINMAL IM JAHR 65 7.02 7.78
08. SELTENER ALS EINMAL IM JAHR 105 11.34 12.57
09. NIE 452 48.81 54.13
99. KA 91 9.83
00 KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0

926 100.00 100.00



ZA-Nr. 1128 Bildschirmtext-Voruntersuchung (Bevdlkerung) Seite 200
W489 INFOANGEBOT : STELLENANGEB
Position: 602 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9
F.7A-21 INFORMATION: STELLENANGEBOTE, BERUFSBERATUNG
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.7>
Ungewichtet % N=
Abs. % 588
1. HIERUEBER ERFAHRE ICH AUS FERNSEHEN, RADIO, ZEITUNG, 103 11.12 17.52
ZEITSCHRIFT INSGESAMT ZUWENIG. ICH MUSS
MICH HIERUEBER AUF ANDERE WEISE INFORMIEREN
(Z.B. PERSOENLICHE AUSKUENFTE, BUECHER)
2. HIERUEBER ERFAHRE ICH AUS FERNSEHEN, RADIO, ZEITUNG, 485 52.38 82.48
ZEITSCHRIFT INSGESAMT GENUG. ICH BRAUCHE MICH
NICHT AUF ANDERE WEISE HIERUEBER ZU INFORMIEREN
9. KA 338 36.50
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0
926 100.00 100.00
W49O ZUFRDH MEDIEN:STELLENANG
Position: 603 FW1l: O
Lange: 1 FW2: 9
F.7B-21 ZUFRIEDENHEIT: STELLENANGEBOTE, BERUFSBERATUNG
DUESSELDORF/NEUSS UND UMGEBUNG
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.7>
Ungewichtet % N=
Abs. % 582
1. MIT DER ART UND WEISE, WIE DIESE INFORMATION 76 8.21 13.06
ANGEBOTEN WIRD, BIN ICH UNZUFRIEDEN (Z.B. WEIL
INFORMATION zZU TEUER, WEIL ES ZUVIEL ZEIT KOSTET,
WEIL ES ZU UNUEBERSICHTLICH IST)
2. MIT DER ART UND WEISE, WIE DIESE INFORMATION 506 54.64 86.94
ANGEBOTEN WIRD, BIN ICH ZUFRIEDEN
9. KA 344 37.15
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0
926 100.00 100.00
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W491 WICHTG INFO:RENTENFRAGEN
Position: 604 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9
F.6A-22 WICHTIGKEIT: RENTENFRAGEN, FRAGEN
ZUR SOZIALVERSICHERUNG
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.6>

Ungewichtet $ N=

Abs. % 877
1. SEHR WICHTIG 109 11.77 12.43
2. ZIEMLICH WICHTIG 280 30.24 31.93
3. WENIGER WICHTIG 198 21.38 22.58
4. GAR NICHT WICHTIG 290 31.32 33.07
9. KA 49 5.29
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0

926 100.00 100.00

W492 HFGKT INFO:RENTENFRAGEN
Position: 605 FW1l: 00
Lange: 2 FW2: 99
F.6B-22 HAEUFIGKEIT: RENTENFRAGEN, FRAGEN
ZUR SOZIALVERSICHERUNG
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.6>

Ungewichtet % N=

Abs. % 834
01. JEDEN, FAST JEDEN TAG 10 1.08 1.20
02. MEHRMALS PRO WOCHE 19 2.05 2.28
03. ETWA EINMAL PRO WOCHE 34 3.67 4.08
04. ETWA EINMAL PRO MONAT 89 9.61 10.67
05. ETWA EINMAL IM VIERTELJAHR 94 10.15 11.27
06. ETWA EINMAL IM HALBEN JAHR 84 9.07 10.07
07. ETWA EINMAL IM JAHR 94 10.15 11.27
08. SELTENER ALS EINMAL IM JAHR 118 12.74 14.15
09. NIE 292 31.53 35.01
99. KA 92 9.94
00. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0

926 100.00 100.00
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W493 INFOANGEBOT : RENTENFRAGEN
Position: 607 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9
F.7A-22 INFORMATION : RENTENFRAGEN, FRAGEN
ZUR SOZIALVERSICHERUNG
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.7>
Ungewichtet $ N=
Abs. % 643
1. HIERUEBER ERFAHRE ICH AUS FERNSEHEN, RADIO, ZEITUNG, 191 20.63 29.70
ZEITSCHRIFT INSGESAMT ZUWENIG. ICH MUSS
MICH HIERUEBER AUF ANDERE WEISE INFORMIEREN
(Z.B. PERSOENLICHE AUSKUENFTE, BUECHER)
2. HIERUEBER ERFAHRE ICH AUS FERNSEHEN, RADIO, ZEITUNG, 452 48.81 70.30
ZEITSCHRIFT INSGESAMT GENUG. ICH BRAUCHE MICH
NICHT AUF ANDERE WEISE HIERUEBER ZU INFORMIEREN
9. KA 283 30.56
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0
926 100.00 100.00
W494 ZUFRDH MEDIEN:RENTENFRAG
Position: 608 FW1l: O
Lange: 1 FW2: 9
F.7B-22 ZUFRIEDENHEIT: RENTENFRAGEN, FRAGEN
ZUR SOZIALVERSICHERUNG
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.7>
Ungewichtet % N=
Abs. % 639
1. MIT DER ART UND WEISE, WIE DIESE INFORMATION 159 17.17 24.88
ANGEBOTEN WIRD, BIN ICH UNZUFRIEDEN (Z.B. WEIL
INFORMATION zU TEUER, WEIL ES ZUVIEL ZEIT KOSTET,
WEIL ES ZU UNUEBERSICHTLICH IST)
2. MIT DER ART UND WEISE, WIE DIESE INFORMATION 480 51.84 75.12
ANGEBOTEN WIRD, BIN ICH ZUFRIEDEN
9. KA 287 30.99
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0
926 100.00 100.00
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W495 WICHTG INFO:BERFL FORTBI
Position: 609 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9
F.6A-23 WICHTIGKEIT: MOEGLICHKEITEN UND ANGEBOTE
ZUR BERUFLICHEN FORTBILDUNG
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.6>

Ungewichtet $ N=

Abs. % 884
1. SEHR WICHTIG 65 7.02 7.35
2. ZIEMLICH WICHTIG 199 21.49 22.51
3. WENIGER WICHTIG 212 22.89 23.98
4. GAR NICHT WICHTIG 408 44.06 46.15
9. KA 42 4 .54
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0

926 100.00 100.00

W496 HFGKT INFO:BERFL FORTBIL
Position: 610 FW1l: 00
Lange: 2 FW2: 99
F.6B-23 HAEUFIGKEIT: MOEGLICHKEITEN UND ANGEBOTE
ZUR BERUFLICHEN FORTBILDUNG
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.6>

Ungewichtet % N=

Abs. % 845
01. JEDEN, FAST JEDEN TAG 12 1.30 1.42
02. MEHRMALS PRO WOCHE 22 2.38 2.60
03. ETWA EINMAL PRO WOCHE 38 4.10 4.50
04. ETWA EINMAL PRO MONAT 69 7.45 8.17
05. ETWA EINMAL IM VIERTELJAHR 56 6.05 6.63
06. ETWA EINMAL IM HALBEN JAHR 64 6.91 7.57
07. ETWA EINMAL IM JAHR 60 6.48 7.10
08. SELTENER ALS EINMAL IM JAHR 124 13.39 14.67
09. NIE 400 43.20 47.34
99. KA 81 8.75
00. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0

926 100.00 100.00
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W497 INFOANGEBOT :BER FORTBILD
Position: 612 FWl: 0
Lange: 1 FW2: 9
F.7A-23 INFORMATION : MOEGLICHKEITEN UND ANGEBOTE
ZUR BERUFLICHEN FORTBILDUNG
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.7>
Ungewichtet $ N=
Abs. % 605
1. HIERUEBER ERFAHRE ICH AUS FERNSEHEN, RADIO, ZEITUNG, 170 18.36 28.10
ZEITSCHRIFT INSGESAMT ZUWENIG. ICH MUSS
MICH HIERUEBER AUF ANDERE WEISE INFORMIEREN
(Z.B. PERSOENLICHE AUSKUENFTE, BUECHER)
2. HIERUEBER ERFAHRE ICH AUS FERNSEHEN, RADIO, ZEITUNG, 435 46.98 71.90
ZEITSCHRIFT INSGESAMT GENUG. ICH BRAUCHE MICH
NICHT AUF ANDERE WEISE HIERUEBER ZU INFORMIEREN
9. KA 321 34.67
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0
926 100.00 100.00
W498 ZUFRDH MEDIEN:BER FRTBIL
Position: 613 FW1l: O
Lange: 1 FW2: 9
F.7B-23 ZUFRIEDENHEIT: MOEGLICHKEITEN UND ANGEBOTE
ZUR BERUFLICHEN FORTBILDUNG
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.7>
Ungewichtet % N=
Abs. % 602
1. MIT DER ART UND WEISE, WIE DIESE INFORMATION 129 13.93 21.43
ANGEBOTEN WIRD, BIN ICH UNZUFRIEDEN (Z.B. WEIL
INFORMATION zU TEUER, WEIL ES ZUVIEL ZEIT KOSTET,
WEIL ES ZU UNUEBERSICHTLICH IST)
2. MIT DER ART UND WEISE, WIE DIESE INFORMATION 473 51.08 78.57
ANGEBOTEN WIRD, BIN ICH ZUFRIEDEN
9. KA 324 34.99
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0
926 100.00 100.00
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W499 WICHTG INFO:REZEPTE
Position: 614 FWl: 0
Lange: 1 FW2: 9
F.6A-24 WICHTIGKEIT: KOCHREZEPTE,
TIPS FUER DIE HAUSHALTSFUEHRUNG
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.6>

Ungewichtet $ N=

Abs. % 887
1. SEHR WICHTIG 44 4.75 4.96
2. ZIEMLICH WICHTIG 164 17.71 18.49
3. WENIGER WICHTIG 290 31.32 32.69
4. GAR NICHT WICHTIG 389 42.01 43.86
9. KA 39 4.21
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0

926 100.00 100.00

WSOO HFGKT INFO:REZEPTE
Position: 615 FW1l: 00
Lange: 2 FW2: 99
F.6B-24 HAEUFIGKEIT: KOCHREZEPTE,
TIPS FUER DIE HAUSHALTSFUEHRUNG
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.6>

Ungewichtet % N=

Abs. % 852
01. JEDEN, FAST JEDEN TAG 20 2.16 2.35
02. MEHRMALS PRO WOCHE 41 4.43 4.81
03. ETWA EINMAL PRO WOCHE 76 8.21 8.92
04. ETWA EINMAL PRO MONAT 116 12.53 13.62
05. ETWA EINMAL IM VIERTELJAHR 56 6.05 6.57
06. ETWA EINMAL IM HALBEN JAHR 45 4.86 5.28
07. ETWA EINMAL IM JAHR 52 5.62 6.10
08. SELTENER ALS EINMAL IM JAHR 91 9.83 10.68
09. NIE 355 38.34 41.67
99. KA 74 7.99
00. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0

926 100.00 100.00
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WSOl INFOANGEBOT : REZEPTE
Position: 617 FWl: 0
Lange: 1 FW2: 9
F.7A-24 INFORMATION : KOCHREZEPTE,
TIPS FUER DIE HAUSHALTSFUEHRUNG
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.7>
Ungewichtet $ N=
Abs. % 634
1. HIERUEBER ERFAHRE ICH AUS FERNSEHEN, RADIO, ZEITUNG, 117 12.63 18.45
ZEITSCHRIFT INSGESAMT ZUWENIG. ICH MUSS
MICH HIERUEBER AUF ANDERE WEISE INFORMIEREN
(Z.B. PERSOENLICHE AUSKUENFTE, BUECHER)
2. HIERUEBER ERFAHRE ICH AUS FERNSEHEN, RADIO, ZEITUNG, 517 55.83 81.55
ZEITSCHRIFT INSGESAMT GENUG. ICH BRAUCHE MICH
NICHT AUF ANDERE WEISE HIERUEBER ZU INFORMIEREN
9. KA 292 31.53
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0
926 100.00 100.00
W502 ZUFRDH MEDIEN:REZEPTE
Position: 618 FW1l: O
Lange: 1 FW2: 9
F.7B-24 ZUFRIEDENHEIT: KOCHREZEPTE,
TIPS FUER DIE HAUSHALTSFUEHRUNG
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.7>
Ungewichtet % N=
Abs. % 627
1. MIT DER ART UND WEISE, WIE DIESE INFORMATION 77 8.32 12.28
ANGEBOTEN WIRD, BIN ICH UNZUFRIEDEN (Z.B. WEIL
INFORMATION zU TEUER, WEIL ES ZUVIEL ZEIT KOSTET,
WEIL ES ZU UNUEBERSICHTLICH IST)
2. MIT DER ART UND WEISE, WIE DIESE INFORMATION 550 59.40 87.72
ANGEBOTEN WIRD, BIN ICH ZUFRIEDEN
9. KA 299 32.29
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0
926 100.00 100.00
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W503 WICHTG INFO:RECHTSFRAGEN

Position: 619 FWl: O

Lange: 1 FW2: 9

F.6A-25 WICHTIGKEIT: RECHTSFRAGEN MIETRECHT,

RECHTSFRAGEN NACH UNFAELLEN)

<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.6>

Ungewichtet %

Abs. % 882
1. SEHR WICHTIG 120 12.96 13.61
2. ZIEMLICH WICHTIG 327 35.31 37.07
3. WENIGER WICHTIG 182 19.65 20.63
4. GAR NICHT WICHTIG 253 27.32 28.68
9. KA 44 4.75
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0

926 100.00 100.00

W504 HFGKT INFO:RECHTSFRAGEN
Position: 620 FW1l: 00
Lange: 2 FW2: 99
F.6B-25 HAEUFIGKEIT: RECHTSFRAGEN MIETRECHT,

RECHTSFRAGEN NACH UNFAELLEN)

<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.6>

JEDEN, FAST JEDEN TAG
MEHRMALS PRO WOCHE

ETWA
ETWA
ETWA
ETWA
ETWA

SELTENER ALS EINMAL IM JAHR

NIE

KA

EINMAL
EINMAL
EINMAL
EINMAL
EINMAL

PRO WOCHE

PRO MONAT

IM VIERTELJAHR
IM HALBEN JAHR
IM JAHR

KEIN PERSONENFRAGEBOGEN

Ungewichtet % N=
Abs. % 847
9 0.97 1.06
28 3.02 3.31
60 6.48 7.08
126 13.61 14.88
104 11.23 12.28
83 8.96 9.80
84 9.07 9.92
105 11.34 12.40
248 26.78 29.28
79 8.53
0
926 100.00 100.00
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WSOS INFOANGEBOT : RECHTSFRAGEN
Position: 622 FWl: 0
Lange: 1 FW2: 9
F.7A-25 INFORMATION: RECHTSFRAGEN (Z.B. MIETRECHT,
RECHTSFRAGEN NACH UNFAELLEN)
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.7>
Ungewichtet $ N=
Abs. % 674
1. HIERUEBER ERFAHRE ICH AUS FERNSEHEN, RADIO, ZEITUNG, 238 25.70 35.31
ZEITSCHRIFT INSGESAMT ZUWENIG. ICH MUSS
MICH HIERUEBER AUF ANDERE WEISE INFORMIEREN
(Z.B. PERSOENLICHE AUSKUENFTE, BUECHER)
2. HIERUEBER ERFAHRE ICH AUS FERNSEHEN, RADIO, ZEITUNG, 436 47.08 64.69
ZEITSCHRIFT INSGESAMT GENUG. ICH BRAUCHE MICH
NICHT AUF ANDERE WEISE HIERUEBER ZU INFORMIEREN
9. KA 252 27.21
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0
926 100.00 100.00
WSOG ZUFRDH MEDIEN:RECHTSFRAG
Position: 623 FW1l: O
Lange: 1 FW2: 9
F.7B-25 ZUFRIEDENHEIT: RECHTSFRAGEN (Z.B. MIETRECHT,
RECHTSFRAGEN NACH UNFAELLEN)
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.7>
Ungewichtet % N=
Abs. % 661
1. MIT DER ART UND WEISE, WIE DIESE INFORMATION 199 21.49 30.11
ANGEBOTEN WIRD, BIN ICH UNZUFRIEDEN (Z.B. WEIL
INFORMATION zU TEUER, WEIL ES ZUVIEL ZEIT KOSTET,
WEIL ES ZU UNUEBERSICHTLICH IST)
2. MIT DER ART UND WEISE, WIE DIESE INFORMATION 462 49.89 69.89
ANGEBOTEN WIRD, BIN ICH ZUFRIEDEN
9. KA 265 28.62
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0
926 100.00 100.00
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W507 WICHTG INFO:KINDERERZIEH
Position: 624 FWl: 0
Lange: 1 FW2: 9
F.6A-26 WICHTIGKEIT: HILFE BEI FRAGEN DER KINDER-
ERZIEHUNG, SCHULFRAGEN
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.6>

Ungewichtet $ N=

Abs. % 881
1. SEHR WICHTIG 122 13.17 13.85
2. ZIEMLICH WICHTIG 211 22.79 23.95
3. WENIGER WICHTIG 139 15.01 15.78
4. GAR NICHT WICHTIG 409 44.17 46.42
9. KA 45 4.86
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0

926 100.00 100.00

W508 HFGKT INFO:KINDERERZIEHG
Position: 625 FW1l: 00
Lange: 2 FW2: 99
F.6B-26 HAEUFIGKEIT: HILFE BEI FRAGEN DER KINDER-
ERZIEHUNG, SCHULFRAGEN
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.6>

Ungewichtet % N=

Abs. % 844
01. JEDEN, FAST JEDEN TAG 35 3.78 4.15
02. MEHRMALS PRO WOCHE 36 3.89 4.27
03. ETWA EINMAL PRO WOCHE 60 6.48 7.11
04. ETWA EINMAL PRO MONAT 99 10.69 11.73
05. ETWA EINMAL IM VIERTELJAHR 64 6.91 7.58
06. ETWA EINMAL IM HALBEN JAHR 48 5.18 5.69
07. ETWA EINMAL IM JAHR 25 2.70 2.96
08. SELTENER ALS EINMAL IM JAHR 78 8.42 9.24
09. NIE 399 43.09 47.27
99. KA 82 8.86
00. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0

926 100.00 100.00
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W509 INFOANGEBOT : KINDERERZIEH
Position: 627 FWl: 0
Lange: 1 FW2: 9
F.7A-26 INFORMATION : HILFE BEI FRAGEN DER KINDER-
ERZIEHUNG, SCHULFRAGEN
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.7>
Ungewichtet $ N=
Abs. % 628
1. HIERUEBER ERFAHRE ICH AUS FERNSEHEN, RADIO, ZEITUNG, 200 21.60 31.85
ZEITSCHRIFT INSGESAMT ZUWENIG. ICH MUSS
MICH HIERUEBER AUF ANDERE WEISE INFORMIEREN
(Z.B. PERSOENLICHE AUSKUENFTE, BUECHER)
2. HIERUEBER ERFAHRE ICH AUS FERNSEHEN, RADIO, ZEITUNG, 428 46.22 68.15
ZEITSCHRIFT INSGESAMT GENUG. ICH BRAUCHE MICH
NICHT AUF ANDERE WEISE HIERUEBER ZU INFORMIEREN
9. KA 298 32.18
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0
926 100.00 100.00
WSlO ZUFRDH MEDIEN:KINDRERZHG
Position: 628 FW1l: O
Lange: 1 FW2: 9
F.7B-26 ZUFRIEDENHEIT: HILFE BEI FRAGEN DER KINDER-
ERZIEHUNG, SCHULFRAGEN
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.7>
Ungewichtet % N=
Abs. % 623
1. MIT DER ART UND WEISE, WIE DIESE INFORMATION 156 16.85 25.04
ANGEBOTEN WIRD, BIN ICH UNZUFRIEDEN (Z.B. WEIL
INFORMATION zU TEUER, WEIL ES ZUVIEL ZEIT KOSTET,
WEIL ES ZU UNUEBERSICHTLICH IST)
2. MIT DER ART UND WEISE, WIE DIESE INFORMATION 467 50.43 74.96
ANGEBOTEN WIRD, BIN ICH ZUFRIEDEN
9. KA 303 32.72
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0
926 100.00 100.00
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WSll WICHTG INFO:BASTELTIPS
Position: 629 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9
F.6A-27 WICHTIGKEIT: ANLEITUNG ZU REPARATUREN, BASTELTIPS
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.6>

Ungewichtet % N=

Abs. % 903
1. SEHR WICHTIG 60 6.48 6.64
2. ZIEMLICH WICHTIG 221 23.87 24.47
3. WENIGER WICHTIG 307 33.15 34.00
4, GAR NICHT WICHTIG 315 34.02 34.88
9. KA 23 2.48
0 KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0

926 100.00 100.00

W512 HFGKT INFO:BASTELTIPS
Position: 630 FW1l: 00
Lange: 2 FW2: 99
F.6B-27 HAEUFIGKEIT: ANLEITUNG ZU REPARATUREN, BASTELTIPS
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.6>

Ungewichtet % N=

Abs. % 866
01. JEDEN, FAST JEDEN TAG 18 1.94 2.08
02. MEHRMALS PRO WOCHE 34 3.67 3.93
03. ETWA EINMAL PRO WOCHE 80 8.64 9.24
04. ETWA EINMAL PRO MONAT 173 18.68 19.98
05. ETWA EINMAL IM VIERTELJAHR 101 10.91 11.66
06. ETWA EINMAL IM HALBEN JAHR 66 7.13 7.62
07. ETWA EINMAL IM JAHR 51 5.51 5.89
08. SELTENER ALS EINMAL IM JAHR 52 5.62 6.00
09. NIE 291 31.43 33.60
99. KA 60 6.48
00. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0

926 100.00 100.00
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W513 INFOANGEBOT : BASTELTIPS

Position: 632 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9

F.7A-27 INFORMATION: ANLEITUNG ZU REPARATUREN, BASTELTIPS

<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.7>

Ungewichtet % N=
Abs. % 681
1. HIERUEBER ERFAHRE ICH AUS FERNSEHEN, RADIO, ZEITUNG, 157 16.95 23.05
ZEITSCHRIFT INSGESAMT ZUWENIG. ICH MUSS
MICH HIERUEBER AUF ANDERE WEISE INFORMIEREN
(Z.B. PERSOENLICHE AUSKUENFTE, BUECHER)
2. HIERUEBER ERFAHRE ICH AUS FERNSEHEN, RADIO, ZEITUNG, 524 56.59 76.95
ZEITSCHRIFT INSGESAMT GENUG. ICH BRAUCHE MICH
NICHT AUF ANDERE WEISE HIERUEBER ZU INFORMIEREN
9. KA 245 26.46
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0
926 100.00 100.00
W514 ZUFRDH MEDIEN:BASTELTIPS
Position: 633 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9
F.7B-27 ZUFRIEDENHEIT: ANLEITUNG ZU REPARATUREN, BASTELTIPS
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.7>
Ungewichtet % N=
Abs. % 677
1. MIT DER ART UND WEISE, WIE DIESE INFORMATION 120 12.96 17.73
ANGEBOTEN WIRD, BIN ICH UNZUFRIEDEN (Z.B. WEIL
INFORMATION ZU TEUER, WEIL ES ZUVIEL ZEIT KOSTET,
WEIL ES ZU UNUEBERSICHTLICH IST)
2. MIT DER ART UND WEISE, WIE DIESE INFORMATION 557 60.15 82.27
ANGEBOTEN WIRD, BIN ICH ZUFRIEDEN
9. KA 249 26.89
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0
926 100.00 100.00
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W515 WICHTG INFO:RADIO, FERNSH
Position: 634 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9
F.6A-28 WICHTIGKEIT: UEBERSICHT UEBER DAS RADIO-
UND FERNSEHPROGRAMM
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.6>

Ungewichtet $ N=

Abs. % 907
1. SEHR WICHTIG 266 28.73 29.33
2. ZIEMLICH WICHTIG 411 44.38 45.31
3. WENIGER WICHTIG 145 15.66 15.99
4. GAR NICHT WICHTIG 85 9.18 9.37
9. KA 19 2.05
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0

926 100.00 100.00

W516 HFGKT INFO:RADIO, FERNSEH
Position: 635 FW1l: 00
Lange: 2 FW2: 99
F.6B-28 HAEUFIGKEIT: UEBERSICHT UEBER DAS RADIO-
UND FERNSEHPROGRAMM
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.6>

Ungewichtet % N=

Abs. % 891
01. JEDEN, FAST JEDEN TAG 452 48.81 50.73
02. MEHRMALS PRO WOCHE 242 26.13 27.16
03. ETWA EINMAL PRO WOCHE 96 10.37 10.77
04. ETWA EINMAL PRO MONAT 18 1.94 2.02
05. ETWA EINMAL IM VIERTELJAHR 10 1.08 1.12
06. ETWA EINMAL IM HALBEN JAHR 4 0.43 0.45
07. ETWA EINMAL IM JAHR 7 0.76 0.79
08. SELTENER ALS EINMAL IM JAHR 12 1.30 1.35
09. NIE 50 5.40 5.61
99. KA 35 3.78
00. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0

926 100.00 100.00
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W517 INFOANGEBOT :RADIO, FERNSH
Position: 637 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9
F.7A-28 INFORMATION : UEBERSICHT UEBER DAS RADIO-
UND FERNSEHPROGRAMM
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.7>
Ungewichtet $ N=
Abs. % 867
1. HIERUEBER ERFAHRE ICH AUS FERNSEHEN, RADIO, ZEITUNG, 73 7.88 8.42
ZEITSCHRIFT INSGESAMT ZUWENIG. ICH MUSS
MICH HIERUEBER AUF ANDERE WEISE INFORMIEREN
(Z.B. PERSOENLICHE AUSKUENFTE, BUECHER)
2. HIERUEBER ERFAHRE ICH AUS FERNSEHEN, RADIO, ZEITUNG, 794 85.75 91.58
ZEITSCHRIFT INSGESAMT GENUG. ICH BRAUCHE MICH
NICHT AUF ANDERE WEISE HIERUEBER ZU INFORMIEREN
9. KA 59 6.37
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0
926 100.00 100.00
W518 ZUFRDH MEDIEN:RADIO, FRNS
Position: 638 FW1l: O
Lange: 1 FW2: 9
F.7B-28 ZUFRIEDENHEIT: UEBERSICHT UEBER DAS RADIO-
UND FERNSEHPROGRAMM
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.7>
Ungewichtet % N=
Abs. % 853
1. MIT DER ART UND WEISE, WIE DIESE INFORMATION 67 7.24 7.85
ANGEBOTEN WIRD, BIN ICH UNZUFRIEDEN (Z.B. WEIL
INFORMATION zU TEUER, WEIL ES ZUVIEL ZEIT KOSTET,
WEIL ES ZU UNUEBERSICHTLICH IST)
2. MIT DER ART UND WEISE, WIE DIESE INFORMATION 786 84.88 92.15
ANGEBOTEN WIRD, BIN ICH ZUFRIEDEN
9. KA 73 7.88
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0
926 100.00 100.00
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W519 WICHTG INFO:BOERSENKURSE
Position: 639 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9
F.6A-29 WICHTIGKEIT: DEVISEN- UND BOERSENKURSE
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.6>

Ungewichtet % N=

Abs. % 885
1. SEHR WICHTIG 23 2.48 2.60
2. ZIEMLICH WICHTIG 65 7.02 7.34
3. WENIGER WICHTIG 189 20.41 21.36
4, GAR NICHT WICHTIG 608 65.66 68.70
9. KA 41 4.43
0 KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0

926 100.00 100.00

WSZO HFGKT INFO:BOERSENKURSE
Position: 640 FW1l: 00
Lange: 2 FW2: 99
F.6B-29 HAEUFIGKEIT: DEVISEN- UND BOERSENKURSE
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.6>

Ungewichtet % N=

Abs. % 842
01. JEDEN, FAST JEDEN TAG 32 3.46 3.80
02. MEHRMALS PRO WOCHE 17 1.84 2.02
03. ETWA EINMAL PRO WOCHE 56 6.05 6.65
04. ETWA EINMAL PRO MONAT 55 5.94 6.53
05. ETWA EINMAL IM VIERTELJAHR 31 3.35 3.68
06. ETWA EINMAL IM HALBEN JAHR 35 3.78 4.16
07. ETWA EINMAL IM JAHR 31 3.35 3.68
08. SELTENER ALS EINMAL IM JAHR 48 5.18 5.70
09. NIE 537 57.99 63.78
99. KA 84 9.07
00. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0

926 100.00 100.00
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W521 INFOANGEBOT : BOERSENKURSE
Position: 642 FWl: 0
Lange: 1 FW2: 9
F.7A-29 INFORMATION: DEVISEN- UND BOERSENKURSE
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.7>
Ungewichtet % N=
Abs. % 562
1. HIERUEBER ERFAHRE ICH AUS FERNSEHEN, RADIO, ZEITUNG, 41 4.43 7.30
ZEITSCHRIFT INSGESAMT ZUWENIG. ICH MUSS
MICH HIERUEBER AUF ANDERE WEISE INFORMIEREN
(Z.B. PERSOENLICHE AUSKUENFTE, BUECHER)
2. HIERUEBER ERFAHRE ICH AUS FERNSEHEN, RADIO, ZEITUNG, 521 56.26 92.70
ZEITSCHRIFT INSGESAMT GENUG. ICH BRAUCHE MICH
NICHT AUF ANDERE WEISE HIERUEBER ZU INFORMIEREN
9. KA 364 39.31
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0
926 100.00 100.00
W522 ZUFRDH MEDIEN :BOERSENKRS
Position: 643 FW1l: O
Lange: 1 FW2: 9
F.7B-29 ZUFRIEDENHEIT: DEVISEN- UND BOERSENKURSE
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.7>
Ungewichtet % N=
Abs. % 568
1. MIT DER ART UND WEISE, WIE DIESE INFORMATION 26 2.81 4.58
ANGEBOTEN WIRD, BIN ICH UNZUFRIEDEN (Z.B. WEIL
INFORMATION zZU TEUER, WEIL ES ZUVIEL ZEIT KOSTET,
WEIL ES ZU UNUEBERSICHTLICH IST)
2. MIT DER ART UND WEISE, WIE DIESE INFORMATION 542 58.53 95.42
ANGEBOTEN WIRD, BIN ICH ZUFRIEDEN
9. KA 358 38.66
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0
926 100.00 100.00
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W523 WICHTG INFO:WARENTESTS

Position: 644 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9

F.6A-30 WICHTIGKEIT: ERGEBNISSE VON WARENTESTS

<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.6>

Ungewichtet % N=

Abs. % 907
1. SEHR WICHTIG 123 13.28 13.56
2. ZIEMLICH WICHTIG 401 43.30 44.21
3. WENIGER WICHTIG 206 22.25 22.71
4. GAR NICHT WICHTIG 177 19.11 19.51
9. Ka 19 2.05
0 KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0

926 100.00 100.00

W524 HFGKT INFO:WARENTESTS

Position: 645 FWl: 00
Lange: 2 FW2: 99

F.6B-30 HAEUFIGKEIT: ERGEBNISSE VON WARENTESTS

<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.6>

Ungewichtet % N=

Abs. % 874
01. JEDEN, FAST JEDEN TAG 11 1.19 1.26
02. MEHRMALS PRO WOCHE 54 5.83 6.18
03. ETWA EINMAL PRO WOCHE 158 17.06 18.08
04. ETWA EINMAL PRO MONAT 271 29.27 31.01
05. ETWA EINMAL IM VIERTELJAHR 99 10.69 11.33
06. ETWA EINMAL IM HALBEN JAHR 56 6.05 6.41
07. ETWA EINMAL IM JAHR 39 4.21 4.46
08. SELTENER ALS EINMAL IM JAHR 23 2.48 2.63
09. NIE 163 17.60 18.65
99. KA 52 5.62
00. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0

926 100.00 100.00
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W525 INFOANGEBOT : WARENTESTS
Position: 647 FWl: 0
Lange: 1 FW2: 9
F.7A-30 INFORMATION: ERGEBNISSE VON WARENTESTS
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.7>
Ungewichtet % N=
Abs. % 775
1. HIERUEBER ERFAHRE ICH AUS FERNSEHEN, RADIO, ZEITUNG, 177 19.11 22.84
ZEITSCHRIFT INSGESAMT ZUWENIG. ICH MUSS
MICH HIERUEBER AUF ANDERE WEISE INFORMIEREN
(Z.B. PERSOENLICHE AUSKUENFTE, BUECHER)
2. HIERUEBER ERFAHRE ICH AUS FERNSEHEN, RADIO, ZEITUNG, 598 64.58 77.16
ZEITSCHRIFT INSGESAMT GENUG. ICH BRAUCHE MICH
NICHT AUF ANDERE WEISE HIERUEBER ZU INFORMIEREN
9. KA 151 16.31
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0
926 100.00 100.00
W526 ZUFRDH MEDIEN:WARENTEST
Position: 648 FW1l: O
Lange: 1 FW2: 9
F.7B-30 ZUFRIEDENHEIT: ERGEBNISSE VON WARENTESTS
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.7>
Ungewichtet % N=
Abs. % 770
1. MIT DER ART UND WEISE, WIE DIESE INFORMATION 138 14.90 17.92
ANGEBOTEN WIRD, BIN ICH UNZUFRIEDEN (Z.B. WEIL
INFORMATION zZU TEUER, WEIL ES ZUVIEL ZEIT KOSTET,
WEIL ES ZU UNUEBERSICHTLICH IST)
2. MIT DER ART UND WEISE, WIE DIESE INFORMATION 632 68.25 82.08
ANGEBOTEN WIRD, BIN ICH ZUFRIEDEN
9. KA 156 16.85
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0
926 100.00 100.00
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W527 WICHTG INFO:SONDERANGEBT

Position: 649 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9

F.6A-31 WICHTIGKEIT: SONDERANGEBOTE VON GESCHAEFTEN

<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.6>

Ungewichtet % N=

Abs. % 896
1. SEHR WICHTIG 178 19.22 19.87
2. ZIEMLICH WICHTIG 375 40.50 41.85
3. WENIGER WICHTIG 184 19.87 20.54
4. GAR NICHT WICHTIG 159 17.17 17.75
9. Ka 30 3.24
0 KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0

926 100.00 100.00

W528 HFGKT INFO:SONDERANGEBOT

Position: 650 FWl: 00
Lange: 2 FW2: 99

F.6B-31 HAEUFIGKEIT: SONDERANGEBOTE VON GESCHAEFTEN

<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.6>

Ungewichtet % N=

Abs. % 872
01. JEDEN, FAST JEDEN TAG 114 12.31 13.07
02. MEHRMALS PRO WOCHE 215 23.22 24.66
03. ETWA EINMAL PRO WOCHE 237 25.59 27.18
04. ETWA EINMAL PRO MONAT 82 8.86 9.40
05. ETWA EINMAL IM VIERTELJAHR 32 3.46 3.67
06. ETWA EINMAL IM HALBEN JAHR 16 1.73 1.83
07. ETWA EINMAL IM JAHR 13 1.40 1.49
08. SELTENER ALS EINMAL IM JAHR 18 1.94 2.06
09. NIE 145 15.66 16.63
99. KA 54 5.83
00. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0

926 100.00 100.00
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W529 INFOANGEBOT : SONDERANGEBT
Position: 652 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9
F.7A-31 INFORMATION: SONDERANGEBOTE VON GESCHAEFTEN
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.7>
Ungewichtet % N=
Abs. % 784
1. HIERUEBER ERFAHRE ICH AUS FERNSEHEN, RADIO, ZEITUNG, 152 16.41 19.39
ZEITSCHRIFT INSGESAMT ZUWENIG. ICH MUSS
MICH HIERUEBER AUF ANDERE WEISE INFORMIEREN
(Z.B. PERSOENLICHE AUSKUENFTE, BUECHER)
2. HIERUEBER ERFAHRE ICH AUS FERNSEHEN, RADIO, ZEITUNG, 632 68.25 80.61
ZEITSCHRIFT INSGESAMT GENUG. ICH BRAUCHE MICH
NICHT AUF ANDERE WEISE HIERUEBER ZU INFORMIEREN
9. KA 142 15.33
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0
926 100.00 100.00
W53O ZUFRDH MEDIEN: SONDANGEBT
Position: 653 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9
F.7B-31 ZUFRIEDENHEIT: SONDERANGEBOTE VON GESCHAEFTEN
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.7>
Ungewichtet % N=
Abs. % 781
1. MIT DER ART UND WEISE, WIE DIESE INFORMATION 106 11.45 13.57
ANGEBOTEN WIRD, BIN ICH UNZUFRIEDEN (Z.B. WEIL
INFORMATION zZU TEUER, WEIL ES ZUVIEL ZEIT KOSTET,
WEIL ES ZU UNUEBERSICHTLICH IST)
2. MIT DER ART UND WEISE, WIE DIESE INFORMATION 675 72.89 86.43
ANGEBOTEN WIRD, BIN ICH ZUFRIEDEN
9. KA 145 15.66
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0
926 100.00 100.00
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W531 WICHTG INFO:IMMOBILIEN
Position: 654 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9
F.6A-32 WICHTIGKEIT: VERKAEUFE VON IMMOBILIEN
(HAEUSER, GRUNDSTUECKE)
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.6>

Ungewichtet $ N=

Abs. % 888
1. SEHR WICHTIG 17 1.84 1.91
2. ZIEMLICH WICHTIG 64 6.91 7.21
3. WENIGER WICHTIG 198 21.38 22.30
4. GAR NICHT WICHTIG 609 65.77 68.58
9. KA 38 4.10
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0

926 100.00 100.00

W532 HFGKT INFO:IMMOBILIEN
Position: 655 FW1l: 00
Lange: 2 FW2: 99
F.6B-32 HAEUFIGKEIT: VERKAEUFE VON IMMOBILIEN
(HAEUSER, GRUNDSTUECKE)
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.6>

Ungewichtet % N=

Abs. % 851
01. JEDEN, FAST JEDEN TAG 8 0.86 0.94
02. MEHRMALS PRO WOCHE 14 1.51 1.65
03. ETWA EINMAL PRO WOCHE 46 4.97 5.41
04. ETWA EINMAL PRO MONAT 48 5.18 5.64
05. ETWA EINMAL IM VIERTELJAHR 35 3.78 4.11
06. ETWA EINMAL IM HALBEN JAHR 42 4 .54 4.94
07. ETWA EINMAL IM JAHR 38 4.10 4.47
08. SELTENER ALS EINMAL IM JAHR 84 9.07 9.87
09. NIE 536 57.88 62.98
99. KA 75 8.10
00. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0

926 100.00 100.00
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W533 INFOANGEBOT : IMMOBILIEN
Position: 657 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9
F.7A-32 INFORMATION : VERKAEUFE VON IMMOBILIEN
(HAEUSER, GRUNDSTUECKE)
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.7>
Ungewichtet $ N=
Abs. % 563
1. HIERUEBER ERFAHRE ICH AUS FERNSEHEN, RADIO, ZEITUNG, 55 5.94 9.77
ZEITSCHRIFT INSGESAMT ZUWENIG. ICH MUSS
MICH HIERUEBER AUF ANDERE WEISE INFORMIEREN
(Z.B. PERSOENLICHE AUSKUENFTE, BUECHER)
2. HIERUEBER ERFAHRE ICH AUS FERNSEHEN, RADIO, ZEITUNG, 508 54 .86 90.23
ZEITSCHRIFT INSGESAMT GENUG. ICH BRAUCHE MICH
NICHT AUF ANDERE WEISE HIERUEBER ZU INFORMIEREN
9. KA 363 39.20
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0
926 100.00 100.00
W534 ZUFRDH MEDIEN:IMMOBILIEN
Position: 658 FW1l: O
Lange: 1 FW2: 9
F.7B-32 ZUFRIEDENHEIT: VERKAEUFE VON IMMOBILIEN
(HAEUSER, GRUNDSTUECKE)
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.7>
Ungewichtet % N=
Abs. % 562
1. MIT DER ART UND WEISE, WIE DIESE INFORMATION 35 3.78 6.23
ANGEBOTEN WIRD, BIN ICH UNZUFRIEDEN (Z.B. WEIL
INFORMATION zU TEUER, WEIL ES ZUVIEL ZEIT KOSTET,
WEIL ES ZU UNUEBERSICHTLICH IST)
2. MIT DER ART UND WEISE, WIE DIESE INFORMATION 527 56.91 93.77
ANGEBOTEN WIRD, BIN ICH ZUFRIEDEN
9. KA 364 39.31
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0
926 100.00 100.00
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W535 WICHTG INFO:REISEANGEBOT
Position: 659 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9
F.6A-33 WICHTIGKEIT: ANGEBOTE VON URLAUBS- UND
FERIENREISEN, FERIENUNTERKUENFTE, KUREN
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.6>

Ungewichtet $ N=

Abs. % 906
1. SEHR WICHTIG 62 6.70 6.84
2. ZIEMLICH WICHTIG 240 25.92 26.49
3. WENIGER WICHTIG 317 34.23 34.99
4. GAR NICHT WICHTIG 287 30.99 31.68
9. KA 20 2.16
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0

926 100.00 100.00

W536 HFGKT INFO:REISEANGEBOTE
Position: 660 FW1l: 00
Lange: 2 FW2: 99
F.6B-33 HAEUFIGKEIT: ANGEBOTE VON URLAUBS- UND
FERIENREISEN, FERIENUNTERKUENFTE, KUREN
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.6>

Ungewichtet % N=

Abs. % 872
01. JEDEN, FAST JEDEN TAG 9 0.97 1.03
02. MEHRMALS PRO WOCHE 15 1.62 1.72
03. ETWA EINMAL PRO WOCHE 46 4.97 5.28
04. ETWA EINMAL PRO MONAT 70 7.56 8.03
05. ETWA EINMAL IM VIERTELJAHR 116 12.53 13.30
06. ETWA EINMAL IM HALBEN JAHR 157 16.95 18.00
07. ETWA EINMAL IM JAHR 167 18.03 19.15
08. SELTENER ALS EINMAL IM JAHR 55 5.94 6.31
09. NIE 237 25.59 27.18
99. KA 54 5.83
00 KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0

926 100.00 100.00
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W537 INFOANGEBOT : REISEANGEBOT
Position: 662 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9
F.7A-33 INFORMATION: ANGEBOTE VON URLAUBS- UND
FERIENREISEN, FERIENUNTERKUENFTE, KUREN
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.7>
Ungewichtet $ N=
Abs. % 702
1. HIERUEBER ERFAHRE ICH AUS FERNSEHEN, RADIO, ZEITUNG, 159 17.17 22.65
ZEITSCHRIFT INSGESAMT ZUWENIG. ICH MUSS
MICH HIERUEBER AUF ANDERE WEISE INFORMIEREN
(Z.B. PERSOENLICHE AUSKUENFTE, BUECHER)
2. HIERUEBER ERFAHRE ICH AUS FERNSEHEN, RADIO, ZEITUNG, 543 58.64 77.35
ZEITSCHRIFT INSGESAMT GENUG. ICH BRAUCHE MICH
NICHT AUF ANDERE WEISE HIERUEBER ZU INFORMIEREN
9. KA 224 24.19
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0
926 100.00 100.00
W538 ZUFRDH MEDIEN:REISEANGEB
Position: 663 FW1l: O
Lange: 1 FW2: 9
F.7B-33 ZUFRIEDENHEIT: ANGEBOTE VON URLAUBS- UND
FERIENREISEN, FERIENUNTERKUENFTE, KUREN
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.7>
Ungewichtet % N=
Abs. % 696
1. MIT DER ART UND WEISE, WIE DIESE INFORMATION 117 12.63 16.81
ANGEBOTEN WIRD, BIN ICH UNZUFRIEDEN (Z.B. WEIL
INFORMATION zU TEUER, WEIL ES ZUVIEL ZEIT KOSTET,
WEIL ES ZU UNUEBERSICHTLICH IST)
2. MIT DER ART UND WEISE, WIE DIESE INFORMATION 579 62.53 83.19
ANGEBOTEN WIRD, BIN ICH ZUFRIEDEN
9. KA 230 24.84
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0
926 100.00 100.00
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W539 WICHTG INFO:KLEINANZEIGN
Position: 664 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9
F.6A-34 WICHTIGKEIT: KLEINANZEIGEN (Z.B. MIETANGEROTE,
AUTOVERKAEUFE, VERKAEUFE, BEKANNTSCHAFTEN)
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.6>

Ungewichtet $ N=

Abs. % 903
1. SEHR WICHTIG 37 4.00 4.10
2. ZIEMLICH WICHTIG 148 15.98 16.39
3. WENIGER WICHTIG 340 36.72 37.65
4. GAR NICHT WICHTIG 378 40.82 41.86
9. KA 23 2.48
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0

926 100.00 100.00

W54O HFGKT INFO:KLEINANZEIGEN
Position: 665 FW1l: 00
Lange: 2 FW2: 99
F.6B-34 HAEUFIGKEIT: KLEINANZEIGEN (Z.B. MIETANGEBOTE,
AUTOVERKAEUFE, VERKAEUFE, BEKANNTSCHAFTEN)
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.6>

Ungewichtet % N=

Abs. % 867
01. JEDEN, FAST JEDEN TAG 28 3.02 3.23
02. MEHRMALS PRO WOCHE 50 5.40 5.77
03. ETWA EINMAL PRO WOCHE 105 11.34 12.11
04. ETWA EINMAL PRO MONAT 78 8.42 9.00
05. ETWA EINMAL IM VIERTELJAHR 67 7.24 7.73
06. ETWA EINMAL IM HALBEN JAHR 71 7.67 8.19
07. ETWA EINMAL IM JAHR 59 6.37 6.81
08. SELTENER ALS EINMAL IM JAHR 93 10.04 10.73
09. NIE 316 34.13 36.45
99. KA 59 6.37
00. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0

926 100.00 100.00
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W541 INFOANGEBOT : KLEINANZEIGN
Position: 667 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9
F.7A-34 INFORMATION : KLEINANZEIGEN (Z.B. MIETANGEROTE,
AUTOVERKAEUFE, VERKAEUFE, BEKANNTSCHAFTEN)
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.7>
Ungewichtet $ N=
Abs. % 692
1. HIERUEBER ERFAHRE ICH AUS FERNSEHEN, RADIO, ZEITUNG, 56 6.05 8.09
ZEITSCHRIFT INSGESAMT ZUWENIG. ICH MUSS
MICH HIERUEBER AUF ANDERE WEISE INFORMIEREN
(Z.B. PERSOENLICHE AUSKUENFTE, BUECHER)
2. HIERUEBER ERFAHRE ICH AUS FERNSEHEN, RADIO, ZEITUNG, 636 68.68 91.91
ZEITSCHRIFT INSGESAMT GENUG. ICH BRAUCHE MICH
NICHT AUF ANDERE WEISE HIERUEBER ZU INFORMIEREN
9. KA 234 25.27
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0
926 100.00 100.00
W542 ZUFRDH MEDIEN:KLEINANZGN
Position: 668 FW1l: O
Lange: 1 FW2: 9
F.7B-34 ZUFRIEDENHEIT: KLEINANZEIGEN (Z.B. MIETANGEBOTE,
AUTOVERKAEUFE, VERKAEUFE, BEKANNTSCHAFTEN)
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.7>
Ungewichtet % N=
Abs. % 684
1. MIT DER ART UND WEISE, WIE DIESE INFORMATION 31 3.35 4.53
ANGEBOTEN WIRD, BIN ICH UNZUFRIEDEN (Z.B. WEIL
INFORMATION zU TEUER, WEIL ES ZUVIEL ZEIT KOSTET,
WEIL ES ZU UNUEBERSICHTLICH IST)
2. MIT DER ART UND WEISE, WIE DIESE INFORMATION 653 70.52 95.47
ANGEBOTEN WIRD, BIN ICH ZUFRIEDEN
9. KA 242 26.13
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0
926 100.00 100.00
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W543 WICHTG INFO:KURZNACHRICH
Position: 669 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9
F.6A-35 WICHTIGKEIT: AKTUELLE KURZNACHRICHTEN
AUS DEUTSCHLAND UND DER WELT
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.6>

Ungewichtet $ N=

Abs. % 887
1. SEHR WICHTIG 365 39.42 41.15
2. ZIEMLICH WICHTIG 351 37.90 39.57
3. WENIGER WICHTIG 85 9.18 9.58
4. GAR NICHT WICHTIG 86 9.29 9.70
9. KA 39 4.21
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0

926 100.00 100.00

W544 HFGKT INFO:KURZNACHRICHT
Position: 670 FW1l: 00
Lange: 2 FW2: 99
F.6B-35 HAEUFIGKEIT: AKTUELLE KURZNACHRICHTEN
AUS DEUTSCHLAND UND DER WELT
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.6>

Ungewichtet % N=

Abs. % 870
01. JEDEN, FAST JEDEN TAG 464 50.11 53.33
02. MEHRMALS PRO WOCHE 223 24.08 25.63
03. ETWA EINMAL PRO WOCHE 50 5.40 5.75
04. ETWA EINMAL PRO MONAT 21 2.27 2.41
05. ETWA EINMAL IM VIERTELJAHR 8 0.86 0.92
06. ETWA EINMAL IM HALBEN JAHR 10 1.08 1.15
07. ETWA EINMAL IM JAHR 8 0.86 0.92
08. SELTENER ALS EINMAL IM JAHR 12 1.30 1.38
09. NIE 74 7.99 8.51
99. KA 56 6.05
00. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0

926 100.00 100.00
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W545 INFOANGEBOT : KURZNACHRICH
Position: 672 FWl: 0
Lange: 1 FW2: 9
F.7A-35 INFORMATION: AKTUELLE KURZNACHRICHTEN
AUS DEUTSCHLAND UND DER WELT
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.7>
Ungewichtet $ N=
Abs. % 822
1. HIERUEBER ERFAHRE ICH AUS FERNSEHEN, RADIO, ZEITUNG, 109 11.77 13.26
ZEITSCHRIFT INSGESAMT ZUWENIG. ICH MUSS
MICH HIERUEBER AUF ANDERE WEISE INFORMIEREN
(Z.B. PERSOENLICHE AUSKUENFTE, BUECHER)
2. HIERUEBER ERFAHRE ICH AUS FERNSEHEN, RADIO, ZEITUNG, 713 77.00 86.74
ZEITSCHRIFT INSGESAMT GENUG. ICH BRAUCHE MICH
NICHT AUF ANDERE WEISE HIERUEBER ZU INFORMIEREN
9. KA 104 11.23
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0
926 100.00 100.00
W546 ZUFRDH MEDIEN : KURZNACHRT
Position: 673 FW1l: O
Lange: 1 FW2: 9
F.7B-35 ZUFRIEDENHEIT: AKTUELLE KURZNACHRICHTEN
AUS DEUTSCHLAND UND DER WELT
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.7>
Ungewichtet % N=
Abs. % 817
1. MIT DER ART UND WEISE, WIE DIESE INFORMATION 94 10.15 11.51
ANGEBOTEN WIRD, BIN ICH UNZUFRIEDEN (Z.B. WEIL
INFORMATION zU TEUER, WEIL ES ZUVIEL ZEIT KOSTET,
WEIL ES ZU UNUEBERSICHTLICH IST)
2. MIT DER ART UND WEISE, WIE DIESE INFORMATION 723 78.08 88.49
ANGEBOTEN WIRD, BIN ICH ZUFRIEDEN
9. KA 109 11.77
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0
926 100.00 100.00
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W547 WICHTG INFO:KOMMUNPOLITK
Position: 674 FWl: 0
Lange: 1 FW2: 9
F.6A-36 WICHTIGKEIT: KOMMUNALPOLITIK / ENTSCHEIDUNGEN
AUS STADTRATS- UND GEMEINDERATSSITZUNGEN
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.6>

Ungewichtet $ N=

Abs. % 906
1. SEHR WICHTIG 232 25.05 25.61
2. ZIEMLICH WICHTIG 300 32.40 33.11
3. WENIGER WICHTIG 207 22.35 22.85
4. GAR NICHT WICHTIG 167 18.03 18.43
9. KA 20 2.16
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0

926 100.00 100.00

W548 HFGKT INFO:KOMMUNPOLITIK
Position: 675 FW1l: 00
Lange: 2 FW2: 99
F.6B-36 HAEUFIGKEIT: KOMMUNALPOLITIK / ENTSCHEIDUNGEN
AUS STADTRATS- UND GEMEINDERATSSITZUNGEN
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.6>

Ungewichtet % N=

Abs. % 878
01. JEDEN, FAST JEDEN TAG 221 23.87 25.17
02. MEHRMALS PRO WOCHE 169 18.25 19.25
03. ETWA EINMAL PRO WOCHE 123 13.28 14.01
04. ETWA EINMAL PRO MONAT 93 10.04 10.59
05. ETWA EINMAL IM VIERTELJAHR 36 3.89 4.10
06. ETWA EINMAL IM HALBEN JAHR 22 2.38 2.51
07. ETWA EINMAL IM JAHR 26 2.81 2.96
08. SELTENER ALS EINMAL IM JAHR 38 4.10 4.33
09. NIE 150 16.20 17.08
99. KA 48 5.18
00. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0

926 100.00 100.00
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W549 INFOANGEBOT : KOMMUNPOLTIK
Position: 677 FWl: 0
Lange: 1 FW2: 9
F.7A-36 INFORMATION : KOMMUNALPOLITIK / ENTSCHEIDUNGEN
AUS STADTRATS- UND GEMEINDERATSSITZUNGEN
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.7>
Ungewichtet $ N=
Abs. % 783
1. HIERUEBER ERFAHRE ICH AUS FERNSEHEN, RADIO, ZEITUNG, 152 16.41 19.41
ZEITSCHRIFT INSGESAMT ZUWENIG. ICH MUSS
MICH HIERUEBER AUF ANDERE WEISE INFORMIEREN
(Z.B. PERSOENLICHE AUSKUENFTE, BUECHER)
2. HIERUEBER ERFAHRE ICH AUS FERNSEHEN, RADIO, ZEITUNG, 631 68.14 80.59
ZEITSCHRIFT INSGESAMT GENUG. ICH BRAUCHE MICH
NICHT AUF ANDERE WEISE HIERUEBER ZU INFORMIEREN
9. KA 143 15.44
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0
926 100.00 100.00
W55O ZUFRDH MEDIEN : KOMMUNPLTK
Position: 678 FW1l: O
Lange: 1 FW2: 9
F.7B-36 ZUFRIEDENHEIT: KOMMUNALPOLITIK / ENTSCHEIDUNGEN
AUS STADTRATS- UND GEMEINDERATSSITZUNGEN
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.7>
Ungewichtet % N=
Abs. % 774
1. MIT DER ART UND WEISE, WIE DIESE INFORMATION 122 13.17 15.76
ANGEBOTEN WIRD, BIN ICH UNZUFRIEDEN (Z.B. WEIL
INFORMATION zU TEUER, WEIL ES ZUVIEL ZEIT KOSTET,
WEIL ES ZU UNUEBERSICHTLICH IST)
2. MIT DER ART UND WEISE, WIE DIESE INFORMATION 652 70.41 84.24
ANGEBOTEN WIRD, BIN ICH ZUFRIEDEN
9. KA 152 16.41
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0
926 100.00 100.00



ZA-Nr. 1128 Bildschirmtext-Voruntersuchung (Bevdlkerung) Seite 231
W551 WICHTG INFO:LOKALGESCHEH
Position: 679 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9
F.6A-37 WICHTIGKEIT: EREIGNISSE AUS MEINEM WOHNORTODER DER
NAEHEREN UMGEBUNG (Z.B. UNFAELLE, GESELLSCHAFTL. EREIGNISSE)
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.6>

Ungewichtet $ N=

Abs. % 904
1. SEHR WICHTIG 243 26.24 26.88
2. ZIEMLICH WICHTIG 327 35.31 36.17
3. WENIGER WICHTIG 206 22.25 22.79
4. GAR NICHT WICHTIG 128 13.82 14.16
9. KA 22 2.38
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0

926 100.00 100.00

W552 HFGKT INFO:LOKALGESCHEHN
Position: 680 FW1l: 00
Lange: 2 FW2: 99
F.6B-37 HAEUFIGKEIT: EREIGNISSE AUS MEINEM WOHNORTODER DER
NAEHEREN UMGEBUNG (Z.B. UNFAELLE, GESELLSCHAFTL. EREIGNISSE)
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.6>

Ungewichtet % N=

Abs. % 882
01. JEDEN, FAST JEDEN TAG 303 32.72 34.35
02. MEHRMALS PRO WOCHE 204 22.03 23.13
03. ETWA EINMAL PRO WOCHE 116 12.53 13.15
04. ETWA EINMAL PRO MONAT 68 7.34 7.71
05. ETWA EINMAL IM VIERTELJAHR 20 2.16 2.27
06. ETWA EINMAL IM HALBEN JAHR 21 2.27 2.38
07. ETWA EINMAL IM JAHR 20 2.16 2.27
08. SELTENER ALS EINMAL IM JAHR 12 1.30 1.36
09. NIE 118 12.74 13.38
99. KA 44 4.75
00. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0

926 100.00 100.00
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W553 INFOANGEBOT : LOKALGESCHEH

Position: 682 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9

F.7A-37 INFORMATION: EREIGNISSE AUS MEINEM WOHNORTODER DER
NAEHEREN UMGEBUNG (Z.B. UNFAELLE, GESELLSCHAFTL. EREIGNISSE)

<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.7>

Ungewichtet $ N=
Abs. % 805
1. HIERUEBER ERFAHRE ICH AUS FERNSEHEN, RADIO, ZEITUNG, 131 14.15 16.27
ZEITSCHRIFT INSGESAMT ZUWENIG. ICH MUSS
MICH HIERUEBER AUF ANDERE WEISE INFORMIEREN
(Z.B. PERSOENLICHE AUSKUENFTE, BUECHER)
2. HIERUEBER ERFAHRE ICH AUS FERNSEHEN, RADIO, ZEITUNG, 674 72.79 83.73
ZEITSCHRIFT INSGESAMT GENUG. ICH BRAUCHE MICH
NICHT AUF ANDERE WEISE HIERUEBER ZU INFORMIEREN
9. KA 121 13.07
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0
926 100.00 100.00
W554 ZUFRDH MEDIEN : LOKALGESCH
Position: 683 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9
F.7B-37 ZUFRIEDENHEIT: EREIGNISSE AUS MEINEM WOHNORTODER DER
NAEHEREN UMGEBUNG (Z.B. UNFAELLE, GESELLSCHAFTL. EREIGNISSE)
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.7>
Ungewichtet % N=
Abs. % 795
1. MIT DER ART UND WEISE, WIE DIESE INFORMATION 107 11.56 13.46
ANGEBOTEN WIRD, BIN ICH UNZUFRIEDEN (Z.B. WEIL
INFORMATION ZU TEUER, WEIL ES ZUVIEL ZEIT KOSTET,
WEIL ES ZU UNUEBERSICHTLICH IST)
2. MIT DER ART UND WEISE, WIE DIESE INFORMATION 688 74.30 86.54
ANGEBOTEN WIRD, BIN ICH ZUFRIEDEN
9. KA 131 14.15
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0
926 100.00 100.00
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W555 WICHTG INFO:AUSFLUGSZIEL
Position: 684 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9
F.6A-38 WICHTIGKEIT: WANDERVORSCHLAEGE, AUSFLUGSZIELE
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.6>

Ungewichtet % N=

Abs. % 887
1. SEHR WICHTIG 30 3.24 3.38
2. ZIEMLICH WICHTIG 148 15.98 16.69
3. WENIGER WICHTIG 327 35.31 36.87
4, GAR NICHT WICHTIG 382 41.25 43.07
9. KA 39 4.21
0 KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0

926 100.00 100.00

W556 HFGKT INFO:AUSFLUGSZIELE
Position: 685 FW1l: 00
Lange: 2 FW2: 99
F.6B-38 HAEUFIGKEIT: WANDERVORSCHLAEGE, AUSFLUGSZIELE
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.6>

Ungewichtet % N=

Abs. % 848
01. JEDEN, FAST JEDEN TAG 11 1.19 1.30
02. MEHRMALS PRO WOCHE 26 2.81 3.07
03. ETWA EINMAL PRO WOCHE 101 10.91 11.91
04. ETWA EINMAL PRO MONAT l6l 17.39 18.99
05. ETWA EINMAL IM VIERTELJAHR 61 6.59 7.19
06. ETWA EINMAL IM HALBEN JAHR 68 7.34 8.02
07. ETWA EINMAL IM JAHR 47 5.08 5.54
08. SELTENER ALS EINMAL IM JAHR 56 6.05 6.60
09. NIE 317 34.23 37.38
99. KA 78 8.42
00. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0

926 100.00 100.00
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W557 INFOANGEBOT : AUSFLGSZIELE
Position: 687 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9
F.7A-38 INFORMATION : WANDERVORSCHLAEGE, AUSFLUGSZIELE
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.7>
Ungewichtet % N=
Abs. % 638
1. HIERUEBER ERFAHRE ICH AUS FERNSEHEN, RADIO, ZEITUNG, 122 13.17 19.12
ZEITSCHRIFT INSGESAMT ZUWENIG. ICH MUSS
MICH HIERUEBER AUF ANDERE WEISE INFORMIEREN
(Z.B. PERSOENLICHE AUSKUENFTE, BUECHER)
2. HIERUEBER ERFAHRE ICH AUS FERNSEHEN, RADIO, ZEITUNG, 516 55.72 80.88
ZEITSCHRIFT INSGESAMT GENUG. ICH BRAUCHE MICH
NICHT AUF ANDERE WEISE HIERUEBER ZU INFORMIEREN
9. KA 288 31.10
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0
926 100.00 100.00
W558 ZUFRDH MEDIEN:AUSFLUGSZI
Position: 688 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9
F.7B-38 ZUFRIEDENHEIT: WANDERVORSCHLAEGE, AUSFLUGSZIELE
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.7>
Ungewichtet % N=
Abs. % 634
1. MIT DER ART UND WEISE, WIE DIESE INFORMATION 83 8.96 13.09
ANGEBOTEN WIRD, BIN ICH UNZUFRIEDEN (Z.B. WEIL
INFORMATION zZU TEUER, WEIL ES ZUVIEL ZEIT KOSTET,
WEIL ES ZU UNUEBERSICHTLICH IST)
2. MIT DER ART UND WEISE, WIE DIESE INFORMATION 551 59.50 86.91
ANGEBOTEN WIRD, BIN ICH ZUFRIEDEN
9. KA 292 31.53
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0
926 100.00 100.00
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W559 WICHTG INFO:HOBBYINFOS
Position: 689 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9
F.6A-39 WICHTIGKEIT: INFORMATIONEN FUER MEIN HOBBY
(Z.B. FUER DEN BRIEFMARKENSAMMLER, FREIZEITSPORTLER)
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.6>

Ungewichtet $ N=

Abs. % 900
1. SEHR WICHTIG 62 6.70 6.89
2. ZIEMLICH WICHTIG 174 18.79 19.33
3. WENIGER WICHTIG 259 27.97 28.78
4. GAR NICHT WICHTIG 405 43.74 45.00
9. KA 26 2.81
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0

926 100.00 100.00

WSGO HFGKT INFO:HOBBYINFOS
Position: 690 FW1l: 00
Lange: 2 FW2: 99
F.6B-39 HAEUFIGKEIT: INFORMATIONEN FUER MEIN HOBBY
(Z.B. FUER DEN BRIEFMARKENSAMMLER, FREIZEITSPORTLER)
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.6>

Ungewichtet % N=

Abs. % 869
01. JEDEN, FAST JEDEN TAG 13 1.40 1.50
02. MEHRMALS PRO WOCHE 67 7.24 7.71
03. ETWA EINMAL PRO WOCHE 105 11.34 12.08
04. ETWA EINMAL PRO MONAT 133 14.36 15.30
05. ETWA EINMAL IM VIERTELJAHR 77 8.32 8.86
06. ETWA EINMAL IM HALBEN JAHR 50 5.40 5.75
07. ETWA EINMAL IM JAHR 42 4.54 4.83
08. SELTENER ALS EINMAL IM JAHR 44 4.75 5.06
09. NIE 338 36.50 38.90
99. KA 57 6.16
00. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0

926 100.00 100.00
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W561 INFOANGEBOT : HOBBYINFOS
Position: 692 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9
F.7A-39 INFORMATION: INFORMATIONEN FUER MEIN HOBBY
(Z.B. FUER DEN BRIEFMARKENSAMMLER, FREIZEITSPORTLER)
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.7>
Ungewichtet $ N=
Abs. % 660
1. HIERUEBER ERFAHRE ICH AUS FERNSEHEN, RADIO, ZEITUNG, 145 15.66 21.97
ZEITSCHRIFT INSGESAMT ZUWENIG. ICH MUSS
MICH HIERUEBER AUF ANDERE WEISE INFORMIEREN
(Z.B. PERSOENLICHE AUSKUENFTE, BUECHER)
2. HIERUEBER ERFAHRE ICH AUS FERNSEHEN, RADIO, ZEITUNG, 515 55.62 78.03
ZEITSCHRIFT INSGESAMT GENUG. ICH BRAUCHE MICH
NICHT AUF ANDERE WEISE HIERUEBER ZU INFORMIEREN
9. KA 266 28.73
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0
926 100.00 100.00
W562 ZUFRDH MEDIEN:HOBBYINFOS
Position: 693 FW1l: O
Lange: 1 FW2: 9
F.7B-39 ZUFRIEDENHEIT: INFORMATIONEN FUER MEIN HOBBY
(Z.B. FUER DEN BRIEFMARKENSAMMLER, FREIZEITSPORTLER)
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.7>
Ungewichtet % N=
Abs. % 652
1. MIT DER ART UND WEISE, WIE DIESE INFORMATION 92 9.94 14.11
ANGEBOTEN WIRD, BIN ICH UNZUFRIEDEN (Z.B. WEIL
INFORMATION zU TEUER, WEIL ES ZUVIEL ZEIT KOSTET,
WEIL ES ZU UNUEBERSICHTLICH IST)
2. MIT DER ART UND WEISE, WIE DIESE INFORMATION 560 60.48 85.89
ANGEBOTEN WIRD, BIN ICH ZUFRIEDEN
9. KA 274 29.59
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0
926 100.00 100.00
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W563 WICHTG INFO:FINANZBERATG
Position: 694 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9
F.6A-40 WICHTIGKEIT: BERATUNG BEI FINANZFRAGEN, STEUERFRAGEN
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.6>

Ungewichtet % N=

Abs. % 903
1. SEHR WICHTIG 109 11.77 12.07
2. ZIEMLICH WICHTIG 252 27.21 27.91
3. WENIGER WICHTIG 235 25.38 26.02
4, GAR NICHT WICHTIG 307 33.15 34.00
9. KA 23 2.48
0 KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0

926 100.00 100.00

W564 HFGKT INFO:FINANZBERATUN
Position: 695 FW1l: 00
Lange: 2 FW2: 99
F.6B-40 HAEUFIGKEIT: BERATUNG BEI FINANZFRAGEN, STEUERFRAGEN
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.6>

Ungewichtet % N=

Abs. % 868
01. JEDEN, FAST JEDEN TAG 10 1.08 1.15
02. MEHRMALS PRO WOCHE 28 3.02 3.23
03. ETWA EINMAL PRO WOCHE 67 7.24 7.72
04. ETWA EINMAL PRO MONAT 84 9.07 9.68
05. ETWA EINMAL IM VIERTELJAHR 98 10.58 11.29
06. ETWA EINMAL IM HALBEN JAHR 111 11.99 12.79
07. ETWA EINMAL IM JAHR 139 15.01 16.01
08. SELTENER ALS EINMAL IM JAHR 59 6.37 6.80
09. NIE 272 29.37 31.34
99. KA 58 6.26
00. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0

926 100.00 100.00
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W565 INFOANGEBOT : FINANZBERATG

Position: 697 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9

F.7A-40 INFORMATION: BERATUNG BEI FINANZFRAGEN, STEUERFRAGEN

<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.7>

Ungewichtet % N=
Abs. % 685
1. HIERUEBER ERFAHRE ICH AUS FERNSEHEN, RADIO, ZEITUNG, 235 25.38 34.31
ZEITSCHRIFT INSGESAMT ZUWENIG. ICH MUSS
MICH HIERUEBER AUF ANDERE WEISE INFORMIEREN
(Z.B. PERSOENLICHE AUSKUENFTE, BUECHER)
2. HIERUEBER ERFAHRE ICH AUS FERNSEHEN, RADIO, ZEITUNG, 450 48.60 65.69
ZEITSCHRIFT INSGESAMT GENUG. ICH BRAUCHE MICH
NICHT AUF ANDERE WEISE HIERUEBER ZU INFORMIEREN
9. KA 241 26.03
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0
926 100.00 100.00
W566 ZUFRDH MEDIEN:FINANZBERT
Position: 698 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9
F.7B-40 ZUFRIEDENHEIT: BERATUNG BEI FINANZFRAGEN, STEUERFRAGEN
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.7>
Ungewichtet % N=
Abs. % 677
1. MIT DER ART UND WEISE, WIE DIESE INFORMATION 184 19.87 27.18
ANGEBOTEN WIRD, BIN ICH UNZUFRIEDEN (Z.B. WEIL
INFORMATION ZU TEUER, WEIL ES ZUVIEL ZEIT KOSTET,
WEIL ES ZU UNUEBERSICHTLICH IST)
2. MIT DER ART UND WEISE, WIE DIESE INFORMATION 493 53.24 72.82
ANGEBOTEN WIRD, BIN ICH ZUFRIEDEN
9. KA 249 26.89
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0
926 100.00 100.00
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W567 WICHTG INFO:HAUS, GARTEN
Position: 699 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9
F.6A-41 WICHTIGKEIT: GARTENTIPS, TIPS FUER DAS HAUS
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.6>

Ungewichtet % N=

Abs. % 903
1. SEHR WICHTIG 69 7.45 7.64
2. ZIEMLICH WICHTIG 194 20.95 21.48
3. WENIGER WICHTIG 247 26.67 27.35
4. GAR NICHT WICHTIG 393 42.44 43.52
9. KA 23 2.48
0 KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0

926 100.00 100.00

W568 HFGKT INFO:HAUS, GARTEN
Position: 700 FW1l: 00
Lange: 2 FW2: 99
F.6B-41 HAEUFIGKEIT: GARTENTIPS, TIPS FUER DAS HAUS
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.6>

Ungewichtet % N=

Abs. % 867
01. JEDEN, FAST JEDEN TAG 12 1.30 1.38
02. MEHRMALS PRO WOCHE 40 4.32 4.61
03. ETWA EINMAL PRO WOCHE 94 10.15 10.84
04. ETWA EINMAL PRO MONAT 120 12.96 13.84
05. ETWA EINMAL IM VIERTELJAHR 70 7.56 8.07
06. ETWA EINMAL IM HALBEN JAHR 56 6.05 6.46
07. ETWA EINMAL IM JAHR 60 6.48 6.92
08. SELTENER ALS EINMAL IM JAHR 58 6.26 6.69
09. NIE 357 38.55 41.18
99. KA 59 6.37
00. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0

926 100.00 100.00
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W569 INFOANGEBOT : HAUS , GARTEN
Position: 702 FWl: 0
Lange: 1 FW2: 9
F.7A-41 INFORMATION: GARTENTIPS, TIPS FUER DAS HAUS
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.7>
Ungewichtet % N=
Abs. % 658
1. HIERUEBER ERFAHRE ICH AUS FERNSEHEN, RADIO, ZEITUNG, 145 15.66 22.04
ZEITSCHRIFT INSGESAMT ZUWENIG. ICH MUSS
MICH HIERUEBER AUF ANDERE WEISE INFORMIEREN
(Z.B. PERSOENLICHE AUSKUENFTE, BUECHER)
2. HIERUEBER ERFAHRE ICH AUS FERNSEHEN, RADIO, ZEITUNG, 513 55.40 77.96
ZEITSCHRIFT INSGESAMT GENUG. ICH BRAUCHE MICH
NICHT AUF ANDERE WEISE HIERUEBER ZU INFORMIEREN
9. KA 268 28.94
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0
926 100.00 100.00
W57O ZUFRDH MEDIEN:HAUS, GARTN
Position: 703 FW1l: O
Lange: 1 FW2: 9
F.7B-41 ZUFRIEDENHEIT: GARTENTIPS, TIPS FUER DAS HAUS
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.7>
Ungewichtet % N=
Abs. % 655
1. MIT DER ART UND WEISE, WIE DIESE INFORMATION 112 12.10 17.10
ANGEBOTEN WIRD, BIN ICH UNZUFRIEDEN (Z.B. WEIL
INFORMATION zZU TEUER, WEIL ES ZUVIEL ZEIT KOSTET,
WEIL ES ZU UNUEBERSICHTLICH IST)
2. MIT DER ART UND WEISE, WIE DIESE INFORMATION 543 58.64 82.90
ANGEBOTEN WIRD, BIN ICH ZUFRIEDEN
9. KA 271 29.27
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0
926 100.00 100.00
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W571 WICHTG INFO:TIERE

Position: 704 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9

F.6A-42 WICHTIGKEIT: RATSCHLAEGE FUER DEN TIERHALTER

<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.6>

Ungewichtet % N=

Abs. % 898
1. SEHR WICHTIG 49 5.29 5.46
2. ZIEMLICH WICHTIG 107 11.56 11.92
3. WENIGER WICHTIG 190 20.52 21.16
4. GAR NICHT WICHTIG 552 59.61 61.47
9. KA 28 3.02
0 KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0

926 100.00 100.00

W572 HFGKT INFO:TIERE
Position: 705 FW1l: 00
Lange: 2 FW2: 99
F.6B-42 HAEUFIGKEIT: RATSCHLAEGE FUER DEN TIERHALTER
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.6>

Ungewichtet % N=

Abs. % 862
01. JEDEN, FAST JEDEN TAG 12 1.30 1.39
02. MEHRMALS PRO WOCHE 24 2.59 2.78
03. ETWA EINMAL PRO WOCHE 51 5.51 5.92
04. ETWA EINMAL PRO MONAT 71 7.67 8.24
05. ETWA EINMAL IM VIERTELJAHR 42 4.54 4.87
06. ETWA EINMAL IM HALBEN JAHR 43 4.64 4.99
07. ETWA EINMAL IM JAHR 49 5.29 5.68
08. SELTENER ALS EINMAL IM JAHR 65 7.02 7.54
09. NIE 505 54.54 58.58
99. KA 64 6.91
00. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0

926 100.00 100.00
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W573 INFOANGEBOT : TIERE
Position: 707 FWl: 0
Lange: 1 FW2: 9
F.7A-42 INFORMATION : RATSCHLAEGE FUER DEN TIERHALTER
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.7>
Ungewichtet % N=
Abs. % 587
1. HIERUEBER ERFAHRE ICH AUS FERNSEHEN, RADIO, ZEITUNG, 110 11.88 18.74
ZEITSCHRIFT INSGESAMT ZUWENIG. ICH MUSS
MICH HIERUEBER AUF ANDERE WEISE INFORMIEREN
(Z.B. PERSOENLICHE AUSKUENFTE, BUECHER)
2. HIERUEBER ERFAHRE ICH AUS FERNSEHEN, RADIO, ZEITUNG, 477 51.51 81.26
ZEITSCHRIFT INSGESAMT GENUG. ICH BRAUCHE MICH
NICHT AUF ANDERE WEISE HIERUEBER ZU INFORMIEREN
9. KA 339 36.61
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0
926 100.00 100.00
W574 ZUFRDH MEDIEN:TIERE
Position: 708 FW1l: O
Lange: 1 FW2: 9
F.7B-42 ZUFRIEDENHEIT: RATSCHLAEGE FUER DEN TIERHALTER
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.7>
Ungewichtet % N=
Abs. % 587
1. MIT DER ART UND WEISE, WIE DIESE INFORMATION 75 8.10 12.78
ANGEBOTEN WIRD, BIN ICH UNZUFRIEDEN (Z.B. WEIL
INFORMATION zZU TEUER, WEIL ES ZUVIEL ZEIT KOSTET,
WEIL ES ZU UNUEBERSICHTLICH IST)
2. MIT DER ART UND WEISE, WIE DIESE INFORMATION 512 55.29 87.22
ANGEBOTEN WIRD, BIN ICH ZUFRIEDEN
9. KA 339 36.61
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0
926 100.00 100.00
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W575 FERTIGK: FERNSEHEINSTELLG
Position: 709 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9
F.8 HIER STEHEN EINIGE SITUATIONEN, DENEN MAN IM TAEGLICHEN
LEBEN BEGEGNEN KANN. BITTE KREUZEN SIE ZU JEDER SITUATION
AN, WELCHER DER PUNKTE DER SKALA AUF SIE PERSOENLICH ZUTRIFFT,
WENN SIE DIESER SITUATION BEGEGNEN WUERDEN. DIE WERTE ZWISCHEN
DEN SKALENENDPUNKTEN 1 (= DARIN HABE ICH VIEL UEBUNG, DAS
BEHERRSCHE ICH SEHR GUT) UND 6 (= DARIN HABE ICH UEBERHAUPT
KEINE UEBUNG, DAS BEHERRSCHE ICH GAR NICHT) DIENEN ZUR
ABSTUFUNG.
F.8A SITUATION: EINEN SENDER IM FERNSEHEN NEU EINSTELLEN,
WENN ER AUS VERSEHEN EINMAL VERSTELLT WURDE
Ungewichtet % N=
Abs. % 919
1. DARIN HABE ICH VIEL UEBUNG, DAS BEHERRSCHE ICH 390 42.12 42.44
SEHR GUT
2. 208 22.46 22.63
3. 120 12.96 13.06
4. 60 6.48 6.53
5. 39 4.21 4.24
6. DARIN HABE ICH UEBERHAUPT KEINE UEBUNG, DAS 102 11.02 11.10
BEHERRSCHE ICH GAR NICHT
. KA 7 0.76
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0
926 100.00 100.00
W576 FERTIGK: FAHRPL, KURSBUCH
Position: 710 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9
F.8B SITUATION: EINE ZUGVERBINDUNG AUS EINEM FAHRPLAN,
KURSBUCH HERAUSSUCHEN
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 917
1. DARIN HABE ICH VIEL UEBUNG, DAS BEHERRSCHE ICH 273 29.48 29.77
SEHR GUT
2. 270 29.16 29.44
3. 167 18.03 18.21
4. 80 8.64 8.72
5. 46 4.97 5.02
6. DARIN HABE ICH UEBERHAUPT KEINE UEBUNG, DAS 81 8.75 8.83
BEHERRSCHE ICH GAR NICHT
. KA 9 0.97
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0
926 100.00 100.00
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W577 FERTIGK: STEUERERKLAERUNG
Position: 711 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9
F.8C SITUATION: FORMULAR FUER LOHNSTEUERJAHRESAUSGLEICH/
EINKOMMENSTEUERERKLAERUNG AUSFUELLEN
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.8>
Ungewichtet $ N=
Abs. % 918
1. DARIN HABE ICH VIEL UEBUNG, DAS BEHERRSCHE ICH 201 21.71 21.90
SEHR GUT
2. l66 17.93 18.08
3. 159 17.17 17.32
4 . 110 11.88 11.98
5. 84 9.07 9.15
6. DARIN HABE ICH UEBERHAUPT KEINE UEBUNG, DAS 198 21.38 21.57
BEHERRSCHE ICH GAR NICHT
. KA 8 0.86
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0
926 100.00 100.00
W578 FERTIGK: TELEFON BEHOERDE
Position: 712 FW1l: 0
Lange: 1 FW2: 9
F.8D SITUATION: DIE TELEFONNUMMER EINER BEHOERDE
AUS DEM TELEFONBUCH HERAUSSUCHEN
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 918
1. DARIN HABE ICH VIEL UEBUNG, DAS BEHERRSCHE ICH 510 55.08 55.56
SEHR GUT
2. 276 29.81 30.07
3. 89 9.61 9.69
4. 21 2.27 2.29
5. 13 1.40 1.42
6. DARIN HABE ICH UEBERHAUPT KEINE UEBUNG, DAS 9 0.97 0.98
BEHERRSCHE ICH GAR NICHT
9. KA 8 0.86
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0
926 100.00 100.00
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W579 FERTIGK:ADDIT TASCHRECHN
Position: 713 FWl: 0
Lange: 1 FW2: 9
F.8E SITUATION: EINE LAENGERE ZAHLENREIHE MIT DEM
TASCHENRECHNER ZUSAMMENZAEHLEN
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.8>
Ungewichtet $ N=
Abs. % 914
1. DARIN HABE ICH VIEL UEBUNG, DAS BEHERRSCHE ICH 511 55.18 55.91
SEHR GUT
2. 183 19.76 20.02
3. 85 9.18 9.30
4. 44 4.75 4.81
5. 23 2.48 2.52
6. DARIN HABE ICH UEBERHAUPT KEINE UEBUNG, DAS 68 7.34 7.44
BEHERRSCHE ICH GAR NICHT
. KA 12 1.30
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0
926 100.00 100.00
WSSO FERTIGK: FREMDE GROSSTADT
Position: 714 FW1l: 0
Lange: 1 FW2: 9
F.8F SITUATION: SICH IN EINER FREMDEN GROSSTADT ZU
EINER BESTIMMTEN ADRESSE DURCHFRAGEN
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 917
1. DARIN HABE ICH VIEL UEBUNG, DAS BEHERRSCHE ICH 437 47.19 47.66
SEHR GUT
2. 259 27.97 28.24
3. 134 14.47 14.61
4. 47 5.08 5.13
5. 19 2.05 2.07
6. DARIN HABE ICH UEBERHAUPT KEINE UEBUNG, DAS 21 2.27 2.29
BEHERRSCHE ICH GAR NICHT
9. KA 9 0.97
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0
926 100.00 100.00
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W581 FERTIGK:PRUF STROMRECHNG
Position: 715 FWl: 0
Lange: 1 FW2: 9
F.8G SITUATION: DIE STROMJAHRESRECHNUNG FUER MEINEN
HAUSHALT UEBERPRUEFEN
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.8>
Ungewichtet $ N=
Abs. % 917
1. DARIN HABE ICH VIEL UEBUNG, DAS BEHERRSCHE ICH 265 28.62 28.90
SEHR GUT
2. 193 20.84 21.05
3. 166 17.93 18.10
4. 97 10.48 10.58
5. 84 9.07 9.16
6. DARIN HABE ICH UEBERHAUPT KEINE UEBUNG, DAS 112 12.10 12.21
BEHERRSCHE ICH GAR NICHT
. KA 9 0.97
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0
926 100.00 100.00
W582 FERTIGK: KATALOGBESTELLUN
Position: 716 FW1l: 0
Lange: 1 FW2: 9
F.8H SITUATION: ANHAND EINES KATALOGES BESTIMMTE
WAREN SCHRIFTLICH BESTELLEN
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 916
1. DARIN HABE ICH VIEL UEBUNG, DAS BEHERRSCHE ICH 448 48.38 48.91
SEHR GUT
2. 232 25.05 25.33
3. 123 13.28 13.43
4. 41 4.43 4.48
5. 26 2.81 2.84
6. DARIN HABE ICH UEBERHAUPT KEINE UEBUNG, DAS 46 4.97 5.02
BEHERRSCHE ICH GAR NICHT
9. KA 10 1.08
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0
926 100.00 100.00
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W583 FERTIGK: TELNR BRANCHVERZ
Position: 717 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9
F.8J SITUATION: DIE ADRESSE EINES BESTIMMTEN HANDWERKER-
BETRIEBES AUS SEM BRANCHENVERZEICHNIS DES TELEFONBUCHES
HERAUSSUCHEN
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 917
1. DARIN HABE ICH VIEL UEBUNG, DAS BEHERRSCHE ICH 488 52.70 53.22
SEHR GUT
2. 290 31.32 31.62
3. 102 11.02 11.12
4. 18 1.94 1.96
5. 10 1.08 1.09
6. DARIN HABE ICH UEBERHAUPT KEINE UEBUNG, DAS 9 0.97 0.98
BEHERRSCHE ICH GAR NICHT
. KA 9 0.97
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0
926 100.00 100.00
W584 FERTIGK: KATLG BIBLIOTHEK
Position: 718 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9
F.8K SITUATION: AUS DEM KATALOG EINER BIBLIOTHEK ODER
LEITHBUECHEREI DIE BUECHER HERAUSFINDEN, DIE ES ZU EINEM
BESTIMMTEN THAMA GIBT
<VOLLSTAENDIGER FRAGETEXT SIEHE F.8>
Ungewichtet % N=
Abs. % 913
1. DARIN HABE ICH VIEL UEBUNG, DAS BEHERRSCHE ICH 323 34.88 35.38
SEHR GUT
2. 205 22.14 22.45
3. 169 18.25 18.51
4. 81 8.75 8.87
5. 47 5.08 5.15
6. DARIN HABE ICH UEBERHAUPT KEINE UEBUNG, DAS 88 9.50 9.64
BEHERRSCHE ICH GAR NICHT
9. KA 13 1.40
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0
926 100.00 100.00
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W585 HFGKT TREFFEN M FREUNDEN

Position: 719 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9

F.9 WIE HAEUFIG TREFFEN SIE SICH IM ALLGEMEINEN PRIVAT
MIT FREUNDEN, BEKANNTEN, VERWANDTEN, UM SICH ZU UNTERHALTEN

ODER ETWAS ZU UNTERNEHMEN?

JEDEN ODER FAST JEDEN TAG
MEHRMALS IN DER WOCHE

ETWA EINMAL IN DER WOCHE
SELTENER ALS EINMAL IN DER WOCHE
SELTENER ALS EINMAL IM MONAT
NIE, FAST NIE

AUk WN K

Ka
KEIN PERSONENFRAGEBOGEN

[@3\e}

Ungewichtet %

Abs. % 918
96 10.37 10.46
253 27.32 27.56
317 34.23 34.53
l66 17.93 18.08
67 7.24 7.30
19 2.05 2.07
8 0.86
0
926 100.00 100.00

W586 HFGKT PRIVBRIEFE SCHREIB

Position: 720 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9

F.10 WIE OFT SCHREIBEN SIE PERSOENLICH IM ALLGEMEINEN
BRIEFE ODER POSTKARTEN AN FREUNDE, BEKANNTE, VERWANDTE?

JEDEN ODER FAST JEDEN TAG
MEHRMALS IN DER WOCHE

ETWA EINMAL IN DER WOCHE
SELTENER ALS EINMAL IN DER WOCHE
SELTENER ALS EINMAL IM MONAT
NIE, FAST NIE

AUk WN

KA
KEIN PERSONENFRAGEBOGEN

[@3Ne}

Ungewichtet % N=
Abs. % 917
2 0.22 0.22
45 4.86 4.91
105 11.34 11.45
202 21.81 22.03
374 40.39 40.79
189 20.41 20.61
9 0.97
0
926 100.00 100.00
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W587 HFGKT PRIV TELEFONATE
Position: 721 FWl: O
Lange: 1 FW2: 9
F.11 WIE OFT RUFEN SIE PERSOENLICH IM ALLGEMEINEN PRIVAT
JEMANDEN AN, Z.B. BEKANNTE ODER BEI BEHOERDEN?
Ungewichtet $ N=
Abs. % 916
1. JEDEN ODER FAST JEDEN TAG 271 29.27 29.59
2. MEHRMALS IN DER WOCHE 356 38.44 38.86
3. ETWA EINMAL IN DER WOCHE 141 15.23 15.39
4. SELTENER ALS EINMAL IN DER WOCHE 58 6.26 6.33
5. SELTENER ALS EINMAL IM MONAT 56 6.05 6.11
6. NIE, FAST NIE 34 3.67 3.71
9. KA 10 1.08
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0
926 100.00 100.00
W588 HFGKT FERNSEHEN
Position: 722 FW1l: O
Lange: 1 FW2: 9
F.12 WIE OFT SEHEN SIE IM ALLGEMEINEN FERN?
Ungewichtet % N=
Abs. % 917
1. JEDEN ODER FAST JEDEN TAG 587 63.39 64.01
2. MEHRMALS IN DER WOCHE 264 28.51 28.79
3. ETWA EINMAL IN DER WOCHE 43 4.64 4.69
4. SELTENER ALS EINMAL IN DER WOCHE 8 0.86 0.87
5. SELTENER ALS EINMAL IM MONAT 0
6. NIE, FAST NIE 15 1.62 1.64
9. KA 9 0.97
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0
926 100.00 100.00
W589 DAUER FERNSEH WOCHENTAGS
Position: 723 FW1l: 0
Lange: 1 FW2: 9
F.13 WIE LANGE SEHEN SIE AN EINEM NORMALEN WERKTAG IM
ALLGEMEINEN FERN, ALSO EINMAL ABGESEHEN VOM WOCHENENDE?
Ungewichtet $ N=
Abs. % 887
1. BIS ZU 1 STUNDE 105 11.34 11.84
2. 1 BIS 2 STUNDEN 384 41.47 43.29
3. 2 BIS 3 STUNDEN 290 31.32 32.69
4. 3 STUNDEN UND MEHR 108 11.66 12.18
9. KA 39 4.21
0 KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0
926 100.00 100.00
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WSQO HFGKT TAGESZEITUNG LESEN
Position: 724 FWl: 00
Lange: 2 FW2: 99
F.14 WIE HAEUFIG LESEN SIE IM ALLGEMEINEN TAGESZEITUNG
(Z.B. RHEINISCHE ZEITUNG, WAZ, BILD, EXPRESS)?

Ungewichtet $ N=

Abs. % 918
01l. JEDEN ODER FAST JEDEN TAG 698 75.38 76.03
02. MEHRERE MALE PRO WOCHE 118 12.74 12.85
03. ETWA EINMAL IN DER WOCHE 48 5.18 5.23
04. ETWA EINMAL IM MONAT 16 1.73 1.74
05. ETWA EINMAL IM VIERTELJAHR 2 0.22 0.22
06. ETWA EINMAL IM HALBEN JAHR 1 0.11 0.11
07. ETWA EINMAL IM JAHR 0
08. SELTENER ALS EINMAL IM JAHR 8 0.86 0.87
09. NIE, FAST NIE 27 2.92 2.94
99. KA 8 0.86
00. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0

926 100.00 100.00

W591 HFGKT BUCHBENUTZUNG

Position: 726 FW1l: 00
Lange: 2 FW2: 99

F.15 WIE OFT NEHMEN SIE EIN BUCH ZUR HAND, UM SICH UEBER
IRGEND ETWAS ZU INFORMIERN ODER IRGENDETWAS NACHZUSCHLAGEN
(Z.B. LEXIKON, SACHBUCH, KOCHBUCH)?

01. JEDEN ODER FAST JEDEN TAG
02. MEHRERE MALE PRO WOCHE

03. ETWA EINMAL IN DER WOCHE
04. ETWA EINMAL IM MONAT

05. ETWA EINMAL IM VIERTELJAHR
06. ETWA EINMAL IM HALBEN JAHR
07. ETWA EINMAL IM JAHR

08. SELTENER ALS EINMAL IM JAHR
09. NIE, FAST NIE

99. KA

00. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN

Ungewichtet % N=
Abs. % 915
138 14.90 15.08
206 22.25 22.51
206 22.25 22.51
162 17.49 17.70
66 7.13 7.21
35 3.78 3.83
17 1.84 1.86
37 4.00 4.04
48 5.18 5.25
11 1.19
0
926 100.00 100.00
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W592 PRAKTISCHE BEGABUNG
Position: 728 FWl: 0
Lange: 1 FW2: 9
F.16 ES GIBT JA LEUTE, DIE AUSGESPROCHEN PRAKTISCH VERANLAGT
SIND: DAS ZEIGT SICH IM UMGANG MIT TECHNISCHEN GERAETEN, BEI
HANDARBEITEN, REPARATUREN. ANDEREN LIEGT DAS WENIGER. WIE
WUERDEN SIE IHRE PRAKTISCHE BEGABUNG EINSTUFEN?

Ungewichtet $ N=

Abs. % 915
1. SEHR GROSS 178 19.22 19.45
2. ZIEMLICH GROSS 373 40.28 40.77
3. NICHT SO GROSS 292 31.53 31.91
4. GERING 72 7.78 7.87
9. KA 11 1.19
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0

926 100.00 100.00

W593 INNOVATIONSFREUDIGKEIT
Position: 729 FW1l: O
Lange: 1 FW2: 9
F.18 WENN NEUE TECHNISCHE GERAETE FUER DEN HAUSHALT (Z.B.
FARBFERNSEHGERAETE, STEREOANLAGEN, HAUSHALTSGERAETE) AUF DEN
MARKT KOMMEN, REAGIERT JA NICHT JEDER GLEICH. DER EINE MOECHTE
GERN zZU DEN ERSTEN GEHOEREN, DIE SO ETWAS BESITZEN, DER
ANDERE WARTET LIEBER AB.
BITTE KREUZEN SIE AN, WELCHER DER 6 PUNKTE AUF DER SKALA
AUF SIE PERSOENLICH ZUTRIFFT. DIE WERTE ZWISCHEN DEN SKALEN-
PUNKTEN 1 (= GEHOERE AM LIEBSTEN ZU DENEN, DIE SO ETWAS ALS
ERSTE BESITZEN) UND 6 (= WARTE IMMER LIEBER AB, OB SICH DIE
SACHE ENDGUELTIG BEWAEHRT) DIENEN ZUR ABSTUFUNG

Ungewichtet % N=

Abs. % 922
1. GEHOERE AM LIEBSTEN ZU DENEN, DIE SO ETWAS ALS 34 3.67 3.69

ERSTE BESITZEN
2. 55 5.94 5.97
3. 159 17.17 17.25
4. 187 20.19 20.28
5. 188 20.30 20.39
6. WARTE IMMER LIEBER AB, OB SICH DIE SACHE 299 32.29 32.43
ENDGUELTIG BEWAEHRT
9. KA 4 0.43
0. KEIN PERSONENFRAGEBOGEN 0
926 100.00 100.00
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Note 0001

VERCODUNG DER STADTTEILE IN DUESSELDORF

000

114
115
116
117
118
138
139
140
145

210
211
212
213
225
236
241
246
247
249

301
302
303
307
308
320
321
322
323
326
327
328
329
330
331
334
335

NICHT DUESSELDORF
KERNSTADT

PEMPELFORT

ALTSTADT

KARLSTADT

STADTMITTE (OST UND WEST)
FLINGERN

BILK

UNTERBILK

FRIEDRICHSTADT
OBERKASSEL

RAND

MOERSENBROICH
DERENDORF
DUESSELTAL
GOLZHEIM
LIERENFELD
OBERBILK
HAMM
NIEDERKASSEL
OBERLOERICK
HEERDT

UMLAND

KAISERSWERTH
LOHAUSEN
STOCKUM
UNTERRATH
RATH
GERRESHEIM
GRAFENBERG
LUDENBERG
GLASSHUETTE
VENNHAUSEN
ELLER
REISHOLZ
HASSELS
BENRATH
URDENBACH
HOLTHAUSEN
WERSTEN
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Variablen-Verzeichnis

Vi1 ZA-STUDIENNUMMER . .... ... .. i iiiee e 6
V2 BEFRAGTENNUMMER . . . ...ttt i i 6
V3 ORT DER BEFRAGUNG . ... ...ttt ettt 6
V4 AUSWAHL . . it e e e e e 6
V5 KONTAKT MIT FREUNDEN ... ... ...ttt iiiiiieiiinnnnn 7
%S ANZAHL FREUNDE . . ... ... i it iiieee e 7
v7 WIE ENTSCHEIDUNG TREFFEN ........ ... ...t 8
V8 HFGKT FERNSEHEN . ... ...ttt iiiiin 9
%) GESTERN FERNSEHEN . ... ... ...ttt 9
V10 ANZ MIN GESTRN FERNSEH ............. .00 iiiiieeennnn. 10
V1l HEFGKT RADIOHOEREN . ... .. e i e it 10
A\ GESTERN RADIO GEHOERT . ... ...ttt i 10
V13 ANZ MIN GESTRN RADIO ... ...ttt iiiee e e e 11
V14 HFGKT SCHALLPLATT,TONBAN . ... ... @ittt 11
V15 GESTERN SCHALLPL GEHOERT . ... ... ... ... 11
Vie ANZ MIN GESTRN SCHALLPLT ......... .. iiiiiiineeeennn. 12
V17 HEGKT TELESPIELE .. ... i e e e i 12
Vv1is GESTERN TELESPIELE ... ... ...ttt 12
V19 ANZ MIN GESTRN TELESPIEL .......... ... 13
V20 HFGKT TELEFONATE V ZUHAU . ... ...ttt 13
v21l GESTERN TELEFONIERT .. ... ...ttt 13
V22 ANZ MIN GESTRN TELEFON . .......... .0 tiiiiiiinnneeennn. 14
V23 HFGKT REG ABO TAGESZEITG ... ...ttt 14
V24 GESTERN REG TAGZT GELESN ... ... ...t 15
V25 ANZ MIN GESTRN REG TAGZT .. ... ...ttt 15
V26 HFGKT UEBERREG TAGESZTG .. ... ...ttt 15
v27 GESTERN UEBREG TAGESZTG ... ...ttt 16
v28 ANZ MIN GESTRN UEBREG TZ ........... . .00, 16
V29 HEFGKT KAUFZEITUNGEN .. ... ...ttt 16
V30 GESTERN KAUFZEITG GELESN ...... .. ...t 17
V31l ANZ MIN GESTRN KAUFZEITG ........ ... 17
V32 HFGKT ANZEIGENBLATT . ... ...ttt iiiiiin 17
V33 GESTERN ANZBLATT GELESEN . ... ... ... ... 18
V34 ANZ MIN GESTRN ANZGBLATT ......... ... 18
V35 HFGKT ILLUSTRIERTE .. ... ... ittt 18
V36 GESTERN ILLUSTRIER GELES ..... ... ..., 19
V37 ANZ MIN GESTRN ILLUSTRTE ........... ... 19
V38 HFGKT FRAUENZEITSCHRIFT . ... ... .. ... 19
V39 GESTERN FRAUENZTSCHR GEL ... ... ...ttt 20
V40 ANZ MIN GESTRN FRAUZTSCH .........tiiiiiiiiiinneeennn. 20
V41 HFGKT PROGRAMMZTSCHRIFT ... .. ittt 20
V42 GESTERN PROGRZTSCHRT GEL ....... ... itttitiennnnnnn. 21
V43 ANZ MIN GESTRN PRGRZTSCH ......... ... 21
V44 HFGKT SPORTZEITSCHRIFT ..... ... . @i, 21
V45 GESTERN MOTORZTSCHR GELS ... ... ..ttt 22
V46 ANZ MIN GESTRN MOTZTSCHR . ........ .t iiiiiiiiienennn. 22
V47 HFGKT POPWISSENSCH ZEITG ... ... ...t 22
v48 GESTERN POPWISS ZTG GELE ..... .. ...t 23
V49 ANZ MIN GESTRN POPWISSZT ....... ..ttt 23
V50 HFGKT BERUFL FACHZEITSCH ......... ..., 23
V51 GESTERN FACHZEITSCHR GEL ... ... ..ttt 24
V52 ANZ MIN GESTRN FACHZTSCH ......... 0t iiiiiiiiinneeennn. 24
V53 HFGKT HOBBYZEITSCHRIFT ... ... ittt 24
V54 GESTERN HOBBYZEITSCH GEL . ... ... ...ttt 25
V55 ANZ MIN GESTRN HOBBYZSCH .. ..... ..ttt 25
V56 HFGKT VEREINSZEITSCHRIFT ..... ... ..., 25
V57 GESTERN VEREINSZTSCH GEL ... ...ttt 26
v58 ANZ MIN GESTRN VEREINZTS ........... .00 iiiiiueeennnn. 26
V59 HFGKT INFORMATIONSDIENST ... ... ...t 26
Véeo GESTERN INFORMDIENST GEL ......... .0ttt eennnnnnnn. 27
vel ANZ MIN GESTRN INFODIENS ....... ...ttt 27
ve2 HFGKT NACHSCHLAGEWERK ... ... ..ttt 28
vée3 GESTERN NACHSCHLWERK BEN . ....... ... . ... 28
ve4 ANZ MIN GESTRN NACHSCHLW . .......... @ iiiiniiineneeennn. 29
V65 HEFGKT RATGEBERBUCH .. ... ... ittt it 29
vee GESTERN RATGEBBUCH BENUT .......... ...ttt 29
ve7 ANZ MIN GESTRN RATGEBER .. ..... ... ... 30

ves HFGKT SACHBUECHER ... ... ..ttt iiiiiin 30
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V69
V70
V71
V72
V73
V74
V75
V76
V77
V78
V79
v8o
vel
v82
V83
ve4
V85
v8e6
V87
ves
V89
Voo
Vol
Vo2
Vo3
Vo4
V95
Vo6
Vo7
vos
V99
V100
V101
V102
V103
V104
V105
V106
V107
V108
V109
V110
V1il
Vv1iz
V113
V114
V115
V11le
V117
V118
V119
V120
vizl
v1iz2
v1i23
V124
V125
V126
viz27
V128
V129
V130
V131
V132
V133
V134
V135
V136
V137

Variablen-Verzeichnis

GESTERN SACHBUCH GELESEN
ANZ MIN GESTRN SACHBUCH

HFGKT SCHULBUCH
GESTERN SCHULBUCH GELESE
ANZ MIN GESTRN SCHULBUCH
HFGKT THEOR FACHBUCH
GESTERN THEOR FACHBUCH G
ANZ MIN GESTRN THEORFCHB
HFGKT PRAKTISCH FACHBUCH
GESTERN PRAKT FACHB GELE
ANZ MIN GESTRN PRAKT FBU
HFGKT UNTERHALTLITERATUR
GESTERN UNTERHALTLITERAT
ANZ MIN GESTRN UNTHLTLIT
HFGKT KATALOGE
GESTERN KATALOG BENUTZT

ANZ MIN GESTRN KATALOGE

HFGKT BRANCHNFERNSPRBUCH
GESTERN BRCHFERNSPRECHBU
ANZ MIN GESTRN BRCHFSPRB
HFGKT TELEFONBUCH BENUTZ
GESTERN TELEFONB BENUTZT
ANZ MIN GESTRN TELEFONBU
HFGKT STADTPLANBENUTZUNG
GESTERN STADTPLAN BENUTZ
ANZ MIN GESTRN STADTPLAN
FREIZEIT GESTERN
ANZ MIN FREIZEIT GESTERN
KLEINANZEIG TAGZT
KOSTLOS ANZBLATT

AKT ANGEBOT TAGZT

INT AN
INT AN
INT AN
INFORM
INFORM
INFORM
INFORM
INFORM
INFORM
INFORM
INFORM
INFORM
INFORM
INFORM
INFORM
INFORM
INFORM
INFORM
INFORM
KENNTN

EINKAUFSGELEGHT
EINKAUFSGELEGHT
GESUNDHEITSFRAG
GESUNDHEITSFRAG
HAUSHALTSFRAGEN
HAUSHALTSFRAGEN
KINDERERZIEHUNG
KINDERERZIEHUNG
BASTELTIPS
BASTELTIPS
HAUSHALTGERAETE
HAUSHALTGERAETE
ANGEBOTE URLAUB
ANGEBOTE URLAUB
GELD STEUERN
GELD STEUERN

TELEF ZEITANSAGE

HFGK NUTZ TEL ZEITANSAGE
PERS NUTZEN TEL ZEITANSG
KENNTN TELEF FAHRPLHINWS
HFGK NUTZ TEL FAHRPLANHW
PERS NUTZEN TEL FAHRPLAN
KENNTN ZAHLENLOTTOANSAGE

HFGK NUTZ LOTTOANSAGE

PERS NUTZEN LOTTOANSAGE

KENNTN TELEF TOTONACHRCH
HFGK NUTZ TEL TOTONACHRT
PERS NUTZEN TEL TOTONACH
KENNTN TELEF REISEWETTER
HFGK NUTZ TEL REISEWETTR
PERS NUTZEN TEL REISEWET
KENNTN TELEF STELLENANGB
HFGK NUTZ TEL STELLANGEB
PERS NUTZEN TEL STELLANG
KENNTN TELEF BERUFSINFOR
HFGK NUTZ TEL BERUFSINFO
PERS NUTZEN TEL BERFSINF
KENNTN TELEF STRASSZUSTB

(Fortsetzung)
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V138
V139
V140
V141l
V142
V143
V144
V145
V146
V147
V148
V149
V150
V151
V152
V153
V154
V155
V156
V157
V158
V159
V160
V1iel
Vviez
V1e3
Vie4
V165
V1iee
v1ie7
Vv1ies
V1e9
V170
V171
V172
V173
V174
V175
V176
V177
V178
V179
V180
v1is8l
vis2
V183
vig4
V185
V186
v187
Vv188
V189
V190
V191
V192
V193
V194
V195
V196
V197
V198
V199
V200
v201
V202
V203
V204
V205
V206

Variablen-Verzeichnis

HFGK NUTZ TEL STRZUSTBER
PERS NUTZEN TEL STRZUSTB
KENNTN TELEF WETTERVORHS
HFGK NUTZ TEL WETTERVORH
PERS NUTZEN TEL WETTERVH
KENNTN TELEF FSPRAUFTRAG
HFGK NUTZ TEL FSPRAUFTRD
PERS NUTZEN TEL FSPRAUFT
SCHREIBMASCHINE

FERNSCHREIBER ..
FOROKOPIERGERAET
TELEKOPIERER ...

ARBMITT:
ARBMITT:
ARBMITT:
ARBMITT:
ARBMITT
ARBMITT
ARBMITT
ARBMITT:
ARBMITT
ARBMITT:
ARBMITT:
ARBMITT:
ARBMITT
ANGWIES
ANGWIES
ANGWIES
ANGWIES
ANGWIES
ANGWIES
ANGWIES
ANGWIES
ANGWIES
ANGWIES
ANGWIES
ANGWIES
ANGWIES
VERBLEIB
VERBLEIB
VERBLEIB
VERBLEIB
VERBLEIB

ARBPLATZ:AKT ZEITUNGLESN

: TASCH, TISCHRECHN
:DIKTIERGERAET ..
: HANDSPRFUNKGERAE

CB-FUNKGERAET ..

:AUTOTELEFON . ...

COMPUTERTERMINAL
TEXTVERARBGERAET
COMPUTER .......

AUF
AUF

AUF

AUF

: ANRUFBEANTWORTER
AUF:
AUF:
AUF:
AUF:
AUF:
:DIKTIERGERAE
: HANDSPRFUNKG
AUF:
:AUTOTELEFON
AUF:
AUF:
AUF:
: ANRUFBEANTWR

SCHREIBMASCH
FERNSCHREIBR
KOPIERER ...
TELEKOPIERER
TASCHRECHNER

CB-FUNKGERAE

COMPUT-TERMI

TEXTVERARBTG
COMPUTER . ..

QUITTUNGEN ....
KONTOAUSZUEGE .
ZEITUNGEN .....
ZEITSCHRIFTEN .
ZTGSAUSSCHNITTE
AUGENPROBLEME B LESEN ..
LAENG LESEN STRENGT AN .
AUGENPROBLEME B FERNSEHN
LAENG FERNSEH STRENGT AN
KENNTN VIDEO RECORDER ..
KENNTN VIDEO TEXT ......
KENNTN KABELFERNSEHEN ..
KENNTN BILDSCHIRMTEXT ..
BEFRAGT VON BTX GEHOERT
VON PILOTPROJEKT GEHOERT
BEFR EIN-MEHRPERSONENHH
UNSTIMMK B PRGAUSW FERNS
BERUFSTAETIGK BEFRAGTER
ARBPLATZ: PRIV KORRESPOND
ARBPLATZ: PRIV TELEFONATE

ARBPLATZ:ZEITG NICHTBERF
ENTFERN WOHNUNG-ARBPLATZ
ENTF WOHN-ARBPL ANZ KM .
WIE LANGE WOHNUNG AM ORT
ANZ MONAT WOHNUNG AM ORT
:PARTETI ........
:GEWERKSCHAFT ..
:AUTOMOBILCLUB .
:EINGETR VEREIN

MITGLIED
MITGLIED
MITGLIED
MITGLIED
MITGLIED
MITGLIED

INTER AN

:FREIW INITIATIV

:SONST VEREIN ..

AKTUELL EREIGNI
ANWESHT 18-20 UHR GESTRN

ANWESHT 18-20 UHR VRGEST

(Fortsetzung)
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V207
Vv208
V209
V210
V211
v212
V213
V214
V215
V216
v217
v218
V219
V220
v221
v222
v223
V224
V225
V226
v227
v228
V229
V230
V231
v232
V233
V234
V235
V236
v237
v238
V239
V240
v241
V242
V243
V244
V245
V246
v247
v248
V249
V250
V251
V252
V253
V254
V255
V256
V257
V258
V259
V260
v26l
V262
V263
V264
V265
V266
V267
V268
V269
V270
V271
v272
V273
V274
V275

Variablen-Verzeichnis

ANWESHT 18-20 UHR V 3 TG ... ... ...
WOCHENTAG INTERVIEW ... ... .t iiiiennn
KONFESSTION ...ttt ittt ittt et e e e e e
BEFR HHFUEHRD PERSON . ...... ... ...
BEFR HV .. e e
BEFR FAMILIENSTAND ... ...ttt e e e
HV FAMILIENSTAND . ...ttt et e eeiinnnn
BEFR BERUFSAUSBILDUNG ....... ..ttt
HV BERUFSAUSBILDUNG ... ...ttt tittiiiiiiieiieeeennnnns
BEFR BERUFSGRUPPE ... ... . it iiiieee e
HV BERUFSGRUPPE ... ... .. ittt
ARBEITSBETRIEB .. ... e e e i i
BRANCHE BETRIEB ... ...ttt ittt
ANZ PERSONEN HH ... ... .. it i it
ANZ PERS HH UNTER 14 JAH ........ .t iiiiiiinennnnn.
ANZ PERS HH 14-17 JAHRE ...... ... . ...
ANZ PERS HH MNL 18-69 JA ... ...ttt
ANZ PERS HH WBL 18-69 JA . ... ...ttt
ANZ PERS HH 70 JAHRE UM ........ .. ..
ANZ PERS HH BERUFSTAETIG .............iiiiiiiiinneo..
ANZ PERS HH MTL EINKOMMN ................0.iitieinnn..
HH NETTOEINKOMMEN MTL . ... ...ttt iiinnnnn
NETTOEINKOMM GESCHAETZT . ....... .ttt
ANZ FERNSEHAPPARATE I HH ............. ...
.FARBFERNS VORHANDEN . ........ ...t tutuetiunnnnnnnn.
.FARBFERNS FERNBEDIENG .............0 .0ttt
.FARBFERNS ANSCHAFFJAHR ........... ... . ..
.FARBFERNS STAND-PORTAB .......... ...
.FARBFERNS VORHANDEN . ........ ... tttuettnennnnnnnn.
.FARBFERNS FERNBEDIENG .............0 .00t
.FARBFERNS ANSCHAFFJAHR ........... ... . ..
.FARBFERNS STAND-PORTAB .......... ...
.SCHW-WEISS VORHANDEN . ... ... .. ..t titininnnnnn.
.SCHW-WEISS FERNBEDIENG ........... ...,
.SCHW-WEISS ANSCHFFJAHR ............ ... ...
.SCHW-WEISS STAND-PORTA . ... ...,
.SCHW-WEISS VORHANDEN . .... ... ...t tttttninnnnnn.
.SCHW-WEISS FERNBEDIENG ........... ...,
.SCHW-WEISS ANSCHFFJAHR ............ ... ...
.SCHW-WEISS STAND-PORTA . ... ...,
ANSCHAFF FARBFERNS BEABS .......... ... itiiennn..
TELEFONANSCHL IM HAUS ... ... ..ttt iiiiiiee e
TELEFONANSCHL BEABSICHTG ..... ...ttt
ANZ TELEFANSCHL IM HAUS ... ... ...ttt
TELEFON PRIV O GESCHAEFT ... .. ...ttt
RECHNUNGSHOEHE TEL GENAN . ...... ... ...,
HOEHE LETZT TELEFONRECHN ................. 0.,
BESITZ:RADIO ...ttt it e e e e e i e ee e e e e
ANZAHL:RADIO . ..ttt et e e e et e e
BESITZ:HIFI-ANLAGE . .. ..ttt iiie e e e e
ANZAHL :HIFI-ANLAGE . .. ... i e eeeeen
BESITZ:PLATTENSPIELER ... ... ...,
ANZAHL : PLATTENSPIELER ... ... ...t
BESITZ:KASSREC-TONBANDG . ... ...ttt
ANZAHL :KASSREC-TONBANDG . ... ...ttt
BESITZ:VIDEORECORDER ... ... ...t
ANZAHL:VIDEORECORDER . ... ... ... ...,
BESITZ:HANDSPRECHFUNKG ........ ... ...
ANZAHL :HANDSPRECHFUNKG . ......... ... ...
BESITZ:CB-FUNKGERAET ... ... ...t iiiiii e
ANZAHL:CB-FUNKGERAET ... ... ... it
BESITZ:TASCHENRECHNER ....... ... ... ...,
ANZAHL:TASCHENRECHNER . ......... ... ... ...
BESITZ:FERNSEHSPIELE ... ... ...,
ANZAHL:FERNSEHSPIELE ... ... ... ... ...
BESITZ:ANRUFBEANTWORTER . ...... ... ... .. ..
ANZAHL : ANRUFBEANTWORTER . ... ... ...,
BESITZ:SCHMALFILMKAMERA . ... ... . it
ANZAHL : SCHMALFILMKAMERA . .. ... ... iiiiiiiiinn.

NNNMNRPFRERRPENMNMNMMNNRRERE

(Fortsetzung)
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V276 BESITZ:PERSONENKRAFTWAGN .. ...ttt ittt ettt eeeeeeenn 108
V277 ANZAHL: PERSONENKRAFTWAGN . .. .ttt ittt ittt et ettt eeeeeeen 108
V278 ANSCHAFF BEABS :RADTIO ...t ittt ittt ettt e e e e e e et e eeeeenn 109
V279 ANSCHAFF BEABS:HIFI-ANLA . .. . ittt ittt ettt eeeeeeen 109
V280 ANSCHAFF BEABS:PLATTENSPE .. .. ittt ettt ettt eeeeeeenn 109
V281 ANSCHAFF BEABS:KASSRECRD . .. ...ttt ettt it eeeeeenn 110
V282 ANSCHAFF BEABS:VIDEORECO .. ...ttt ittt ettt eeeeeeeeens 110
V283 ANSCHAFF BEABS:HANDSPRFEG ... ...ttt ittt e ieeeeenn 110
V284 ANSCHAFF BEABS:CB-FUNKGE .. ... ..t iitittttteieenennnnns 111
V285 ANSCHAFF BEABS: TASCHRECH ... ... ..ttt ittt teenenns 111
V286 ANSCHAFF BEABS:FRNSSPIEL . ...ttt i ittt ettt eeeeeeeeens 111
V287 ANSCHAFF BEABS:ANRUFBEAN . ... ittt it ittt ettt eeeeeaen 112
V288 ANSCHAFF BEABS:SCHMLFEFILM ...t ittt ittt ettt eeeeeeeeenn 112
V289 ANSCHAFF BEABS: PKW . ..ttt it e e e e et e e e et eeeeeen 112
V290 ANZAHL WOHNRAEUME . ... ittt et et et et e e e e e e e e eeeeen 113
V291 WOHNVERHAELTNIS . ..ttt et et e e e e e e e e e e et et eeeeean 113
V292 ZEITG REGM:REGNL ABOZEIT .. ... i ittt ittt ettt ettt 113
V293 ZEITG REGM:UEBREG TAGZTG . .. i ittt ittt ittt et e et eeeeeeen 114
V294 ZEITG REGM:KAUFZEITUNG .. .ttt ittt ittt ettt et et eeeeeeens 114
V295 ZEITG REGM:AKT ILLUSTRIE ... ...ttt ittt it teeeeenn 114
V296 ZEITG REGM:FRAUENZEITSCH .. ... @ittt ittt ettt eeeeeeens 115
V297 ZEITG REGM: PROGRAMMZEITS . . . ittt ittt e et e e et eeeeeen 115
V298 ZEITG REGM:MOTOR-,SPORTZ .. .. it ittt ettt e et eeeeeenn 115
V299 ZEITG REGM:POPULWISS ZTG ... ittt i ittt ittt et e et eeeeeean 116
V300 ZEITG REGM:ZTSCH F HOBBY .. .. ittt ittt ettt eeeeeee 116
V301 ZEITG REGM:FZTSCHR BERUF . ... ...ttt it ieeeennn 116
V302 ZEITG REGM:VEREINSZETITSC ...t ittt ittt ettt ettt e eeeeeeenn 117
V303 ZEITG REGM:SPEZ INFODIEN ... .. ittt ittt ettt e eeeeeaeenns 117
V304 BUCH I HH:LEXTIKON . ...ttt ittt ittt ettt ettt eeeeeeenn 117
V305 BUCH I HH:SPEZ FACHLEXIK ... ..ttt t ittt eeeeeeann 118
V306 BUCH I HH:WOERTB,DUDEN . . ... ittt ittt ettt eeeeeeeeaens 118
V307 BUCH I HH:PRAKT RATGEBER ... ...ttt ittt e ieeeeann 118
V308 BUCH I HH:SACHBUCH .. .. ittt ittt ettt et e e et e e et eeeeen 119
V309 BUCH I HH:SCHULBUCH . ...ttt ittt ittt ettt e e eeeeeeenn 119
V310 BUCH I HH:THEOR FACHBUCH .. ...ttt ettt ieeenens 119
V311l BUCH I HH:PRAKT FACHBUCH ... ...ttt ittt titteeneenns 120
V312 BUCH I HH:UNTERHLITERATR . ..t ittt ittt ittt et eeeeeeeeann 120
V313 BUCH I HH:STAD T PLAN . .t ittt ittt e ettt ettt et e et e eeeeean 120
V314 BEZUG ANZEIGENBLATT REGM .. ...ttt ittt ettt eeeeeeeeens 121
V315 ANZ KONTEN SPARKASSE . . i i ittt ittt it e e e e e e e e et e e eeea 121
V316 KONTAKT :ARBEI T SAM T . . ittt ittt et et et e e e e e e et et et eeeeenn 122
V317 KONTAKT : EINWOHNMELDEAMT . ... ittt ittt e et e et e eeeeeeen 122
V318 KONTAKT:ELEKTRWERK . . . ...ttt ittt ettt ettt e eeeeeenn 123
V319 KONTAKT :WASSERWERK . ... ittt et et e e et e e et ee e 123
V320 KONTAKT :GASWERK . ..ttt e e e e e e e e e e e e e e e e e 124
V321 KONTAKT:MUELLABFUHR . ... ittt ittt e e et e e e e e e 124
V322 KONTAKT : BAUAMT . .ttt ettt e e e e e e e e e e e e e e e e e e ettt eeeen 125
V323 KONTAKT : SOZIALAMT & . ittt it e e et e e e e e e e e e e e e e et ee e 125
V324 KONTAKT:FEUERWEHR . .. ...ttt et e et e e ettt eeeeenn 125
V325 KONTAKT :JUGENDAM T . . ittt et e et e e e e e e e et e e et eeeeeen 126
V326 KONTAKT :WOHNUNGSAM T . .o ittt et et et e e e e e e e e e e et et e e 126
V327 KONTAKT :FUNDBUERO . ... ittt ittt it et e e e et e e et eeeeeen 126
V328 KONTAKT :GESUNDHETITSAMT . . .t it ittt ettt et e e et e eeeeeeenn 127
V329 KONTAKT : POLIZEL . .. it ittt ittt et e e et e e e e e et e et e e eeeen 127
V330 KONTAKT :GERICHT . .. ittt ittt et et e e e e e e e e et e et e e 128
V331 KONTAKT : FINANZAM T . .ttt ittt e et e e e e e e e e et e ettt e e 128
V332 KONTAKT :WASSERBAUAMT . . .ttt ettt e e e e e e e et e e et eeeeenn 128
V333 KONTAKT : KATASTERAMT . .. i ittt ittt e e e e e e et e e e et e e 129
V334 KONTAKT :ORDNUNGSAM T . .ttt ittt et et et e e e e e e e e et et eeeeean 129
V335 KONTAKT : STANDE SAMT . ..ttt et et e e e e e e e e e e e e et ee e 130
V336 KONTAKT:VETERINAERAMT . ...ttt ittt et et et e e et et eeeee s 130
V337 KONTAKT:BEERDIGUNGSINST I ... ..ttt ittt ettt et eeeeeeen 131
V338 KONTAKT:BERATUNGSSTELLE . ... .ttt ittt ettt et eeeeeeens 131
V339 KONTAKT MIT BANK ...ttt ittt it et e e e e e e e e e e e et e e eeeen 132
V340 KONTAKT MIT VERSICHERUNG .. ... .ttt itittteteeeeeenenens 132
V341l POST ERH V: BANK,SPARKAS . .. . ittt ettt e ettt e eeean 133
V342 POST ERH V: VERSICHERUNG . ... ...t iitittttteeeeenennns 133
V343 POST GESANDT : BANK . . ittt ittt ettt et e e e e e e e e e e e et e eeean 134
V344 POST GESANDT:VERSICHERUN .. ... ittt ettt ettt 134
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V345
V346
V347
V348
V349
V350
V351
V352
V353
V354
V355
V356
V357
V358
V359
V360
V36l
V362
V363
V364
V365
V366
V367
V368
V369
V370
V371
V372
V373
V374
V375
V376
V377
V378
V379
V380
V381l
v382
V383
V384
V385
V386
V387
v388
V389
V390
V391l
V392
V393
V394
V395
V396
V397
V398
V399
V400
V401
V402
V403
V404
V405
V406
V407
V408
V409
V410
V411
V412
V413

Variablen-Verzeichnis

ANZ VERSANDT BRIEF MONAT ... ...ttt
NUTZ HILFE FORMALITAETEN ......... ...t iiiiinnno..
TEL BEST:VERSANDHAUS . ... ...ttt ittt
TEL BEST:KAUFHAUS ... .. ittt ie e e e e
TEL BEST:SUPERMARKT ... ...ttt
TEL BEST:FACHGESCHAEFT .. ... ...,
TEL BEST:HANDWERKBETRIEB ............ .0t
ERHALT VERSANDHKATALOG . ... ..ttt ittt
HAEUFGK BEST VERSANDHAUS ..... ... ... ttitiiiinnnnnn.
TELEGRAMM VERSCHICKT ... ... ...ttt
INT BTX:AKT UEBERSICHINF ........... ... itutieennnn.
BTX-KOST MT:UEBERSICHINF ........... .. ...,
INT BTX: BEHOERDENINFO ............ ... ... inn..
BTX-KOST MT:BEHOERDINFO ............0.0 .0t
INT BTX:VERKEHRSINFORMAT ... ... ... ttiiiinnnnn.
BTX-KOST MT:VERKEHRSINFO ............ ...t oo..
INT BTX:INFO KULTVRANSTL ...........0iuiiuuuuneeeenennn.
BTX-KOST MT:KULTURINFO .......... ...,
INT BTX:WIRTSCHAFTSINFO .......... .00 iiiiiinnnnnn.
BTX-KOST MT:WIRTSCHFINFO ........... ...,
INT BTX:VERBRAUCHERINFO ........... ... ...
BTX-KOST MT:VERBRAUCHINF ........... .. ..o,
INT BTX:INFO VEREINE ............ ...
BTX-KOST MT:VEREININFO ........... ...
INT BTX:MITEIL AND TEILN ..... ...ttt iiiinennn.
BTX-KOST MT:TEILNMITTEIL ......... .00 iiiinininnnennn.
INT BTX:MITEIL A GESCHFT ........ ... ...
BTX-KOST MT:GESCHFTMITTL ........ ...t iiiiiinnnnennn.
INT BTX:BANK,VERSICHINFO ........... ...,
BTX-KOST MT:BANKINFO ....... ... ...
INT BTX:ANSCHL COMPUTER ..........iiiiiiiiinenennnnn.
BTX-KOST MT:COMPUTANSCHL ..........iiiiiiiiiinnnennn.
INT BTX:LEHRGAENGE . .... ... ... ..t
BTX-KOST MT:LEHRGAENGE .......... ... .. ...
INT BTX:COMPUTERSPIELE .......... .0 0iiuiiineeeennnn.
BTX-KOST MT:COMPUTRSPIEL ........ ...ttt iiiininnnnnnnn.
ANZ PERS FERNS 16-17 UHR ........ ... iiiennnn.
ANZ PERS FERNS 17-18 UHR ............iiiiiiiinnneo..
ANZ PERS FERNS 18-19 UHR ......... ... iiiuneennnn.
ANZ PERS FERNS 19-20 UHR .............iiiiiiiinnn.o..
ANZ PERS FERNS 20-22 UHR .......... ...t iiiennnn.
ANZ PERS FERNS 22-24 UHR .............. e,
BTX-ZEIT HH 8-12 UHR .... ... ...
BTX-ZEIT HH 12-16 UHR ....... ... ...
BTX-ZEIT HH 16-18 UHR ....... ...t
BTX-ZEIT HH 18-20 UHR ....... ... ...
BTX-ZEIT HH 20-22 UHR .... ... ...
BTX-ZEIT HH 22-24 UHR ....... .. ... ...
PERSONENGEWICHTUNG . ... ..ttt iieiiaeeeen
HAUSHALTGEWICHTUNG .. ... ..ttt ittt e e i
STADTTEIL DUESSELDORF ... ... .. ...
ZA-STUDIENNUMMER .. ... ... .. i
BEFRAGTENNUMMER . . . ...ttt it i
1. PERSON .. e e e e e
GESCHLECHT . ..t e e e e e e e e i i
ALTER .t e e
HAUPTINTERVIEW-ZUSATZERB ... . i it
STELLUNG ZUM HV ...ttt e e e e it
SCHULABSCHLUSS . ..ttt ettt et e e e
BERUFSTAETIGKEIT ... .. ittt iieee e e
ZEIT RUECKKEHR V ARBEIT ............ ..o,
ZEIT DES EINSCHLAF WOCHT ......... ... iiiiinnnneo..
WICHTG INFO:KIRCHL NACHR ......... ...t iiiiinininnnnn.
HFGKT INFO:KIRCHL NACHRI ........ ... ...
INFOANGEBOT:KIRCHL NACHR ...........00uiiiiueeeennnn.
ZUFRDH MEDIEN:KIRCHL INF .............. .. ...
WICHTG INFO:MUSEEN ... ... ...ttt it
HEFGKT INFO:MUSEEN ... ...ttt it e e i
INFOANGEBOT:MUSEEN ... .. ... iiiii i i

(Fortsetzung)

135
135
136
136
136
137
137
137
138
138
139
139
140
140
141
141
142
142
143
143
144
144
145
145
146
146
146
147
147
148
148
149
149
150
150
151
151
151
152
152
152
153
153
153
154
154
154
155
155
155
155
155
155
156
156
156
156
157
157
157
158
158
159
159
160
160
161
161
162
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V414
V415
V416
V417
V418
V419
V420
V421
V422
V423
V424
V425
V426
V427
v428
V429
V430
V431
V432
V433
V434
V435
V436
V437
V438
V439
V440
V441
V442
V443
V444
V445
V446
V447
V448
V449
V450
V451
V452
V453
V454
V455
V456
V457
V458
V459
V460
V461l
V462
V463
V464
V465
V466
V467
V468
V469
V470
V471
V472
V473
V474
V475
V476
V477
V478
V479
V480
v481
v482

Variablen-Verzeichnis

ZUFRDH MEDIEN:MUSEEN . ... ... ...ttt
WICHTG INFO:BIBLIOTHEKEN ......... ... ..t
HFGKT INFO:BIBLIOTHEKEN .......... ...ttt tiiinininnnnn.
INFOANGEBOT :BIBLIOTHEKEN . ... ..... .. ...
ZUFRDH MEDIEN:BIBLIOTHEK ........... ...,
WICHTG INFO:KINOPROGRAMM . .. ..ttt eiiinnnnn
HFGKT INFO:KINOPROGRAMM .. .... ... .iiiiiiininnnnnnnn
INFOANGEBOT : KINOPROGRAMM . . . . ittt ittt e e i i
ZUFRDH MEDIEN:KINOPROGRM .............. .00,
WICHTG INFO:FILMKRITIKEN ........ ...,
HFGKT INFO:FILMKRITIKEN . ... ...ttt
INFOANGEBOT :FILMKRITIKEN . ... .. ... ...
ZUFRDH MEDIEN:FILMKRITIK ... ... ...ttt
WICHTG INFO:THEATERPROGR ........... ... ..t
HFGKT INFO:THEATERPROGR ......... ...ttt iiiininnnnnn.
INFOANGEBOT : THEATERPROGR ... ... ... . ...
ZUFRDH MEDIEN:THEATERPRG ........ ...,
WICHTG INFO:THEATRKRITIK ........ ... ...
HFGKT INFO:THEATERKRITIK ....... ...
INFOANGEBOT :: THEATERKRITK ... ... ... . ...
ZUFRDH MEDIEN:THEATKRITK ...... ...ttt
WICHTG INFO:VHS PROGRAMM ... ..ttt iiiiiiiiiiiinnnnn
HFGKT INFO:VHS-PROGRAMM . ...... ... iiiniinnnnnnn.
INFOANGEBOT :VHS-PROGRAMM . . ...ttt e iiiieenn
ZUFRDH MEDIEN:VHS-PROGRM ............. ... ...
WICHTG INFO:VEREINE ...... ... ... it
HFGKT INFO:VEREINE ........... . ...
INFOANGEBOT:VEREINE ...... ... ...t
ZUFRDH MEDIEN:VEREINE ............... ... 0.,
WICHTG INFO:SPORTVERANST ... ... ...t
HFGKT INFO:SPORTVERANSTL ......... ...ttt tiiinininnnnn.
INFOANGEBOT : SPORTVERANST .. .. ... .. ittt
ZUFRDH MEDIEN:SPORTVERAN ..............00iiuiiunnnnnon.
WICHTG INFO:SPORTERGEBNS ......... ... ...
HFGKT INFO:SPORTERGEBNIS ................iiiinininn..
INFOANGEBOT:SPORTERGEBNI ... ....... ... ... ..
ZUFRDH MEDIEN:SPORTERGBN .............. .00,
WICHTG INFO:LOTTO,TOTO ... .. ittt i i
HFGKT INFO:LOTTO,TOTO ...... .. @ittt
INFOANGEBOT :LOTTO, TOTO . ... ittt ittt i e e e i
ZUFRDH MEDIEN:LOTTO,TOTO ... ...ttt
WICHTG INFO:RESTAURANTS . ... ... ittt
HFGKT INFO:RESTAURANTS ... ... .. ..ttt
INFOANGEBOT :RESTAURANTS ... ... i i
ZUFRDH MEDIEN:RESTAURANT ............ .0t
WICHTG INFO:NOTDIENSTE . ... ... ...ttt
HFGKT INFO:NOTDIENSTE ......... ... tiitutiinnnnnnn.
INFOANGEBOT :NOTDIENSTE . ... .. ...ttt
ZUFRDH MEDIEN:NOTDIENSTE ......... .0ttt
WICHTG INFO:BRANCHVERZEI ......... ... ...
HFGKT INFO:BRANCHVERZEIC ......... ...ttt iiinininnnnn.
INFOANGEBOT:BRANCHENVERZ ... ... ... ...
ZUFRDH MEDIEN:BRANCHVERZ .. .... ...ttt
WICHTG INFO:ZUG-,FLUGPLN . ... ... ... ..
HFGKT INFO:ZUG-,FLUGPLAN . ... ... ..ttt
INFOANGEBOT :ZUG-,FLUGPLN ... ... ...ttt
ZUFRDH MEDIEN:ZUG-,FLGPL ............ .0t
WICHTG INFO:BUSFAHRPLAN . ... ... ...ttt
HFGKT INFO:BUSFAHRPLAN ... ... ... ...
INFOANGEBOT :BUSFAHRPLAN ... .. ...ttt
ZUFRDH MEDIEN:BUSFAHRPLN .. ....... .0ttt
WICHTG INFO:WETTERDIENST ......... ... ...
HFGKT INFO:WETTERDIENST .......... ...ttt tiinininnnnn.
INFOANGEBOT :WETTERDIENST ........ ... ...
ZUFRDH MEDIEN:WETTERDIEN ............ ...,
WICHTG INFO:VERKEHRSMELD ......... ...ttt eennnnnn.
HFGKT INFO:VERKEHRSMELDG .............ttttiiinininnnnn.
INFOANGEBOT:VERKEHRSMELD ... ... ... ...
ZUFRDH MEDIEN:VERKEHRMLD .............0 .0ttt

(Fortsetzung)

162
163
163
164
164
165
165
166
166
167
167
168
168
169
169
170
170
171
171
172
172
173
173
174
174
175
175
176
176
177
177
178
178
179
179
180
180
181
181
182
182
183
183
184
184
185
185
186
186
187
187
188
188
189
189
190
190
191
191
192
192
193
193
194
194
195
195
196
196
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Variablen-Verzeichnis (Fortsetzung)
V483 WICHTG INFO:GESUNDHTSTIP . ...t i ittt ittt eeeeeeeenns 197
V484 HFGKT INFO:GESUNDHTSTIPS ... ..ttt ittt ettt eeeeen 197
V485 INFOANGEBOT:GESUNDHTSTIP .. ...t i ittt ettt eeeeeeennns 198
V486 ZUFRDH MEDIEN:GESDHTSTIP ... .. ittt ettt eeeeenenn 198
V487 WICHTG INFO:STELLENANGEB .. ... .ttt ittt ieieeeenn 199
V488 HFGKT INFO:STELLENANGEBT ... ...ttt ittt ieeeeeenn 199
V489 INFOANGEBOT:STELLENANGEB .. ... ..ttt ittt teieieennn. 200
V490 ZUFRDH MEDIEN:STELLENANG . .. ..ttt ittt it tteeeeenenn 200
V491 WICHTG INFO:RENTENFRAGEN .. ... ..ttt ittt ieiennns 201
V492 HFGKT INFO:RENTENFRAGEN ... ...ttt ettt eeeeenenn 201
V493 INFOANGEBOT : RENTENFRAGEN . . ...ttt ittt ittt et eeeeeenn 202
V494 ZUFRDH MEDIEN:RENTENEFRAG ... .. @ittt ittt ieeeeeenn 202
V495 WICHTG INFO:BERFL FORTBI .. ...ttt it ittt eeeeeeeennns 203
V496 HFGKT INFO:BERFL FORTBIL ... ..ttt ittt ittt eeeeenenn 203
V497 INFOANGEBOT :BER FORTBILD . .t ittt ittt ettt et eeeeeenn 204
V498 ZUFRDH MEDIEN:BER FRTBIL ... .. ..ttt ittt tieeeennnn 204
V499 WICHTG INFO:REZEPTE . .. .. ittt ittt ettt ettt eeeeeeeenn 205
V500 HFGKT INFO:REZEPTE . . .. @ittt ittt ettt e e eeaean 205
V501 INFOANGEBOT :REZEPTE . ... .. ittt ittt ettt ettt eeeeeeeens 206
V502 ZUFRDH MEDIEN:REZEPTE . ... ...ttt ittt eeeeenenn 206
V503 WICHTG INFO:RECHTSFRAGEN .. ... .ttt eieeeeeens 207
V504 HFGKT INFO:RECHTSFRAGEN ... ..ttt ittt it teeeeeaenn 207
V505 INFOANGEBOT:RECHTSFRAGEN .. ... ..ttt teteieeens 208
V506 ZUFRDH MEDIEN:RECHTSEFRAG . ... ittt ittt ettt et eeeenn 208
V507 WICHTG INFO:KINDERERZIEH .. ... ..t itittteieeiennnns 209
V508 HFGKT INFO:KINDERERZIEHG . ... ...ttt ittt teeennnn 209
V509 INFOANGEBOT:KINDERERZIEH .. ... ...t itieeeieennns 210
V510 ZUFRDH MEDIEN:KINDRERZHG . ... ...ttt ittt tieteennnn 210
V511 WICHTG INFO:BASTELTIPS ...t ittt ittt ettt e ettt eeeeeenn 211
V512 HFGKT INFO:BASTELTIPS ... ittt ittt et et et et e e 211
V513 INFOANGEBOT : BASTEL TIPS . .t ittt ittt e e e e e e e e et eeeeen 212
V514 ZUFRDH MEDIEN:BASTELTIPS ... .. @ittt ettt et eeeen 212
V515 WICHTG INFO:RADIO,FERNSH .. ... ..ttt ieieieennns 213
V516 HFGKT INFO:RADIO,FERNSEH .. .... ..ttt tetennnnn 213
V517 INFOANGEBOT :RADIO, FERNSH . .. .. ittt ittt eeeeeenn 214
V518 ZUFRDH MEDIEN:RADIO,FRNS ... ...ttt ittt et e e 214
V519 WICHTG INFO:BOERSENKURSE .. ... .t ititittteeeeeennnnns 215
V520 HFGKT INFO:BOERSENKURSE . ... ...ttt ittt ieeeenenn 215
V521 INFOANGEBOT:BOERSENKURSE .. ... .t itittttteteeeennnns 216
V522 ZUFRDH MEDIEN:BOERSENKRS ... .. ...ttt et tenenn 216
V523 WICHTG INFO:WARENTESTS .. .. ittt ittt ettt ettt eeeeeeenn 217
V524 HFGKT INFO:WARENTESTS . ... it ittt ettt ettt et eeeen 217
V525 INFOANGEBOT :WARENTESTS .. ..ttt ittt et ettt et eeeeenn 218
V526 ZUFRDH MEDIEN:WARENTEST ... ...ttt ettt et eenen 218
V527 WICHTG INFO:SONDERANGEBT .. ...ttt ittt ettt eeeeeeennns 219
V528 HFGKT INFO:SONDERANGEBOT ... ..ttt ittt ettt eeeen 219
V529 INFOANGEBOT :SONDERANGEBT . . ...ttt ittt ettt eeeeeeeeens 220
V530 ZUFRDH MEDIEN:SONDANGEBT ... ..ttt ittt ettt eeeen 220
V531 WICHTG INFO:IMMOBILIEN ...t ittt ittt et eeeeeeeeeeeaens 221
V532 HFGKT INFO:IMMOBILIEN . ... ittt ittt et ettt eeeeeaenn 221
V533 INFOANGEBOT : IMMOBILIEN . .t ittt ittt et ettt e et eeeeeeen 222
V534 ZUFRDH MEDIEN:IMMOBILIEN ... .. @ittt ittt et teeeeennnn 222
V535 WICHTG INFO:REISEANGEBOT .. ...ttt ittt eeeeeeeeens 223
V536 HFGKT INFO:REISEANGEBOTE ... .. @ittt ittt ieeeeaenn 223
V537 INFOANGEBOT:REISEANGEBOT .. ... . ittt it eteeeeeeenns 224
V538 ZUFRDH MEDIEN:REISEANGEB ... ...ttt ittt ettt 224
V539 WICHTG INFO:KLEINANZEIGN .. ...ttt ettt eeeeeeens 225
V540 HFGKT INFO:KLEINANZEIGEN . ... ... ittt ittt it 225
V541 INFOANGEBOT : KLEINANZEIGN . .. it ittt ittt ettt e eeeeeenn 226
V542 ZUFRDH MEDIEN:KLEINANZGN . ... ittt ittt ittt eeeeenenn 226
V543 WICHTG INFO:KURZNACHRICH ... .t iiit ittt et eeeeeeens 227
V544 HFGKT INFO:KURZNACHRICHT ... .. @ittt it teeeeenenn 227
V545 INFOANGEBOT:KURZNACHRICH .. ... ittt ittt eeeeeeeeens 228
V546 ZUFRDH MEDIEN:KURZNACHRT ... ...ttt ittt i eeeeen 228
V547 WICHTG INFO:KOMMUNPOLITK ...t it ittt ettt eeeeeeeeaens 229
V548 HFGKT INFO:KOMMUNPOLITIK ... . @ittt ittt ittt eeeeenenn 229
V549 INFOANGEBOT :KOMMUNPOLTTIK .. ..ot ittt et ettt eeeeeeeenns 230
V550 ZUFRDH MEDIEN:KOMMUNPLTK ... ...ttt ettt eeeeenenn 230
V551 WICHTG INFO:LOKALGESCHEH .. ... .ttt it ieieeennn 231



ZA-Nr. 1128 Bildschirmtext-Voruntersuchung (Bevdlkerung) Seite 261

Variablen-Verzeichnis (Fortsetzung)
V552 HFGKT INFO:LOKALGESCHEHN ... ... ...ttt 231
V553 INFOANGEBOT:LOKALGESCHEH ........ ..., 232
V554 ZUFRDH MEDIEN:LOKALGESCH ... ..ttt ittt 232
V555 WICHTG INFO:AUSFLUGSZIEL ... .ttt ittt 233
V556 HFGKT INFO:AUSFLUGSZIELE ... .ttt ittt 233
V557 INFOANGEBOT:AUSFLGSZIELE ... ...ttt 234
V558 ZUFRDH MEDIEN:AUSFLUGSZI ... ...ttt 234
V559 WICHTG INFO:HOBBYINFOS . ... ... ...t 235
V560 HFGKT INFO:HOBBYINFOS ... .. ...ttt 235
V561 INFOANGEBOT:HOBBYINFOS . ... ... ...ttt 236
V562 ZUFRDH MEDIEN:HOBBYINFOS ... ...ttt 236
V563 WICHTG INFO:FINANZBERATG ... ... ...ttt 237
V564 HFGKT INFO:FINANZBERATUN ... ...ttt 237
V565 INFOANGEBOT:FINANZBERATG ... ... ...ttt 238
V566 ZUFRDH MEDIEN:FINANZBERT ... ... ..., 238
V567 WICHTG INFO:HAUS, GARTEN . ... ... ... ... 239
V568 HFGKT INFO:HAUS, GARTEN ... ... ...ttt 239
V569 INFOANGEBOT:HAUS,GARTEN ... ... ...t 240
V570 ZUFRDH MEDIEN:HAUS,GARTN ... .. ..ttt 240
V571 WICHTG INFO:TIERE ... ... .. i 241
V572 HFGKT INFO:TIERE ... ... ittt 241
V573 INFOANGEBOT:TIERE ... ... ... i 242
V574 ZUFRDH MEDIEN:TIERE ... ... ... ..t iinn 242
V575 FERTIGK:FERNSEHEINSTELLG ... ... ...ttt 243
V576 FERTIGK:FAHRPL, KURSBUCH ... ..... ..t tiuuiiniiittnnnnnen. 243
V577 FERTIGK:STEUERERKLAERUNG ........... ...t 244
V578 FERTIGK:TELEFON BEHOERDE ... ..... .. ...ttt 244
V579 FERTIGK:ADDIT TASCHRECHN ......... .. ...t iiiinnnneo.. 245
V580 FERTIGK:FREMDE GROSSTADT ... ...ttt 245
V581 FERTIGK:PRUF STROMRECHNG . ..........0iuiininiuinnnnnnnnn. 246
V582 FERTIGK:KATALOGBESTELLUN ... ...ttt ittt ttiiinnnnen 246
V583 FERTIGK:TELNR BRANCHVERZ ... ..... .. ... 247
V584 FERTIGK:KATLG BIBLIOTHEK ... ... ...ttt 247
V585 HFGKT TREFFEN M FREUNDEN ................00iiiiininnne... 248
V586 HFGKT PRIVBRIEFE SCHREIB ... ..... ..., 248
V587 HFGKT PRIV TELEFONATE . ... ... ...t 249
V588 HFGKT FERNSEHEN . .. ...ttt e et 249
V589 DAUER FERNSEH WOCHENTAGS ... ... ...ttt 249
V590 HFGKT TAGESZEITUNG LESEN ... ... ...ttt 250
V591 HFGKT BUCHBENUTZUNG . ... ...ttt ittt it 250
V592 PRAKTISCHE BEGABUNG . ... ..ttt tiititiettiinnnen 251

V593 INNOVATIONSFREUDIGKEIT . ... .. ...ttt 251
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